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1. Aspectos Metodoldgicos Gerais ‘

1.1 Apresentagdo

O Natal é a data comemorativa de maior destaque nas vendas do ano para 0 COmércio
varejista. E a época de os consumidores correrem as lojas para procurar presentes. Por isso, 0
IPDC, juntamente com a FECOMERCIO RN, realizou uma pesquisa com 600 entrevistados em
toda a cidade, buscando identificar quais as intengdes de compras para esta data. A coleta dos

dados aconteceu entre os dias 04 e 07 de novembro de 2013.

1.2  Objetivos

A pesquisa tem por objetivo verificar junto ao consumidor local, seu possivel
comportamento durante o periodo que antecede o Natal 2013. Dessa forma a pesquisa
proporcionard aos analistas de mercado, comerciantes, empreendedores e aos meios de
comunicagdo social, as tendéncias do mercado que servem como fonte de informagfes do

negocio local, no que se refere as necessidades e expectativas dos nossos consumidores.

1.3  Metodologia

Foi utilizado o método quantitativo de pesquisa, através da realizacdo de entrevistas
pessoais, com a aplicacdo de questiondrios estruturados e padronizados, junto a uma amostra

representativa da populagéo pesquisada.

1.4 Plano amostral

a) Publico pesquisado: pessoas de ambos os sexos, com faixa etaria acima de 18 anos
residentes no municipio de Natal;

b) Tipo de amostra: amostra aleatéria estratificada, distribuida proporcionalmente a
populacdo das areas pesquisadas;

¢) Tamanho da amostra: foram realizadas 600 (seiscentas) entrevistas;

d) Area fisica de realizacdo da pesquisa: a pesquisa foi realizada no ambito de Natal,
subdividido em quatro regides administrativas, a saber: Norte, Sul, Leste e Oeste;

e) Margem de erro e intervalo de confianca: calculou-se uma margem de erro em torno de

4% e um intervalo de confianca de 95%.
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1.5  Classificagcdo da Amostra

A amostra calculada foi distribuida proporcionalmente & populagdo por regido

administrativa, de acordo com dados do Censo Demogréafico- 2010, do IBGE.

Além disso, a amostra foi executada obedecendo a critérios estatisticos de pesquisa nas
quatro regiGes administrativas, com o intuito de buscar informacGes da classe consumidora da

cidade.

1.6  Equipe de pesquisadores

Para a realizagdo da pesquisa foi utilizada uma equipe de entrevistadores devidamente
treinados para este tipo de trabalho. Durante o trabalho de campo, os questionarios foram
submetidos a um acompanhamento, que consiste na checagem dos questionarios aplicados
individualmente pelos entrevistadores, para verificacdo das respostas e da adequacdo aos

parametros amostrais.

1.7  Instrumento de Coleta das informagées

A coleta de dados foi realizada através da aplicacdo pessoal e individual, de um
questionario estruturado e padronizado, constando de 26 (vinte e seis) questBes fechadas e

semifechadas.

A anadlise dos dados foi feita de forma descritiva e analitica, tirando conclusdes que

auxiliam a descrever a inten¢do da populacéo, através de interpretacdo de gréaficos e tabelas.

INSTITUTO DE PESQUISA E DESENVOLVIMENTO DO COMERCIO

Federacao do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Estado do Rio Grande do Norte 4,7
Av. Alexandrino de Alencar, 562 — Alecrim — CEP 59030-350 - Natal/RN '
TEL + 55 84 3213 7393 | fecomerciorn @fecomerciorn.com.br | www.fecomerciorn.com.br i



/Fecomércio RN I|IIIPDC

FECOMERCIO/RN

2. Principais Resultados ‘

2.1 Destino do 132 salario

Entre os entrevistados que declararam receber décimo terceiro, a maior parte deles
(42,2%) respondeu que ira fazer pagamento de dividas j& contraidas. A seguir vém aqueles que
pretendem fazer compras com o dinheiro recebido (19,3%). Logo ap0s, aparecem 0s que irdo
fazer aplicacdes financeiras (18,5%), seja em poupanc¢a ou em outro investimento. Uma parcela
dos consumidores (15,1%) pretende guardar para os compromissos do inicio de ano e, por
ualtimo, temos os que irdo gastar em férias (4,9%). Na estratificacdo por género, quitar divida é a
intengéo de 45,7% dos homens e 40,2% das mulheres. Fazer compras tem 21,8% das intengdes
femininas e 15,2% das masculinas. Aplicar o dinheiro tem mais anseios entre 0os homens (21,2%)
do que entre as mulheres (16,7%). A distribuicdo dos que pretendem guardar para compromissos
de janeiro foi de 17,1% entre as mulheres e 11,9% entre os homens, enquanto que gastar nas

férias foi a percepcao de 6% dos homens, contra 4,3% das mulheres.

Na anélise por faixa etaria, quitar dividas tem melhor desempenho entre os entrevistados,
acima de 45 anos (48,7%) e aplicar o dinheiro esta dentre aqueles que possuem de 18 a 24 anos
(25,7%). Ja fazer compras tem mais citacdes entre os entrevistados com faixa acima de 45 anos
(26,9%) e de 25 a 34 anos (21,2%). Essa tendéncia também ¢é verificada entre aqueles que
possuem renda familiar de até 3 salarios minimos (46,8% querem quitar dividas, ante 19,6% que
planejam aplicar o dinheiro e 17,1% que desejam fazer compras) e na faixa dos que ganham mais
do que 6 minimos (39,8% tém vontade quitar as dividas, 17% pretende fazer compras e 17%

aplicar o dinheiro).

2.2 Pretensaes de viagem
Em relacdo as pretensBes para viajar durante o fim do ano, aproximadamente, trés em
cada dez (31,5%) dos entrevistados responderam que pretendem viajar, sendo o interior ou o
litoral do Rio Grande do Norte os principais destinos (57,7%). A opcao de viajar para outro
estado também foi citada por 39,7% dos entrevistados. Além disso, 2,6% almejam viajar para
outro pais. O meio de transporte utilizado para viajar, serd o carro de passeio (57,7%), enquanto
que aviao aparece como segunda opcao (22,8%), seguidos por onibus (15,3%).
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No que diz respeito as pretensdes para viajar nesse fim de ano, as mulheres sdo mais
ativas do que os homens. Segundo a pesquisa, 0 sexo feminino representa 32%, contra 31% do
masculino. Entre os mais jovens (18 a 24 anos), o indice é de 41,3% dos entrevistados que
pretendem viajar. E o contrario do que ocorre na faixa dos que tém acima de 45 anos, na qual
fica com 17,7%. Essa tendéncia se acentua entre aqueles com renda mensal superior aos 6
salarios minimos onde, o percentual dos que pretendem viajar chega aos 40,5%.

2.3  Inteng¢oes de Compras

Para os consumidores que desejam ir as compras nesse periodo, a pesquisa demonstra que
as roupas terdo seu lugar em destaque (49,2%), seguidas pelos calcados (25%) e beleza e
cuidados pessoais (8,1%). Os eletrdnicos (4,1%) e brinquedos (3,3%) deverdo ter um espaco de
destaque nas vendas neste periodo. Logo apOs aparecem as joias/relogios (2,9%) e
eletrodomésticos, com 2,4%, material de construcdo (1,5%) e mdveis e decoracdo (1,2%). Outros

produtos que aparecem sao: acessorios, vinhos e presentes em geral.

A opcéo por vestuério esta na intencdo de 54,9% dos homens e de 46,4% das mulheres,
ao contrario dos que pretendem adquirir produtos de beleza e cuidados pessoais, que representa
maior percentual entre as mulheres (10,3%), ante 3,6% dos homens. A faixa etaria de 18 a 24
anos lidera as intencdes de vestuario (51,4%), calcados (26%) e beleza e cuidados pessoais
(9,1%). O mesmo ocorre entre 0s que tém renda familiar até 3 salarios minimos (51,5% querem

comprar vestuario e 25,9% cal¢ados).

A pesquisa identificou que o gasto medio, nas compras de fim de ano, ficara na faixa de
R$ 401,00 a R$ 600,00 (40,7%). Entre as mulheres entrevistadas, 41% apontam que devem
gastar nessa faixa, percentual superior aos homens (40,3%). No grupo dos que tém de 25 a 34
anos e entre aqueles de 18 a 24 anos, o indice dos que desejam comprar na faixa de R$ de 401,00
a R$ 600,00 é de 45,5% e 42,6%, respectivamente. Na remuneracdo dos que tém entre 3 e 6
salarios minimos, h& proporcionalmente mais intengdo de gastar na faixa de R$ 401,00 a R$
600,00 (42,5%) do que as demais.
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O cartdo de crédito no modo parcelado foi a forma de pagamento citada por 30,1% das
opinides, enquanto que 63,2% irdo utilizar a modalidade a vista no dinheiro. Essas foram as
escolhas mais citadas. Outras formas mencionadas foram a vista no cartdo de débito (4,7%),

cartdo de crédito em Unica parcela (1,4%), cheque pré-datado, boleto e crediario (0,2% cada).

O percentual dos que pretendem comprar na modalidade a vista/dinheiro foi maior entre
0s homens (66,5%) do que entre as mulheres (60,8%), enquanto que cartdo de crédito/parcelado

foi a opinido de 33% das mulheres, contra 25% dos homens.

Entre os natalenses que pretendem ir as compras, a maioria (41,5%) adquirird as
lembrancas quinze dias antes do periodo natalino. Logo em seguida aparecem 0s que tém
intencdo de ir as compras um més antes da comemoracao (30,3%). E para os mais atrasados, a
intencdo € ir a procura dos produtos na semana que antecede o natal (23,2%). Além disso, 53,2%
dos entrevistados disseram que irdo fazer pesquisa de pregos antes da aquisi¢do dos produtos. Os
shoppings tém a preferencia da maioria (52,8%) dos entrevistados, principalmente pela
comodidade oferecida, embora 45% tenham se manifestado que pretendem comprar no comércio

tradicional.

Na andlise por género, comprar no shopping se traduz na intencao de 59,2% dos homens
e 51% das mulheres. Em contrapartida, comprar no comércio de rua tem 47,1% das intencfes
femininas e 38% das masculinas. Entre os mais jovens da faixa de 18 e 24 anos, a vontade de
comprar no shopping é de 68,3%, assim como aqueles que tém entre 25 e 34 anos (54,4%) e
entre aqueles que tém renda mensal acima de 6 salarios minimos (66,1%). J& para aqueles que
desejam comprar no comércio de rua o percentual mais significativo é da faixa de acima de 45

anos (55,3%) e renda familiar de 3 a 6 salarios.

Para os entrevistados, as principais estratégias que as empresas devem adotar séo
promocgdes, com 30,6% das respostas, seguidas pelo bom atendimento, com 20,5%. Os
consumidores citaram o0s descontos (16,2%), qualidade dos produtos (7,1%), variedade de
produtos (6,8%), e divulgacdo (6%) como grandes incentivadores de vendas/compras. Mas todos
os condicionantes foram lembrados, desde facilidade na forma de pagamento, brindes tematicos,

sorteios de prémios e exposicao nas vitrines.
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3. Analise Grafica

3.1 Destino do 132 Salario

Grafico 1 - O (a) Sr. (a) recebe décimo terceiro salario?
Fonte: FECOMERCIORN

Gréfico 2 — O que o (a) senhor (a) pretende fazer com o dinheiro do décimo - terceiro salario?
Fonte: FECOMERCIORN

ira gasta-lo em suas férias

Aplicar o dinheiro

Guardar para pagar compromissos de janeiro

Quitar dividas 2,2%

Fazer Compras
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3.2 Pretensées de viajar

Gréfico 3 - O (a) Sr.(a) pretende viajar durante esse fim de ano?
Fonte: FECOMERCIORN

Grafico 4 — Qual o destino?
Fonte: FECOMERCIORN

Moto Gréfico 5 — Qual o meio de transporte utilizado para viajar?

Fonte: FECOMERCIORN
Van

Onibus

Carro 57,7%

Taxi

Avidao
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3.3 Intengées de Compras

Gréfico 6 — Que tipo de produto (s) o senhor pretende comprar?
Fonte: FECOMERCIORN

Vestuario ) 49,2%

)25,0%

Calgados

Beleza e cuidados pessoais
Eletrénicos

Brinquedos

Reldgios, joias
Eletrodomésticos

Material de Construgao
Moveis e decoracao
Outros

Nao sabe

Gréfico 7 — Quanto o (a) Sr. (a) pretende gastar com compras neste periodo de fim de ano?
Fonte: FECOMERCIORN

Néo sabe

Mais de R$ 1000,00

Entre R$ 601,00 e R$ 1000,00
De R$ 401,00 e RS 600,00 40,7%

R$ 201,00 a RS 300,00
R$ 101,00 a R$ 200,00

Até R$ 100,00
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Gréfico 8 — Qual a forma de pagamento que o (a) Sr.(a) deseja utilizar?

Fonte: FECOMERCIORN

Crediario

Boleto

Cheque Pré-datado

Cartdo de Crédito/Parcelado
Cartdo de Crédito/Unica Parcela

A vista/Cartdo de débito

A vista/Dinheiro

Gréfico 9 — Onde o (a) Sr. (a) pretende fazer as compras?
Fonte: FECOMERCIORN

No Shopping
52,8%

N3o sabe

2,0%
Comeércio

tradicional
45,0%

Internet
0,2%

63,2%
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Grafico 10 — Quando iré realizar as compras?
Fonte: FECOMERCIORN

Néo sabe
Depois do periodo natalino

Na semana que antecede o Natal

Quinze dias antes
Um més antes

Ja comprou

Gréfico 11 - O (a) Sr. (a) pretende utilizar alguma alternativa seguinte para economizar nas
compras?
Fonte: FECOMERCIORN

N&o sabe

N3o ira fazer pesquisa de preco

N&o ird comprar um presente muito caro
Dar preferéncias a promogdes

Ira fazer pesquisa de prego 60,7%
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Gréfico 12 — Em sua opinido, o que as lojas poderiam fazer para atrair mais clientes?
Fonte: FECOMERCIORN

Promocgio 30,6%

Bom atendimento

Descontos

Qualidade dos produtos

Variedade de produtos

Divulgacdo

Facilidades na forma de pagamento
Brindes tematicos

Sorteio de prémios

Nao sabe

Outros - Vitrine
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3.6 Perfil dos Consumidores

Grafico 13 — Sexo. Grafico 14 — Faixa etaria
Fonte;: FECOMERCIO/RN Fonte: FECOMERCIO/RN

36,0%

Masculino
44,2%

T T

18 a 24 Anos 25a 34 Anos 35a 44 Anos Acima de 45

Anos

Gréfico 15 — Escolaridade. Grafico 16 — Renda familiar.
Fonte: FECOMERCIORN Fonte: FECOMERCIO/RN

44,2%

53,7%

Acima de 6 salarios

= =

Ensino Ensino médio Ensino
fundamental superior
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4. Cruzamentos

Tabela 1 — Destino do décimo terceiro salario em relagdo ao perfil do entrevistado.
Fonte: FECOMERCIORN

Sexo Faixa etaria

. o . 18224 25a34 35244 Acimade A3 De3as /Cima

Ro6tulos de Linha Feminino Masculino .. s . de 6
anos anos anos 45an0s | salarios salarios salarios
Fazer Compras 21,8% 15,2% 11,4% 21,2% 15,1% 26,9% 17,1% 23,0% 17,0%
Quitar dividas 40,2% 45, 7% 42,9% 39,1% 41,9% 48,7% 46,8% 38,8% 39,8%

Guardar para pagar 5 5 5 N o 5 o o 5
compromisso de janeiro 17,1% 11,9% 17,1% 15,9% 14,0% 12,8% 14,6% 16,5% 13,6%
Aplicar o dinheiro 16,7% 21,2% 25, 7% 17,2% 20,9% 11,5% 19,6% 18,0% 17,0%
Gastar nas férias 4,3% 6,0% 2,9% 6,6% 8,1% 0,0% 1,9% 3,6% 12,5%
Total Geral 100,0% 100,0% 100,0% 100,00  100,0% 100,0%  100,0% 100,0% 100,0%

Tabela 2 — Quanto pretende gastar nas compras em relacéo ao perfil do entrevistado.
Fonte: FECOMERCIORN

Faixa etaria
. . .. . 25234 35844 AcCimade Até3 De3a6 Acimade
Roétulos de Linha Feminino Masculino . . . o
anos anos 45 an0sS " salarios salarios 6 saléarios
Até R$ 100,00 0,7% 0,0% 0,0% 1,1% 0,0% 0,0% 1,0% 0,0% 0,0%
R$ 101,00 a R$ 200,00 6,0% 1,7% 6,6% 2,8% 5,4% 3,3% 7,2% 3,6% 0,0%
R$ 201,00 a R$ 300,00 16,9% 18,2% 27,0% 15,9% 14,1% 10,9% 24,6% 15,6% 6,5%
De R$e%%16%0 eR$ 40,9% 403%  42,6%  455%  30,4%  391%  41,1%  425%  37.0%
e ﬁ%ggt,go eRS  5r3% 215%  148% 233% 337%  17.4%  17.4%  222%  30,6%
Mais de R$ 1000,00 10,0% 17,1% 8,2% 9,1% 14,1% 23,9% 5,3% 14,4% 24,1%
N&o sabe 3,3% 1,1% 0,8% 2,3% 2,2% 5,4% 3,4% 1,8% 1,9%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0%  100,0% 100,0% 100,0%
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Tabela 3 — Forma de pagamento utilizada nas compras em relacéo ao perfil do entrevistado.

Fonte: FECOMERCIORN

Sexo

. . o . Até3 De3a6 Acimade
R E L LTES salarios salarios 6 saléarios
A vista/Dinheiro 60,8% 66,5% 61,8% 63,1% 63,8% 63,3% 66,3% 64,8% 53,6%
A vista/Cartédo de débito 3,9% 6,9% 4,9% 5,0% 7,4% 3,1% 4,3% 5,7% 5,5%
Ciies dSa(r:éZ?:O/ UIEE g e 1,1% 24%  11%  1,1%  1,0%  29%  06%  00%
Cartéo de 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
Crédito/Parcelado 33,0% 25,0% 30,9% 30,7%  26,6% 30,6% 25,5% 29,0% 40,0%
Cheque Pré-datado 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,0% 0,0% 0,0% 0,9%
Boleto 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 1,1% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0%
Crediario 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,0% 0,5% 0,0% 0,0%
Total Geral 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0%

Tabela 4 — Produtos de preferéncia em relacdo ao perfil do entrevistado.
Fonte: FECOMERCIORN

Sexo

Roétulos de Linha

Vestuario
Calgados
Beleza e Cuidados Pessoais
Relégios/Jéias
Méveis e decoracédo
Eletrénicos
Material de construcéo
Brinquedos
Eletrodomésticos
Qutros
Nao sabe
Total Geral

Feminino Masculino

46,4%
26,4%
10,3%
3,6%
2,2%
3,6%
1,8%
2,7%
2,0%
0,9%
0,2%

100,0%

54,9%
22,2%

3,6%
1,5%
0,4%
51%
2,5%
4,4%
3,3%
1,5%
0,7%

100,0%

51,4%
26,0%

9,1%
2,4%
0,5%
5,8%
0,5%
1,4%
1,9%
1,0%
0,0%

100,0%

51,2%
24,6%

6,7%
3,4%
1,3%
4,0%
1,7%
4,4%
1,7%
0,7%
0,3%

100,0%

47,4%
24,3%
5,9%
2,0%
2,0%
4,6%
4,6%
3,3%
3,9%
2,0%
0,0%

100,0%

44,8%
25,0%
11,0%
3,5%
2,9%
1,7%
2,3%
3,5%
2,9%
1,2%
1,.2%

100,0%

Até 3
salarios
51,5%
25,9%
7,4%
1,8%
1,5%
2,6%
2,6%
2,6%
2,9%
1,2%
0,0%
100,0%

De3 a6
salarios

47,8%
25,1%
9,2%
3,4%
1,7%
3,7%
2,4%
3,7%
1,4%
1,0%
0,7%
100,0%
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Acimade
6 salarios

47,4%
23,2%
7,7%
4,1%
1,5%
7,2%
0,5%
3,6%
3,1%
1,0%
0,5%
100,0%
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Tabela 5 — Local de preferéncia em relacéo ao perfil do entrevistado.
Fonte: FECOMERCIORN

Sexo Renda

Até3 De3ab6 Acimade

Ro6tulos de Linha Feminino Masculino .. > . .
salarios salarios 6 salarios

No Shopping 51,0% 59,2% 68,3% 54,4%  48,4% 40,4% 52,1% 48,5% 66,1%
Comércio tradicional 47.1% 38,0% 31,7% 42,2% 50,5% 55,3% 45,0% 50,9% 30,4%

Internet 0,3% 0,0% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,9%

N&o sabe 1,6% 2,7% 0,0% 2,8% 1,1% 4,3% 2,8% 0,6% 2,7%
Total Geral 100,0% 100,0% 100,0% 100,09 100,0%  100,0%  100,0% 100,0% 100,0%

Tabela 6 — Quando pretende fazer as compras em relacéo ao perfil do entrevistado.
Fonte: FECOMERCIORN

. . o . Até 3 De3a6 Acimade
Rétulos de Linha Feminino Masculino salarios  salarios 6 salarios
J& comprou 3,3% 2,2% 08%  40%  3,3% 3,3% 2,9% 3,0% 2,8%
Um més antes 32,2% 27.1% 28,9%  28,8%  32,6%  32,6% 285%  31,3%  32,1%
Quinze dias antes 39,9% 44.2% 421%  441%  413%  35,9% 40,6%  41,6%  43,1%
Na semana que 21,3% 26,5% 264%  22,0% 20,7%  23,9% 246%  223%  22,0%

antecede o Natal
Depo'nsa?;iﬂg”o‘jo 3,0% 0,0% 1,7%  11%  2,2% 3,3% 2,9% 1,8% 0,0%
N&o sabe 0,3% 0,0% 00%  00%  0,0% 1,1% 0,5% 0,0% 0,0%
Total Geral 100,0% 100,0%  100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0% 100,0%  100,0%

Tabela 7 — Alternativa para economizar em relagédo ao perfil do entrevistado.
Fonte: FECOMERCIORN

Sexo Renda
Ro6tulos de Linha Feminino Masculino At,e.s Defs_ae Acma_de
salarios salarios 6 salarios
el faze})f:;g”'sa de 5739 66,9% 62,1% 62,0% 585%  587%  60,5% 63,3%  57,3%
Dar preferéncias a 18,9% 11,0% 16,1%  123%  17.0%  21,7%  129% 154%  22.7%
promocgoes
Nao ira comprar um 11,4% 8,3% 6,5% 84%  19,1%  10,9%  12,9%  10,7% 5,5%
presente muito caro
Néo ira df:;‘“’r;ggsq”'sa 12,1% 12,7% 145%  16,8%  4,3% 8,7% 138% 10,1%  12,7%
N&o sabe 0,3% 1,1% 08%  06%  11% 0,0% 0,0%  0,6% 1,8%
Total 100,0% 100,0%  100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0%
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Tabela 8 — Intengéo de viajar em relacao ao perfil do entrevistado.

Fonte: FECOMERCIORN

Sexo

Faixa etaria Renda
Ro6tulos de Linha Feminino Masculino Sbdzn coEn chEs At,e_3 De:’ﬂ_aG
anos anos anos salarios salarios .
salarios
Sim 31,8% 31,0% 41,3% 35,2% 27,4% 17,7% 24,9% 34,3% 40,5%
Nao 68,2% 69,0% 58,7% 64,8% 72,6% 82,3% 75,1% 65,7% 59,5%
Total Geral 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Tabela 9 — Local que pretende fazer a viagem em relacéo ao perfil do entrevistado.
Fonte: FECOMERCIORN

Sexo Faixa etaria Renda

Acima . Acima

Rétulos de Linha Feminino Masculino 12;:)? 2a5n?3§4 32::):4 de 45 sgziis sDaelsr%S d§§
anos salarios

Interior do RN 35,6% 40,8% 441% 36,4% 258% 40,9% 49,2% 357% 259%
Litoral do RN 24,6% 12,7% 30,5% 195% 9,7% 9,1% 29,2% 18,6% 11,1%
Outro estado 37,3% 43,7% 254% 39,0 61,3% 50,0% 215% 44,3% 55,6%
Exterior(internacional) 2,5% 2,8% 0,0% 5,2% 3,2% 0,0% 0,0% 1,4% 7,4%
Total Geral 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Tabela 10 — Meio de transporte utilizadoem relacéo ao perfil do entrevistado.

Fonte: FECOMERCIORN

Sexo

Faixa etaria Renda
. : o  18a24 25a34 35a44 e e Slate ) ciE
Rétulos de Linha Feminino Masculino Shoe SR Shos salarios salarios dg 6
salarios
Avido 23,1% 22.2% 11,9% 28,9% 28,1% 22,7% 9,1% 22,9% 39,6%
Taxi 0,0% 1,4% 0,0% 1,3% 0,0% 0,0% 1,5% 0,0% 0,0%
Carro 56,4% 59,7% 61,0% 52,6% 62,5% 59,1% 56,1% 57,1% 60,4%
Onibus 17,1% 12,5% 22,0% 13,2% 9,4% 13,6% 25,8% 17,1% 0,0%
Van 0,9% 2,8% 0,0% 2,6% 0,0% 4,5% 1,5% 2,9% 0,0%
Moto 2,6% 1,4% 5,1% 1,3% 0,0% 0,0% 6,1% 0,0% 0,0%
Total Geral 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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