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Divisdo de Inovacao e Competitividade

Com o intuito de antecipar as inteng¢des de compras do consumidor potiguar
frente as datas comemorativas mais importantes para o comércio, o Instituto
da Fecomércio RN realiza pesquisas que funcionam como verdadeiros termo-
metros de vendas e revelam a intencdo dos potiguares em presentear nessas
datas ancoras, bem como as principais tendéncias do mercado varejista local.

A presente pesquisa, referente ao Dia dos Namorados, nos da o direciona-
mento de uma data comemorativa de relevancia para o varejo, com infor-
macdes a respeito do intuito de presentear, dos gostos e preferéncias dos
consumidores, bem como de sua percepc¢do dos precos e intencdes de gasto.

A pesquisa serve como base para os empresdarios da cidade com informa-
¢Oes importantes sobre o comportamento de compra dos consumidores. Tais
informacdes podem ser aproveitadas para acdes dentro do comércio, bem
como para o entendimento do perfil de compra que pode ser esperado nesse
periodo do ano.

Tendo em vista a necessidade de compreender o comportamento do mercado,
realizar avalia¢des e adotar decisdes estratégicas, comerciantes e produtores
tém avaliado de forma positiva as pesquisas da Fecomércio RN, de maneira
que as mesmas servem de monitoramento do mercado potiguar.

Espera-se, com a divulgacao das pesquisas, atender ao desejo da classe empre-
sarial, assim como das associa¢des comerciais, administradores, gestores
publicos, lojistas e produtores, dada a amplitude e abrangéncia dos dados,
bem como dar oportunidade de disseminacdo do conhecimento.
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Divisdo de Inovacao e Competitividade

Em Parnamirim, as entrevistas aconteceram entre os dias 06 e 13 de maio de
2026. Este intervalo foi escolhido para que houvesse tempo suficiente para a
tabulacdo e analise dos dados, e para a divulgacido dos mesmos com alguma
antecedéncia em relagdo ao dia dos namorados.

Foi utilizado o método quantitativo de pesquisa, através da realizacao de
entrevistas com a aplicacdo de questionario estruturado via ligagdes telef6-
nicas, junto a uma amostra representativa da populagdo de consumidores do
municipio de Parnamirim. Os dados coletados sdo primarios, observados sob
a técnica de pesquisa aplicada, sendo esta descritiva com efeito exploratdrio.

A amostra pesquisada foi determinada por critérios estatisticos, com o obje-
tivo de garantir a maior fidedignidade possivel. Na pesquisa foram entre-
vistados 501 consumidores de todas as regides do municipio. Para que o
trabalho apresentasse um bom resultado foi estabelecido estatisticamente
um indice de confianca de 95% e um erro amostral de aproximadamente 4
pontos percentuais.

A pesquisa baseou-se em questionarios estruturados, constando de perguntas
constituidas em sua maior parte por questdes fechadas, sendo que algumas
delas permitiam mais de uma alternativa como resposta. Nesta situacdo, as
somas dos percentuais das respostas a essas questdes, ultrapassariam a cem
por cento.

Para a realizacdo da pesquisa foi utilizada uma equipe de entrevistadores
com experiéncia neste tipo de trabalho. Os questionarios foram submeti-
dos a um acompanhamento, que consistiu na checagem dos dados obtidos
individualmente pelos entrevistadores, para verificacdo das respostas e da
adequacao aos parametros amostrais.

A andlise dos dados foi feita de forma descritiva e analitica, tirando con-
clusdes que nos auxiliem a descrever a inten¢do da populacao, através da
interpretacdo de graficos e tabelas.
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Sintese dos resultados

Intencdes de compras

Em Parnamirim, a pesquisa de intencao de presentear no Dia dos Namorados
2026 revela que a data mantém sua relevancia no calenddario comercial local.
Com 58,3% dos entrevistados afirmando que pretendem comprar presentes,
observa-se que a maioria da populacdo ainda valoriza a pratica de presentear
como forma de celebrar a ocasido. Esse resultado reforga o carater afetivo
da data, que continua impulsionando o consumo, mesmo em contextos eco-
ndmicos mais desafiadores.

Em contrapartida, o percentual de 41,7% que afirmaram ndo ter intencéo de
compra revela um comportamento mais cauteloso por parte de uma parcela
significativa dos consumidores. Esse grupo pode estar sendo influenciado por
fatores como restri¢cdes orcamentdrias, priorizagdo de despesas essenciais ou
até mudancas no padrdo de consumo, com maior valorizacao de experiéncias
em detrimento de bens materiais. Além disso, aspectos sociais, como o fato
de ndo estar em um relacionamento, também contribuem para essa decisao.

O cendrio apresentado indica, portanto, um mercado com potencial de con-
sumo relevante, porém ndo plenamente aquecido, exigindo do comércio local
estratégias mais assertivas para estimular as vendas. A diferenca entre os que
pretendem e os que ndo pretendem comprar nao € tdo ampla, o que indica a
existéncia de um publico que pode ser influenciado por a¢des promocionais,
facilidades de pagamento e campanhas de marketing bem direcionadas.

Intencéo de presentear durante o Dia dos Namorados:

58,3%
41,7%

Sim Nao
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Perfil de quem vai as compras

A intencdo de consumo segmentada pelo perfil dos entrevistados em Parna-
mirim revela diferencas importantes no comportamento de compra para o
Dia dos Namorados de 2026, evidenciando como fatores sociodemograficos
influenciam diretamente a decisdo de presentear.

No recorte por género, observa-se que os homens apresentam maior predispo-
sicdo ao consumo, com 60,2% afirmando intencdo de compra, frente a 56,4%
entre as mulheres. Embora a diferenca ndo seja extremamente elevada, ela
sugere que o publico masculino tende a se mostrar ligeiramente mais engajado
com a pratica de presentear na data. Por outro lado, o percentual feminino
de ndo intencdo (43,6%) indica um comportamento um pouco mais cauteloso,
possivelmente associado a maior seletividade ou restricdes orcamentarias.

Género:

Feminino Masculino

Sim Sim

Em relacgdo a faixa etdria, verifica-se um padrdo bastante significativo. Os
consumidores entre 35 e 44 anos apresentam a maior taxa de intencao de
compra (66,9%), seguidos pelas faixas de 25 a 34 anos (60,2%) e 18 a 24 anos
(56,7%). Esse resultado sugere que o publico em idade mais madura, geral-
mente com maior estabilidade financeira e vinculos afetivos mais consoli-
dados, tende a valorizar mais a data. Em contrapartida, os consumidores
acima de 45 anos registram a menor intencdo de presentear (47,2%), sendo
0 Unico grupo em que a maioria ndo pretende consumir (52,8%), o que pode
indicar mudancas de habito, menor apelo da data ou priorizacio de outros
tipos de comemoracao.
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Faixa etaria:

66,9%
o r
56,7% 60,2% 47.2% 52,8%
43,3% 39,8% -
.' = . .
18 a 24 anos 25 a 34 anos 35 a 44 anos Acima de 45 anos

No que diz respeito a escolaridade, observa-se uma relagdo direta entre nivel
educacional e intencdo de consumo. Entre os entrevistados com ensino supe-
rior ou mais, 66,9% pretendem presentear, percentual significativamente
superior aos registrados entre aqueles com ensino médio (54,7%) e ensino
fundamental (50%). Esse comportamento pode estar associado a renda mais
elevada e a maior acesso a informacdes e estimulos de consumo, reforcando
o papel da escolaridade como fator determinante no perfil de consumo.

Escolaridade:

66,9%
54,7%
50% 50% 45,3%
. . . . =
Fundamental Médio Superior ou mais

A andlise por faixa de renda confirma de forma ainda mais clara essa tendén-
cia. Consumidores com maior poder aquisitivo demonstram maior disposi¢ao
para gastar na data: enquanto apenas 47,5% dos que ganham até 2 salarios-
-minimos pretendem comprar presentes, esse percentual cresce para 67,9%
entre 3 e 5 salarios minimos, 65,1% entre 6 e 10 salarios-minimos, e atinge
expressivos 83,3% entre aqueles com renda acima de 10 salarios-minimos.
Esse resultado evidencia que a capacidade financeira € um dos principais
condicionantes da intencdo de consumo, refletindo diretamente na decisdo
de participar das compras.

}"“"‘ Intencdes de compras para o Dia dos Namorados - Parnamirim 2026 8



£ ! N 4 A

Divisdo de Inovacdo e Competitividade

Renda:

83,3%

67,9% 65,1%
47,5% 525%

Até 2 SM De3a5SM De6a10SM Acima de 10 SM

34,9%

32,1%

16,7%

Categorias de produtos

Os dados referentes as categorias de produtos que os consumidores preten-
dem adquirir para o Dia dos Namorados de 2026, em Parnamirim, eviden-
cia a predomindncia de itens tradicionalmente associados ao vestudrio e a
estética pessoal. O destaque absoluto é o segmento de vestuario, mencionado
por 42,8% dos entrevistados, consolidando-se como a principal escolha para
a data. Esse comportamento reflete tanto a versatilidade desses produtos
quanto sua forte associacdo com o ato de presentear, por serem itens de facil
acesso, ampla variedade de precos e boa aceitacio entre os consumidores.

Na sequéncia, os perfumes e cosméticos, com 33,9% das citacOes, reforcam
a importancia de produtos ligados ao cuidado pessoal e a valorizacdo da
aparéncia, caracteristicas fortemente alinhadas ao apelo emocional do Dia
dos Namorados. Esses itens, além de possuirem forte simbolismo afetivo,
costumam ser percebidos como presentes sofisticados, mesmo em faixas de
preco intermediarias, o que contribui para sua elevada procura.

Em um segundo nivel de relevancia aparecem cal¢ados e bolsas (14,4%), evi-
denciando a continuidade da predominancia do segmento de moda no com-
portamento de consumo. Esse grupo complementa o vestudrio, formando um
conjunto de produtos que domina as inten¢des de compra, indicando que o
varejo de moda deve concentrar a maior parte das oportunidades comerciais
na data.

>.’.’." Inteng8es de compras para o Dia dos Namorados - Parnamirim 2026 9
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Categorias mais tradicionais do ponto de vista simbdlico, como flores (4,8%)
e joias, reldgios e acessorios (4,8%), apresentam participacdo relativamente
menor. Isso pode indicar uma mudanca gradual nos habitos de consumo, com
reducdo da preferéncia por presentes classicos e, possivelmente, maior busca
por itens mais utilitarios ou acessiveis. Ainda assim, esses produtos mantém
relevancia como op¢des complementares ou para publicos especificos.

Os itens alimenticios, como chocolates e alimentos (5,8%), também aparecem
com participacdo moderada, sugerindo que continuam sendo uma alternativa
vidvel, especialmente para consumidores que buscam presentes de menor
valor ou de consumo imediato. Ja categorias de maior custo, como celulares/
eletrénicos (3,4%) e eletrodomeésticos (1,4%), registram baixa intencdo de
compra, 0 que é coerente com o carater mais simbolico da data e com a cau-
tela financeira de parte dos consumidores.

Tipos de produtos de interesse para comprar na data: \ Multiplas respostas \

Perfume/Cosmético
Calcados/Bolsas

Chocolates/Alimentos

Joias/Relégio/Acessorios

Celular/eletronicos

Vestudrio

Flores

Livro

Outros

Nao sabe

O que faz a diferenca na hora da escolha do item

Sobre os fatores que influenciam a escolha do produto para o Dia dos Namo-
rados de 2026, em Parnamirim, a pesquisa comprova um comportamento
de consumo fortemente orientado por critérios econémicos e racionais. O
principal fator destacado pelos entrevistados foi a presenca de ofertas e
promocgdes, apontada por 47,9% dos consumidores, o que demonstra uma

}.""" Inteng8es de compras para o Dia dos Namorados - Parnamirim 2026 10
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elevada sensibilidade ao preco. Esse resultado reforca o cendrio de cautela
ja observado em outras andlises, indicando que o consumidor esta atento
as oportunidades de economia e tende a priorizar escolhas que oferecam
melhor relacdo custo-beneficio.

Em segundo lugar, a marca do produto, com 34,2% das respostas, aparece
como um fator relevante na decisdo de compra, revelando que, embora o
preco seja determinante, a confianca e o valor simbdlico associados as marcas
continuam exercendo influéncia significativa. Esse comportamento sugere
que os consumidores buscam equilibrar economia com qualidade e reco-
nhecimento, especialmente em uma data com forte apelo emocional, como
o Dia dos Namorados.

Outros fatores apresentam impacto mais reduzido na decisdo de compra. As
formas de pagamento (6,5%), por exemplo, embora relevantes, aparecem
com peso menor, indicando que sua importancia esta mais relacionada a
viabiliza¢do da compra do que a escolha do produto em si. Da mesma forma,
a propaganda (3,8%), a localizacdo da loja (2,1%) e os brindes (1,4%) demons-
tram influéncia limitada, sugerindo que ac¢des promocionais diretas, com
beneficios concretos ao consumidor, sdo mais eficazes do que estratégias
indiretas de marketing.

Chama atencdo, ainda, o baixo impacto da indicacdo de amigos ou parentes
(1%), o que sugere que a decisdo de compra para a data é predominantemente
individual e pouco influenciada por recomendagdes sociais. Esse comporta-
mento pode estar associado ao carater pessoal e intimo da escolha do presente.

Fatores que vdo determinar a escolha do produto:

Ofertas e promogdes 47,9%
Marca do produto 34,2%
Formas de pagamento 6,5%
Propaganda 3,8%
Localizagdo da loja 2,1%

Brindes 1,4%
Indicagdo de amigos os parentes 1%

Outros 3,1%

Inteng8es de compras para o Dia dos Namorados - Parnamirim 2026 11
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A quantidade de presentes que os consumidores de Parnamirim pretendem
adquirir para o Dia dos Namorados de 2026 revela um comportamento marca-
damente concentrado em compras unitarias. De acordo com os dados, 77,4%
dos entrevistados pretendem comprar apenas um presente, o que indica
uma forte tendéncia a objetividade e ao controle dos gastos. Esse resultado
estd alinhado ao cendrio de consumo moderado ja observado, no qual o
consumidor demonstra cautela e prioriza escolhas mais pontuais, evitando
multiplas compras.

Outros 18,2% afirmaram que pretendem adquirir dois presentes, o que pode
estar relacionado a situagdes especificas, como consumidores que desejam
complementar o presente principal com um item adicional, por exemplo,
combinar vestuario com um perfume ou chocolates. Esse grupo, embora
menor, representa uma oportunidade importante para o comércio, especial-
mente por meio da oferta de kits promocionais ou combos que incentivem
0 aumento do ticket médio.

Ja a parcela de consumidores que pretende comprar trés ou mais produtos é
bastante reduzida, correspondendo a apenas 4,5%. Esse dado reforca a baixa
tendéncia a realizacdo de compras mais amplas ou diversificadas, sugerindo
que o contexto econdmico e o perfil do consumidor favorecem decisdes mais
racionais e planejadas. Também indica que o Dia dos Namorados, diferen-
temente de outras datas como o Natal, ndo estimula, de forma generalizada,
compras multiplas.

Quantos presentes serdo comprados?

77,4%

18,2%
4,5%

Um Dois Trés ou mais

A andlise da variagdo na quantidade de produtos em relacdo ao ano anterior
revela um cenario de estabilidade no comportamento de consumo entre os
consumidores de Parnamirim para o Dia dos Namorados de 2026. A maioria
dos entrevistados, 64,7%, afirmou que pretende adquirir a mesma quantidade
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de produtos em comparacao com 2025, indicando uma manutencao dos habi-
tos de compra e sugerindo que ndo hd, de forma generalizada, expectativa
de expansdo ou retracdo significativa no volume de itens adquiridos.

Esse resultado demonstra que, apesar das possiveis oscilagdes econémicas,
o consumidor tem buscado manter um padrdo de consumo ja estabelecido,
adaptando-se as suas condicOes financeiras sem, necessariamente, ampliar
ou reduzir drasticamente suas compras. Trata-se de um indicativo de con-
sumo planejado e previsivel, o que contribui para um cendrio relativamente
estavel para o comércio local.

Ao passo que 21,6% dos consumidores pretendem comprar mais produtos
do que no ano anterior, percentual que supera aqueles que planejam reduzir
suas compras. Esse grupo representa uma oportunidade relevante para o
varejo, pois pode refletir uma melhora na percepc¢ao de renda, maior valo-
rizacdo da data ou até mesmo estratégias de consumo diferenciadas, como
a compra de multiplos presentes ou itens complementares. Esse movimento
sugere um potencial de crescimento pontual no volume de vendas, especial-
mente se estimulado por a¢des comerciais adequadas.

Em contrapartida, 13,7% dos entrevistados afirmaram que pretendem comprar
menos produtos, o que reforca a presenca de uma parcela da populagdo ainda
impactada por restri¢cdes orcamentarias ou por maior cautela nas decisdes de
consumo. Esse comportamento estd alinhado com outros indicadores da pes-
quisa, que apontam para sensibilidade ao preco e valorizacao de promocdes.

Com relagédo ao dia dos namorados do ano anterior, pretende comprar:

13,7% 64,7% 21,6%
Menos Mesma Mais
produtos quantidade produtos

Quem serdo os presenteados

A andlise dos dados sobre quem os consumidores pretendem presentear no
Dia dos Namorados de 2026, em Parnamirim, reforca o carater essencialmente

Inteng8es de compras para o Dia dos Namorados - Parnamirim 2026 13



Divisdo de Inovacao e Competitividade

afetivo e relacional da data. A maioria expressiva dos entrevistados (61%)
afirmou que pretende presentear o(a) esposo(a), evidenciando que a data
mantém forte vinculo com relacionamentos estaveis e de maior duracao.
Esse resultado sugere que o consumo esta fortemente associado a vinculos ja
consolidados, nos quais a tradi¢cdo de presentear tende a ser mais recorrente.

Em seguida, aparecem os(as) namorados(as), com 34,6% das intengoes, indi-
cando uma participacgdo relevante dos relacionamentos mais recentes ou em
fase de namoro. Esse dado demonstra que, embora o casamento represente a
maior parcela, o Dia dos Namorados também mobiliza um publico mais jovem
ou em estagios iniciais de relacionamento, contribuindo significativamente
para o movimento do comeércio.

Com percentuais menores, surgem os(as) companheiros(as) (4,1%) e noi-
vos(as) (2,1%), categorias que também representam vinculos afetivos, mas
com menor incidéncia entre os entrevistados. Esses numeros ajudam a com-
plementar o entendimento de que o consumo estd amplamente concentrado
em relagdes amorosas formais ou emocionalmente significativas.

Outras opcOes apresentam participacdo bastante residual, como outros (1,7%),
amigos(as) (0,7%) e até mesmo auto presentear-se (0,3%). Esses resultados indi-
cam que o Dia dos Namorados, ao contrario de outras datas comemorativas
mais abrangentes, possui um foco bastante especifico e ndo costuma estimular
compras voltadas a circulos sociais mais amplos ou ao consumo individual.

Quem serdo os presenteados nesta data? | Multiplas respostas |
Esposo (a) 61%
Namorado (a) 34,6%
Companbheiro (a) 4,1%
Noivo (a) 2,1%

Amigo (a) 0,7%
A (o) prépria (o) 0,3%

Outros 1,7%
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Quanto as pessoas pretendem investir

A intencdo de investimento dos consumidores de Parnamirim para o Dia dos
Namorados de 2026 apresenta um gasto concentrado em faixas intermedia-
rias, confirmando um comportamento de consumo moderado e relativamente
planejado. A maior parcela dos entrevistados, 39,5%, afirmou que pretende
gastar entre R$ 101 e R$ 200, consolidando essa faixa como o principal inter-
valo de investimento para a data. Esse resultado indica um equilibrio entre o
desejo de presentear com significado e a necessidade de controle financeiro.

Em seguida, destaca-se o grupo que pretende investir entre R$ 51 e R$ 100
(25,1%), evidenciando uma parcela relevante de consumidores com orga-
mento mais restrito, que ainda assim ndo abre mao de participar da data. Ja
aqueles que planejam gastar valores mais elevados, entre R$ 201 e R$ 300
(17,2%) e acima de R$ 300 (14,8%), representam um publico menor, porém
estratégico, com maior potencial de geracao de receita para o comércio.

Por outro lado, apenas 2,7% dos entrevistados pretendem gastar até R$ 50,
indicando que a grande maioria dos consumidores considera um investi-
mento minimo um pouco mais elevado para a data. Esse comportamento
pode ser explicado pelo carater emocional do Dia dos Namorados, que tende
a estimular a compra de presentes percebidos como mais significativos.

De maneira geral, os dados indicam que o consumidor de Parnamirim esta
disposto a investir valores razoaveis, mas dentro de limites bem definidos,
evitando gastos excessivos. Esse perfil reforca a importancia da oferta de
produtos com boa relacdo custo-beneficio, especialmente dentro da faixa de
R$ 100 a R$ 200, que concentra a maior demanda. Além disso, abre espago
para estratégias comerciais como segmentacdo de precos, montagem de Kits
e ofertas promocionais que atendam tanto o publico mais econdmico quanto
aquele disposto a gastar mais.

Quanto pretende investir na compra de presentes?

39,5%
25,1%
17,2% 14,8%
2,7% 0,7%
Até R$ 50 De R$ 51 De R$ 101 De R$ 201 Mais de Nao sabe
aR$ 100 a R$ 200 a R$ 300 R$ 300
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Formas de pagamento

Acerca das formas de pagamento para o Dia dos Namorados de 2026 em Par-
namirim, a pesquisa confirma um cendario fortemente marcado pela predo-
minancia dos meios eletronicos, com destaque para o uso do crédito e das
transferéncias digitais.

O cartdo de crédito lidera com 46,6% das preferéncias, consolidando-se como
o principal meio de pagamento utilizado pelos consumidores. Esse resultado
indica que grande parte das compras deve ser realizada de forma parcelada
ou com maior flexibilidade financeira, o que esta alinhado ao perfil de con-
sumo observado ao longo da pesquisa — caracterizado por planejamento e
busca por equilibrio or¢gamentdrio. O crédito, nesse contexto, funciona como
um facilitador do consumo, permitindo a aquisi¢ao de produtos de maior
valor sem impacto imediato na renda.

Em segundo lugar, destaca-se o uso do PIX e transferéncias bancdrias, com
36%, evidenciando a forte consolidacdo dos meios digitais instantaneos no
comportamento do consumidor. Esse dado reforca a crescente digitalizacdo
das transagoes e a preferéncia por solugdes praticas, rapidas e sem custos
adicionais. O PIX, em especial, tem ganhado espaco significativo no varejo
por oferecer agilidade tanto para consumidores quanto para comerciantes.

As formas de pagamento mais tradicionais apresentam participacdo menor.
O dinheiro corresponde a 10,6%, enquanto o cartdo de débito aparece com
6,2%. Esses numeros indicam uma reducdo no uso desses meios, possivel-
mente devido a menor flexibilidade que oferecem em comparacao ao crédito
e a conveniéncia inferior em relacdo aos pagamentos digitais.

[clikFl) Formas de pagamento mais utilizadas:

46,6%
36%
10,6%
! 6,2%
° 0,7%
Cartao PIX/ Dinheiro Cartao Outras
de crédito Transferéncia de débito
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Periodo das compras

O periodo em que os consumidores de Parnamirim pretendem realizar suas
compras para o Dia dos Namorados de 2026 demonstra um comportamento
fortemente concentrado na proximidade da data comemorativa. De acordo
com os dados, 76,7% dos entrevistados afirmaram que pretendem realizar
suas compras na semana do Dia dos Namorados, evidenciando uma clara
tendéncia de deixar a aquisi¢do dos presentes para os ultimos dias.

Esse comportamento sinaliza um perfil de consumo marcado pela decisao
tardia, possivelmente associada a fatores como falta de planejamento ante-
cipado, espera por promogcdes de ultima hora ou mesmo dindmica cotidiana
que leva o consumidor a postergar a compra. Para o comércio, isso signi-
fica que o periodo imediatamente anterior a data serd o momento de maior
movimento e concentragdo de vendas, exigindo preparo logistico, estoque
adequado e estratégias comerciais intensificadas.

Apenas 18,8% dos consumidores afirmaram que pretendem comprar com até
quinze dias de antecedéncia, o que representa uma parcela menor, porém mais
planejada. Esse grupo tende a buscar melhores op¢des com calma, comparar
precos e evitar a correria tipica dos dias finais. Ja os que afirmaram ja ter reali-
zado a compra (4,1%) correspondem a um grupo ainda mais restrito, indicando
que a antecipacdo do consumo ndo é uma pratica amplamente adotada.

A realizacdo de compras apos a data é praticamente inexistente (0,3%), o que
reforca o carater pontual da ocasido e a importancia do timing adequado para
0 comércio, uma vez que a demanda se concentra quase exclusivamente no
periodo que antecede o dia comemorativo.

IclilNER Quando ira comprar:

76,7%
18,8%
4,1% 0,3%
Na semana do dia Quinze dias antes Ja comprou Depois do dia dos
dos namorados namorados
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Local de compra

A andlise dos locais de compra para o Dia dos Namorados de 2026 em Par-
namirim denota forte predominancia do comércio de rua, citado por 54,3%
dos entrevistados, consolidando-se como o principal canal de aquisi¢do de
presentes. Esse resultado demonstra a relevancia do varejo tradicional no
municipio, evidenciando a preferéncia dos consumidores por estabeleci-
mentos fisicos, possivelmente devido a proximidade, facilidade de acesso,
atendimento direto e possibilidade de visualizar o produto antes da compra.
Esse cenario também sugere a importancia das areas comerciais urbanas
como polos dindmicos durante a data.

Em segundo lugar, os shopping centers aparecem com 28,4% das intencoes,
indicando uma participacao significativa, ainda que inferior ao comércio
de rua. Os shoppings tendem a atrair consumidores em busca de conforto,
seguranca, diversidade de lojas e opgoes de lazer associadas a compra, espe-
cialmente em datas comemorativas. Esse ambiente favorece a experiéncia
de consumo, o que pode ser um diferencial competitivo relevante, sobretudo
para publicos especificos.

O comércio online, por sua vez, registra 16% das inten¢oes de compra, eviden-
ciando um crescimento consistente, embora ainda secunddrio em relacdo ao
varejo fisico. Esse dado demonstra que, apesar do avanco da digitalizacdo, o
consumidor local ainda mantém forte vinculo com a compra presencial, espe-
cialmente em datas com forte apelo emocional. No entanto, a participacdo
do canal online indica uma mudanca gradual no comportamento, exigindo
que os lojistas estejam atentos a integracdo entre canais fisicos e digitais.

Os resultados apontam para um cendrio em que o varejo fisico continua
dominando, especialmente o comércio de rua, mas com uma presenca cres-
cente do digital. Para os empresarios, isso reforca a necessidade de estraté-
gias omnichannel, combinando presenca fisica com atuacdo online, além de
investimentos na experiéncia de compra e na conveniéncia.
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deliteN® Onde pretende realizar as compras?

54,3%

28,4%
16%
1,4%

Comércio de rua Shopping Internet Outros

Fatores essenciais para escolha das lojas

Em relacdo aos fatores que influenciam a escolha do local de compra para
0 Dia dos Namorados de 2026, em Parnamirim, a pesquisa mostra um com-
portamento orientado tanto por aspectos racionais quanto pela experiéncia
proporcionada ao consumidor. O principal fator apontado foi o atendimento,
com 28,5% das respostas, indicando que a qualidade do servigo prestado
tem papel decisivo na escolha do estabelecimento. Esse dado evidencia que
o consumidor valoriza ndo apenas o produto, mas também a experiéncia de
compra, incluindo cordialidade, atencao e suporte recebido no ponto de venda.

Em seguida, destaca-se o nivel de precos, com 24,4%, refor¢cando a ja obser-
vada sensibilidade do consumidor ao custo-beneficio. Esse resultado confirma
que, embora aspectos subjetivos sejam importantes, o preco continua sendo
um critério central na decisao, especialmente em um contexto de consumo
mais cauteloso. A combinacdo entre bom atendimento e precos competitivos
se mostra, portanto, fundamental para atrair e fidelizar clientes.

A variedade de produtos também aparece como um fator relevante, com
17,5% das respostas, indicando que os consumidores buscam locais onde
possam encontrar diferentes opgdes para escolher o presente ideal. Esse
aspecto esta diretamente ligado a conveniéncia e a possibilidade de com-
parar alternativas em um mesmo espaco, aumentando a probabilidade de
concretizacdo da compra.

Outros fatores, como localizac¢do (10,7%) e qualidade dos produtos (9,3%),
também exercem influéncia significativa, ainda que em menor escala. A
localizagdo esta relacionada a facilidade de acesso e economia de tempo,
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enquanto a qualidade reforc¢a a preocupacao do consumidor com a durabi-
lidade e o valor percebido do presente.

Elementos como conforto/comodidade (5,5%) e facilidade de pagamento
(3,1%) apresentam impacto mais moderado, enquanto aspectos como entrega,
vendas online e outros (todos com 0,3%) tém participa¢do praticamente irrele-
vante na decisdo. Esse resultado sugere que, para esta data especifica, fatores
ligados a experiéncia direta no ponto de venda superam a importancia de
facilidades logisticas ou digitais.

[l N Fatores que vao determinar a escolha do local de compra:

Nivel de precos

Variedade de produtos
Qualidade dos produtos
Conforto/Comodidade

Facilidade de pagamento

Vendas online

}""." Intencdes de compras para o Dia dos Namorados - Parnamirim 2026

Atendimento [ 28.5%

Localizacdo

Entrega

Outros

Pesquisando ofertas

A intencdo de fazer pesquisa de precos para o Dia dos Namorados de 2026,
em Parnamirim, revela um comportamento de consumo fortemente orien-
tado pela racionalidade e pela busca por economia. De acordo com os dados,
60,6% dos entrevistados afirmaram que pretendem pesquisar precos antes
de realizar a compra, enquanto 39,4% ndo demonstram essa preocupacao.

Esse resultado evidencia que a maioria dos consumidores adota uma postura
planejada e criteriosa, buscando comparar valores, identificar promocdes
e garantir a melhor relacdo custo-beneficio. Esse comportamento esta em
consonancia com outros indicadores da pesquisa, como a alta relevancia
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atribuida as ofertas e promogdes na escolha do produto, reforcando a ideia
de um consumidor mais atento e sensivel a pregos.

O percentual de 39,4% que ndo pretendem pesquisar precos assinala a exis-
téncia de um grupo que pode priorizar fatores como praticidade, urgéncia
ou fidelidade a determinados estabelecimentos. Esse comportamento tende
a estar associado, sobretudo, as compras realizadas na ultima hora — o que
também foi identificado em outra etapa da pesquisa — quando o consumi-
dor abre mao da comparacdo de precos em troca de conveniéncia e rapidez.

Do ponto de vista do comércio, o alto indice de consumidores que pesquisam
precos impde a necessidade de maior competitividade entre os estabele-
cimentos. Torna-se fundamental investir em politicas de precos atrativas,
promogoes bem comunicadas e transparéncia nas ofertas, uma vez que o
consumidor esta mais informado e disposto a comparar alternativas antes
de decidir a compra.

Pretende fazer pesquisa de preco?

60,6%
39,4%

Sim Nao

Comemoracoes

Sobre as comemoracdes do Dia dos Namorados de 2026 em Parnamirim, os
dados mostram um comportamento bastante cauteloso e economicamente
contido por parte dos consumidores. O dado mais expressivo é que 54,3%
dos entrevistados afirmaram que ndo irao realizar nenhuma comemoracao
especial, indicando que, para a maioria, a data ndo sera marcada por even-
tos ou celebracdes adicionais. Esse resultado reforca o padrao ja observado
ao longo da pesquisa, caracterizado por um consumo moderado e por uma
maior preocupagao com o orgamento.
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Entre aqueles que pretendem comemorar, destaca-se a opcdo de almocgar ou
jantar em restaurantes, mencionada por 26,9% dos entrevistados. Esse é o
principal formato de celebracdo fora do ambiente doméstico, evidenciando a
importancia do setor de alimentacdo para a data. A escolha por restaurantes
sugere a busca por uma experiéncia diferenciada, ainda que pontual, asso-
ciando o momento a lazer e conveniéncia.

Ja o almocgo ou jantar em casa aparece com 15,2%, revelando uma alternativa
mais econdmica e intima de celebracdo. Esse comportamento pode refletir
tanto a tentativa de reduzir custos quanto a preferéncia por um ambiente
mais reservado, mantendo o simbolismo da data sem necessariamente recor-
rer a despesas mais elevadas.

As demais op¢Oes apresentam participacdo bastante reduzida. Viagens (1,2%)
e comemoracdes na casa de familiares (1,2%) tém pouca expressividade, o
que é esperado diante do perfil mais contido do consumidor. Esses resultados
indicam que celebragdes que exigem maior planejamento ou investimento
financeiro ndo sdo priorizadas para a ocasido. A categoria “outras”, também
com 1,2%, tem impacto residual.

Iclit- kv Vai realizar alguma comemoracao especial?

N&o ird comemorar 54,3%
Almocar/jantar em um restaurante 26,9%
Almocar/jantar em casa 15,2%
Viagem para algum lugar especial 1,2%
Almocgo/jantar na casa de familiar 1,2%

Outras 1,2%

A andlise das caracteristicas consideradas pelos consumidores de Parnamirim
na escolha do local de comemoracdo do Dia dos Namorados de 2026 destaca
um desempenho fortemente orientado por aspectos emocionais e relacionais.
Os dois fatores mais mencionados, ambos com 39%, foram o fato de ser um
local romantico e a preferéncia do(a) parceiro(a), demonstrando que a decisao
esta mais ligada a experiéncia afetiva do que a critérios puramente racionais.
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O destaque para o ambiente romantico reforga o carater simbdlico da data,
em que o cendrio da comemoracdo desempenha papel fundamental na cons-
trucdo de um momento especial. Esse resultado indica que os consumido-
res valorizam locais que proporcionem atmosfera adequada a celebracdo
do relacionamento, com ambientacdo, decoragdo e clima que favorecam a
experiéncia a dois.

O fato de o local ser escolhido pelo(a) parceiro(a) também alcangar o mesmo
percentual demonstra a importancia da valorizacdo do outro na decisdo. Esse
comportamento evidencia que muitos consumidores priorizam agradar o
companheiro ou companheira, reforcando o carater afetivo e relacional da
data, em que a escolha do local se torna parte do gesto de carinho.

Em contraste, fatores tradicionalmente relevantes em decisdes de consumo
aparecem com menor peso. O atendimento, por exemplo, foi citado por 10,3%,
enquanto o preco aparece com apenas 8%, indicando que, nesse contexto
especifico de comemoracao, aspectos financeiros perdem relevancia frente a
experiéncia emocional. A seguranca, com 3,8%, também tem baixa influéncia,
sugerindo que os consumidores tendem a priorizar locais ja conhecidos ou
considerados adequados nesse aspecto.

el R Caracteristicas para escolha do local:

39% 39%
10,3% )
8% 3,8%
Local Local que o Atendimento Preco Seguranca
romantico namorado (a)/

companheiro
(a) escolher

Momento

A andlise da avaliacdo dos consumidores sobre o momento atual para a
compra de produtos em Parnamirim, no contexto do Dia dos Namorados de
2026, mostra uma percepc¢ao predominantemente cautelosa. A maior parte
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dos entrevistados, 48,5%, classificou o momento como regular, indicando
uma visao de equilibrio, sem grande otimismo, mas também sem percepc¢ao
generalizada de crise aguda. Esse resultado demonstra que o consumidor
estd atento ao cendrio econdmico e tende a agir com prudéncia nas decisdes
de compra.

Ao observar as avalia¢Ges positivas, verifica-se que 19,4% consideram o
momento bom e apenas 4,8% o classificam como 6timo, totalizando cerca
de um quarto dos entrevistados com percepcdo favoravel. Esse grupo repre-
senta consumidores mais confiantes, possivelmente com maior estabilidade
financeira, e que podem estar mais dispostos a consumir, contribuindo para
movimentar o comércio durante a data.

Por outro lado, a soma das avalia¢gdes negativas, 18,8% que consideram o
momento ruim e 8,6% péssimo, atinge 27,4%, um percentual relevante que
evidencia a presenca de inseguranca econémica por parte de uma parcela
significativa da populacdo. Esse grupo tende a restringir gastos, priorizar
itens essenciais e buscar precos mais baixos, comportamento que ja se reflete
na forte valorizacdo de promoc¢des observada na pesquisa.

Avaliacdo do atual momento para compra de produtos:

4,8% 19,4% 48,5% 18,8% 8,6%

Otimo Bom Regular Ruim Péssimo

A percepcao dos consumidores de Parnamirim em relacio aos precos pratica-
dos no Dia dos Namorados de 2026 apresenta um quadro de forte expectativa
de elevacdo. De acordo com os dados, 82,6% dos entrevistados acreditam
que 0s precos estardao mais caros, enquanto apenas 12,8% consideram que
permanecerdo iguais e uma parcela bastante reduzida (4,6%) acredita em
precgos mais baixos.

Esse resultado demonstra uma percepcao amplamente disseminada de pres-
sdo inflaciondria ou elevacdo sazonal de precos, comportamento comum em
datas comemorativas de forte apelo comercial. A expectativa de aumento
pode estar associada tanto a experiéncias anteriores dos consumidores
quanto a percepcdo geral do cendrio econdémico, influenciando diretamente
sua postura de compra.
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Essa visdo de encarecimento dos produtos ajuda a explicar outros compor-
tamentos identificados na pesquisa, como a forte valoriza¢ao de promogdes
e ofertas, a intencdo de pesquisar precos por parte da maioria dos consu-
midores e a concentracdo dos gastos em faixas intermediarias. Ou seja, ao
antecipar precos mais altos, o consumidor tende a se planejar mais, comparar
alternativas e buscar maximizar o valor de sua compra.

Quanto aos precos cobrados por produtos durante o Dia dos Namorados,
acha que estarao:

4,6% 12,8% 82,6%
Mais Iquais Mais
baratos caros

A percepcdo dos consumidores de Parnamirim sobre a situacdo financeira
familiar em comparacdo ao ano anterior desponta um cendario de estabili-
dade com leve tendéncia de melhora. De acordo com os dados, 47,7% dos
entrevistados afirmaram que sua situagdo permanece igual, enquanto 34,5%
percebem melhora e 17,8% apontam piora.

O predominio da avaliacdo de estabilidade sinaliza que a maior parte da
populacdo ndo experimentou mudancas significativas em seu padréo finan-
ceiro ao longo do ultimo ano. Esse resultado mostra um ambiente de relativa
previsibilidade, no qual os consumidores mantém seus habitos de consumo,
ainda que com cautela. Essa estabilidade ajuda a explicar a manutencdo da
intencdo de compra e a concentragdo dos gastos em faixas intermedidrias,
observadas em outras etapas da pesquisa.

O percentual de 34,5% que relatam melhora na situacdo financeira representa
um fator positivo para o comércio local. Esse grupo tende a apresentar maior
confiancga e, consequentemente, maior disposi¢do para consumir, podendo
contribuir para o incremento nas vendas, seja por meio de maiores valores
gastos ou pela aquisicdo de produtos adicionais. Esse comportamento esta
alinhado com os dados que indicam uma parcela dos consumidores preten-
dendo comprar mais itens em relagdo ao ano anterior.

Em contrapartida, os 17,8% que afirmam estar em pior situacao financeira
refletem a presenca de um grupo ainda vulneravel, que provavelmente
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adotara uma postura mais restritiva, priorizando o essencial ou reduzindo
seu nivel de consumo. Reforcando a importancia de estratégias voltadas para
precos acessiveis e condicdes facilitadas, capazes de atender também essa
parcela da populacao.

[clit w3l Pensando na situacdo atual, como esta financeiramente sua familia em
relacdo ao ano anterior?

34,5% 47,7 % 17,8%
Melhor Iqual Pior

Sobre as expectativas dos consumidores de Parnamirim em relacdo a situacao
financeira futura, a pesquisa demonstra um cendrio marcadamente otimista.
De acordo com os dados, 80,6% dos entrevistados acreditam que estardo em
melhor condigdo financeira daqui a um ano, enquanto 12% esperam manter
a situacdo atual e apenas 7,4% projetam uma piora.

Esse resultado indica uma forte confianga no futuro econémico, contrastando
com a avaliacdo mais cautelosa do momento presente observada anterior-
mente. Mesmo em um contexto atual percebido como “regular” por grande
parte dos consumidores, hd uma expectativa predominante de melhora, o que
sugere otimismo quanto a recuperacao da renda, estabilidade no emprego
ou melhoria nas condi¢des econdémicas gerais.

A elevada proporcao de expectativas positivas pode ter impactos impor-
tantes no comportamento de consumo. Consumidores mais otimistas ten-
dem a apresentar maior propensdo a gastar, ainda que de forma planejada,
pois enxergam suas financas futuras de maneira mais favoravel. Esse fator
pode contribuir para sustentar o consumo no curto prazo, inclusive influen-
ciando decisdes como o0 uso do crédito e a disposi¢do para investir em pre-
sentes e comemoracdoes.

O grupo que acredita na manutencao da situagdo (12%) indica uma parcela
mais neutra, que tende a manter padrdes de consumo ja estabelecidos, sem
grandes variagoes. Ja os 7,4% que projetam piora representam um contin-
gente reduzido, mas que provavelmente seguird adotando um comporta-
mento mais restritivo e cauteloso.
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De forma geral, os dados apontam que, apesar de um presente ainda marcado
por moderacdo, o consumidor de Parnamirim apresenta uma visdo de futuro
bastante positiva. Esse otimismo funciona como um elemento importante
para o comércio, pois pode contribuir para a manutencdo da atividade eco-
nodmica e abrir espaco para crescimento gradual nas vendas.

d¢litw¥3) Pensando na situacao atual e olhando para o futuro, como vocé acredita
que daqui a um ano estara sua familia financeiramente?

80,6% 12% 7,4%
Melhor Igual Pior

Gastos

O gasto médio com presentes para o Dia dos Namorados de 2026, em Par-
namirim, aponta que os consumidores pretendem desembolsar, em média,
R$ 166,75. Esse valor reforca o padrao de consumo observado nas demais
analises, especialmente na distribuicdo por faixa de gasto, que apontou maior
concentracdo entre R$ 101 e R$ 200.

O ticket médio identificado posiciona o consumo local em um patamar inter-
medidrio, refletindo um comportamento equilibrado entre o desejo de presen-
tear de forma significativa e a necessidade de manter o controle financeiro.
Trata-se de um valor compativel com a preferéncia por itens como vestuario
e perfumes, que dominam as intenc¢des de compra e sdo facilmente encon-
trados dentro dessa faixa de preco.

Além disso, o gasto médio confirma a presenca de um consumidor planejado
e consciente, que estabelece limites para suas despesas, evitando tanto valo-
res muito baixos, que poderiam comprometer o simbolismo da data, quanto
gastos excessivos, que impactariam o orcamento familiar. Esse perfil esta
alinhado com a forte influéncia das promocdes e da busca por custo-beneficio
identificadas na pesquisa.

Do ponto de vista do comércio, o ticket médio de R$ 166,75 oferece um impor-
tante parametro estratégico, indicando que a maior parte das vendas deve se
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concentrar em produtos posicionados nessa faixa de valor. Assim, torna-se
fundamental estruturar o mix de produtos e as campanhas promocionais com
base nesse intervalo, além de criar oportunidades para elevar o valor final
da compra, por meio de Kits, vendas adicionais e combinag¢des de produtos.

[l wxl) Gasto médio com presentes:

O gasto médio por perfil dos entrevistados em Parnamirim para o Dia dos
Namorados de 2026 mostra diferencas relevantes no comportamento de con-
sumo, reforcando a influéncia de fatores como género, idade, escolaridade
e renda sobre o valor investido em presentes.

No recorte por género, observa-se que os homens pretendem gastar, em média,
R$ 183,39, enquanto as mulheres estimam um gasto médio inferior, de R$
150,00. Essa diferenca sugere que o publico masculino tende a realizar com-
pras de maior valor, possivelmente motivado por uma cultura de presentear
com itens mais expressivos ou por escolhas de produtos com maior ticket
médio. Ja o comportamento feminino pode refletir maior racionalidade na
gestdo do orcamento ou uma busca mais intensa por alternativas economicas.

[l w23 Gasto médio com presentes por género:

Feminino Masculino

Em relacdo a faixa etdria, percebe-se uma variagdo relativamente moderada
entre os grupos, com destaque para os consumidores de 35 a 44 anos, que
apresentam o maior gasto médio (R$ 174,36). Esse resultado indica que indivi-
duos em fase mais madura da vida, frequentemente com maior estabilidade
financeira, estdo mais dispostos a investir na data. As demais faixas etdrias, 18
a 24 anos (R$ 161,86), 25 a 34 anos (R$ 164,56) e acima de 45 anos (R$ 165,20),
apresentam valores proximos, sugerindo um comportamento relativamente
homogéneo, ainda que ligeiramente inferior ao grupo de maior destaque.
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Gasto médio com presentes por faixa etaria:

De 18 a 24 anos R$ 161,86

De 25 a 34 anos R$ 164,56

De 35 a 44 anos R$ 174,36
Acima de 45 anos R$ 165,20

A escolaridade também demonstra relagdo direta com o nivel de gasto. Con-
sumidores com ensino fundamental apresentam o menor valor médio (R$
120,83), enquanto aqueles com ensino médio (R$ 166,38) e ensino superior ou
mais (R$ 172,62) registram valores mais elevados. Esse padrao esta associado
a correlacdo entre nivel educacional e renda, além de possiveis diferencas
no acesso a produtos e no padrdo de consumo.

delitw ) Gasto médio com presentes por escolaridade:

Fundamental R$ 120,83
Médio R$ 166,38
Superior ou mais R$ 1 72,62

No entanto, é na analise por renda que se verifica o impacto mais significa-
tivo. Consumidores com rendimento de até 2 salarios-minimos pretendem
gastar, em média, R$ 147,35, valor que cresce progressivamente nas faixas
seguintes: R$ 171,96 (3 a 5 SM), R$ 184,76 (6 a 10 SM), até atingir R$ 205,00
entre aqueles com renda acima de 10 saldrios-minimos. Esse comportamento
confirma que a capacidade financeira é o principal determinante do valor
gasto, evidenciando uma relacdo direta entre renda e ticket médio.

Gasto médio com presentes por renda:

Até 2 SM R$ 147,35
De3ab5SM R$ 171,96
De6a 10 SM R$ 184,76
Acima de 10 SM R$ 205,00
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O gasto médio com comemoracoes para o Dia dos Namorados de 2026 em
Parnamirim indica que os consumidores pretendem investir, em média, R$
168,94. Esse valor esta bastante alinhado ao gasto médio com presentes (R$
166,75), revelando uma consisténcia no padrdo de consumo tanto para a
aquisicao de produtos quanto para a realizacdo de experiéncias.

Esse dado reforca o comportamento de consumo equilibrado e planejado, no
qual o consumidor procura manter os gastos dentro de uma mesma faixa
orcamentaria, distribuindo de forma relativamente proporcional o inves-
timento entre presente e comemoracdo. Trata-se de um indicativo de que,
mesmo entre aqueles que optam por celebrar a data, ha uma preocupacao
clara em ndo ultrapassar limites financeiros previamente estabelecidos.

Além disso, o valor médio de R$ 168,94 confirma a concentracio observada
nas faixas intermedidrias de gasto, especialmente entre R$ 101 e R$ 200,
que predominam nas inteng¢des de consumo. Esse padrao evidencia que o
consumidor busca uma experiéncia que seja significativa do ponto de vista
emocional, mas que permaneca acessivel do ponto de vista financeiro.

Para o setor de servicos, especialmente bares, restaurantes e estabelecimentos
voltados ao lazer, esse resultado fornece um importante parametro estraté-
gico. Ele indica que as ofertas mais atrativas tendem a ser aquelas ajustadas
a esse ticket médio, como menus promocionais para casais, combos e expe-
riéncias completas dentro dessa faixa de valor. Ao mesmo tempo, ha espago
para produtos de maior valor agregado voltados a um publico menor, mas
com maior capacidade de gasto.

([l i) Gasto médio com comemoracgdes:

Movimentacdo econdémica

A movimentacao financeira prevista para o Dia dos Namorados 2026 no Rio
Grande do Norte alcanca R$ 340,7 milhdes, frente a R$ 326,9 milhdes em 2025,
0 que representa um crescimento nominal de aproximadamente 4,2%. O
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avanco, embora moderado, confirma a continuidade da trajetdéria de expansao
observada nos ultimos anos, refor¢cando um cenario de consumo estavel, com
crescimento gradual e sem grandes oscilacdes na dindmica economica da data.

Em Natal, a estimativa para 2026 é de R$ 128,3 milhdes, superando os R$ 123,5
milhdes registrados em 2025, o que corresponde a um aumento de cerca de
3,9%. Esse comportamento mantém o padrdo de crescimento progressivo da
capital, ainda que em ritmo mais contido no ultimo periodo. A cidade segue
como principal polo de consumo do estado, com expansdo consistente da
circulacdo financeira ao longo dos anos, sem variacdes abruptas.

No caso de Mossoro, o volume estimado atinge R$ 42,1 milhdes em 2026, con-
tra R$ 40 milhdes em 2025, indicando um crescimento de aproximadamente
5,3%. Esse resultado revela um avanco ligeiramente mais acelerado em rela-
¢do a média estadual, ainda que dentro de um padrao de evolucao gradual.
O municipio mantém uma tendéncia de consolida¢do do consumo na data,
com ganhos progressivos ao longo do tempo.

J4 em Parnamirim, a estimativa para 2026 é de R$ 35,1 milhdes. Como nao
hda dados disponiveis para anos anteriores, nao é possivel calcular a variacao
percentual. Ainda assim, o valor absoluto demonstra um nivel significativo
de movimentacdo, posicionando o municipio em patamar semelhante, e até
ligeiramente superior, ao de Mossoro, o que evidencia sua relevancia cres-
cente no cenario econdémico estadual.

Assim, os dados indicam um contexto de crescimento continuo, porém mode-
rado, com variacOes positivas em todas as localidades analisadas. O compor-
tamento reforca a importancia do Dia dos Namorados como uma data con-
solidada para o comércio, caracterizada por expansdo gradual da circulacdo
financeira e estabilidade no padrdo de consumo ao longo dos anos.
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delitw:l) Estimativa de movimentacdo econdmica*:

R$ 340.724.588,93
RS 257.011.086,04 | RS 326-895.084,00
R$ 238.108.544,46 0
RS 18850499926 5 __O0— —O0—
RS 145.861.49236 1 —
o—
RS 100.659.692.11 | RS 123.487.821,54 RS 128.278.142,40
R$ 93.812.417,37 g\)
R$7370235371 | __O— —O0—
Res7.35428821 | T
o—
RS 27.845.850,91 | RS 39-959-720.46 R$ 42.084.152,07
R$ 25.241.854,86 weT | o——0
R$ 20.550.145,92 /o’__’-o/
RS15.576.457.97 | (O —
o—
; ; ; . ; R$ 35.074.982,39
(o)
2021 2022 2023 2024 2025 2026

*Observacgdo: As estimativas de circulagdo financeira apresentadas a partir de 2025 passaram por revisdo
metodoldgica, com atualiza¢do dos pardmetros de cdlculo e das bases de projecédo utilizadas.
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