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Divisdo de Inovacao e Competitividade

Introducao

O Carnaval é uma das manifestagdes culturais mais tradicionais e relevantes
do Brasil, exercendo papel fundamental na dinamizacdo da economia, espe-
cialmente nos setores de turismo, comércio e servi¢cos. Em Parnamirim, a
festa vem se consolidando ao longo dos anos como um dos principais eventos
do calenddrio festivo municipal, destacando-se pela diversidade de atragdes,
que incluem blocos de rua, bailes, festas tematicas, manifestacoes culturais e
apresentacdes musicais. Esse conjunto de atividades tem atraido um publico
cada vez mais expressivo, ampliando o fluxo de visitantes e fortalecendo o
consumo local.

Nesse contexto, a Federacdo do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Rio
Grande do Norte (Fecomércio RN), por meio do Instituto Fecomércio (IFC),
realizou a pesquisa Perfil dos Participantes do Carnaval de Parnamirim 2026,
com o objetivo de caracterizar o publico presente no evento, analisar seus
padrdes de consumo e avaliar a percepcdo dos participantes em relagdo a
festa. O levantamento gera indicadores estratégicos que subsidiam o plane-
jamento e o aperfeicoamento da estrutura, da organizacdo e da programagao
do evento, contribuindo para sua consolidacdo e qualificacdo continua.

As pesquisas conduzidas pela Fecomércio RN constituem uma importante
ferramenta de apoio a tomada de decisdes, ao fornecer informacdes técnicas
e confidveis sobre o comportamento do publico e os impactos econdmicos
gerados pelos eventos. Esses dados permitem que comerciantes, prestadores
de servicos e organizadores avaliem resultados, identifiquem oportunidades
e ajustem suas estratégias de forma mais eficiente, alinhadas as demandas
do mercado e as expectativas dos folides.

Com a divulgacao dos resultados deste estudo, busca-se atender as necessida-
des da classe empresarial, dos gestores publicos e dos demais agentes envol-
vidos na economia local, oferecendo subsidios consistentes para o desenvol-
vimento de politicas, a¢des e investimentos voltados ao fortalecimento do
Carnaval de Parnamirim. Dessa forma, o evento pode seguir evoluindo de
maneira sustentavel, ampliando seus impactos positivos e reafirmando sua
importancia cultural, social e econdémica para o municipio.

Pesquisa de Perfil dos Participantes do Carnaval de Parnamirim 2026 4
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Aspectos técnicos

Este relatdrio apresenta os resultados da pesquisa de opinido realizada pelo
Instituto Fecomércio RN (IFC) sobre o Perfil dos Participantes do Carnaval
de Parnamirim 2026, contemplando entrevistas aplicadas junto aos folides
distribuidos nos principais polos festivos do municipio. Ao todo, foram rea-
lizadas 600 entrevistas, no periodo do Carnaval de Parnamirim 2026, em
pontos estratégicos previamente definidos, correspondentes aos locais de
maior concentracdo de publico e realizacdo das atragdes do evento.

A pesquisa adotou abordagem quantitativa, fundamentada na técnica de
observacdo direta e na aplicacdo de questiondrios semiestruturados, admi-
nistrados por meio de entrevistas presenciais individuais (face a face). A
execucdo do levantamento ficou a cargo de uma equipe de pesquisadores
com ampla experiéncia em pesquisas de campo, devidamente capacitados
e treinados, assegurando padroniza¢ao nos procedimentos de coleta, pos-
tura ética na abordagem dos entrevistados e confiabilidade nas informacgoes
obtidas. Considerando o tamanho da amostra, o estudo apresenta margem
de erro aproximada de 3 pontos percentuais, para mais ou para menos, com
nivel de confianga de 95%.

O instrumento de coleta foi composto majoritariamente por questdes fecha-
das, estruturadas de acordo com os objetivos do estudo, além de campos
especificos que permitiram aos entrevistados expressarem opinides de forma
espontanea. Algumas perguntas possibilitaram multiplas respostas, estratégia
metodoldgica que contribui para uma compreensdo mais ampla das percep-
¢oes, comportamentos e experiéncias do publico. Nessas situagdes, a soma
dos percentuais pode ultrapassar 100%, refletindo a diversidade de respostas.

A coleta e o tratamento dos dados contaram com o suporte de tecnologia
especializada, garantindo maior agilidade, seguranca e precisdo em todas
as etapas do processo. Apos a coleta, 0s questiondrios passaram por uma
rigorosa fase de critica, conferéncia e validacao, procedimento adotado pelo
Instituto Fecomércio RN para assegurar a consisténcia e a qualidade das
informacdes. Os dados foram digitados e tabulados em softwares especificos
para pesquisas estatisticas, enquanto os graficos e tabelas foram elaborados
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em ambiente Excel, permitindo organizacao e visualizacdo adequada dos
resultados. O Relatdrio Final foi estruturado em formato digital, consolidando
os principais achados da pesquisa.
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Sintese dos resultados

Perfil dos participantes

O perfil dos participantes do Carnaval de Parnamirim manteve-se bastante
equilibrado em relacdo ao sexo dos folides, com 50,1% do publico masculino
e 49,9% do publico feminino. Esse resultado evidencia uma distribuicao pra-
ticamente simétrica entre homens e mulheres, demonstrando que o evento
continua atraindo publicos de forma ampla e democratica, sem predomi-
nancia expressiva de um género especifico. Essa caracteristica reforca o
carater inclusivo da festa e sua capacidade de dialogar com diferentes perfis
de participantes.

Em 2025, quando o publico feminino representava 52% e o masculino 48%,
observa-se uma leve recomposicao do equilibrio, retornando a um patamar
muito préximo ao registrado em 2023 (50,2% feminino e 49,8% masculino).
J& em 2024, houve maior participacdo masculina (54,2%) em relacdo a femi-
nina (45,8%), configurando uma oscilacdo pontual naquele ano. Ao analisar
a série histdrica de 2023 a 2026, percebe-se que o Carnaval de Parnamirim
mantém um padrdo consistente de equilibrio entre os sexos, com pequenas
variagOes naturais de um ano para o outro, mas sempre preservando uma
composicdo harmoniosa do publico participante.

Género:

50,2% 45 gy, 52%  49,9% 49,8% 942%  4o0  50,1%
Feminino Masculino

= B B3 S

A faixa etdria dos participantes do Carnaval de Parnamirim demonstrou
predomindancia do publico adulto jovem, com destaque para a faixa de 25 a
34 anos (32,2%), seguida pelos jovens de 16 a 24 anos (24,9%) e pelo grupo de
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35 a 44 anos (23,2%). A faixa de 45 a 65 anos representou 18,9% dos folides,
enquanto aqueles com mais de 65 anos corresponderam a 0,8%. Os dados
revelam uma distribui¢do equilibrada entre diferentes geracoes, com forte
presenca do publico economicamente ativo, o que contribui diretamente
para o dinamismo do consumo durante o evento.

Ao comparar com o ano passado, nota-se manutencao da concentragdo nas
faixas de 25 a 34 anos (que era 34,3%) e de 35 a 44 anos (26,1%), ainda que
com leves ajustes percentuais. A faixa de 16 a 24 anos, que havia registrado
22,3% em 2025, apresentou recuperacdo em 2026, aproximando-se novamente
dos patamares observados em 2023 (28,7%) e 2024 (31,4%). Ja o grupo de 45
a 65 anos retomou participacado semelhante a de 2023 (18%), ap0s pequena
oscilacdo em 2024 (13,5%) e 2025 (16,6%). De forma geral, a série historica
demonstra estabilidade na composicdo etaria do publico, com pequenas
variacdes naturais, mas mantendo como caracteristica central a forte pre-
senca de adultos jovens e pessoas em idade produtiva, o que reforca a consis-
téncia e o potencial econdmico do Carnaval de Parnamirim ao longo dos anos.

Faixa etéria:
| 2023 | 2024 | 2025 ] 026

De 16 a 24 anos 28,7% 31,4% 22,3% 24,9%
De 25 a 34 anos 28,3% 30,6% 34,3% 32,2%
De 35 a 44 anos 23,3% 23,8% 26,1% 23,2%
De 45 a 65 anos 18% 13,5% 16,6% 18,9%
Acima de 65 anos 1,8% 0,7% 0,7% 0,8%

A idade média dos participantes do Carnaval de Parnamirim foi de 34,6 anos,
mantendo o perfil de um publico predominantemente adulto jovem. Entre os
residentes, a média registrada foi de 33,7 anos, enquanto entre os visitantes
e turistas a média alcanc¢ou 35,2 anos, indicando uma leve predominancia
de publico mais maduro entre aqueles que se deslocam para participar da
festa. Esse resultado reforca a caracteristica do evento como atrativo para
pessoas em idade economicamente ativa, perfil que tende a apresentar maior
capacidade de consumo e participacdo prolongada nas atividades festivas.

Pesquisa de Perfil dos Participantes do Carnaval de Parnamirim 2026 8
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Em 2025, a média total foi de 34,5 anos, muito proxima a de 2026, enquanto
em 2023 registrou-se 34,3 anos, mantendo-se o patamar. O unico ano com leve
reducdo foi 2024, quando a média ficou em 32,6 anos, refletindo um publico
momentaneamente mais jovem.

Idade média, em anos:

— T
adf 0 add 0
34,3 2, 34,5 4,

W
o
W
o

Entre os residentes, a média variou de 34,4 anos em 2023, para 32,6 em 2024,
35,0 em 2025 e 33,7 em 2026, demonstrando oscila¢des naturais, mas sempre
dentro de uma faixa bastante consistente. Ja entre visitantes e turistas, a
média passou de 34,2 anos em 2023 para 32,6 em 2024, 34,1 em 2025 e 35,2 em
2026, evidenciando inclusive um leve amadurecimento do publico visitante
neste ultimo ano. Assim, os dados mostram estabilidade do perfil etario do
evento, consolidando o Carnaval de Parnamirim como uma festa que man-
tém, ao longo do tempo, um publico adulto jovem e economicamente ativo.

Idade média, em anos, por tipo de publico:

4\ 4\ 4\ 4\
Residentes ﬁ ﬁ “ ﬁ
2 5 3

Visitantes/ E

Turistas

O perfil educacional dos participantes do Carnaval de Parnamirim man-
teve-se elevado, com 53,4% do publico possuindo ensino superior ou mais,
seguido por 40,1% com ensino médio e 6,5% com ensino fundamental. Os
dados evidenciam que mais da metade dos folides apresenta maior nivel de
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escolaridade, reforcando o carater qualificado do publico presente no evento.
Essa composicdo contribui para um perfil de consumidor mais exigente e
potencialmente com maior capacidade de consumo, aspecto relevante para
0 comércio e os servicos locais.

Em 2025, o percentual de participantes com ensino superior ou mais foi
de 55,9%, em 2024 atingiu 52,4%, e em 2023 registrou 48%, demonstrando
crescimento ao longo do tempo e pequena oscilagdo em 2026, mas ainda em
patamar elevado. A faixa de ensino médio manteve estabilidade ao longo
da série — 43,3% em 2023, 43,8% em 2024, 40% em 2025 e 40,1% em 2026 —
revelando consisténcia no perfil intermedidrio de escolaridade. Ja o ensino
fundamental, que vinha reduzindo de 8,7% em 2023 para 3,8% em 2024 e
4,1% em 2025, apresentou leve recomposicdo em 2026 (6,5%), ainda assim
mantendo-se em nivel inferior ao observado no inicio da série. Deste modo,
os resultados confirmam a estabilidade e qualificacdo do publico do evento,
preservando um perfil educacional semelhante ao dos anos anteriores, com
predomindncia de participantes com maior nivel de instrucao.

Escolaridade:

48% 52.4% 33.9% 53,4%

43,3% 43,8% 40% 40,1%
s s

Fundamental Médio Superior ou mais

| 2023 [ 2024 [ 2025 J 2026 |

A renda média mensal familiar, em salarios-minimos, dos participantes do
Carnaval de Parnamirim foi de 4,7 SM, evidenciando um publico com perfil
econdmico consolidado. Entre os residentes, a média foi de 4,1 SM, man-
tendo-se estavel em relagdo ao ano anterior, enquanto entre os visitantes
e turistas a renda média alcangou 5,0 SM, representando o maior patamar
da série analisada. O dado reforca a presenca de um publico com maior
capacidade de consumo, especialmente entre aqueles que se deslocam de
outras localidades para participar do evento, o que tende a potencializar os
impactos econdmicos na cidade.

Pesquisa de Perfil dos Participantes do Carnaval de Parnamirim 2026 10
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Ao longo do tempo, observa-se uma trajetdria de crescimento gradual e con-
sistente na renda média geral, que passou de 4,1 SM em 2023 para 4,5 SM em
2024, manteve-se em 4,5 SM em 2025 e avancou para 4,7 SM em 2026.

Renda média mensal familiar, em salarios-minimos:

— Cois
s s s 0
4,1 4,5 4,5 4,7

Entre os residentes, houve elevacgdo de 3,7 SM em 2023 para 4,2 SM em 2024,
estabilizando-se em 4,1 SM em 2025 e 2026, demonstrando manutencdo do
padrao econdmico local. Ja entre visitantes e turistas, a evolucdo foi mais
expressiva, saindo de 4,4 SM em 2023 para 4,7 SM em 2024 e 2025, alcan-
cando 5,0 SM em 2026, indicando um publico externo progressivamente mais
qualificado do ponto de vista de renda. A pesquisa aponta para um fortale-
cimento do perfil socioeconémico do publico ao longo dos anos, mantendo
coeréncia e tendéncia positiva na capacidade de consumo dos participantes
do Carnaval de Parnamirim.

Renda média mensal familiar, em salarios-minimos, por tipo de publico:

—
) (1) ) ()
3,7 4,2 4. 4,7

Visitantes/ E a a 5

Turistas 4’4 4'7 4,7 5'0

Residentes

A distribuicdo da renda mensal familiar dos participantes do Carnaval de
Parnamirim manteve predominancia nas faixas intermediarias. A maior
concentragdo ocorreu entre aqueles com renda entre 3 e 5 salarios-minimos
(35,6%), seguida pela faixa de até 2 salarios-minimos (27,2%). Os participantes
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com renda entre 6 e 10 saldrios-minimos representaram 16,5%, enquanto
aqueles com mais de 10 salarios-minimos corresponderam a 13,7%, consoli-
dando um grupo relevante de maior poder aquisitivo. O percentual de entre-
vistados que ndo informaram a renda foi de 7%, indicando maior disposi¢do
a declaracdo em comparacao ao ano anterior.

A faixa de até 2 salarios-minimos passou de 21% em 2025 para 27,2% em 2026,
aproximando-se mais dos niveis observados em 2024 (24%) e ainda abaixo
de 2023 (38,7%). A faixa de 3 a 5 salarios-minimos, que vinha apresentando
estabilidade ao longo da série (32,2% em 2023, 36,8% em 2024 e 33,1% em
2025), manteve-se como predominante em 2026 (35,6%), reforcando a con-
sisténcia do publico de renda intermediaria. Ja o grupo com renda acima
de 10 salarios-minimos apresentou crescimento continuo ao longo dos anos
(9,1% em 2023, 10% em 2024, 13,1% em 2025 e 13,7% em 2026), evidenciando
fortalecimento gradual da participacdo de publico com maior capacidade
de consumo. A faixa de 6 a 10 salarios-minimos permaneceu relativamente
estavel ao longo da série, com pequenas oscilagoes naturais. Os resultados
demonstram estabilidade no perfil econémico dos participantes, mantendo
a predominancia das rendas intermedidrias e consolidando a presenca de
um publico com crescente poder aquisitivo ao longo dos anos.

it EEPE Renda mensal familiar, em salarios-minimos:

2023 2024 2025 2026

Até 2 SM 38,7% 24% 21% 27,2%

Entre 3e 5SM 32,2% 36,8% 33,1% 35,6%

Entre 6 e 10 SM 13,6% 19,1% 17,6% 16,5%

Mais de 10 SM 9,1% 10% 13,1% 13,7%
N&o respondeu 6,3% 10,1% 15,1% 7%

O Carnaval de Parnamirim manteve seu cardter marcadamente social e fami-
liar. A maioria dos participantes declarou ter passado a festa com familiares
(46%), seguida por aqueles que participaram com amigos (33%). Ja 18,3%
afirmaram ter curtido o evento com cénjuge ou namorado(a), enquanto 2,3%
estiveram sozinhos e 0,4% indicaram outras companhias. Os dados reforcam
o perfil do carnaval como um evento de convivéncia coletiva, no qual pre-
dominam grupos familiares e redes de amizade, fortalecendo a dimensao
social da festividade.
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O percentual de participantes com familiares, que foi de 49% em 2023, 43,3%
em 2024 e 44,9% em 2025, manteve-se em patamar semelhante em 2026 (46%),
reafirmando a tradicdo familiar do evento. A presenca de amigos, que vinha
apresentando leve oscilacdo (35,7% em 2023, 35,4% em 2024 e 28,9% em
2025), mostrou recuperacao em 2026 (33%), aproximando-se novamente dos
niveis anteriores. Ja a participacdo com conjuge ou namorado(a), que havia
crescido de 12,3% em 2023 para 24,8% em 2025, ajustou-se para 18,3% em
2026, permanecendo em nivel superior ao registrado no inicio da série. As
informacdes evidenciam consisténcia no perfil relacional do publico, man-
tendo o carnaval como uma celebracéo vivenciada predominantemente em
grupo, com forte presenca de vinculos familiares e sociais.

IELEEENE Com quem passou o Carnaval de Parnamirim?

2023 | 2024 ] 2025 | 02
46%

Familiares 49% 43,3% 44,9%
Amigos 35,7% 35,4% 28,9% 33%
Cénjuge/Namorados 12,3% 19,2% 24,8% 18,3%
Sozinho 2,8% 1,9% 1% 2,3%
Outros 0,2% 0,1% 0,3% 0,4%

Origem

O Carnaval de Parnamirim contou com a predominancia de visitantes e turis-
tas (58,9%), enquanto os residentes representaram 41,1% do publico total. O
dado reforca o carater regional do evento, evidenciando sua capacidade de
atrair pessoas de outras localidades e consolidando a festa como um impor-
tante vetor de fluxo turistico e dinamiza¢do econdmica para o municipio.

Historicamente observa-se manutencdo do predominio do publico visitante,
caracteristica que vem se consolidando desde 2023. Naquele ano, os visitantes
representavam 54,7%, percentual que cresceu para 60,1% em 2024 e 62,6%
em 2025, apresentando leve ajuste em 2026 (58,9%), mas ainda em patamar
elevado. Entre os residentes, houve variagao de 45,3% em 2023 para 39,9%
em 2024 e 37,4% em 2025, com recuperac¢do em 2026 (41,1%). De forma geral,
os dados demonstram equilibrio e consisténcia na composicdo do publico,
mantendo a forte participacdo de visitantes e reafirmando o alcance regional
do Carnaval de Parnamirim ao longo dos anos.

Pesquisa de Perfil dos Participantes do Carnaval de Parnamirim 2026 13
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Tipo de publico:

5479% 60.1% 62.6% 5899

453% 39090 3740 41.1%

Residentes Visitantes/Turistas

O local de origem dos participantes do Carnaval de Parnamirim confirmou a
forte predominancia do publico potiguar, com 96% oriundos do Rio Grande
do Norte (RN). Entre os demais estados, destacou-se a Paraiba (2,5%), seguida
por estrangeiros (0,5%), além de participa¢des pontuais da Bahia (0,3%), Per-
nambuco (0,3%) e Sdo Paulo (0,3%). Os demais estados apresentaram per-
centuais residuais ou inexistentes. Esse cendrio reforga o carater regional
consolidado do evento, com ampla mobilizacdo interna no estado e presenca
complementar de publicos de outras unidades da federacdo e do exterior.

Ao longo dos anos, nota-se predominancia do publico do Rio Grande do Norte,
que representou 94,3% em 2023, 96,7% em 2024, 96,1% em 2025 e 96% em
2026, evidenciando consisténcia na base de origem dos participantes. A pre-
senca da Paraiba, que vinha oscilando entre 1,2% (2023), 1,8% (2024) e 1,4%
(2025), apresentou leve crescimento em 2026 (2,5%), sinalizando ampliacao do
alcance regional. Ja a participacao de estrangeiros, inexistente em 2024 e de
0,6% em 2025, manteve-se em nivel semelhante em 2026 (0,5%), reforcando
a atratividade gradual do evento além das fronteiras nacionais. Os demais
estados seguem com participag¢do pontual ao longo da série, mantendo o
padrdo de presenca diversificada, porém complementar. Assim, os dados
demonstram continuidade no perfil geografico do publico, consolidando o
Carnaval de Parnamirim como um evento de forte base estadual, com cres-
cente integracdo regional.

Pesquisa de Perfil dos Participantes do Carnaval de Parnamirim 2026 14
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Alguns estados de residéncia do publico participante:

96%

Rio Grande do Norte

2,5%

Paraiba

[ 5

0,3%

Pernambuco

0,3%

Bahia

0,5%

Estrangeiro 0’3 %

Sdo Paulo

Estados de residéncia do publico participante:

2023 2024 2025 | 2026 |

Rio Grande do Norte 94,3% 96,7% 96,1% 96%
Paraiba 1,2% 1,8% 1,4% 2,5%
Estrangeiro 0,2% 0% 0,6% 0,5%
Bahia 0,2% 0% 0% 0,3%
Pernambuco 0,6% 0,3% 1,1% 0,3%
S&do Paulo 0,6% 0% 0,4% 0,3%
Parana 0,4% 0% 0% 0%
Rio de Janeiro 0,8% 0,2% 0% 0%
Amazonas 0.2% 0% 0% 0%
Ceard 0,4% 0,7% 0,1% 0%
Rio Grande do Sul 0,4% 0,2% 0% 0%
Distrito Federal 0% 0% 0,1% 0%
Ronddnia 0,2% 0% 0% 0%
Goias 0,2% 0% 0% 0%
Acre 0,4% 0% 0% 0%
Maranhdo 0% 0,2% 0% 0%
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A distribuicdo por cidade de origem dos participantes do Carnaval de Par-
namirim reafirmou o forte protagonismo da propria cidade, com 41,1% do
publico residente em Parnamirim, seguida por Natal (38,7%), consolidando o
eixo metropolitano como principal polo emissor de folides. Entre os demais
municipios, destacaram-se Nisia Floresta (2,3%), Santa Cruz (1,8%), Sdo Pedro
(1,5%), Sao José de Campestre (1,5%) e Macaiba (1,2%), além de participagdes
pontuais de diversas outras cidades do Rio Grande do Norte e de estados
vizinhos. O conjunto dos dados demonstra um evento com forte base local
e metropolitana, ao mesmo tempo em que evidencia capilaridade regional,
atraindo publico de diferentes municipios, ainda que em percentuais menores.

A participacdo de Parnamirim, que foi de 45,3% em 2023, 39,9% em 2024 e
37,4% em 2025, apresentou recuperacao em 2026 (41,1%), aproximando-se
novamente dos patamares histdricos. Natal, por sua vez, manteve-se como
segunda principal cidade emissora, com percentuais muito préximos ao longo
da série (36,2% em 2023, 42,9% em 2024, 42,6% em 2025 e 38,7% em 2026),
demonstrando consisténcia na integracdo metropolitana do evento. Muni-
cipios como Nisia Floresta, Santa Cruz e Macaiba apresentaram oscilacdes
naturais, mas mantiveram presenca continua ao longo dos anos, reforcando
o alcance regional da festa.

A série historica evidencia que o Carnaval de Parnamirim mantém base solida
na propria cidade e na Regido Metropolitana de Natal, com participagao
complementar de municipios do interior e de outros estados. As pequenas
variacOes percentuais ao longo dos anos refletem dinamicas naturais de mobi-
lidade, mas preservam um padrdo consistente de origem geografica, refor-
cando o evento como um importante polo de atracdo regional consolidado.

Cidades de residéncia do publico participante:

Parnamirim 45,3% 39,9% 37,4% 41,1%

Natal 36,2% 42,9% 42,6% 38,7%

Nisia Floresta 0,8% 2% 0,9% 2,3%

Santa Cruz 0,4% 0,8% 2% 1,8%

S&o Pedro 0% 0% 0,7% 1,5%

Sao José de Campestre 1,2% 0,8% 0,4% 1,5%
Macaiba 3% 2,3% 1,4% 1,2%

Monte Alegre 0% 0,7% 1% 0,8%

Jodo Pessoa 1,2% 0,2% 0,6% 0,8%
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Currais Novos 0,4% 0,2% 0,6% 0,7%
Extremoz 0,6% 0,7% 1,3% 0,5%

Séo José de Mipibu 1,2% 0,8% 0,6% 0,5%
Florania 0% 0% 0,1% 0,5%

Campina Grande 0% 0,2% 0,3% 0,5%
Sao Gongalo do Amarante 2% 1% 0,1% 0,5%
Estrangeiro 0,2% 0% 0,6% 0,5%

Frei Martinho 0,2% 0,5% 0% 0,3%
Jardim do Seridé 0% 0% 0% 0,3%
Cuité 0% 0% 0,3% 0,3%

Brejinho 0,2% 0% 0,6% 0,3%

Mossoré 0,2% 0,7% 0,3% 0,3%

Fernando Pedroza 0% 0% 0,4% 0,3%
Goianinha 0% 0% 0,1% 0,2%

Recife 0,2% 0% 0,3% 0,2%

Esperanca 0% 0% 0% 0,2%
Emiliandpolis 0% 0% 0% 0,2%

Passa e Fica 0% 0% 0,3% 0,2%
Barcelona 0,4% 0% 0,1% 0,2%

Cerro Cora 0% 0% 0% 0,2%

Nova Cruz 0% 0,2% 0% 0,2%

Assu 0% 0,3% 0% 0,2%

Baia Formosa 0% 0% 0% 0,2%

Vera Cruz 0,2% 0,5% 0,1% 0,2%

Salvador 0% 0% 0% 0,2%

Serra Caiada 0,2% 0% 0,3% 0,2%

Olho d'Agua do Borges 0% 0% 0% 0,2%

Montanhas 0% 0% 0% 0,2%

Jagana 0% 0% 0,1% 0,2%

Major Sales 0% 0% 0% 0,2%

Sdo Miguel do Gostoso 0,2% 0,2% 0% 0,2%

Ipojuca 0% 0% 0% 0,2%

Sdo Paulo 0,4% 0% 0,3% 0,2%

Pelourinho 0% 0% 0% 0,2%

Sao Paulo do Potengi 0,2% 0,2% 0% 0,2%

Bayeux 0% 0% 0% 0,2%

Taipu 0% 0% 0% 0,2%

Tangara 0% 0,3% 0,6% 0,2%

Sdo Bento 0% 0,2% 0% 0,2%

Barra de Santa Rosa 0% 0% 0% 0,2%
Campo Redondo 0,2% 0% 0% 0%
Japi 0% 0% 0,3% 0%
Montenegro 0% 0,2% 0% 0%
Afonso Bezerra 0% 0% 0,1% 0%
Paulista 0,2% 0% 0% 0%
Alagoinhas 0,2% 0% 0% 0%
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Manaus 0,2% 0% 0% 0%

Bom Jesus 0% 0,2% 0,1% 0%
Caraubas 0% 0,2% 0% 0%

Rio de Janeiro 0,8% 0,2% 0% 0%
Curitiba 0,4% 0% 0% 0%

Fortaleza 0,2% 0,7% 0,1% 0%

Aquiraz 0,2% 0% 0% 0%

Brasilia 0% 0% 0,1% 0%

Macau 0% 0% 0,4% 0%

Santo Antdnio 0,2% 0,2% 0% 0%
Lagoa Salgada 0% 0% 0,3% 0%
Goias 0,2% 0% 0% 0%

Camaragibe 0% 0% 0,1% 0%
Guarabira 0% 0,3% 0% 0%

Lagoa d’Anta 0% 0% 0,1% 0%
Guarulhos 0,2% 0% 0% 0%

Nazaré da Mata 0,2% 0% 0% 0%
Sao José do Serid6 0% 0% 0,1% 0%
Araruna 0% 0,3% 0% 0%
Imperatriz 0% 0,2% 0% 0%

Porto Velho 0,2% 0% 0% 0%
Jardim de Piranhas 0% 0,2% 0,4% 0%
Afogados da Ingazeira 0% 0,2% 0% 0%
Alto do Rodrigues 0% 0% 0,1% 0%
Caruaru 0% 0% 0,3% 0%

Sdo Tomé 0% 0,2% 0,1% 0%
Aroeiras 0% 0% 0,1% 0%

Sao Vicente 0,2% 0% 0% 0%
Caicara do Norte 0% 0% 0,1% 0%
Serra de Sdo Bento 0,2% 0% 0,3% 0%
Canguaretama 0,2% 0% 0% 0%
Sorocaba 0% 0% 0,1% 0%

Espirito Santo 0% 0% 0,1% 0%
Jodo Camara 0% 0,2% 0,1% 0%
Nova Floresta 0% 0% 0,1% 0%
Caicé 0,6% 0% 0,1% 0%

Ceara-Mirim 0% 0,5% 0% 0%
Triunfo Potiguar 0% 0,2% 0% 0%
Arco Verde 0% 0% 0,1% 0%
Jucurutu 0% 0,2% 0% 0%

Sao Bento do Trairi 0% 0% 0,1% 0%
Remigio 0,2% 0% 0% 0%

Cruzeta 0% 0% 0,1% 0%

Lajes Pintadas 0% 0% 0,1% 0%
Olinda 0% 0% 0,1% 0%

Limoeiro 0% 0% 0,1% 0%
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Patos 0,2% 0% 0% 0%

Jericé 0% 0,2% 0% 0%

Pendéncias 0% 0% 0,1% 0%

Boa Salde 0% 0,2% 0% 0%

Carpina 0% 0,2% 0% 0%

Riachuelo 0% 0,2% 0,1% 0%

Acari 0% 0% 0,1% 0%

Rio Branco 0,4% 0% 0% 0%
Frequéncia

A frequéncia de participacdo no Carnaval de Parnamirim evidencia um
publico cada vez mais fidelizado. Apenas 14,4% dos participantes estavam
vivenciando o evento pela primeira vez, enquanto 32,7% ja haviam partici-
pado de duas a quatro vezes. Além disso, 13,9% declararam ter participado
entre cinco e sete vezes, e um expressivo 39,1% afirmaram ja ter comparecido
oito vezes ou mais. Esse resultado demonstra forte recorréncia e consolidagdo
do evento no calendario pessoal dos foliGes, reforcando o grau de pertenci-
mento e continuidade do publico ao longo dos anos.

O percentual de participantes de primeira vez, que foi de 21,9% em 2023,
24,5% em 2024 e 20,3% em 2025, reduziu-se para 14,4% em 2026, indicando
maior presenca de publico recorrente. A faixa de duas a quatro participagdes
manteve trajetdria de crescimento desde 2023 (25,9%) para 31,1% em 2024,
30,4% em 2025 e 32,7% em 2026, reforcando a continuidade do vinculo com
0 evento. Ja o grupo de cinco a sete participagdes apresentou avango progres-
sivo ao longo da série (8,7% em 2023, 10% em 2024, 11,4% em 2025 e 13,9%
em 2026), evidenciando amadurecimento do publico fiel. A categoria de oito
vezes ou mais, embora tenha oscilado entre 43,5% em 2023, 34,4% em 2024
e 37,9% em 2025, manteve-se elevada em 39,1% em 2026, confirmando que
uma parcela significativa dos folides possui longa trajetoria de participacao.

Os dados demonstram fortalecimento da fideliza¢do ao longo do tempo, com
reducdo do publico estreante e crescimento das faixas de maior recorréncia,
consolidando o Carnaval de Parnamirim como um evento tradicional e for-
temente enraizado na experiéncia dos participantes.
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Quantas vezes participou do Carnaval de Parnamirim?

43,5% . 37.9% 39,1%
31,1% 30,4% 32.7% 344%
0,
21,9% 24,5% 20.3% ) 25 9% )
Eln= B e o i
Primeira vez Duas a quatro vezes Cinco a sete vezes Oito ou mais

A andlise da frequéncia de participacao por tipo de publico reforca o alto grau
de fidelizacdo tanto entre residentes quanto entre visitantes e turistas. Entre
os residentes, apenas 7,3% estavam participando pela primeira vez, enquanto
26,4% ja haviam participado de duas a quatro vezes, 14,2% entre cinco e sete
vezes, e a maioria absoluta, 52%, declarou ter participado oito vezes ou mais.
Esse resultado evidencia um forte vinculo da populacdo local com o evento,
consolidando o carnaval como uma tradi¢do enraizada no municipio.

Entre os visitantes e turistas, observa-se também predominancia de publico
recorrente. Em 2026, 19,3% participaram pela primeira vez, enquanto 37,1%
estiveram presentes de duas a quatro vezes, 13,6% de cinco a sete vezes, e
30% afirmaram ja ter participado oito vezes ou mais. O dado demonstra que
0 evento ndo apenas atrai novos publicos, mas também mantém uma base
consistente de visitantes que retornam ao municipio em diferentes edicdes,
fortalecendo o fluxo turistico continuo.

Na comparacgdo com 0s anos anteriores, percebe-se uma evolugdo positiva na
fidelizacdo, especialmente entre os residentes. O percentual de moradores
estreantes caiu de 14,4% em 2023, 18,3% em 2024 e 14,1% em 2025 para 7,3%
em 2026, indicando maior recorréncia local. A faixa de residentes com oito
participacdes ou mais, que foi de 58,1% em 2023, 46,7% em 2024 e 53,4% em
2025, manteve-se elevada em 52% em 2026, evidenciando estabilidade no
publico mais tradicional. Entre os visitantes, a participacao de primeira vez
também apresentou reducdo gradual (28,2% em 2023, 28,5% em 2024, 24%
em 2025 e 19,3% em 2026), enquanto as faixas intermediarias e de maior
recorréncia mantiveram crescimento ou estabilidade, especialmente a de
duas a quatro participacdes, que permaneceu em patamar elevado (37,1%
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em 2026). Esse comportamento reforga o carater tradicional e consolidado do
Carnaval de Parnamirim, demonstrando capacidade de manter seu publico
fiel e atrair retornos sucessivos a cada edicao.

Quantidade vezes que participou dos eventos do Carnaval de Parnamirim,
por tipo de publico:

2023 2024 2025 2026
Residentes V|5|ta_antes/ Residentes Vlslt.?ntes/ Residentes V|s|t._antes/ Residentes Vlsltzfmtes/
Turistas Turistas Turistas Turistas

Primeira vez 14,4% 28,2% 18,3% 28,5% 14,1% 24% 7.3% 19,3%

Duas a quatro vezes 21,8% 29,2% 22,1% 37.1% 23,7% 34,5% 26,4% 37.1%

Cinco a sete vezes 5,7% 11,2% 12,9% 8% 8,8% 13% 14,2% 13,6%
Oito vezes ou mais 58,1% 31,4% 46,7% 26,3% 53,4% 28,5% 52% 30%

A participagdo no Carnaval de Parnamirim mostrou forte engajamento do
publico ao longo da programacdo. A maioria dos folides (58,4%) declarou ter
participado quatro dias ou mais, evidenciando permanéncia prolongada no
evento. Outros 29,4% estiveram presentes de dois a trés dias, enquanto ape-
nas 12,2% participaram por até um dia. Esses resultados reforcam o elevado
nivel de envolvimento dos participantes, indicando que o carnaval mantém
atratividade continua ao longo de sua programacao, estimulando presenca
recorrente durante varios dias.

Em 2023, 61,9% participaram por quatro dias ou mais; em 2024, esse percen-
tual foi de 52,7%; e em 2025, 51%, registrando leve retracdo naquele periodo.
Em 2026, ha uma recuperacdo para 58,4%, aproximando-se novamente do
patamar observado em 2023, o que indica fortalecimento do tempo de perma-
néncia. A faixa de dois a trés dias, que vinha crescendo gradualmente (23,7%
em 2023, 28,3% em 2024 e 28,4% em 2025), manteve-se estavel em 29,4% em
2026, consolidando-se como segundo principal grupo. Ja a participacdo de
até um dia, que havia aumentado nos dois anos anteriores (19% em 2024 e
20,6% em 2025), reduziu-se para 12,2% em 2026, sinalizando maior perma-
néncia média no evento.

A pesquisa evidencia o engajamento do publico, com retomada da participa-
¢do prolongada e manutencao do interesse ao longo de varios dias de festa,
reforcando a consisténcia e o poder de atracdo do Carnaval de Parnamirim.
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Quantos dias pretende participar do Carnaval de Parnamirim?

61,9% 58,4%

52,7% 51%
20,6% 23.7% 28,3% 28,4% 29,4%
(1]

--- ---.

Até 1 dia De 2 a 3 dias 4 dias ou mais

= B B S

A média de dias de participa¢do no Carnaval de Parnamirim foi de 3,6 dias,
indicando presenca consistente do publico ao longo da programacdao. Entre
os residentes, a média registrada foi de 3,7 dias, enquanto entre os visitantes
e turistas foi de 3,6 dias, revelando comportamento bastante semelhante
entre os dois publicos. O resultado demonstra que tanto moradores quanto
visitantes permanecem mais de trés dias, em média, no evento, evidenciando
engajamento e aproveitamento significativo das atracdes oferecidas.

Na andlise da série histdrica, entre os residentes, a média passou de 4,5 dias
em 2023 para 3,7 em 2024, depois para 3,4 em 2025 e retornou a 3,7 dias em
2026, demonstrando recuperacdo e estabilidade. Ja entre visitantes e turis-
tas, a evolucdo foi de 3,7 dias em 2023 para 3,4 em 2024, para 3,3 em 2025 e
3,6 dias em 2026, indicando leve crescimento no ultimo ano. J4 de maneira
geral, a média de dias de participacdo em 2023 havia sido mais elevada (4,1
dias), refletindo um periodo de maior permanéncia naquele ano. Chegou a
cair para 3,3 dias em 2025, e alcancando 3,6 dias este ano. A andlise mostra
manutencdo do tempo médio de participacdo, com sinalizagdo positiva de
recuperacdo em 2026, reforcando o poder de atracdo continua do Carnaval
de Parnamirim ao longo de sua programacao.
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Média de dias de participacdo, por tipo de publico:

Residentes Visitantes/Turistas Média geral
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Motivacao

A principal motivacao para escolher Parnamirim como destino de Carnaval
foi o fato de ja conhecer o local (32,4%), refor¢cando o vinculo consolidado
do publico com o municipio. Em seguida, destacam-se as atracdes musicais
(29,1%), os amigos e familiares (24,2%), além da localizacdo/proximidade
(15,1%), evidenciando tanto o apelo da programacao quanto a facilidade de
acesso. A alegria, animacdo e folia (11,9%) também ganharam relevancia,
demonstrando valorizacdo da experiéncia festiva. Outros fatores menciona-
dos foram festas gratuitas nas ruas (8,2%), seguranca/tranquilidade (6,4%),
organizacdo/estrutura (6,2%), outros motivos (4,8%), praias (3%), propaganda
(2,7%), internet/redes sociais (1,5%), preco/gasto (1%), férias/passeio (1%), tra-
balho (0,7%) e curiosidade/conhecer (0,3%). O conjunto dos dados demonstra
que, em 2026, o Carnaval de Parnamirim foi escolhido principalmente pela
confianca ja estabelecida no destino, pela qualidade do ambiente festivo e
pelo convivio social.

O indicador “ja conhecia o local” retoma patamar semelhante ao de 2023
(33,4%), apos leve reducdo em 2024 (24,7%) e 2025 (26,2%), refor¢cando a
fidelizacdo do publico. As atra¢des musicais, que lideravam em 2023 (43,1%)
e 2024 (43,5%), mantém peso relevante, ainda que com reducao gradual em
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2025 (35%) e 2026 (29,1%), sinalizando uma diversificacdo dos fatores de
escolha. A motivacdo ligada a amigos e familiares segue trajetdria positiva
desde 2023 (17%) até 2026 (24,2%), consolidando o carater social do evento.
Alocalizagdo/proximidade, que teve crescimento expressivo em 2025 (14,5%),
mantém-se elevada em 2026 (15,1%), reforcando a importancia estratégica
da posicdo geografica do municipio. Os resultados indicam maturidade do
evento, com ampliacdo do leque de atributos valorizados, mantendo um
padrao consistente de atratividade ao longo dos anos.

Por que escolheu participar do evento? | Multiplas respostas |
Ja conheciam o local 33,4% 24,7% 26,2% 32,4%
Atrac8es musicais 43,1% 43,5% 35% 29,1%
Amigos e familiares 17% 22,7% 20,6% 24,2%
Localizagdo/Proximidade 7.5% 5,5% 14,5% 15,1%
Alegria/Animacao/Folia 1% 8,7% 10,5% 11,9%
Festas gratuitas nas ruas 12,1% 18,7% 20,3% 8,2%
Seguranca/Tranquilidade 1,6% 1,2% 4,9% 6,4%
Organizacao/Estrutura 4,2% 4,5% 6,6% 6,2%
Praias 5,1% 5,7% 5,9% 3%
Propaganda 2,8% 1,7% 3% 2,7%
Internet/Redes Sociais 1,6% 1,5% 2% 1,5%
Preco/Gasto 1.2% 1,5% 1,9% 1%
Férias/Passeio 0% 0% 1,7% 1%
Trabalho 1% 0,7% 1,6% 0,7%
Curiosidade/Conhecer 1% 0,3% 4,2% 0,3%
Outros 3% 3,8% 8,9% 4,8%

A internet e as redes sociais consolidaram-se como o principal meio de divul-
gacdo do Carnaval de Parnamirim, sendo mencionadas por 73,2% dos parti-
cipantes, reforcando o protagonismo dos canais digitais na comunicacdo do
evento. Em seguida, aparecem amigos e familiares (17,2%), demonstrando
que o boca a boca ainda exerce influéncia relevante, embora em menor
intensidade. O fato de ja conhecer o evento (4,3%) também contribuiu para
a decisdo de participacdo, evidenciando fidelizacdo do publico. Outros meios
citados foram no proéprio local (3,8%), televisdo (2,7%) e outros canais (1,8%).
O cendrio de 2026 evidencia uma estratégia de comunicacdo fortemente
digital, com ampla capilaridade e alcance.
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Em 2023, 66% afirmaram ter tomado conhecimento pelas redes sociais; em
2024 houve leve recuo para 58,2%, seguido de crescimento expressivo em
2025 (71,2%) e novo avango em 2026 (73,2%), atingindo o maior patamar da
série histdrica. Por outro lado, a indicacdo por amigos e familiares, que che-
gou a 28,3% em 2024, apresenta reducdo gradual até 2026, sugerindo maior
autonomia informacional via canais digitais. O item “j& conhecia”, que teve
pico em 2024 (15,3%), também diminui nos anos seguintes, o que pode estar
relacionado a ampliacdo da divulgacdo online. No geral, os dados demons-
tram evolucdo e modernizac¢do na forma como o publico acessa informacgdes
sobre o evento, mantendo coeréncia com as tendéncias contemporaneas de
comunicacao e fortalecendo a visibilidade do Carnaval de Parnamirim no
ambiente digital.

Como tomou conhecimento do evento? [Multiplas respostas}
Internet/Redes Sociais 66% 58,2% 71.2% 73.2%
Amigos e familiares 23,1% 28,3% 24,1% 17.2%
Ja conheciam 6,3% 15,3% 8,6% 4,3%
No local 3,6% 1,8% 4,6% 3,8%
Televisdo 7.3% 2% 4,6% 2,7%
Outros 1,4% 1,3% 2,3% 1,8%

Atividades realizadas

Os shows musicais foram a principal atividade mencionada pelos participan-
tes do Carnaval de Parnamirim, com 50,2%, reafirmando o protagonismo da
programacao artistica na experiéncia do publico. Em seguida, destacam-se
os blocos de rua (33,3%), consolidando a tradicdo carnavalesca local, e a
participacdo nas praias (21,9%), que reforca a integracdo entre lazer e festi-
vidade. Os arrastdes/trio elétrico (19,1%) e as casas de praia (17,6%) também
apresentaram participacao expressiva, ampliando as opcdes de entreteni-
mento. Outras atividades citadas foram marchinhas (6%), festas privadas
(5,9%), prévias (5,2%), desfile das escolas de samba (5,2%), abertura oficial
(4,7%) e outros (0,8%). O conjunto dos dados evidencia uma programacao
diversificada, capaz de atender diferentes perfis e preferéncias.
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Os shows musicais, que lideraram em 2023 (59,1%) e 2024 (55,2%), apresen-
taram reducdo em 2025 (40,3%) e retomaram forca em 2026 (50,2%), man-
tendo-se como eixo central do evento. Os blocos de rua seguem consistentes
desde 2023 (30,2%), variando levemente até 2026 (33,3%), o que reforca a
permanéncia dessa tradi¢do. A presenca nas praias retorna a patamar seme-
lhante ao de 2023 (21,3%), ap0s oscilagdes intermedidrias. Ja os arrastdes/trio
elétrico, introduzidos com forca em 2025 (25,1%), permanecem relevantes
em 2026 (19,1%), demonstrando consolidacdo da atividade. A pesquisa revela
um Carnaval plural e dindmico, com manutenc¢do das principais atracdes e
evolucdo equilibrada das atividades ao longo dos anos, reforcando a atrati-
vidade e a diversidade do evento.

Quais atrativos visitou durante os dias que participou [Multiplas respostas]
dos eventos?

2023 | 2024 ] 2025 | 02

Shows musicais 59,1% 55,2% 40,3% 50,2%
Blocos de rua 30,2% 35,3% 35% 33,3%
Praias 21,3% 15,7% 17% 21,9%
Arrastdes/Trio elétrico 0% 0% 25,1% 19,1%
Casas de praia 15% 14,3% 17,9% 17,6%
Marchinhas 9,7% 5% 8,9% 6%
Festas privadas 7.3% 4,5% 4,7% 5,9%
Prévias 7.1% 6% 3,4% 5,2%
Desfile das escolas de samba 4,3% 2,5% 2,7% 5,2%
Abertura 6,9% 3,8% 4,2% 4,7%
Outros 1,2% 1,2% 3% 0,8%
Planejamento

A decisdo de passar o Carnaval em Parnamirim ocorreu, majoritariamente,
com relativa antecedéncia, embora ainda haja predominancia de escolhas
proximas a data do evento. O percentual mais elevado foi registrado entre
aqueles que decidiram até 15 dias antes (41,1%), seguido por um dado expres-
sivo de planejamento de longo prazo, com 24,7% afirmando ter decidido ha
mais de 1 ano. Também se destacam as decisdes tomadas de 15 dias até 1 més
(14,4%), entre 1 e 3 meses (9,3%), de 6 meses a 1 ano (6,8%) e de 3 a 6 meses
(3,7%). O cendrio de 2026 revela um equilibrio interessante entre decisdes
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de ultima hora e um crescimento significativo do planejamento antecipado,
demonstrando maior consolidacdo do evento no calendario do publico.

O grupo que decide até 15 dias antes, embora ainda predominante, vem redu-
zindo ao longo do tempo (51,6% em 2023; 49,9% em 2024; 46% em 2025; e
41,1% em 2026), indicando amadurecimento no comportamento do publico.
Paralelamente, cresce de forma consistente o percentual daqueles que plane-
jam com maior antecedéncia, especialmente na categoria acima de 1 ano, que
saltou de 15,4% em 2023 para 24,7% em 2026 — o maior patamar da série his-
torica. As demais faixas mantém relativa estabilidade, reforcando um padrao
coerente e progressivamente mais estruturado de planejamento. Os resultados
sinalizam que o Carnaval de Parnamirim vem se consolidando como evento
programado e aguardado com antecedéncia crescente pelo publico.

IELERCI Antecedé@ncia da decisao de ir para o evento:

2023 ] 2024 | 2025 ] o2

Até 15 dias 51,6% 49,9% 46% 41,1%

De 15 dias até 1 més 15,2% 15,5% 13,9% 14,4%
Entre 1 e 3 meses 11,5% 13,6% 15% 9,3%
De 3 até 6 meses 3,4% 3.2% 3,7% 3,7%

De 6 meses a 1 ano 3% 5% 6,6% 6,8%
Acima de 1 ano 15,4% 12,8% 14,9% 24,7%

Por tipos de publico, tanto residentes quanto visitantes apresentaram maior
tendéncia ao planejamento antecipado, ainda que a decisdo préxima ao evento
continue relevante. Entre os residentes, 34,1% decidiram participar até 15 dias
antes, enquanto um percentual expressivo de 29,7% afirmou ter decidido ha
mais de 1 ano, evidenciando forte consolidagdo do evento no calendario local.
Também se destacam as decisdes tomadas de 15 dias a 1 més (13,8%), entre 1
e 3 meses (10,6%), de 6 meses a 1 ano (8,1%) e de 3 a 6 meses (3,7%). Ja entre
0s visitantes/turistas, a maior concentracao permanece nas decisdes de curto
prazo, com 45,9% até 15 dias antes, seguidos por 21,2% que decidiram ha
mais de 1 ano, 14,7% entre 15 dias e 1 més, 8,5% entre 1 e 3 meses, 5,9% de 6
meses a1l ano e 3,7% de 3 a 6 meses. O cenario de 2026 demonstra equilibrio
entre planejamento antecipado e decisdes proximas ao evento, com avango
significativo da antecedéncia em ambos os publicos.
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Comparativamente aos anos anteriores, percebe-se evolucdo consistente
no comportamento de planejamento. Entre os residentes, o percentual que
decide até 15 dias antes vem diminuindo gradualmente (48% em 2023; 51,3%
em 2024; 47,7% em 2025; e 34,1% em 2026), enquanto cresce de forma mar-
cante o grupo que decide acima de 1 ano, que atinge seu maior patamar
histérico em 2026 (29,7%). Entre os visitantes, embora o curto prazo ainda
predomine, também se observa aumento expressivo nas decisdes com mais
de um ano de antecedéncia (de 9,4% em 2023 para 21,2% em 2026). As demais
faixas apresentam oscila¢des naturais, mas dentro de um padrdo estavel. Os
dados reforcam que o Carnaval de Parnamirim como evento consolidado,
aguardado e programado com antecedéncia cada vez maior.

Antecedéncia da decisdo de ir para o evento, por tipo de publico:

2023 2024 2025 2026
Residentes V|5|t.':mtes/ Residentes Vlslt‘_antes/ Residentes sn:.':mtes/ Residentes V|5|t:i|ntes/
Turistas Turistas Turistas Turistas

Até 15 dias 48% 54,5% 51,3% 49% 47,7% 45% 34,1% 45,9%

De 15 dias até 1 més 12,2% 17,7% 13,3% 16,9% 10,7% 15,8% 13,8% 14,7%
Entre 1 e 3 meses 11,4% 11,6% 13,3% 13,9% 15,3% 14,8% 10,6% 8,5%
De 3 até 6 meses 2,2% 4,3% 4,2% 2,5% 0,8% 5,5% 3,7% 3,7%

De 6 meses a 1 ano 3,5% 2,5% 4,2% 5,5% 6,1% 6,8% 8,1% 5,9%
Acima de 1 ano 22,7% 9,4% 13,8% 12,2% 19,5% 12,1% 29,7% 21,2%

O carro proprio permanece como principal meio de transporte utilizado pelos
participantes do Carnaval de Parnamirim, alcancando 61,8%, o que reforca
o perfil de deslocamento predominantemente individual e a facilidade de
acesso ao municipio. O uso de taxi ou transporte por aplicativo aparece na
segunda posicdo, com 18,9%, demonstrando a consolidacdo dessas alter-
nativas como opc¢do complementar relevante. O deslocamento a pé (9,3%)
também apresenta participacao significativa, especialmente entre aqueles
que se encontram mais proximos aos polos do evento. Os demais meios regis-
traram percentuais menores: donibus/van (3,2%), motocicleta (2,7%), carro
alugado (2%), carona (2%), bicicleta (0,2%), enquanto a categoria “outros” ndo
apresentou registro em 2026. O conjunto dos dados evidencia diversidade de
opcdes, mas com clara predominancia do transporte individual motorizado.

O carro proprio lidera em toda a série historica (59,7% em 2023; 62,9% em
2024; 56,1% em 2025; e 61,8% em 2026), demonstrando comportamento
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consolidado. O uso de taxi/aplicativos mantém variacdo moderada ao longo
do periodo, oscilando entre 18% e 21,5%. O deslocamento a pé, que apresen-
tou maior participagdo em 2025 (14,7%), retorna em 2026 a patamar seme-
lhante ao observado em 2023 e 2024. Os demais meios apresentam pequenas
oscilagdes naturais, sem alteracdes estruturais relevantes. O conjunto de
dados indica continuidade no perfil de deslocamento do publico, refor¢ando
a importancia da infraestrutura viaria e da organizacdo do transito para
garantir conforto e seguranca durante o evento.

Meio de transporte utilizado:

2023 | 2024 ] 205 ] 02

Carro proprio 59,7% 62,9% 56,1% 61,8%

Taxi/App 18% 21,5% 18,7% 18,9%

Apé 12,1% 8,3% 14,7% 9,3%

Onibus/Van 4,3% 2,8% 3% 3,2%
Carro alugado 2,2% 2,2% 1,7% 2%

Motocicleta 2,2% 2% 3,1% 2,7%
Carona 1,6% 0,3% 2% 2%

Bicicleta 0% 0% 0% 0,2%
Outros 0% 0% 0,6% 0%

Entre os visitantes e turistas do Carnaval de Parnamirim, a principal forma
de permanéncia no municipio foi o “bate e volta” (42,9%), indicando que
parcela significativa do publico optou por ndo utilizar hospedagem formal ou
informal. Em seguida, destaca-se a casa alugada (25,8%), que ganha relevancia
como alternativa de acomodacado tempordria, especialmente para grupos e
familias. A casa de parentes ou amigos (19,2%) também mantém participacao
expressiva, reforcando vinculos regionais. A utilizacdo de segunda residéncia
(9,4%) demonstra presenca de publico com vinculo patrimonial no municipio,
enquanto hotel/pousada e similares (2,8%) apresentam participa¢do mais
moderada. A categoria “outros” ndo registrou mencdes em 2026. O conjunto
evidencia um perfil de hospedagem predominantemente informal ou alter-
nativa, com destaque para locacGes temporarias.

O “bate e volta” permanece como principal modalidade em toda a série his-
térica (43,9% em 2023; 52,1% em 2024; 39,3% em 2025; e 42,9% em 2026),
com oscilagdes naturais. A casa alugada apresenta crescimento gradual, atin-
gindo seu maior percentual em 2026 (25,8%), sinalizando fortalecimento
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do mercado de locagdes sazonais. A segunda residéncia, que teve avanc¢o
significativo em 2025 (11%), mantém patamar elevado em 2026 (9,4%). Ja os
hotéis e pousadas, embora tenham apresentado leve recuperagdo em 2025,
voltam a um nivel mais moderado em 2026, mantendo participacdo menor
em relacdo as demais alternativas. A pesquisa demonstra padrao consistente
ao longo dos anos, com predominancia de solu¢des flexiveis e informais de
hospedagem, alinhadas ao perfil regional do publico visitante.

(Para visitantes e turistas) Hospedagem utilizada:

2023 2024 2025 2026

Bate e volta (ndo usou) 43,9% 52,1% 39,3% 42,9%
Casa alugada 21,7% 22,5% 21,7% 25,8%
Casa de parentes/amigos 21,7% 17% 19,9% 19,2%
Segunda residéncia 4% 6,3% 11% 9,4%
Hotel/pousada e similares 8,1% 2% 5,2% 2,8%
Outros 0,6% 0% 2,8% 0%
Satisfacao

A divulgacdo foi avaliada como 6tima por 49,9% e boa por 38,4%, totalizando
88,3% de aprovacdo (6tima + boa). As avaliacOes regulares (8,2%), ruins (1,7%),
péssimas (0,7%) e ndo sabem (1,2%) mantiveram-se em patamares reduzidos.
Em comparacdo com 2025, quando a aprovacao foi de 86,1%, observa-se um
avancgo em 2026, reforcando a consisténcia e a eficacia das estratégias de
comunicacao do evento.

Avaliacédo da divulgacdo do evento:

Otima + Boa Otima Boa Regular Ruim Péssima Nao sabe
M| 91,7% 51,4% | 40,3% 6,3% 0,6% 0,4% 1%
M| 88% 48,9% | 39,1% 9,2% 0,5% 0,7% 1,7%

49,9% 38,4% 0,7% 1,2%

| | | | | |
| | | | | |

| 86,1% | 52,7% | 33,4% | 109% | 1% | 06% | 1,4%
| [ @o9% [ seax | eax | 17x | orx |

m 88,3%
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O acesso ao local do evento registrou 38,1% de 6timo e 39,2% de bom, alcan-
¢ando 77,3% de aprovacdo. As avaliacdes regulares (12,9%), ruins (6,7%),
péssimas (3%) e ndo sabem (0,2%) compdem o restante das percepcoes. Frente
a 2025, que apresentou 79,1% de aprovacdo, ha pequena variacao negativa,
mas os indices permanecem elevados, indicando manutencdo da percep¢ao
positiva, mas também revela necessidades de melhorias neste aspecto.

CICIAEM Avaliacdo do acesso ao local do evento:

Otimo + Bom Otimo Bom Regular Ruim Péssimo Nao sabe
M| 80,3% 36,4% | 43,9% | 13% 3,4% 3% 0,4%
| 79,1% 36,8% | 42,3% | 14,8% 3,8% 2% 0,3%

| | | | |
| | | | | |

M| 791% | 371% | 42% | 127% | 4% | 39% | 03%
| | | | | |

m 77,3%

A estrutura e o espac¢o do evento receberam 43,2% de 6timos e 48,1% de
bons, somando 91,3% de aprovacdo, com 7,3% regulares, 1% ruins, 0,3% de
péssimos e nenhum registro de “ndo sabe”. Comparativamente a 2025 (91,4%
de aprovacao), observa-se estabilidade no altissimo nivel de aprovacao, evi-
denciando padrdo consolidado de qualidade estrutural.

38,1% 39,2% 12,9% 0,2%

CICIAEM Avaliacdo do espaco fisico e estrutura do evento:

Otimo + Bom Otimo Bom Regular Ruim Péssimo Nao sabe
M| 87,1% 40,1% 47% 10,1% 1,6% 0,8% 0,4%
| 86% 33,8% | 52,2% 1% 1,5% 0,5% 1%

43,2% 0%

| | | | | |

| | | | | |
M| 91,4% | 437% | 477% | 69% | 09% | 07% | 01%

| | | | | |

m 91,3%

As atracOes foram avaliadas como 6timas por 42,6% e boas por 39,6%, tota-
lizando 82,2% de aprovacao. As avaliac¢des regulares (13,5%), ruins (1,5%),
péssimas (0,3%) e ndo sabem (2,5%) complementam o quadro. Em relacdo a
2025 (82,7% de aprovacao), ha estabilidade, mantendo-se, contudo, patamar
elevado com os anos anteriores.

7,3% 0,3%
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cllSREM Avaliacdo das atracoes musicais do evento:

Otima + Boa Otima Boa Regular Ruim Péssima N&o sabe
m 91,3% | 52% | 393% | 55% | 02% | 04% | 26%
EX s77% | 4s,4a% | 423% | 0% | 12% | 02% | 1%
| 827% | 397% | 43% | 126% | 1% | 1,3% | 2,4%
m 82,2% | 426% | 396% | 135% | 15% | 03% | 25%

A organizacdo destacou-se em 2026, com 47,2% de 6tima e 46,1% de boa,
atingindo 93,3% de aprovacdo. Os percentuais de regular (5,3%), ruim (0,5%),
péssima (0%) e ndo sabe (0,8%) sdo residuais. Em comparacdo a 2025 (93,7%
de aprovacao), hd manutencdo do excelente desempenho, reafirmando a
eficiéncia organizacional.

IcliN[IM Avaliacdo da organizacao do evento:

Otima + Boa Otima Boa Regular Ruim Péssima N&o sabe
m 87% | 425% | 445% | 83% | 04% | 1,2% | 3,2%
| 88,1% | 423% | 458% | 85% | 17% | 03% | 15%
EFE os7% | 456% | 481% | s4% | o% | 03% | o6%
m 93,3% | 472% | 46,9% | 53% | 05% | 0% | 08%

Os locais de alimentagdo obtiveram 39,7% de 6timos e 48,7% de bons, resul-
tando em 88,4% de aprovacdo. As avaliagdes regulares (5,7%), ruins (0,8%),
péssimas (0,3%) e ndo sabe (4,7%) mantém-se controladas. Frente a 2025
(89,3% de aprovacao), observa-se estabilidade, consolidando percepcao
positiva do servigo.

CIcliAVAl Avaliacao dos locais de alimentacao no evento:

Otimo + Bom Otimo Bom Regular Ruim Péssimo N&o sabe
m 82,6% 375% | 45,1% 8,7% 0% 0,2% 8,5%
| 86% 32,3% | 53,7% 7,5% 1,8% 0,2% 4,5%

| | | | | |

| | | | | |
M| 89,3% | 39,4% | 499% | 57% | 01% | 01% | 47%

| | | | | |

m 88,4%
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A seguranca foi classificada como 6tima por 52,9% e boa por 39,6%, somando
92,5% de aprovacao. As avaliacdes regulares (4,5%), ruins (0,8%), péssimas
(0,3%) e ndo sabem (1,8%) permanecem baixas. Comparativamente a 2025
(94,9% de aprovacao), ha leve variagdo, mas mantendo-se em nivel extrema-
mente elevado e consistente.

FCiNEM Avaliacdo da seguranca no evento:

Otima + Boa Otima Boa Regular Ruim Péssima N&o sabe
M| 91,2% 54% 37,2% 5,3% 0,2% 0% 3,4%
| 90,8% 50,2% | 40,6% a% 2% 1% 2,2%

| | | | | |
| | | | | |

M| 949% | 55% | 399% | 31% | 06% | 0% | 14%
| | | | | |

m 92,5%

O item transportes registrou 10,5% de 6timo e 18,5% de bom, alcancando

39,6% 0,8% 0,3%

29% de aprovacao, enquanto 6,5% avaliaram como regular, 2,3% ruim, 0,7%
péssimo e expressivos 61,4% ndo souberam opinar, indicando que parte sig-
nificativa do publico néo utilizou esse servico. Em comparacdo com 2025
(25,4% de aprovacdo), observa-se melhora moderada no indicador.

cIcl-NEM Avaliacdo dos transportes no evento:

Otimo + Bom Otimo Bom Regular Ruim Péssimo N&o sabe
M| 22,9% 7,5% 15,4% 6,7% 1,8% 1,4% 67,2%
M| 31,9% 9,8% 22,1% 6,3% 2,2% 1,5% 58,1%

10,5% 18,5% 6,5% 2,3%

| | | | | |
| | | | | |

| 25,4% | 10,4% | 15% | 56% | 16% | 07% | 667%
| | | | | |

Alimpeza urbana recebeu 45,6% de 6tima e 42,2% de boa, totalizando 87,8%
de aprovacao. As avaliacdes regulares (10,2%), ruins (0,7%), péssimas (0,8%) e
ndo sabem (0,5%) sdo pontuais. Frente a 2025 (84% de aprovacao), ha avango
significativo, demonstrando aprimoramento na percepc¢ao da conservacao
do espaco.
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el Pl Avaliacdo da limpeza urbana no evento:

Otima + Boa Otima Boa Regular Ruim Péssima N&o sabe
M| 87,2% 42,9% | 44,3% 9,5% 0,2% 1% 2,2%
40,8% | 45,4% 9,8% 2,2% 1,2% 0,7%

2024 | 86,2%

2025 |

| | | | | |
| | | | | |

84% | 39,4% | 446% | 109% | 29% | 1% | 1,3%
| | | | | |

m 87,8%

0,5%

45,6% 42,2%

Os precos foram avaliados como 6timos por 12,7% e bons por 37,7%, somando
50,4% de aprovacao. As categorias regulares (33,7%), ruins (6%), péssimas
(2,7%) e nao sabem (7,2%) completam o cendario. Em relacdo a 2025 (47,6%
de aprovacdo), observa-se melhora, ainda que o tema continue sendo ponto
de atenc¢do, mantendo padrdo semelhante ao dos anos anteriores.

Il Al Avaliacdo dos precos cobrados no evento:

Otimo + Bom Otimo Bom Regular Ruim Péssimo N3o sabe
9% | 15% | 34% | 292% | 73% | 1,4% | 13%
50,8% | 11,5% | 393% | 301% | 77% | 35% | 8%
476% | 11,6% | 36% | 33,4% | 4% | 3,7% | 11,3%
50,4% | 12,7% | 377% | 337% | 6% | 27% | 72%
Aprovacao

O nivel de inten¢do de retorno ao Carnaval de Parnamirim atingiu seu maior
patamar da série histdrica, com 95,3% dos participantes afirmando que pre-
tendem voltar na proxima edi¢do. O percentual dos que declararam que
ndo pretendem retornar foi de apenas 1,3%, enquanto 3,3% responderam
“talvez” e ndo houve registro de ndo resposta. O resultado evidencia grau
extremamente elevado de satisfacdo e fidelizacdo do publico, reforcando a
consolidacdo do evento no calendario festivo regional.

Em 2023, a intencdo de retorno era de 92,1%, passando para 91,2% em 2024
e 93% em 2025, até alcancar o expressivo 95,3% em 2026. Paralelamente,
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o percentual de indecisos (“talvez”) vem diminuindo gradualmente, o que
demonstra maior convic¢do do publico em retornar. O indicador confirma
ndo apenas a aprovacdo do evento, mas também sua capacidade de gerar
experiéncia positiva e recorréncia ao longo dos anos.

(cIzlil<¥¥38 Pretende voltar ao Carnaval de Parnamirim?

92,1% 91,2% 93% 95.3%

Néao Talvez N&o respondeu

O Carnaval de Parnamirim alcangou um desempenho extremamente expres-
sivo no indicador de recomendacao. A nota 10 foi atribuida por 59,4% dos
participantes — o maior percentual de toda a série historica — evidenciando
elevado grau de encantamento com o evento. As notas 9 (17,4%) e 8 (17,1%)
também apresentaram participacao relevante, reforcando o forte nivel de
promotores. As avaliacdes intermedidrias foram pouco representativas, com
nota 7 (3,3%), 6 (1,8%) e 5 (1%). As notas mais baixas praticamente inexistem
em 2026: ndo houve registro para 0, 1, 2 ou 4, demonstrando auséncia de
rejeicdo significativa ao evento.

Em 2023, 53,4% atribuiram nota 10; em 2024, esse percentual caiu para 44,3%;
em 2025, houve recuperacao para 48,1%; e em 2026 o indice atingiu 59,4%,
superando todos 0s anos anteriores. Paralelamente, as notas 8 e 9 mantém-se
estaveis ao longo da série, sempre em patamar elevado, enquanto as notas
baixas permanecem residuais. O conjunto dos dados revela fortalecimento
da imagem do evento e alto potencial de recomendacgao espontanea, sinali-
zando consolidacdo da marca “Carnaval de Parnamirim” junto ao publico.
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De 0 a 10, indicaria o Carnaval de Parnamirim?

2023 | 2024 | 2025 |
0 0,2% 0,5% 0,1% 0%
1 0% 0% 0,1% 0%
2 0,2% 0% 0,3% 0%
4 0% 0,2% 0,3% 0%
5 0,8% 1% 0,6% 1%
6 1,8% 0,8% 1,4% 1.8%
7 4,2% 10,5% 7.2% 3,3%
8 20,9% 24,5% 23,4% 17,1%
9 18,6% 18,2% 18,5% 17,4%
10 53,4% 44,3% 48,1% 59,4%

A nota média de indicacdo do Carnaval de Parnamirim atingiu 9,26, represen-
tando o melhor desempenho de toda a série historica analisada. O resultado
reforca o elevado grau de satisfacdo e recomendacao espontanea do publico,
consolidando o evento como referéncia positiva no calenddrio festivo regio-
nal. Uma média acima de 9 pontos evidencia forte presenca de promotores,
ou seja, participantes que ndo apenas aprovam o evento, mas também o
indicam ativamente a outras pessoas.

Na comparacdo com 0s anos anteriores, destaca-se trajetoria consistente e
de recuperacao apos leve oscilagdo em 2024. Em 2023, a média foi de 9,12,
recuando para 8,87 em 2024, e voltando a crescer em 2025 (8,98). O avanco
para 9,26 em 2026 demonstra ndo apenas superacdo dos anos anteriores, mas
também consolidacdo de melhorias percebidas pelo publico. O movimento
revela evolugdo qualitativa do evento ao longo do tempo, mantendo padréo
elevado de satisfacdo e fortalecendo sua imagem junto aos participantes.

(Ll PEI Nota média:
—m 2024 2025 2026

* Ny * Wy * Wy * Ny

i itz 1 i
9,12 8,87 8,98 9,26

A nota média de indicacio do Carnaval de Parnamirim apresentou desempe-
nho elevado em ambos os publicos, com destaque para os residentes (9,31) e
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Grafico 24

Residentes

Visitantes/
Turistas
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visitantes/turistas (9,22). Os resultados demonstram alto grau de satisfacio e
recomendacdo tanto entre quem vive no municipio quanto entre aqueles que
se deslocam para participar da festa. A leve diferenca a favor dos residentes
sugere forte sentimento de pertencimento e valorizagdo local, enquanto os
visitantes mantém avaliacdo igualmente expressiva, reforcando o alcance
regional e a boa imagem do evento.

Em 2023, as médias eram praticamente idénticas (9,12 residentes e 9,13 visi-
tantes). Em 2024, houve leve recuo (8,97 e 8,80, respectivamente), seguido de
recuperacdo em 2025 (8,98 para ambos os publicos). O avanco para 9,31 entre
residentes e 9,22 entre visitantes em 2026 representa o melhor desempenho
da série, indicando fortalecimento da experiéncia do publico e consolidacdo
da imagem positiva do Carnaval de Parnamirim junto a diferentes perfis
de participantes.

Nota média, por tipo de publico:

—IEZR

A | A A A
912 8,97 8,98 931
913 8,80 8,98 9,22

Gastos

O gasto médio didrio individual apresentou desempenho consistente e posi-
tivo, especialmente entre os visitantes. Os residentes registraram gasto médio
de R$ 230,74, enquanto os visitantes/turistas alcancaram R$ 409,80, mantendo
um patamar significativamente superior ao publico local. O diferencial entre
os grupos reforca o impacto econdmico gerado pelo fluxo turistico, uma vez
que os visitantes tendem a concentrar despesas com alimentacao, hospeda-
gem, transporte e lazer. O cendrio de 2026 evidencia manutencao de elevado
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nivel de consumo, contribuindo diretamente para a dinamizacao do comércio
e dos servi¢os do municipio durante o periodo carnavalesco.

Ao longo dos anos, entre os residentes, o gasto médio passou de R$ 202,13 em
2023 para R$ 225,40 em 2024, sofreu leve ajuste em 2025 (R$ 209,18) e voltou
a crescer em 2026 (R$ 230,74), atingindo o maior valor da série. Ja entre os
visitantes/turistas, houve crescimento continuo de R$ 319,71 (2023) para
R$ 344,45 (2024), com salto expressivo em 2025 (R$ 412,46) e manutengao
em nivel elevado em 2026 (R$ 409,80). Mesmo com discreta variacdo frente
a 2025, o valor permanece substancialmente superior aos anos iniciais da
série, indicando consolida¢do do poder de consumo do publico visitante. O
levantamento revela tendéncia estrutural de elevacdo do gasto médio ao
longo do tempo, fortalecendo o papel do Carnaval como indutor econdémico
relevante para Parnamirim.

Gasto médio diario individual, por tipo de publico:

Resident R$ 225,40 R$ 230.74
esidentes o
°
Visitantes/ R$ 41 2,46 R$ 4(.)9,80
Turistas R$ 319,71 R$ 34V

_/—.
[ ]

E E3 E3 @ E3

A distribuicdo dos gastos dos residentes manteve perfil bastante semelhante
ao observado nos ultimos anos, com forte concentracdo em alimentacao
(57,2%), seguida por compras (22,5%), diversdo (10,5%) e transporte (9,8%),
enquanto hospedagem permanece inexistente (0%), como esperado para o
publico local. A alimentacgao continua sendo o principal vetor de impacto
econdmico entre os moradores, representando mais da metade das despe-
sas, 0 que reforca o papel estratégico de bares, restaurantes e ambulantes
durante o periodo festivo.
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Sobre a estrutura dos gastos dos residentes, a alimentacgdo recuou levemente
(de 57,6% em 2025 para 57,2% em 2026), compras manteve praticamente o
mesmo patamar (22,6% para 22,5%) e diversdo apresentou discreto avango
(10,2% para 10,5%). Em relacdo a 2023 e 2024, percebe-se que 2026 consolida
um padrdo mais equilibrado apds a oscilagdo observada em 2024, quando
compras atingiram 29,6% e alimentacdo caiu para 52,1%. Assim, o compor-
tamento atual revela consisténcia e maturidade no padrdo de consumo local.

Entre os visitantes e turistas, em 2026, a hospedagem (54,3%) segue como prin-
cipal item de gasto, respondendo por mais da metade das despesas, seguida
por alimentacdo (30,7%), compras (6,3%), transporte (4,4%) e diversao (4,3%).
O peso expressivo da hospedagem evidencia o impacto direto do evento sobre
meios de acomodacdo formais e informais, além de aluguéis por temporada.

Quanto aos gastos dos visitantes e turistas, hospedagem recuou levemente
(55,1% para 54,3%), alimentacdo cresceu discretamente (30,1% para 30,7%),
transporte avancou de 4,1% para 4,4% e diversdo permaneceu estavel (4,3%).
Em relacdo a 2023 e 2024, percebe-se uma mudanca estrutural a partir de
2024, quando hospedagem saltou de 32% (2023) para 51,9%, consolidando-se
acima de 50% nos anos seguintes. Assim, 2026 mantém o padrao de forte
concentracdo em hospedagem, refor¢ando o carater turistico do Carnaval
de Parnamirim e a consisténcia do impacto econémico gerado ao longo dos
ultimos anos.

Percentual do gasto médio diario individual, por tipo de publico e item:

2023 2024 2025 2026
Residentes V|5|t:_mtes/ Residentes Vlslt._antes/ Residentes V|5|t.':mtes/ Residentes V|5|t:3|ntes/
Turistas Turistas Turistas Turistas

Hospedagem 0% 32% 0% 51,9% 0% 55,1% 0% 54,3%
Alimentagdo 60% 44,7% 52,1% 27,7% 57,6% 30,1% 57,2% 30,7%
Transporte 8,3% 5,2% 10,6% 7,5% 9,7% 4,1% 9,8% 4,4%
Diversdo 12,7% 9,4% 7.8% 4,2% 10,2% 4,3% 10,5% 4,3%
Compras 19% 8,7% 29,6% 8,7% 22,6% 6,4% 22,5% 6,3%
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Movimentacdao econdémica

Em 2026, o Carnaval de Parnamirim alcan¢ou um novo patamar de impacto
econdmico, com publico estimado em 500 mil pessoas e movimentacao total
de R$ 168,1 milhdes. Desse montante, R$ 120,7 milhdes foram gerados pelos
visitantes e turistas, que somaram 294,5 mil pessoas, enquanto os 205,5 mil
residentes movimentaram R$ 47,4 milhdes. Observa-se que aproximadamente
72% de toda a movimentacdo financeira teve origem no publico visitante,
reforcando o carater turistico do evento e sua capacidade de atrair fluxo
externo de renda para o municipio.

Publico total participante:*

Residentes Visitantes/Turistas Total

112.250 137.750 250.000

=—a)e
e

=

2024 159.200 240.800 400.000

=—ae

149.600 250.400 400.000

=

=—a)e

s Ad

2026 205.500 294.500 500.000

=a)e

*Publico informado pela Prefeitura de Parnamirim.

Na comparacdo com 2025, quando o publico total foi de 400 mil pessoas e a
movimentacdo atingiu R$ 134,6 milhdes, 2026 apresentou crescimento expres-
sivo tanto em fluxo quanto em receita. O aumento de 100 mil pessoas (+25%)
resultou em elevacdo de aproximadamente R$ 33,5 milhdes na movimentacdo
total (+24,9%), evidenciando que o avan¢o econdmico esteve diretamente
associado a ampliacdo do publico presente. Entre os visitantes, o crescimento
foi ainda mais significativo: passaram de 250,4 mil para 294,5 mil (+17,6%),
com aumento de R$ 103,3 milhdes para R$ 120,7 milhdes (+16,9%). Ja entre os
residentes, o salto foi ainda mais expressivo em termos proporcionais, tanto
em publico (de 149,6 mil para 205,5 mil, +37,4%) quanto em movimentacado
(de R$ 31,3 milhGes para R$ 47,4 milhdes, +51,5%).

Em relacdo a 2024 e 2023, a trajetdria revela expansao consistente. Em 2023,
0 evento reuniu 250 mil pessoas e movimentou R$ 66,4 milhdes; em 2024,
dobrou o publico (400 mil) e praticamente dobrou também a movimentacado
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(R$ 118,1 milhdes). Desde entdo, o crescimento tem sido continuo: em trés
anos, a movimentacdo total saiu de R$ 66,4 milhdes (2023) para R$ 168,1
milhdes (2026), representando um avanc¢o acumulado superior a 150%. O
aumento estrutural do publico, especialmente de visitantes e turistas, foi
o principal vetor dessa expansdo, consolidando o Carnaval de Parnamirim
como um dos eventos de maior impacto econémico do estado e reforcando
sua importancia estratégica para o comércio, servigos e turismo local.

cIcli<-r788 Estimativa de movimentacdo econdémica:

R$ 47.417.070,00
Residentes R$36.202.080,00  pq 34 593.328.00 ¢
R$ 22.576.842,50 —_ .
[ ]
Visitantes/ RS 103.279.984,00 R$ 120.686.100,00
Toristas R$ 81.941.832,00 °
o
R$ 43.833.427,50 o
./
RS 134.573.312 00 R$ 168.103.170,00
TOTAL R$ 118.143.912,00 . ."/_o
R$ 66.41 o%.
[ ]

Pesquisa de Perfil dos Participantes do Carnaval de Parnamirim 2026 41



Divisdo de Inovacao e Competitividade

Anexo
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