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Divisdo de Inovacao e Competitividade

Introducao

O municipio de Parnamirim tem um dos principais carnavais do Rio Grande do
Norte. Em 2026, a festa de momo da cidade se destaca pela ampla programagao
cultural e artistica, com atragdes que valorizaram tanto artistas locais quanto
nomes de projecdo regional e nacional. A realizacdo do evento em diferentes
polos do municipio contribuiu para a intensa circulagdo de pessoas e para
o fortalecimento da atividade econdémica, gerando impactos diretos sobre
setores estratégicos como comércio, servigos, hotelaria, alimentacao e lazer. A
participacdo expressiva de empresarios e empreendedores locais evidenciou
arelevancia do carnaval como vetor de dinamizagdo da economia municipal.

Diante da importancia do evento para o ambiente de negdcios, a Federacao
do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Rio Grande do Norte (Fecomércio
RN), por meio do Instituto Fecomércio (IFC), realizou uma pesquisa técnica
voltada a avaliacdo da percepcdo dos empresdrios acerca dos impactos econo-
micos do Carnaval de Parnamirim. O estudo teve como objetivo compreender,
a partir da visdo do setor produtivo, os efeitos gerados pelo evento sobre o
desempenho dos estabelecimentos, contemplando aspectos como variacgdo
no volume de vendas, fluxo de clientes, geracdo de empregos temporarios e
expectativas em relacdo as proximas edicdes da festa.

Além de atuar como um importante instrumento de diagnéstico do mercado
local, esta pesquisa atende a demanda dos empresarios por informacdes
qualificadas e confiaveis, capazes de subsidiar o planejamento estratégico e
a tomada de decisdes. As pesquisas desenvolvidas pela Fecomércio RN sdo
amplamente reconhecidas pela consisténcia metodoldgica e pela capacidade
de traduzir dados em indicadores relevantes para o setor produtivo, con-
tribuindo para uma leitura mais precisa do comportamento econémico em
periodos de grandes eventos.

Com a divulgacdo dos resultados, busca-se ndo apenas apoiar a classe empre-
sarial, mas também fortalecer o didlogo entre empresarios, associacdes comer-
ciais, gestores publicos e organizadores do evento. O conjunto de informacgdes
levantadas oferece um panorama estratégico dos impactos do carnaval sobre
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a economia local, contribuindo para o aperfeicoamento das politicas publicas,
para o fortalecimento do ambiente de negdcios e para o desenvolvimento do
comércio, dos servicos e do turismo em Parnamirim, além de orientar melho-
rias continuas na organizacao das futuras edigdes do evento.
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Aspectos técnicos

Este documento apresenta os resultados da pesquisa de percepc¢ao realizada
no municipio de Parnamirim (RN), no periodo de 13 a 18 de fevereiro de
2026, com o objetivo de avaliar, sob a otica do setor produtivo, os impactos do
Carnaval sobre o comércio e os servigos locais. O levantamento contemplou
200 entrevistas junto a empresarios e empreendedores formais e informais,
pertencentes aos segmentos de comércio e servicos, selecionados de modo
a assegurar a representatividade do universo pesquisado. Considerando o
tamanho da amostra, o estudo apresenta margem de erro aproximada de 3
pontos percentuais, para mais ou para menos, com nivel de confianca de 95%.

A pesquisa adotou abordagem quantitativa, utilizando como instrumento de
coleta questiondrios estruturados, elaborados de acordo com 0s objetivos do
estudo e aplicados por meio de entrevistas presenciais individuais. A execu-
¢do do trabalho de campo foi conduzida por uma equipe de pesquisadores
experientes, devidamente identificados, capacitados e acompanhados por
coordenacdo técnica, responsavel por garantir o rigor metodoldgico, a padro-
nizacgdo dos procedimentos e a postura ética na abordagem aos entrevistados.

Com o intuito de assegurar maior agilidade, precisdo e controle de qualidade,
a coleta de dados foi realizada com o uso de dispositivos mdveis (tablets) equi-
pados com software especializado para pesquisas de campo. Essa tecnologia
permitiu o registro automatico das respostas, a geolocalizacdo dos pontos de
entrevista, bem como o monitoramento em tempo real do trabalho de campo,
reforcando a confiabilidade e a autenticidade das informacdes coletadas.

Concluida a etapa de campo, os dados passaram por um processo de con-
feréncia, validacdo e tratamento estatistico, procedimentos adotados pelo
Instituto Fecomércio RN para assegurar a consisténcia da base de dados e a
fidedignidade dos resultados. As informacdes foram organizadas e analisadas
em softwares especificos para pesquisas, permitindo a geracdo de tabelas,
graficos e indicadores analiticos. Os resultados consolidados sdo apresentados
ao longo deste relatorio, oferecendo um panorama técnico e estratégico sobre
os impactos econémicos do Carnaval de Parnamirim, a partir da percepcao
dos empresarios, e servindo como subsidio para andlises, planejamento e
tomada de decisdes por parte dos diversos agentes envolvidos.
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Sintese dos resultados

Percepcao geral

A percepcdo dos empresarios em relagdo ao impacto do Carnaval de Parna-
mirim em seus negdcios mantém-se amplamente favoravel. 75,5% afirmaram
que a data afeta o negocio de forma positiva, enquanto 18,5% considera-

ram o impacto indiferente e apenas 6% avaliaram como negativo. O resul-
tado evidencia que o evento continua sendo um importante impulsionador
da atividade econdmica local, com mais de trés em cada quatro empresa-
rios reconhecendo efeitos benéficos diretos sobre vendas, fluxo de clientes
ou faturamento.

No ano anterior; 74% apontaram impacto positivo, percentual muito préoximo
ao registrado em 2026, demonstrando consisténcia na percepc¢ao favoravel.
O indice de indiferenca recuou de 21% para 18,5%, enquanto a avaliacdo
negativa apresentou leve aumento (de 5% para 6%), mas ainda permanece
em patamar reduzido. O comparativo indica manutenc¢ao do ambiente eco-
ndémico aquecido durante o periodo carnavalesco.

Considerando os anos anteriores, percebe-se que 2024 registrou o pico his-
torico de avaliacdo positiva (82,2%), seguido por 2025 e 2026 em niveis ele-
vados e estaveis. Ja em 2023, o percentual positivo era de 64,4%, com indice
negativo mais alto (12,8%), o que demonstra evolucdo significativa ao longo
do tempo. Os dados revelam consolidagdo do Carnaval como vetor estrutu-
rante da economia local, com percepcao predominantemente positiva entre
0s empresarios ao longo da série historica.

O Carnaval de Parnamirim afeta o seu negécio de que forma?

64,4% S22 74% 75,5%
4%
22,8% 21% 18,5%
13,8% 20 12,8%
' ' 39% 5% 6%

Positiva Indiferente Negativa

= B B3 S
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A percepcdo do impacto do Carnaval de Parnamirim manteve-se amplamente
positiva em ambos os grandes setores econdémicos. No comércio, 76,3% dos
empresarios avaliaram o impacto como positivo, enquanto 19,6% considera-
ram indiferente e apenas 4,1% classificaram como negativo, demonstrando
que o evento segue como importante indutor de vendas e fluxo de clientes.
J& no setor de servicos, a avaliacdo também é expressiva, com 74,8% de per-
cepcao positiva, 17,5% de indiferenca e 7,8% de avaliagdo negativa. Os dados
evidenciam que, em 2026, o Carnaval continuou beneficiando de forma signifi-
cativa tanto o comércio quanto as atividades de servicos, com predominéncia
clara de impactos favoraveis.

No comércio, o indice positivo passou de 77,7% para 76,3%, mantendo-se em
patamar elevado, enquanto a percepg¢do negativa apresentou leve variagdo de
3,9% para 4,1%, sem alteracdo estrutural relevante. Nos servicos, houve cres-
cimento do impacto positivo de 70,1% em 2025 para 74,8% em 2026, acompa-
nhado da reducdo da indiferenca (de 23,7% para 17,5%), sinalizando melhora
na percepcao do setor em relacdo ao evento.

Analisando os anos anteriores, percebe-se evolucdo significativa desde 2023,
quando o comércio registrava 54,8% de impacto positivo e os servicos 72,9%.
O ano de 2024 representou o pico da série, com 78,6% no comércio e 86,8%
nos servigos, consolidando um cendrio extremamente favoravel. Embora
2025 tenha apresentado leve ajuste, especialmente nos servicos, os resultados
de 2026 demonstram manutenc¢do de niveis elevados de aprovacdo, muito
superiores aos observados no inicio da série. Os resultados confirmam a con-
solidacdo do Carnaval de Parnamirim como evento estruturante para ambos
0s setores, com percepc¢ao predominantemente positiva ao longo dos anos.

IELEERE (Por setor) O Carnaval de Parnamirim afeta o seu negécio de que forma?

2023 2024 2025 2026
e T e e e | ] e

54,8% 72,9% 78,6% 86,8% 77,7% 70,1% 76,3% 74,8%
26,2% 19,8% 17,9% 8,8% 18,4% 23,7% 19,6% 17,5%
19% 7.3% 3,6% 4,4% 3,9% 6,2% 4,1% 7,8%
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Investimento

Os empresarios demonstraram forte mobilizagdo prévia para o Carnaval de
Parnamirim, com destaque expressivo para a ampliacdo de estoque (79%),
0 maior percentual de toda a série histdrica. O resultado evidencia elevada
expectativa de vendas e preparacao estratégica para atender ao aumento da
demanda. Também se destacam aumento da variedade de produtos (31,5%)
e contrata¢do de funcionarios (29%), indicando tanto reforco operacional
quanto diversificacdo da oferta. Além disso, 10,5% investiram em propaganda/
divulgacdo e 10,5% em estrutura ou reformas, sinalizando maior profissiona-
lizacdo das acOes preparatorias. Apenas 11,5% afirmaram ndo ter realizado
nenhum investimento, o menor percentual da série, reforcando o elevado
nivel de engajamento empresarial em 2026.

A ampliacdo de estoque cresceu de 64,5% em 2025 para 79% em 2026 e a
propaganda foi de 5,5% para 10,5%, demonstrando intensificacdo das estra-
tégias comerciais. A contratacdo de funciondrios apresentou leve redugao
(de 34% para 29%), mas permanece em patamar elevado. O percentual de
empresarios que ndo investiram caiu de 21% para 11,5%, indicando maior
confianga no retorno econémico do evento em 2026.

Analisando a trajetdria desde 2023, percebe-se clara evoluc¢do no nivel de
preparo dos negocios. Em 2023, apenas 55% ampliavam estoque, percentual
que cresceu progressivamente até atingir o pico em 2026. O item “nenhum
investimento”, que era de 28,3% em 2023, vem apresentando reducao estru-
tural ao longo do tempo, refletindo amadurecimento do mercado. De forma
geral, os dados indicam que o Carnaval de Parnamirim vem se consolidando
como evento estratégico para o planejamento empresarial, com crescente
profissionalizacdo e intensificacdo dos investimentos realizados pelos empre-
endedores locais.
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IELEPA Que tipo de investimento fez no seu negécio | Mltiplas respostas
visando o Carnaval de Parnamirim?

2023 2024 2025 2026

Ampliacdo de estoque 55% 69,1% 64,5% 79%
Aumento na variedade de produtos 33,9% 25,7% 33,5% 31,5%
Contratagdo de funcionarios 22,2% 16,4% 34% 29%
Propaganda/Divulgacdo em geral 0% 0% 5,5% 10,5%
Estrutura/Reforma/Estacionamento 10% 4,6% 8,5% 10,5%
Treinamento de equipe 8,9% 4,6% 8% 7%
Outros 1.1% 1.3% 4% 1%
Nenhum 28,3% 13,8% 21% 11,5%

Sobre o investimento, 0 maior percentual concentrou-se na faixa entre
R$ 1.001,00 e R$ 5.000,00 (41%), indicando fortalecimento do investimento
de médio porte. Além disso, 19% investiram entre R$ 5.001,00 e R$ 15.000,00
e 12% aplicaram valores acima de R$ 15.000,00, demonstrando ampliagdo
do volume de recursos direcionados ao evento. A faixa de até R$ 1.000,00
representou 28%, percentual inferior as demais categorias, evidenciando
reducdo do investimento minimo e maior confianca no potencial de retorno
econdmico do periodo carnavalesco.

Na comparacdo com 2025, percebe-se avanco significativo nas faixas inter-
medidrias e superiores. O grupo que investiu entre R$ 1.001,00 e R$ 5.000,00
cresceu de 29% para 41%, enquanto os investimentos acima de R$ 15.000,00
passaram de 9% para 12%. Ja a faixa de até R$ 1.000,00 apresentou reducao
(de 43,5% para 28%), reforcando a migragdo para patamares mais elevados
de aplicacdo de recursos.

Em 2023, mais da metade dos empresdarios investia até R$ 1.000,00 (53,9%),
enquanto as faixas superiores tinham menor representatividade. Em 2024,
houve aumento nos investimentos médios, especialmente entre R$ 1.001,00 e
R$ 5.000,00 (38,2%). O ano de 2026 consolida essa tendéncia de fortalecimento,
registrando o maior percentual historico nas faixas intermedidrias e altas.
O levantamento demonstra maior confianca dos empresarios no impacto
econdmico do Carnaval, refletindo ambiente mais estruturado e expectativas
positivas de retorno financeiro.

Pesquisa de Percepcao dos Empresarios sobre o Carnaval de Parnamirim 2026 10



TS, [POTAVNES U B
¢

Divisdo de Inovacao e Competitividade

Quanto investiu no seu negécio visando o Carnaval de Parnamirim?

53,9%
34 2% e 38.2% 41%
28% 24 4% 29%
(]
o 17 1% 18,5% 19%
12,8% 8,9% 10,5% 99 12%
Até R$ 1.000,00 Entre R$ 1.001,00 Entre R$ 5.001,00 Acima de R$ 15.000,00

e R$ 5.000,00 e R$ 15.000,00

O investimento médio por estabelecimento atingiu R$ 5.210,00, representando
o maior valor da série histérica analisada. O resultado evidencia ampliacdo da
confianca dos empresarios no potencial de retorno do Carnaval de Parnami-
rim, refletindo maior disposi¢do para reforcar estoques, estrutura, equipe e
acoes promocionais durante o periodo festivo. O crescimento do valor médio
indica amadurecimento do mercado local e consolidacdo do evento como
oportunidade estratégica de incremento nas vendas e no faturamento.

Em relacdo a 2025, quando a média foi de R$ 4.505,00, observa-se aumento
expressivo em 2026, superando também o patamar registrado em 2024 (R$
4.776,32) e 2023 (R$ 3.883,33). Ao longo dos anos, percebe-se trajetdria de
crescimento consistente, com pequenas oscilacdes pontuais, mas tendéncia
estrutural de elevacdo do investimento médio. Ao longo dos anos, os dados
demonstram fortalecimento da confianga empresarial e maior profissiona-
lizacdo na preparacao dos negocios para o periodo carnavalesco.

Investimento médio, por ano:

R$ 5.210,00
R$ 4.776,32

R$ 4.505,00
R$ 3.883,33

Por setor, tanto o comércio quanto o setor de servicos ampliaram de forma
significativa seus investimentos médios visando o Carnaval de Parnami-
rim. No comércio, o investimento médio alcangou R$ 5.113,40, enquanto nos
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servigos atingiu R$ 5.300,97, representando o maior valor da série historica
para ambos os segmentos. O desempenho revela ambiente de maior confianca
e preparacdo estratégica, com o0s servicos apresentando leve superioridade
no volume médio investido, possivelmente em funcdo de demandas relacio-
nadas a estrutura, mao de obra e capacidade operacional.

O comércio passou de R$ 4.398,06 para R$ 5.113,40, enquanto o0s servigos
evoluiram de R$ 4.618,56 para R$ 5.300,97. O movimento confirma retomada
e expansdo do investimento empresarial. Em relacdo aos anos anteriores,
percebe-se trajetoria ascendente desde 2023, quando o comércio investia
em média R$ 3.642,86 e os servicos R$ 4.093,75. O ano de 2024 ja havia indi-
cado avanco, especialmente no comércio, e 2026 consolida o maior patamar
de investimento da série. A pesquisa evidencia fortalecimento estrutural
dos negdcios locais e crescente profissionalizagdo na preparacdo para o
periodo carnavalesco.

Investimento médio, por setor:

R$ 5.095,24 R$ 5.113,40
Comércio .\ﬂ398,06 ¢
R$ 3-642,86/ .
[ J
R$ 5.300,97
[ J
Servicos R$ 4.618,56
R$4.00375 0438235
o

Contratacao

Em relacdo as contratagdes, 35% dos empresarios afirmaram ter realizado
contratagdes temporarias exclusivamente para o periodo do Carnaval de
Parnamirim, enquanto 65% ndo contrataram mao de obra adicional. O dado
demonstra que mais de um terco dos estabelecimentos ampliou sua equipe
para atender ao aumento da demanda, evidenciando impacto direto do
evento na geracdo de ocupacdes temporarias e no dinamismo do mercado
de trabalho local durante o periodo festivo.

Pesquisa de Percepcao dos Empresarios sobre o Carnaval de Parnamirim 2026 12
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Quando comparado com 2025, observa-se estabilidade no nivel de contrata-
cdes, ja que no ano anterior o percentual foi de 35,5%, praticamente 0 mesmo
patamar registrado em 2026. Em relacdo aos anos anteriores, percebe-se
crescimento gradual desde 2023, quando 30% contrataram temporarios,
passando para 30,9% em 2024 e alcangando niveis mais elevados em 2025 e
2026. O movimento indica fortalecimento do impacto econémico do Carnaval
ao longo do tempo, com manutencdo de patamar consistente de geracao de
oportunidades temporarias, reforcando o papel do evento como indutor de
atividade econdmica e emprego sazonal no municipio.

Contratou alguém para trabalhar somente no periodo da festa?

70%  69,1% 450, 65%
30% 309% 355% 35%

A contratacdo de colaboradores temporarios manteve-se mais intensa no
setor de servigos, onde 40,8% dos empresdarios afirmaram ter contratado méao
de obra exclusivamente para o periodo do Carnaval, enquanto 59,2% ndo
realizaram novas contratacoes. No comércio, 28,9% contrataram temporarios
e 71,1% mantiveram suas equipes sem ampliacdo. Os dados demonstram
que o setor de servigos continua sendo o principal gerador de ocupacoes
sazonais durante o evento, refletindo maior necessidade operacional em
atividades como alimentacgdo, hospedagem e lazer.

No comércio, o percentual de contratacdes passou de 30,1% para 28,9%, man-
tendo-se proximo ao nivel do ano anterior. Nos servicos, houve pequena
variacao de 41,2% para 40,8%, indicando estabilidade na demanda por mao
de obra temporaria. Em relacdo aos anos anteriores, percebe-se crescimento
consistente desde 2023, quando apenas 20,2% do comércio e 38,5% dos ser-
vicos realizaram contratacdes. O avango ao longo do tempo evidencia forta-
lecimento do impacto do Carnaval sobre o mercado de trabalho local, con-
solidando o evento como importante gerador de oportunidades temporarias
em ambos os setores.

Pesquisa de Percepcao dos Empresarios sobre o Carnaval de Parnamirim 2026 13
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IELEEEEN Necessidade de contratagao, por setor:

| omero | servies | comero | servico | comerdo | senicos | comerc | servicos

Sim 20,2% 38,5% 25% 38,2% 30,1% 41,2% 28,9% 40,8%
Nao 79,8% 61,5% 75% 61,8% 69,9% 58,8% 71.,1% 59,2%
Funcionamento

A maior parte dos estabelecimentos manteve funcionamento ampliado
durante o Carnaval de Parnamirim, com 75,5% operando por mais de 4 dias,
demonstrando forte engajamento do setor produtivo com o periodo festivo.
Outros 17,5% funcionaram entre 3 e 4 dias, enquanto 7% operaram por até 2
dias. O cendrio evidencia que a ampla maioria dos empresarios aproveitou
praticamente toda a duragdo da programacdo carnavalesca, reforcando a
expectativa de incremento nas vendas e no fluxo de clientes ao longo de
varios dias consecutivos.

Nota-se leve reducdo na faixa “acima de 4 dias” (de 86,5% em 2025 para 75,5%
em 2026), acompanhada de crescimento na categoria “de 3 a 4 dias” (de 8,5%
para 17,5%), o que indica pequena redistribuicdo do tempo de funcionamento,
mas ainda mantendo forte predominancia de operacao prolongada. Em rela-
¢do aos anos anteriores, destaca-se que 2024 registrou o pico historico de
funcionamento acima de 4 dias (92,8%), enquanto 2023 apresentou 59,4%
nessa faixa. Os resultados demonstram que, mesmo com oscila¢des naturais
ao longo do tempo, permanece elevado o nivel de mobilizacdo dos estabeleci-
mentos durante o Carnaval, consolidando o evento como periodo estratégico
para a atividade econ6émica local.

Quantos dias o seu negécio vai funcionar durante o Carnaval de Parnamirim?

92.8% gg, 5%

75,5%
59,4%
30%
17,5%
10,6% % 5% 7% 46% 85% ' l
m 25% 27 Adilucaddey — |
Até 2 dias De 3 a4 dias Acima de 4 dias

= B B S
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A média de dias de funcionamento dos estabelecimentos durante o Carnaval
de Parnamirim foi de 3,8 dias, indicando que, em média, os empresarios
mantiveram seus negocios abertos praticamente durante todo o periodo
central da programacdo. O dado reforga o alto nivel de engajamento do
setor produtivo com o evento, demonstrando que o Carnaval continua sendo
tratado como oportunidade estratégica para ampliacdo das vendas e apro-
veitamento do fluxo adicional de consumidores.

Em 2025, quando a média foi de 3,9 dias, observa-se leve variacdo, manten-
do-se, contudo, em patamar muito proximo. Em 2024, a média também foi de
3,9 dias, enquanto em 2023 registrou 3,6 dias. A trajetoria ao longo dos anos
evidencia estabilidade e consolida¢do do funcionamento ampliado durante
o periodo carnavalesco. A pesquisa revela que o Carnaval segue sendo um
momento relevante para a dindmica empresarial local, com padrdo consis-
tente de operacdo estendida ao longo da série historica.

Média de dias de funcionamento durante a festa:

—IEZR

ainisin
&3
3,6

minisin
&3
3,9

aininia
)
3,9

]
&3
3,8

Faturamento

Sobre o faturamento médio por dia, a maior concentragdo permanece na
faixa entre R$ 1.001,00 e R$ 5.000,00 (41,5%), indicando consolidacdo do fatu-
ramento intermediario. Destaca-se também o crescimento da faixa acima de
R$ 10.000,00 (16%), que atinge o maior percentual da série histdrica, eviden-
ciando aumento do volume de negdcios para parte dos empreendimentos. A
faixa até R$ 1.000,00 representou 37,5%, mantendo tendéncia de reducdo ao
longo dos anos, enquanto 5% faturaram entre R$ 5.001,00 e R$ 10.000,00. O
cendrio de 2026 demonstra fortalecimento do desempenho financeiro, com
deslocamento gradual para faixas mais elevadas de receita.

Em relagdo ao ano passado, percebe-se manutenc¢ao do percentual na faixa
intermediaria (41,5%) e crescimento expressivo no grupo que faturou acima
de R$ 10.000,00 (de 11% para 16%), sinalizando melhora no desempenho
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dos negdcios de maior porte ou maior exposicao ao fluxo de publico. Ja a
faixa até R$ 1.000,00 continua em trajetéria de queda (de 40% para 37,5%),
reforcando a migracdo para patamares superiores de faturamento.

Considerando os anos anteriores, a evoluc¢do é ainda mais evidente. Em 2023,
60,6% dos estabelecimentos faturavam até R$ 1.000,00 por dia, percentual
que vem diminuindo gradualmente, enquanto aumentam as participagoes
nas faixas intermedidrias e superiores. O crescimento continuo do grupo
acima de R$ 10.000,00, especialmente entre 2025 e 2026, demonstra amadu-
recimento do mercado e maior capacidade de geracdo de receita durante
o periodo carnavalesco. O levantamento indica fortalecimento econdémico
progressivo do evento para o setor empresarial local.

Quanto, em média, o seu negécio espera faturar por dia no Carnaval de
Parnamirim?

60,6%

0% 37 5% 38,2% 41,5% 41,5%
27,8%
. 7.8% 6,6% 7.5% 1% 1%
0 ° 5% 3,9% 3,3%

Até R$ 1.000,00 Entre R$ 1.001,00 Entre R$ 5.001,00 Acima de R$ 10.000,00
e R$ 5.000,00 e R$ 10.000,00

O faturamento médio diario dos estabelecimentos durante o Carnaval de
Parnamirim atingiu R$ 3.595,00, consolidando o melhor desempenho da série
historica. O resultado evidencia fortalecimento da capacidade de geracao de
receita por parte dos empresarios no periodo festivo, refletindo maior fluxo
de consumidores, ampliacdo do ticket médio e melhor aproveitamento das
oportunidades comerciais proporcionadas pelo evento.

Em 2025, quando a média foi de R$ 3.307,50, observa-se crescimento adi-
cional em 2026, mantendo a trajetoria ascendente iniciada no ano anterior.
Em 2024, o faturamento médio havia sido de R$ 2.486,84, e em 2023, de R$
2.411,11, o que demonstra evolucdo significativa ao longo dos ultimos anos.
De forma geral, os dados indicam tendéncia consistente de aumento no
faturamento médio durante o Carnaval, reforcando a importancia do evento
como impulsionador direto da atividade econdmica local e consolidando
seu impacto positivo sobre os negdcios do municipio.
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Faturamento médio diario, por ano:

R$ 3.595,00
R$ 3.307,50 s

R$ 2.411,11 R$ 2.486,84

O faturamento médio didrio durante o Carnaval de Parnamirim apresentou
crescimento consistente em ambos 0s setores, com destaque para 0s Servicos.
O comércio registrou média de R$ 3.412,37, enquanto o setor de servi¢os
alcancou R$ 3.766,99, mantendo-se como o segmento de maior desempenho
financeiro no periodo festivo. Os numeros evidenciam ambiente econémico
aquecido, com o0s servicos — que englobam alimentacao, hospedagem e lazer
— se beneficiando de forma mais intensa do aumento do fluxo de publico.

O comércio evoluiu de R$ 3.009,71 para R$ 3.412,37, enquanto 0s servicos
passaram de R$ 3.623,71 para R$ 3.766,99, reforcando trajetoria de cresci-
mento. Em relagdo aos anos anteriores, o salto é ainda mais expressivo: em
2023, o comércio faturava em média R$ 2.255,95 e os servicos R$ 2.546,88;
em 2024, os valores ficaram em R$ 2.446,43 e R$ 2.536,76, respectivamente. A
evolucdo ao longo da série demonstra fortalecimento estrutural da atividade
econdmica no periodo carnavalesco, com crescimento continuo da receita
média e consolidacdo do evento como importante indutor de faturamento
para ambos os setores.

IcllN[IM Faturamento médio diario, por setor:

R$ 3.412,37

Comércio R$ 3.099,71/—-.
[ ]
R$ 2.255,05  R$ 244643
[ ]

RS 3.623,71 R$ 3.766,99
[ ]

Servicos ®
R$ 2.546,88 R$ 2.536,7
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A distribuicdo da média de clientes por dia durante o Carnaval de Parnamirim
revela cendrio de forte movimentacdo, com destaque para o crescimento dos
estabelecimentos de maior porte. 20,5% afirmaram receber acima de 500
clientes por dia, representando o maior percentual da série historica, o que
demonstra ampliacgdo significativa do fluxo em parte dos negdcios. A faixa
de até 50 clientes concentrou 44%, seguida por 101 a 500 clientes (19%) e 51
a 100 clientes (16,5%). O conjunto indica coexisténcia de pequenos e grandes
volumes de atendimento, com avanco relevante dos empreendimentos de
maior escala.

Na comparac¢do com 2025, observa-se crescimento expressivo na faixa acima
de 500 clientes (de 14% para 20,5%), sinalizando expansdo do publico aten-
dido por alguns estabelecimentos. Por outro lado, houve redugdo na faixa
intermedidria de 101 a 500 clientes (de 30% para 19%), o que pode indicar
migracdo para categorias superiores. A faixa de até 50 clientes apresentou
aumento em relacdo a 2025 (de 36,5% para 44%), mantendo presenca signi-
ficativa de pequenos negdcios no evento.

Analisando os anos anteriores, percebe-se evolucao gradual do fluxo de clien-
tes ao longo do tempo. Em 2023, apenas 6,7% dos estabelecimentos recebiam
acima de 500 clientes por dia; em 2024, esse percentual subiu para 12,5%; em
2025, para 14%; e em 2026 atingiu 20,5%, o maior patamar da série. Assim, 0s
dados indicam fortalecimento do volume de atendimento durante o Carnaval,
com crescimento consistente do publico circulante e consolidagdo do evento
como importante gerador de movimento para os negdcios locais.

IIEITXEM Média de clientes recebidos por dia durante a festa:

48,9%

42,1% 44%
36,5% S0
27% o
18,9% 18,4% 19,5% 1¢ co 256% =17 19% 20,5%
7%
[ e I

Até 50 De 51 a 100 De 101 a 500 Acima de 500
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O numero médio de clientes atendidos por dia durante o Carnaval atingiu
194, representando o maior patamar da série historica analisada. O resultado
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confirma o elevado fluxo de consumidores no periodo festivo e reforca o
impacto direto do evento sobre a movimentacdo dos estabelecimentos locais.
A manutencdo do volume médio proximo a 200 clientes por dia evidencia
ambiente de forte circulacdo e dinamismo comercial.

No ano passado, quando a média foi de 193 clientes, nota-se estabilidade em
nivel elevado, consolidando o crescimento verificado nos ultimos anos. Em
2024, a média havia sido de 178 clientes, e em 2023, de 149 clientes, o que
demonstra evolucgdo consistente ao longo do tempo. O avango acumulado
entre 2023 e 2026 revela aumento expressivo no fluxo de atendimento dia-
rio, sinalizando fortalecimento continuo do Carnaval de Parnamirim como
indutor de publico e geracdo de oportunidades para o setor empresarial local.

IIEITXEE Média de clientes por dia durante a festa:
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O numero médio de clientes por dia durante o Carnaval de Parnamirim apre-
sentou desempenho elevado em ambos os setores. No comércio, a média foi
de 202 clientes por dia, enquanto no setor de servicos o volume alcancou 186
clientes didrios. Os dados evidenciam forte movimentacdo nos dois segmentos,
com o comércio mantendo fluxo expressivo e 0s servicos apresentando cres-
cimento relevante, refor¢cando o dinamismo econémico gerado pelo evento.

Houve um ajuste no comércio, que havia registrado 225 clientes em média
em 2025, mantendo, ainda assim, patamar superior ao observado em 2023 e
2024. Ja os servicos apresentaram crescimento consistente, passando de 158
clientes em 2025 para 186 em 2026, indicando recuperacao e fortalecimento
do fluxo nesse segmento. Considerando os anos anteriores, percebe-se traje-
toria de expansao ao longo do tempo: em 2023, o comércio registrava média
de 129 clientes e os servigos 165 clientes; em 2024, ambos alcancaram 178
clientes, sinalizando equilibrio naquele periodo. De forma geral, os dados
demonstram consolidagdo do Carnaval como indutor de publico e circula-
¢do econdmica para os dois setores, com manutencdo de niveis elevados de
atendimento em 2026.
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Média de clientes por dia, por setor:
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A avaliacdo do movimento durante o Carnaval de Parnamirim manteve-se
amplamente positiva sob a dtica dos empresarios. 37,5% classificaram o
movimento como “muito bom” e 42,5% como “bom”, totalizando 80% de
avaliacdo favoravel. Por outro lado, 14,5% consideraram o movimento irrele-
vante e apenas 5,5% o avaliaram como ruim, demonstrando que a percep¢ao
negativa permanece residual. O cendrio confirma que o evento continua
sendo importante impulsionador do fluxo de consumidores para a maioria
dos estabelecimentos.

No ano anterior, a soma de “muito bom” e “bom” foi de 81%, muito préxima
dos 80% registrados em 2026, indicando manutenc¢do do alto patamar de
satisfacdo. O percentual de “muito bom” apresentou leve variacdo (de 40%
para 37,5%), enquanto “bom” cresceu de 41% para 42,5%, mantendo equili-
brio na avaliacdo positiva.

Em relacdo aos anos anteriores, percebe-se trajetoria consistente de forta-
lecimento desde 2023, quando a avaliacdo positiva somava 83,3% (33,9%
muito bom + 49,4% bom). Em 2024, o indice foi de 82,9%, seguido de 81%
em 2025 e 80% em 2026. Apesar de pequenas oscila¢des naturais, os dados
demonstram manutencdo de niveis elevados de aprovacao ao longo da série,
consolidando o Carnaval de Parnamirim como evento de forte impacto no
movimento comercial do municipio.
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Scil{ AL Expectativa de movimento durante a festa:

49,4%
44,1% M% 42,5%

Bom
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Muito bom
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5,6% 5,3% 5,5% 5,5%
N e

Irrelevante Ruim

A avaliacdo do movimento durante o Carnaval apresenta cendrio amplamente

positivo em ambos os setores. No comércio, 40,2% classificaram o movimento
como “muito bom” e 43,3% como “bom”, totalizando 83,5% de avaliacao favo-
ravel, enquanto 14,4% consideraram irrelevante e apenas 2,1% avaliaram
como ruim, o menor percentual da série para essa categoria. Ja nos servigos,
35% avaliaram como “muito bom” e 41,7% como “bom”, somando 76,7%
de percepcao positiva. Nesse setor, 14,6% consideraram irrelevante e 8,7%
avaliaram como ruim, indicando cendrio ainda majoritariamente favoravel,
embora com leve maior criticidade em relacdo ao comércio.

Em comparac¢do com 2025, houve um avango expressivo no comércio, cuja
avaliacdo positiva passou de 82,6% (35% muito bom + 47,6% bom) para 83,5%
em 2026, com destaque para o crescimento da categoria “muito bom”. Nos
servicos, a soma positiva em 2025 foi de 79,4%, registrando leve ajuste para
76,7% em 2026, ainda mantendo patamar elevado. O percentual de avaliacGes
negativas no comércio reduziu de 5,8% para 2,1%, enquanto nos servigos
houve aumento moderado de 5,2% para 8,7%, dentro de um contexto ainda
predominantemente positivo.

Ao longo do tempo, nota-se trajetoria consistente de fortalecimento, espe-
cialmente no comércio, que saiu de 83,4% de avaliacdo positiva em 2023
para seu melhor desempenho em 2026. Nos servigos, o pico ocorreu em 2024
(88,2% positivo), mantendo-se elevado nos anos seguintes, ainda que com
pequenas oscilagdes naturais. Deste modo, os dados indicam que o Carnaval
de Parnamirim segue promovendo forte impacto no movimento econémico
dos dois setores, com destaque para a consolidacdo do comércio em 2026 e
manutencao de desempenho robusto nos servigos.
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IELEEE NN Expectativa de movimento, por setor:

"~ coss | 24 | s | o |
oo | servico | comrao ] servicos | comrao | servcos | comerao ] servico |

Muito bom 29,8% 37.5% 33,3% 45,6% 35% 45,4% 40,2% 35%
Bom 53,6% 45,8% 45,2% 42,6% 47,6% 34% 43,3% 41,7%

Irrelevante 9,5% 12,5% 16,7% 5,9% 11,7% 15,5% 14,4% 14,6%
Ruim 7.1% 4,2% 4,8% 5,9% 5,8% 5,2% 2,1% 8,7%

Estratégia de vendas

Os empresarios intensificaram significativamente as estratégias para atracdo
de clientes durante o Carnaval de Parnamirim. A principal a¢do foi a divul-
gacdo em geral (52,5%), alcancando o maior percentual da série histdrica,
evidenciando maior investimento em comunicacdo e presenca de marca.
Em seguida, destacam-se pre¢o baixo/promocdes (41%) e atendimento per-
sonalizado (36%), demonstrando foco tanto na competitividade quanto na
experiéncia do consumidor. A facilidade na forma de pagamento (15,5%) man-
teve-se relevante, enquanto apenas 6% afirmaram nao ter adotado nenhuma
estratégia, o menor indice da série, reforcando o alto nivel de mobilizagdo
empresarial em 2026. Outras a¢des, como banheiro para cliente (4%), panfle-
tagem (3,5%), outras estratégias (3%), sorteios/brindes (1%) e estacionamento
(0,5%), complementam o conjunto de iniciativas adotadas.

A divulgacdo avancou de 41,5% para 52,5%, as promocoes de 33,5% para 41%
e o atendimento personalizado de 20,5% para 36%, indicando maior profis-
sionalizacdo das estratégias comerciais. O percentual de empresarios que
ndo realizaram nenhuma acéo caiu de 13,5% para 6%, reforcando aumento
da competitividade e do planejamento. Ja a facilidade de pagamento man-
teve estabilidade, enquanto algumas a¢des pontuais apresentaram pequenas
oscila¢des naturais.

Analisando o historico desde 2023, percebe-se evolucdo consistente na ado-
cdo de estratégias de atracao de clientes. A divulgacdo, que era de 36,7% em
2023, manteve estabilidade em 2024 e 2025, mas cresce significativamente
em 2026. As promoc¢des também demonstram crescimento estrutural ao
longo dos anos. O recuo continuo do item “nenhuma agdo” (de 23,9% em 2023
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para 6% em 2026) evidencia amadurecimento do ambiente empresarial e
maior entendimento da importancia de estratégias ativas durante o evento.
As informacgoes da pesquisa indicam que o Carnaval de Parnamirim vem
estimulando praticas comerciais cada vez mais estruturadas e orientadas
para o aumento do fluxo e do faturamento.

JESEEI Qual acdo/servigo utilizou para atrair clientes ' Mdltiplas respostas
durante o carnaval?

2023 | 2024 | 2025 ] 2026

Divulgacdo em geral 36,7% 36,8% 41,5% 52,5%

Preco baixo/Promogdes 30% 21,7% 33,5% 41%
Atendimento Personalizado 24,4% 20,4% 20,5% 36%
Facilidade na forma de pagamento 10% 12,5% 15,5% 15,5%

Banheiro para cliente 7.8% 1,3% 6,5% 4%

Panfletagem 3,9% 2% 2,5% 3,5%

Sorteio de Prémio e/ou Brindes 0% 1,3% 0,5% 1%
Estacionamento 3,3% 0% 2,5% 0,5%

Outras 3,9% 2% 12,5% 3%

Nenhuma 23,9% 17,8% 13,5% 6%

Sugestoes

As sugestdes de melhorias apresentadas pelos empresarios demonstram foco
estratégico em aspectos estruturais e de atratividade do evento. A principal
demanda refere-se a divulgacao (25,5%), seguida de atracdes/atrativos (24,5%),
que apresentou crescimento expressivo em relacdo aos anos anteriores. Tam-
bém se destacam estrutura/espaco do evento (18%) e programacao (16%),
reforcando a preocupacdo com a experiéncia do publico. Questdes relaciona-
das a investimento publico (14,5%) e transito/mobilidade urbana (14%) perma-
necem relevantes, assim como estacionamentos (10,5%) e banheiros publicos
(8,5%). Importante destacar que apenas 9,5% afirmaram nao ter nenhuma
sugestdo, o menor percentual da série, indicando maior engajamento e visao
critica construtiva por parte dos empresarios. O item “outros” caiu para 4,5%,
sinalizando maior concentracdo das demandas em pontos especificos.

Na comparac¢do com 2025, nota-se crescimento significativo na demanda por
atracgdes/atrativos (de 16,5% para 24,5%), indicando maior atencdo a qualidade
e diversidade da programacdo artistica. A sugestdo relacionada a estrutura
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também avancou (de 11,5% para 18%), enquanto a divulgacao apresentou
leve reducao (de 29,5% para 25,5%), mantendo-se, contudo, como principal
ponto de atencdo. O percentual de empresarios que responderam “nada” caiu
de 14% para 9,5%, evidenciando postura mais propositiva em 2026.

Em relacdo a 2024, verifica-se que algumas demandas retornam a patamares
semelhantes, como estrutura (18,4% em 2024 e 18% em 2026), enquanto outras
evoluem, como atracdes, que praticamente dobraram em comparac¢do com
2024 (11,2%). O conjunto dos dados revela amadurecimento da percepgao
empresarial: as sugestdes tornam-se mais especificas e estratégicas, concen-
trando-se em pontos capazes de elevar ainda mais o padrdo do evento. Assim,
as contribuigdes indicam ndo apenas criticas, mas sobretudo compromisso do
empresariado com o aprimoramento continuo do Carnaval de Parnamirim.

IELEYl Sugestdes de melhorias: \ Mdltiplas respostas |

2024 | 2025 | o

Divulgagao 22,4% 29,5% 25,5%
AtracBes/Atrativos 11,2% 16,5% 24,5%
Estrutura/Espaco do evento 18,4% 11,5% 18%
Programacgao 11,2% 15,5% 16%
Investimento publico 7.2% 14,5% 14,5%
Transito/Mobilidade urbana 7.2% 13% 14%
Estacionamentos 8,6% 12% 10,5%
Banheiros publicos 8,6% 8,5% 8,5%
Outras 9,9% 13,5% 4,5%
Nenhuma 19,1% 14% 9,5%

A avaliacdo geral do Carnaval de Parnamirim pelos empresarios mantém-se
amplamente positiva, com forte concentragao nas notas mais elevadas. As
notas 8 (26%), 9 (16,5%) e 10 (32,5%) somam 75% das respostas, evidenciando
elevado grau de satisfagdo com o evento. Também se destacam as notas 7
(10%), enquanto as avalia¢des intermedidrias foram mais moderadas: 6 (3,5%)
e 5 (5,5%). As notas mais baixas apresentaram percentuais reduzidos — 0
(1,5%), 2 (0,5%), 3 (1%) e 4 (1%) — além de 2% que ndo souberam opinar. O
conjunto indica percep¢do majoritariamente favoravel, com predominancia
clara de avaliacdes entre 8 e 10.

Em 2025, a nota 10 concentrava 35,5%, percentual superior ao de 2026 (32,5%),
porém houve crescimento nas notas 8 (de 24,5% para 26%) e 9 (de 11,5% para
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16,5%), o que demonstra manutencao do alto nivel de aprovacao, ainda que
com leve redistribui¢do entre as notas maximas e imediatamente inferiores.
Em 2024, a nota 10 atingia 46,1%, representando pico da série, mas com menor
participacdo das notas 8 e 9 em relacgdo a 2026.

Embora a concentracdo na nota maxima tenha reduzido em relacio a 2024,
o conjunto das notas altas (8 a 10) permanece expressivo e consistente ao
longo dos anos, confirmando que o Carnaval de Parnamirim segue sendo
avaliado de maneira muito positiva pelo empresariado local, com percepc¢ao
solida de qualidade e impacto econdmico relevante.

IELEVA De 0 a 10, qual nota vocé da para o Carnaval de Parnamirim?

2024 ] 2025 ] 2026

0 1,3% 2,5% 1,5%
2 0% 1% 0,5%
3 0% 0% 1%
4 0% 0% 1%
5 4,6% 6% 5,5%
6 3,3% 4,5% 3,5%
7 8,6% 9,5% 10%
8 21,7% 24,5% 26%
9 13,2% 11,5% 16,5%
10 46,1% 35,5% 32,5%
N&o sabe 1,3% 5% 2%

A nota média atribuida pelos empresarios ao Carnaval de Parnamirim foi de
8,24, evidenciando um nivel elevado de satisfacdo com o evento. O resultado
confirma que, mesmo diante de ajustes na distribuicdo das notas — com leve
reducdo na concentracdo da nota maxima — a avaliagdo geral permanece em
patamar alto, acima de oito pontos, o que refor¢a a percepcdo positiva con-
solidada do empresariado em relacdo aos impactos e a organizacdo da festa.

Analisando com 2025, observa-se leve crescimento da média (de 8,21 para
8,24), indicando recuperacao e estabilidade na percepc¢ao geral. Embora a
variacdo seja discreta, ela demonstra consisténcia no desempenho do evento
e manutencdo do grau de satisfacdo dos empreendedores, especialmente
considerando o contexto de oscila¢des naturais na dindmica econdmica e
operacional de grandes eventos.
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Em referéncia a 2024, quando a nota média atingiu 8,67, percebe-se que
aquele ano representou um pico na série recente. Ainda assim, os resultados
de 2025 e 2026 mostram estabilidade em um patamar elevado, mantendo a
avaliacdo acima de oito pontos. Esse comportamento refor¢ca uma trajetoria
de consolidacdo do Carnaval de Parnamirim como evento bem estruturado
e economicamente relevante para o municipio, sob a dtica dos empresarios.

Izli<-REM Nota média:
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A avaliacdo média do Carnaval de Parnamirim manteve-se elevada em ambos
os setores analisados, com 8,33 no Comércio e 8,17 em Servigos, evidenciando
percepc¢do amplamente positiva entre os empresarios. O Comércio apresen-
tou desempenho ligeiramente superior, sinalizando satisfacdo consistente
com os resultados obtidos durante o periodo festivo. Ja o setor de Servicos,
embora com média um pouco inferior a do Comércio, também permanece
em patamar elevado, acima de oito pontos, o que demonstra reconhecimento
quanto a relevancia econémica e organizacional do evento.

Sobre 2025, observa-se avanco no Comeércio (de 8,20 para 8,33), indicando
melhora na percepcdo dos comerciantes quanto ao desempenho do Carnaval.
No setor de Servicos, a média passou de 8,23 para 8,17, registrando leve varia-
¢do negativa, porém dentro de uma margem muito estreita, o que caracteriza
estabilidade na avaliacdo geral.

No tocante a 2024, quando as médias foram 8,60 no Comércio e 8,75 em Servi-
cos, percebe-se que aquele ano representou um ponto mais elevado na série
recente. Ainda assim, os resultados de 2025 e 2026 demonstram manutencao
de um padrao elevado de satisfagdo, reforcando a consolidac¢ao do Carnaval
de Parnamirim como evento estruturado, economicamente relevante e posi-
tivamente avaliado pelos diferentes segmentos empresariais do municipio.
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Perfil das empresas

A composicdo dos negocios participantes da pesquisa demonstra equilibrio
entre os segmentos, com 51,5% pertencentes ao setor de Servicos e 48,5%
ao Comércio. Esse resultado indica uma leve predominancia dos servigos
na estrutura econdmica vinculada ao Carnaval, refletindo a forte presenca
de atividades como alimentacdo, hospedagem, lazer e demais servigos dire-
tamente impactados pela dindmica festiva. A distribuigdo relativamente
proxima entre os dois segmentos reforca a diversidade da base empresarial
envolvida no evento.

Na comparacdo com 2025, observa-se uma inversdo na predominancia:
naquele ano, o Comércio representava 51,5% e os Servicos 48,5%, enquanto
em 2026 os Servigos retomam ligeira maioria. Essa oscilacdo demonstra um
comportamento equilibrado e complementar entre os setores, sem alteracoes
bruscas, evidenciando estabilidade na estrutura produtiva que participa do
Carnaval de Parnamirim.

Analisando a série histdrica, verifica-se que em 2023 os Servigos também
eram maioria (53,3%), ao passo que em 2024 o Comércio assumiu maior par-
ticipacdo (55,3%). Dessa forma, os dados de 2026 se alinham mais ao padrao
observado em 2023, confirmando a alternancia natural entre os segmentos
ao longo dos anos, mas sempre mantendo uma participagao bastante equili-
brada, o que evidencia a capilaridade e a abrangéncia econdmica do evento
no municipio.
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A maior parte dos estabelecimentos participantes do Carnaval de Parnamirim
opera com estruturas enxutas, sendo que 52,5% possuem até 2 colaboradores,
enquanto 31,5% contam com 3 a 5 funcionarios e 16% possuem mais de 5
colaboradores. O perfil predominante, portanto, continua sendo de peque-
nos negacios, caracteristica compativel com a estrutura do comércio e dos
servicos locais. Ainda assim, a presenca de 16% de empresas com equipes
maiores demonstra a existéncia de empreendimentos com maior capacidade
operacional durante o periodo festivo.

No ano anterior, apenas 46% tinham até 2 colaboradores, percentual inferior
ao registrado em 2026, enquanto a faixa de 3 a 5 colaboradores era mais ele-
vada (38%). Ja o grupo com acima de 5 colaboradores permaneceu estavel
(16%), indicando manutencdo do nucleo de empresas de maior porte opera-
cional. Esse ajuste sugere uma reorganizacdo interna das equipes, mantendo
equilibrio na estrutura empresarial.

Ao observar a série histdrica, nota-se que 2026 se aproxima do padrao veri-
ficado em 2023 (55,6% até 2 colaboradores) e 2024 (55,9%), reforcando a pre-
dominancia de micro e pequenos negdcios no evento. A leve oscilagdo entre
as faixas ao longo dos anos evidencia estabilidade estrutural do perfil empre-
sarial, com pequenas variagdes naturais de acordo com o contexto econdmico
e as estratégias adotadas pelos empreendedores a cada edicdo do Carnaval.

Pesquisa de Percepcao dos Empresarios sobre o Carnaval de Parnamirim 2026 28



N
_AA _

Divisdo de Inovacao e Competitividade

Izl Numero de colaboradores:

55,6% 55,9% )
46% 52,5%

38%

31,5%

28,9% 31,6%
15,6% 1250, 16% 16%

Até 2 De3ab5 Acima de 5

| 2023 |l 2024 I 2025 [ 2026

O perfil empresarial do Carnaval de Parnamirim manteve forte predominan-
cia de pequenos negdcios, com 49,5% classificados como ME], reafirmando a
centralidade dos microempreendedores individuais na dindmica econémica
do evento. As Microempresas (ME) representaram 17,5%, enquanto as Empre-
sas de Médio e Grande Porte alcancaram 7,5%, maior percentual da série
recente. Ja as EPPs corresponderam a 0,5%, e a categoria Outros somou 25%,
refletindo enquadramentos diversos. O conjunto evidencia uma estrutura
empresarial pulverizada, com ampla participacdo de negocios de menor porte,
mas com presenca crescente de empresas de maior capacidade operacional.

Em comparacdo com 2025, destaca-se relativa estabilidade na composicao,
com leve reducdo na participacdo de MEIs (de 54,5% para 49,5%) e pequeno
avanco das MEs (de 17% para 17,5%). Destaca-se o crescimento das empresas
de médio e grande porte, que passaram de 4% para 7,5%, indicando maior
insercao de negocios estruturados na festividade. A categoria “Outros” tam-
bém apresentou leve recuperacao (de 23% para 25%), sugerindo recompo-
sicdo no enquadramento formal das empresas participantes.

Ao analisar a trajetoria desde 2023, percebe-se coeréncia estrutural no perfil
empresarial do evento. O percentual de MEIs mantém-se proximo a metade do
total ao longo dos anos (51,1% em 2023; 50,7% em 2024; 54,5% em 2025; 49,5%
em 2026), demonstrando estabilidade do empreendedorismo de pequeno
porte. As MEs apresentam crescimento gradual desde 2023 (12,2%) até 2026
(17,5%), enquanto as empresas médias/grandes, embora ainda minoritarias,
mostram tendéncia de ampliacdo recente. Esse cenario reforca o Carnaval
como espaco democratico de participa¢do empresarial, com predominancia
de pequenos negocios e avancgo progressivo da diversificacdo do porte das
empresas envolvidas.
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Porte:

2023 2024 2025 | 2026 |

MEI 51,1% 50,7% 54,5% 49,5%

ME 12,2% 16,4% 17% 17,5%

EPP 3,3% 0% 1,5% 0,5%
Média/Grande 5,6% 1,3% 4% 7.5%
Outros/Informais 27,8% 31,6% 23% 25%

O tempo de atuagdo dos empresarios revela um perfil relativamente equili-
brado entre negdcios mais recentes e empresas consolidadas. Observa-se que
31% possuem até 2 anos de funcionamento, indicando renovacdo e entrada
constante de novos empreendimentos no mercado local. Outros 22,5% tém
entre 3 e 5 anos de atua¢ao, enquanto 13% estdo na faixa de 6 a 10 anos.
Destaca-se ainda que 33,5% possuem mais de 10 anos de mercado, eviden-
ciando forte presenca de negdcios experientes e consolidados. Esse conjunto
demonstra um ambiente econémico dindmico, que combina maturidade
empresarial com renovagao continua.

Em relagdo a 2025, percebe-se uma recomposicdo no perfil. O percentual de
empresas com até 2 anos aumentou de 23,5% para 31%, sinalizando maior
ingresso de novos negocios em 2026. Ja os empreendimentos com mais de 10
anos apresentaram leve reducdo, de 36,5% para 33,5%, mantendo, contudo,
participacdo expressiva. As faixas intermediarias (3 a 5 anos e 6 a 10 anos)
apresentaram pequenas oscilacdes, reforcando estabilidade estrutural no
tecido empresarial.

Historicamente, observa-se coeréncia na tendéncia de equilibrio entre novos
e antigos empreendimentos. Em 2024, 40,8% tinham até 2 anos, percentual
que caiu em 2025 e volta a crescer em 2026, embora em patamar mais mode-
rado. Ja os negdcios com mais de 10 anos evoluiram de 21,7% em 2024 para
niveis superiores em 2025 e 2026, demonstrando fortalecimento da base
empresarial consolidada. Assim, o cendrio de 2026 confirma um ambiente
econdmico estruturado, com presenca relevante de empresas experientes e
renovagdo continua do mercado local.
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Os segmentos ligados diretamente a alimentacdo e bebidas continuam predo-
minando na estrutura empresarial impactada pelo Carnaval de Parnamirim.
Aslanchonetes (20,5%) lideram a participacao, seguidas de bares/restaurantes
(19,5%) e distribuidoras (14%), evidenciando a forte vocacdo do evento para
consumo imediato e abastecimento. Também se destacam outros segmentos
(6,5%), conveniéncias (6%), além de padarias e confeitarias (4,5%) e saldes
de beleza/barbearias (4%), que reforcam o carater diversificado da economia
local durante a festa. Segmentos como vestudrio (3%), farmaécias (3%), fanta-
sias e aderecos (2,5%), acessorios em geral (2,5%), sorveterias (2,5%) e super-
mercados (2%) complementam esse cendrio, mostrando uma cadeia produtiva
ampla, ainda que com participa¢des mais pulverizadas nos demais ramos.

As lanchonetes, que haviam atingido 29,5% em 2025, retornam a um patamar
mais proximo da média histdrica (20,5% em 2026), mantendo-se como seg-
mento relevante. Ja as distribuidoras apresentaram crescimento expressivo,
passando de 4,5% em 2025 para 14% em 2026, o que indica fortalecimento
do abastecimento e da comercializacdo de bebidas e insumos. Por outro lado,
segmentos como conveniéncia (13,5% em 2025 para 6% em 2026) e artesa-
natos (6% para 1,5%) reduziram participacdo, sugerindo uma reorganizacgao
do perfil dos empreendimentos atuantes.

A série historica desde 2023, nota-se que o eixo central permanece concen-
trado em alimentacdo e bebidas, com pequenas oscila¢des anuais, mas man-
tendo coeréncia estrutural. Bares e restaurantes, por exemplo, variaram
entre 20% (2023), 21,7% (2024), 16% (2025) e 19,5% (2026), demonstrando
estabilidade no protagonismo do setor. As lanchonetes cresceram ao longo dos
anos até 2025 e, em 2026, ajustaram-se a um patamar ainda elevado quando
comparado a 2023 (12,2%). De maneira geral, o cendrio de 2026 reafirma a
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forte presenca dos segmentos tradicionalmente associados ao consumo car-
navalesco, com sinais de dinamismo e adaptacdo do comércio local ao perfil
do publico e as oportunidades geradas pelo evento.

Izl POl Ramo de atividade:

2023 | 2024 ] 2025 ] 2026

Lanchonetes 12,2% 18,4% 29,5% 20,5%
Bares/Restaurantes 20% 21,7% 16% 19,5%
Distribuidora 9,4% 7.2% 4,5% 14%
Conveniéncia 11,7% 9,2% 13,5% 6%
Padaria e confeitaria 1,1% 2,6% 1,5% 4,5%
Saldo de beleza/Barbearia 4,4% 0,7% 3% 4%
Vestuario 5,6% 7,9% 3,5% 3%
Farmacias 2,2% 0% 2,5% 3%
Fantasias e aderecos 1.1% 2,6% 1% 2,5%
Acessérios em geral 0,6% 0% 0% 2,5%
Sorveterias 3,9% 3,3% 3% 2,5%
Supermercado 3.3% 3,3% 2,5% 2%
Artesanatos 6,1% 2% 6% 1,5%
Drinks 0% 0% 1% 1%
Pizzaria 1,1% 0% 0,5% 0,5%
Alimentos 0,6% 2% 0% 0,5%
Borracharia 0% 0% 0% 0,5%
Informaética 0% 0% 0,5% 0,5%
Papelaria 1,1% 0% 0% 0,5%
Deposito de agua 0% 0% 0% 0,5%
Posto de combustivel 0% 0% 0% 0,5%
Artigos em geral 0% 0,7% 0% 0,5%
Descartaveis e embalagens 0% 0% 0,5% 0,5%
Bicicletas 0% 0% 0% 0,5%
Tecnologia 0% 0,7% 0% 0,5%
Mecanica 1,1% 0% 0% 0,5%
Mercadinho 0,6% 2% 1% 0,5%
Hotéis/Pousadas 0,6% 0,7% 1% 0,5%
Cosméticos 0,6% 0% 0% 0%
Estacionamento 0% 0,7% 0% 0%
Perfumaria 0% 0% 1% 0%
Petiscaria 0% 0,7% 0% 0%
Auto pecgas 0% 0,7% 0% 0%
Bebidas em geral 0% 4,6% 2,5% 0%
Parques 0,6% 0% 0% 0%
Méveis 0% 0% 0,5% 0%
Oticas 0,6% 0% 0,5% 0%
Outros 11,7% 8,6% 4,5% 6,5%
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