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O Carnaval é uma das maiores e mais representativas manifestagdes culturais
do Brasil, reunindo milhdes de pessoas em todo o territorio nacional durante
o feriado prolongado. Para além do seu valor simbolico e cultural, a festivi-
dade exerce um papel estratégico na economia, especialmente nos setores de
turismo, comércio e servicos, ao estimular o consumo, gerar empregos tempo-
rarios e ampliar a circulacdo de renda. Nesse contexto, o periodo carnavalesco
se consolida como um dos mais relevantes do calendario econémico anual,
exigindo das empresas planejamento antecipado, adequacdo de estoques,
reforco nas equipes de atendimento e defini¢do de estratégias comerciais
compativeis com o aumento da demanda e com o perfil do publico consumidor.

Com o objetivo de compreender de forma aprofundada o comportamento do
consumidor potiguar nesse periodo, a Federacdo do Comércio de Bens, Servi-
¢os e Turismo do Rio Grande do Norte (Fecomércio RN), por meio do Instituto
Fecomércio (IFC), realizou a pesquisa “Inten¢des de Compras para o Carnaval
2026”. O levantamento analisa ndo apenas a intencdo de compra da populacdo,
mas também os valores médios estimados de gastos, os fatores que influenciam
as decisdes de consumo, os principais canais e locais de compra, bem como as
pretensdes de viagem durante o feriado. Essas informacdes permitem tragar
um panorama detalhado do mercado, oferecendo subsidios relevantes para
que empresas ajustem suas estratégias de vendas, marketing e atendimento
ao cliente, maximizando oportunidades e reduzindo riscos.

Os empresarios do Rio Grande do Norte tém reconhecido, de forma crescente,
a importancia das pesquisas desenvolvidas pela Fecomércio RN como uma
ferramenta essencial de acompanhamento e monitoramento do mercado local.
Os dados coletados possibilitam uma leitura precisa das tendéncias de con-
sumo e do perfil dos consumidores, contribuindo diretamente para a tomada
de decisdes estratégicas mais seguras e eficientes. Além disso, a ampla divul-
gacdo dos resultados amplia o alcance da pesquisa, atendendo ndo apenas ao
setor empresarial, mas também a associagdoes comerciais, gestores publicos
e demais agentes econémicos. Dessa forma, o estudo contribui para um pla-
nejamento integrado e mais assertivo, fortalecendo o ambiente de negdcios
e o desenvolvimento econdémico do estado durante o periodo carnavalesco.

Intencdes de Compras para o Carnaval 2026 - Mossoré 4
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A pesquisa foi realizada entre os dias 13 e 25 de janeiro de 2026, periodo estra-
tegicamente definido para assegurar tempo habil para a tabulagdo, analise
critica e ampla divulgacdo dos resultados antes do Carnaval, permitindo que
empresarios e gestores utilizem as informagdes de forma tempestiva em seus
planejamentos. O estudo adotou abordagem quantitativa, aplicadas com o
auxilio de um questionario estruturado, padronizado e previamente testado,
0 que garantiu maior consisténcia e comparabilidade dos dados. A amostra
foi representativa da populacdo consumidora do municipio de Mossord, e 0s
dados coletados sdo de natureza primadria, analisados sob uma perspectiva
descritiva, com carater exploratorio, possibilitando identificar tendéncias,
padrdes de comportamento e intengdes de consumo no periodo carnavalesco.

A definicdo da amostra seguiu critérios estatisticos rigorosos, assegurando
elevado grau de confiabilidade aos resultados obtidos. Ao todo, foram entre-
vistadas 505 pessoas, distribuidas de forma proporcional entre as regides
administrativas do municipio, respeitando caracteristicas demograficas e
socioeconomicas da populacdo local. O levantamento apresenta nivel de con-
fianca de 95% e margem de erro aproximada de 3 pontos percentuais, para
mais ou para menos. O instrumento de coleta foi composto por 22 questdes,
predominantemente fechadas, incluindo perguntas de multipla resposta, o
que pode resultar em percentuais superiores a 100% em determinados itens,
além de pequenas variagoes decorrentes de arredondamentos estatisticos.

A coleta de dados foi realizada por uma equipe de entrevistadores capacitados
e experientes, submetidos a orientacoes técnicas padronizadas e acompanha-
mento continuo durante todo o trabalho de campo, garantindo a qualidade,
a uniformidade e a confiabilidade das informacdes. Apos a coleta, os questio-
ndarios passaram por um processo rigoroso de checagem, validacdo e critica
dos dados, assegurando a aderéncia aos critérios amostrais estabelecidos. A
analise final foi conduzida de forma descritiva e analitica, com a utilizagao
de tabelas e graficos que facilitam a leitura e interpretacdo dos resultados,
permitindo a geracgao de insights estratégicos sobre o comportamento do
consumidor e as perspectivas de consumo no periodo do Carnaval.

Intencdes de Compras para o Carnaval 2026 - Mossoré 5
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Sintese dos resultados

Intencdes de compras

Os resultados para Mossor¢ indicam um ambiente mais favoravel ao con-
sumo no periodo carnavalesco. A maioria dos entrevistados (57%) declarou
que pretende realizar compras de produtos ou servicos visando o Carnaval,
enquanto 43% afirmaram que ndo tém essa intencdo. Esse resultado revela
uma predomindancia clara do comportamento comprador, sinalizando maior
disposicdo de consumo por parte da populacdo mossoroense, o que tende a
gerar impactos positivos para o comércio e o setor de servicos locais durante
0 evento.

Em 2023, apenas 45,2% dos entrevistados afirmavam intenc¢do de consumir
no Carnaval, percentual que sobe para 51,7% em 2024 e avanca para 53,8%
em 2025, até alcangar o pico em 2026. Paralelamente, a parcela que declarou
ndo pretender comprar apresentou queda progressiva ao longo do periodo,
passando de 54,8% em 2023 para 43% em 2026. Esse movimento evidencia
uma retomada gradual da confianca do consumidor, reforcando a impor-
tancia do Carnaval como um momento estratégico para a dinamizacdo da
economia local em Mossoro.

Pretende realizar compras de produtos ou servigos visando o carnaval

deste ano?
54,8% 53,8% 57%
- o i - . = )
2023 2024 2025 2026

KN KT

Os dados de Mossoro mostram que o principal motivo para nao realizar
compras no Carnaval estd fortemente associado ao comportamento e a pre-
feréncia pessoal, e ndo apenas a restri¢cdes econdémicas. A razdo mais citada

O Intencdes de Compras para o Carnaval 2026 - Mossord 6
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foi “ndo vai brincar carnaval/ndo gosta”, com 64,2%, evidenciando que uma
parcela significativa da populacdo opta por ndo participar das festividades
e, consequentemente, ndo vé necessidade de consumir nesse periodo. Em
seguida, aparece a falta de dinheiro (13,7%), indicando que, embora rele-
vante, a limitacdo financeira néo é o fator predominante. Outros motivos
somaram 12,7%, enquanto razdes como dividas/contas em atraso e poupar
ficaram em patamares mais baixos (3,9% cada), e o desemprego apresentou
impacto residual (1,5%).

Observa-se um crescimento do fator comportamental como justificativa para
ndo comprar. Em 2023, esse motivo representava 46%, passando para pata-
mares acima de 55% entre 2024 e 2025, até atingir o maior nivel em 2026.
Por outro lado, razdes ligadas a cautela financeira, como “poupar” e “outros
motivos”, apresentaram queda consistente ao longo do periodo, sugerindo
menor pressdo preventiva sobre o orcamento das familias. O desemprego
também perdeu relevancia de forma continua, refor¢ando sinais de melhora
relativa do mercado de trabalho. Ja a falta de dinheiro mostrou leve oscilacgao,
mantendo-se como um fator estrutural, porém secundario. Em conjunto, os
dados indicam que, em Mossoro, a decisdo de ndo consumir no Carnaval em
2026 estd cada vez mais ligada ao estilo de vida e as escolhas individuais, e
menos a restricdes econdmicas severas.

Principal motivo para ndo comprar:

2023 2024 2025 2026

Nao vai brincar carnaval/Ndo gosta 46% 55,4% 55% 64,2%
Falta de dinheiro 11,4% 10,8% 12,5% 13,7%

Dividas/Contas em atraso 1,1% 5,8% 4% 3,9%

Poupar 9,1% 7,.9% 6,5% 3,9%

Desemprego 5,3% 1,7% 2% 1,5%

Outros 27% 18,3% 20% 12,7%

Os resultados de 2026 evidenciam que a intencdo de compra varia de forma
significativa conforme o perfil socioeconémico dos entrevistados. Entre os
géneros, os homens apresentam maior propensdo a consumir no Carnaval
(60,8%) do que as mulheres (53,6%).

Intencdes de Compras para o Carnaval 2026 - Mossoré 7
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Intencdo de consumo, por género:

46,4% 60,8%

Nao Sim

Sim

Por faixa etaria, destaca-se o publico de 25 a 34 anos, com a maior intencao
de compra (67,8%), seguido pelo grupo de 35 a 44 anos (60,4%). Em contraste,
a populacdo com 65 anos ou mais demonstra comportamento mais conser-
vador, com apenas 26,9% declarando intenc¢do de comprar.

Intencdo de consumo, por faixa etaria:

67.8% 60.45% 73,1%
4%
50% 50% 52,7% 47 3%
39,6% !
32,2% . 26.9%
16 a 24 anos 25 a 34 anos 35 a 44 anos 45 a 65 anos Acima de 65
anos

EN KT

No recorte educacional, observa-se uma relagdo direta entre escolaridade e
consumo: enquanto apenas 23,3% dos entrevistados com ensino fundamental
pretendem comprar, esse percentual sobe para 51% entre os que possuem
ensino médio e alcanca 68,3% entre aqueles com ensino superior ou mais.

Intengédo de consumo, por escolaridade:

76,7%
’ 68,3%

51% 49%

Fundamental Médio Superior ou mais

EN KT

31,7%

23,3%

O Intencdes de Compras para o Carnaval 2026 - Mossord 8
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A mesma ldgica se aplica a renda: consumidores com até dois salarios-mini-
mos apresentam menor intencao de compra (39,1%), ao passo que 0s grupos
com renda a partir de trés salarios-minimos registram percentuais elevados,
todos proximos ou acima de 68%.

Ao analisar esses dados entre os diferentes perfis, fica claro que renda, escola-
ridade e faixa etdria sdo os principais determinantes da inten¢do de consumo
para o Carnaval. Os resultados indicam que o consumo esta concentrado
nos publicos economicamente ativos, com maior poder aquisitivo e maior
insercdo no mercado de trabalho, especialmente jovens adultos e pessoas
de meia-idade. Em contrapartida, perfis mais vulnerdveis do ponto de vista
econdmico — como individuos de menor renda, menor escolaridade e idosos
— tendem a adotar uma postura mais cautelosa, priorizando a ndo realizagdo
de compras. Esse comportamento reforca a importancia de estratégias dife-
renciadas por parte do comércio, que pode direcionar ofertas e agdes pro-
mocionais especificas para os segmentos com maior propensdo ao consumo,
sem deixar de considerar politicas de precos e facilidades de pagamento para
atrair os publicos mais sensiveis ao orgamento.

Intencdo de consumo, por renda:

0 70% 69,2%
60,0% 68,7% (] ()
39,1%
’ 31,3% 30% 30,8%
Até 2 SM De3a5SM De6a10SM Acima de 10 SM

Produtos e servicos

Alimentos e Bebidas seguem como o principal item de compra para o Car-
naval, alcancando 91% dos entrevistados, o que reforca o carater doméstico
e de confraternizacdo do periodo. Em seguida, aparecem Transporte/com-
bustivel (39,6%), indicando uma parcela relevante de consumidores que
pretende se deslocar, seja dentro do municipio ou para outras localidades.

Intencdes de Compras para o Carnaval 2026 - Mossoré 9
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Vestudrio e calcados mantém participacao significativa (34,4%), associados
tanto ao uso cotidiano quanto as festividades. Destaca-se ainda o avancgo de
Viagem e hospedagem, que atinge 26,7%, sinalizando maior disposicdo para
viagens no Carnaval de 2026. Os demais itens — como acessorios, perfumes
e cosméticos e outros produtos — apresentam percentuais menores, mas
ajudam a compor um perfil de consumo diversificado, ainda que concentrado
em categorias essenciais.

Nota-se estabilidade elevada em Alimentos/Bebidas, que permanecem acima
de 85% em toda a série, confirmando sua centralidade no consumo carnava-
lesco. Ja Transporte/combustivel apresenta tendéncia de queda entre 2023 e
2025, com leve recuperacgao em 2026, o que pode refletir maior controle de
gastos ou mudancas nos padrdes de deslocamento. Vestuario/Calcados, apds
forte crescimento em 2024, estabiliza-se em patamar proximo a 34% nos dois
ultimos anos. O destaque positivo do comparativo é Viagem/hospedagem,
que, apos retracdo em 2024 e 2025, cresce de forma expressiva em 2026,
superando inclusive o nivel de 2023, indicando retomada do interesse por
viagens. Por fim, itens considerados secundarios apresentam oscila¢des ao
longo do periodo, sugerindo um consumo mais seletivo e cauteloso, alinhado
a um comportamento de priorizagdo dos gastos essenciais e das experiéncias
mais valorizadas pelo consumidor.

Que tipos de produtos pretende comprar? Multiplas respostas
2023 2024 2025 2026

Alimentos/Bebidas 85,8% 91,9% 90,8% 91%
Transporte/Combustivel 53,5% 42,9% 35,7% 39,6%
Vestuario/Calgados 26,5% 37.5% 34,6% 34,4%
Viagem/hospedagem 25,2% 17,4% 17.3% 26,7%
Acessorios (cintos/bolsas/relégios, etc.) 0,9% 6,2% 13,2% 5,2%
Perfumes e/ou cosméticos 0,4% 2,7% 3,7% 2,8%
Méveis/Decoragdo/Cama, mesa e banho 0% 1,9% 1,8% 0%
Celular/Smartphone/Tablet 0% 0% 0,4% 0%
Outros 11,9% 3,1% 2,2% 9,7%

Fatores determinantes

A decisdo de compra dos consumidores de Mossoro é fortemente influenciada
pelo preco do produto, que aparece como o principal fator para 56,8% dos

Intencdes de Compras para o Carnaval 2026 - Mossoré 10
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entrevistados. Esse resultado evidencia um comportamento mais cauteloso
e sensivel ao valor final pago, tipico de periodos em que o consumidor busca
maximizar o custo-beneficio das aquisi¢cdes para o Carnaval. A qualidade
do produto surge em segundo lugar (24,4%), indicando que, embora o preco
seja determinante, ha uma parcela relevante que ainda prioriza atributos
qualitativos. Fatores como variedade de produtos (8%) e atendimento (2,4%)
tiveram menor peso na decisdo, enquanto aspectos como facilidade de paga-
mento, localizacdo e conforto apresentaram participacao residual. Chama
atenc¢do também o aumento do percentual de entrevistados que ndo soube-
ram informar o principal fator (5,9%), sugerindo decisdes mais imediatas
ou pouco planejadas.

Apds uma queda continua da importancia do preco entre 2023 e 2025, quando
a qualidade e a variedade ganharam maior espaco, em 2026 o preco volta a
assumir protagonismo absoluto, alcancando o maior patamar da série. Em
contrapartida, a variedade de produtos, que havia crescido significativamente
em 2025 (21%), recuou de forma acentuada. A qualidade, embora perma-
neca relevante, apresentou leve retracdo frente aos anos anteriores. Esses
movimentos indicam que o consumidor mossoroense, em 2026, demonstra
um comportamento mais pragmatico e racional, priorizando o controle do
gasto e reforcando a importancia de estratégias comerciais focadas em precos
competitivos e ofertas claras, especialmente no periodo carnavalesco.

Principal fator que vai determinar a escolha do produto:

2023 2024 2025 2026

Preco do produto 48,7% 40% 37,6% 56,8%
Qualidade do produto 21% 31,5% 27,3% 24,4%
Variedade de produtos 15,2% 14,2% 21% 8%
Atendimento 1,8% 7.7% 5,9% 2,4%
Facilidade de pagamento 0,4% 0,8% 3,7% 1%
Conforto 4% 1,2% 2,2% 0,3%
Localizagdo 6,3% 3,8% 0% 0,3%
Segurancga 0,4% 0% 0% 0%
Vendas online 0% 0% 0,4% 0%
Outros 0,9% 0,4% 0,4% 0,7%
N&o sabe 1,3% 0,4% 1,5% 5,9%

Intencdes de Compras para o Carnaval 2026 - Mossoré 1



RN . I U N O .

Divisdo de Inovagdo e Competitividade

Formas de pagamento

Em Mossoro o cartdo de crédito permanece como a principal forma de paga-
mento utilizada pelos consumidores de Mossoro, com 46,2% das intencoes,
evidenciando a preferéncia por meios que possibilitam maior flexibilidade
financeira e parcelamento das compras. Na sequéncia, o Pix/transferéncia
aparece com 28,8%, consolidando-se como um dos instrumentos mais rele-
vantes no periodo, reflexo da praticidade, rapidez e ampla aceitacdo desse
meio de pagamento. O dinheiro representa 14,9%, indicando que, embora
ainda presente, seu uso segue em patamar inferior aos meios eletroénicos. Ja
o cartdo de débito, com 10,1%, apresenta participacdo mais discreta, refor-
cando a predominancia de formas de pagamento associadas ao crédito e as
transagoes instantaneas.

No comparativo com o0s anos anteriores, 0 comportamento evidencia mudan-
cas importantes nos habitos de pagamento. Em 2023, o cartdo de crédito ja
liderava com 48,5%, mas o Pix tinha participacdo residual (4,8%), enquanto
o dinheiro (26%) e o débito (20,3%) tinham maior relevancia. Em 2024, nota-
-se uma leve reducdo do crédito e crescimento do débito, mas é a partir de
2025 que ocorre uma virada estrutural, com forte expansao do Pix (26,7%)
e reducdo expressiva do uso de dinheiro. Em 2026, essa tendéncia se conso-
lida: o Pix continua avanc¢ando e o dinheiro, apesar de recuperar parte da
participacdo em relacdo a 2025, permanece bem abaixo dos niveis de 2023 e
2024. Esse movimento indica uma digitalizacdo crescente das transacdes em
Mossord, com impactos diretos na forma como o comércio deve se estruturar
para atender as preferéncias dos consumidores durante o Carnaval.

Forma de pagamento utilizada:

2023 2024 2025 2026

Cartdo de crédito 48,5% 40,2% 55,3% 46,2%

Pix/Transferéncia 4,8% 7.7% 26,7% 28,8%

Dinheiro 26% 24,1% 6,6% 14,9%

Cartao de débito 20,3% 28% 11,4% 10,1%
Outros 0,4% 0% 0% 0%

Intencdes de Compras para o Carnaval 2026 - Mossoré 12



RN . I U N O .

Divisdo de Inovagdo e Competitividade

Local de compra

O comércio de rua consolida-se como o principal local de compras dos con-
sumidores de Mossord, concentrando 72% das intencdes. Esse resultado
reforga a forte centralidade do comércio tradicional no periodo do Carnaval,
associado a proximidade, variedade de ofertas e maior circulacao de consu-
midores. A categoria “Outros”, com 18,6%, ganha relevancia em relacdo ao
ano anterior, indicando uma diversificacdo dos canais utilizados, possivel-
mente incluindo compras informais, feiras temporarias ou estabelecimentos
ndo convencionais. Os shoppings centers aparecem com 5%, participagao
mais modesta, enquanto revendedores/autdbnomos (2,9%) e a internet (1,4%)
mantém presenca residual, demonstrando que, para este periodo festivo,
0 consumo segue majoritariamente presencial e concentrado nos pontos
comerciais tradicionais da cidade.

Na andlise temporal, observa-se uma mudanca expressiva ao longo dos anos.
Em 2023, o comércio de rua ja era o principal canal (51,6%), porém com par-
ticipagao significativamente menor do que nos anos seguintes, enquanto a
categoria “Outros” tinha peso elevado (34,7%). Em 2024, o comércio de rua
avanca de forma consistente (65,4%) e os “Outros” recuam, sinalizando maior
organizacdo e direcionamento das compras. O pico ocorre em 2025, quando
o comércio de rua atinge 78,3%, acompanhado de uma forte reducdo das
demais opcdes. Em 2026, embora haja uma leve retracdo em relagdo a 2025,
o patamar permanece elevado, confirmando a preferéncia estrutural pelo
comeércio de rua em Mossoro. Por outro lado, tanto os shoppings quanto o
comércio online ndo conseguem ampliar participacdo de forma significativa,
indicando que, no contexto do Carnaval, o consumidor prioriza a compra
imediata, presencial e de facil acesso.

IELEEES® Onde ira realizar as compras:

2023 2024 2025 2026

Comércio de rua 51,6% 65,4% 78.3% 72%
Shopping 11,6% 10,4% 9,6% 5%
Revendedor/Autdbnomo 0,4% 3,8% 6,6% 2,9%
Internet 1,8% 3,8% 3,3% 1,4%
Outras 34,7% 16,5% 2,2% 18,6%

Intencdes de Compras para o Carnaval 2026 - Mossoré 13
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Atividades

Os resultados revelam que permanecer em casa segue como a principal opcdo
dos entrevistados durante o Carnaval, com 45,3%, embora em um patamar
significativamente menor do que em anos anteriores. Entre os que irdo sair
de casa durante o periodo, chama atencao o fortalecimento das viagens de
lazer, que alcancam 25%, consolidando-se como a segunda principal atividade
no periodo. As praias locais aparecem em seguida, com 14,7%, mantendo
relevancia como alternativa de lazer regional. Atividades sociais, como reu-
nir amigos (8,7%) e visitar parentes e amigos (6,1%), também tém presenca
expressiva, enquanto eventos ou festas particulares (3%) e outras atividades
(4,2%) aparecem de forma mais pontual. O conjunto dos dados sugere um
Carnaval mais diversificado, com maior equilibrio entre descanso em casa
e deslocamentos para lazer.

Em relacdo aos anos anteriores observa-se uma tendéncia clara de redugdo da
opcdo “ficar em casa”, que caiu de 60% em 2023 para 45,3% em 2026, eviden-
ciando uma retomada gradual da mobilidade e das atividades externas. Em
contrapartida, as viagens de lazer apresentam crescimento continuo ao longo
da série, quase dobrando sua participacdo entre 2023 e 2026. As praias locais,
apesar de oscilacdes, mantém participacao relativamente estavel, reforcando
sua importancia no contexto regional. Ja atividades como reunir amigos e
eventos particulares ganharam forca em 2025, mas recuam levemente em
2026, indicando um ajuste no comportamento do publico. De forma geral, os
dados apontam para um Carnaval progressivamente mais ativo e plural, com
maior disposicdo para viagens e experiéncias fora do ambiente doméstico.

O que pretende fazer no carnaval? Mdltiplas respostas
2023 2024 2025 2026

Ficar em casa 60% 53,7% 46,4% 45,3%
Viagens de lazer 13,2% 15,4% 23,7% 25%
Praias Locais 13% 16,8% 15,6% 14,7%
Reunir amigos 5,6% 4,6% 10,1% 8,7%
Visitar parentes e amigos 8% 8,2% 10,9% 6,1%
Eventos/festas particulares 3,2% 4% 71% 3%
Outros 3,6% 5% 7.1% 4,2%

A pesquisa indica que o Carnaval em Mossoro tende a ser vivenciado majo-
ritariamente em um ambiente familiar, ja que 67,4% dos entrevistados
afirmaram que irdo passar o periodo com a familia. Ainda que esse grupo
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permaneca como o principal, chama atenc¢do o crescimento da participacgdo
de quem pretende curtir o Carnaval com amigos, que alcanca 29,9%, eviden-
ciando uma diversificacdo das companhias e um perfil mais social e coletivo
da festa. As opg¢des de comemoracgdo com colegas de trabalho (0,7%) e outros
grupos (2%) permanecem residuais, reforcando que o periodo carnavalesco
¢ percebido sobretudo como um momento de convivéncia pessoal, voltado
ao circulo intimo.

Ao longo dos anos, nota-se uma tendéncia clara de reducdo da centralidade
da familia ao longo do tempo. Em 2023, o percentual era significativamente
mais elevado (80,9%), caindo para 71,2% em 2024 e 69,6% em 2025, até atingir
o patamar atual em 2026. Em sentido oposto, a participacdo dos amigos apre-
senta crescimento continuo, passando de 17,7% em 2023 para quase 30% em
2026, o que sinaliza uma mudanca gradual no comportamento do consumidor
e na forma de vivenciar o Carnaval. Esse movimento sugere um evento cada
vez mais associado a socializacdo entre pares, especialmente entre publicos
mais jovens e economicamente ativos, sem, contudo, descaracterizar o forte
vinculo familiar que ainda predomina na cidade.

ICLEEM® Com quem ira comemorar o carnaval?

2023 2024 2025 2026

Familia 80,9% 71,2% 69,6% 67,4%

Amigos 17,7% 23,7% 28% 29,9%
Colegas de trabalho 0,3% 2,1% 1,7% 0,7%

Outros 1% 3% 0,7% 2%

Destinos durante o carnaval

Os dados mostram uma mudanca relevante no padrao dos destinos informa-
dos pelos mossoroenses durante o Carnaval. O principal destaque é o forte
crescimento das viagens para outro estado, que alcangam 29%, tornando-se
o destino mais expressivo do periodo. Esse resultado indica uma ampliacdo
do raio de deslocamento dos consumidores, sugerindo maior disposicdo para
viagens mais longas e, possivelmente, associadas a experiéncias diferenciadas
fora do Rio Grande do Norte. O litoral do RN, tradicionalmente o destino mais
procurado, aparece com 41,1%, enquanto o interior do estado registra 28,6%.
As viagens internacionais seguem sendo pouco representativas, com apenas
1,3%, o que reforca o carater predominantemente nacional das escolhas.
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Em 2023 e 2024, mais da metade dos entrevistados pretendia viajar para o
litoral do RN (50,7% e 55,4%, respectivamente), percentual que se mantém
elevado em 2025 (50%), mas recua de forma significativa em 2026. O interior
do RN apresenta oscilacdes ao longo da série, sem tendéncia clara de cres-
cimento, mantendo-se em patamares proximos a 30%. Em contrapartida, o
salto nas viagens para outros estados em 2026 rompe a estabilidade observada
entre 2023 e 2025, quando esse destino girava em torno de 14% a 15%. Esse
movimento pode refletir maior planejamento financeiro, diversificacdo das
preferéncias de lazer e uma busca crescente por destinos consolidados em
outros estados.

IELEEVA Para quem ira sair de casa, qual sera o destino?

2023 2024 2025 2026

Litoral do RN 50,7% 55,4% 50% 41,1%

Interior do RN 33,6% 28,5% 35% 28,6%
Outro estado 15,1% 14,5% 14,5% 29%
Outro pais 0,7% 1,6% 0,5% 1,3%

Meios de hospedagem

O levantamento revela que a principal forma de hospedagem dos entrevis-
tados de Mossoro durante o Carnaval continua sendo a casa de familiares e
amigos, com 57,7% das respostas. Apesar de seguir como a op¢ao majoritdria,
esse percentual revela uma reducao gradual, abrindo espaco para outras
modalidades. Os hotéis, pousadas e similares aparecem em segundo lugar,
com 19,8%, mantendo relevancia no periodo e sinalizando a importancia
do setor hoteleiro na dindmica do Carnaval. Um destaque importante é o
crescimento das casas, apartamentos ou sitios alugados, que atingem 16,7%,
demonstrando maior adesdo a alternativas de hospedagem mais flexiveis,
voltadas a grupos familiares ou de amigos. A categoria “outros” permanece
residual, com 5,7%.

No comparativo com 0s anos anteriores, observa-se uma tendéncia clara de
diversificacdo das formas de hospedagem. Em 2023 e 2024, mais de dois ter-
cos dos viajantes optavam por ficar em casas de familiares e amigos (67,8%
e 72,8%), percentual que ja recua em 2025 (61,3%) e cai novamente em 2026.
Paralelamente, o uso de imoveis alugados cresce de forma consistente, quase
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dobrando em relacdo a 2023, o que pode estar associado a expansao das plata-
formas de aluguel por temporada e a busca por maior autonomia e conforto.
Ja a hotelaria apresenta oscila¢des ao longo da série, mas mantém participa-
¢do estavel em torno de 20%, reforcando seu papel estratégico no periodo
carnavalesco, mesmo diante da ampliacao das alternativas de hospedagem.

Para quem ira sair de casa, hospedagem utilizada:

2023 | 2024 | 2025 2026

Casa de familiares e amigos 67,8% 72,8% 61,3% 57,7%
Hotéis/pousadas/similares 20,3% 12% 20,3% 19,8%
Casas, apartamentos ou sitios alugados 8,4% 10,3% 9,4% 16,7%
Outras 3,5% 4,9% 9% 5,7%

Transporte

Os dados destacam que o carro ou moto seguem como o principal meio de
transporte utilizado pelos entrevistados de Mossor6 no Carnaval, com 76,4%
das mencgdes. Apesar de permanecer na lideranca, observa-se uma reducao
relevante dessa participacdo, indicando uma mudanga gradual no padrao
de deslocamento. Em contrapartida, o uso de 6nibus e vans ganha desta-
que, alcancando 14%, o que sugere maior procura por alternativas coletivas,
possivelmente associadas ao custo, a comodidade ou a oferta de transporte
fretado. Outro ponto relevante € o crescimento do avido, que chega a 7,4%,
sinalizando maior interesse por destinos mais distantes. O transporte por
aplicativo e outras modalidades aparecem de forma residual, reforcando
que ainda tém papel complementar nesse tipo de viagem.

Em relacdo aos anos anteriores, percebe-se que o transporte individual sem-
pre predominou, com percentuais elevados em 2023 (88,7%) e 2025 (87,8%),
mas apresenta queda mais acentuada em 2026. Paralelamente, 6nibus e vans,
que oscilaram ao longo do periodo, atingem em 2026 o maior patamar da
série, superando inclusive 2024. O avido, embora historicamente com partici-
pacao reduzida, mostra um avango expressivo em relacao aos anos anteriores,
indicando maior disposi¢do dos consumidores para viagens interestaduais ou
de maior distancia. Esse movimento, em conjunto, aponta para uma diversi-
ficacdo dos meios de transporte, refletindo mudancas no perfil das viagens
e no comportamento dos folibes mossoroenses ao longo do tempo.
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ICLCEEM® Para quem ira sair de casa, meio de transporte utilizado:

2023 2024 2025 2026
Carro/Moto 88,7% 82,7% 87,8% 76,4%
Onibus/Vans 8,5% 13% 7% 14%
Avido 2,1% 4,3% 1,9% 7,4%

App 0,7% 0% 3,3% 1,3%

Outros 0% 0% 0% 0,9%

Gastos

O padrao de gastos dos consumidores de Mossord para o Carnaval revela uma
forte concentracdo na faixa intermedidria de consumo, com destaque para 0s
que pretendem gastar entre R$ 101 e R$ 300, percentual que alcanca 50,3%
dos entrevistados. Esse resultado indica um comportamento mais cauteloso,
com planejamento financeiro mais definido e foco em despesas moderadas.
Observa-se também uma reducdo expressiva dos gastos de menor valor, ja
que apenas 2,8% afirmaram intencdo de gastar até R$ 100. Por outro lado,
chama atencdo a presenca de 13,9% que pretendem gastar mais de R$ 1.000,
evidenciando a coexisténcia de um publico com maior poder de consumo,
ainda que minoritario. A baixa proporcdo de indecisos (4,9%) reforca que,
em 2026, o consumidor chega ao periodo carnavalesco com decisdes mais
claras sobre quanto pretende desembolsar.

Ao comparar com 0s anos anteriores, percebe-se uma mudanca relevante
na estrutura dos gastos. Entre 2023 e 2025, houve crescimento gradual das
faixas entre R$ 301 e R$ 500 e R$ 501 e R$ 1.000, refletindo uma tendéncia
de elevacao do ticket médio. Em 2026, entretanto, essa dindmica se altera:
a faixa de R$ 301 a R$ 500 sofre forte retracdo, enquanto a de R$ 101 a R$
300 assume papel central, sugerindo uma readequacdo do or¢camento das
familias diante de um contexto econémico mais desafiador. Ao mesmo tempo,
o0 aumento do percentual que pretende gastar mais de R$ 1.000, apos dois
anos de queda, indica uma polariza¢do do consumo, com parte da populacdo
reduzindo gastos e outra mantendo — ou retomando — niveis mais elevados
de despesa. Esse cendrio reforca a necessidade de estratégias comerciais
segmentadas, capazes de atender tanto o consumidor mais sensivel a preco
quanto aquele disposto a gastar mais no periodo carnavalesco.
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LLLEERDD Quanto pretende gastar com compras neste carnaval?

2023 2024 2025 2026

Até R$ 100 8,4% 9,2% 7.3% 2,8%

Entre R$ 101 e R$ 300 25,7% 28,8% 34,3% 50,3%
Entre R$ 301 e R$ 500 21,2% 28,5% 35% 14,9%
Entre R$ 501 e R$ 1.000 11,5% 14,6% 16,1% 13,2%
Mais de R$ 1.000 12,4% 9,6% 6,2% 13,9%

N&o sabe 20,8% 9,2% 1,1% 4,9%

A pretensdo de gasto médio dos consumidores de Mossoro para o Carnaval
alcanca R$ 401,04, consolidando-se acima da marca dos R$ 400 pela primeira
vez na série historica analisada. Esse resultado indica um nivel de consumo
mais elevado e estavel, sugerindo maior disposicdo para gastos no periodo
carnavalesco, mesmo em um contexto de maior cautela observado em parte
do comportamento dos consumidores. O valor reflete ndo apenas despesas
com itens essenciais ao Carnaval, como alimentacao e bebidas, mas também
gastos com transporte, lazer e experiéncias associadas ao periodo festivo,
reforcando a importancia econémica da data para o comércio local.

Entre 2023 e 2024, houve um aumento, passando de R$ 354,87 para R$ 386,54,
variacao que sinaliza retomada do consumo apo6s um periodo mais contido.
Ja entre 2024 e 2025, o crescimento se manteve, porém em ritmo mais mode-
rado, alcancando R$ 398,54. Em 2026, embora o avanco em relacdo a 2025
seja mais discreto, o dado confirma a manutencdo de um patamar elevado de
gastos, indicando maturidade no comportamento de consumo e maior previ-
sibilidade para o planejamento do setor produtivo. Esse movimento continuo
reforga a relevancia do Carnaval como vetor de dinamizagdo da economia
mossoroense, especialmente para os segmentos de comércio e servicos.

Gasto médio, por ano:

R$ 398,54 R$ 401,04

R$ 386,54

R$ 354,8

2023 2024 2025 2026
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Os dados deste ano revelam diferencas expressivas na pretensdo de gasto
médio conforme o perfil dos consumidores, reforcando a influéncia direta
de fatores socioeconémicos no volume de recursos destinados ao Carnaval.
Entre os géneros, os homens apresentam gasto médio significativamente
superior (R$ 486,99) em relacdo as mulheres (R$ 312,68).

Gasto médio, por género:

QRrR$31268 () R$ 486,99

Feminino Masculino

Por faixa etdria, observa-se uma evolucdo progressiva dos valores a medida
que aumenta a idade e a estabilidade financeira: os jovens de 16 a 24 anos
registram o menor gasto médio (R$ 250,00), enquanto os grupos de 35 a 44
anos (R$ 439,58) e 45 a 65 anos (R$ 401,14) apresentam patamares mais eleva-
dos. O maior valor médio aparece entre os idosos (65+), com R$ 500,00, indi-
cando um consumo mais seletivo, porém com maior desembolso individual.

Gasto médio, por faixa etaria:

B R$ 250,00
I RS 3G 1.4
I s 439,58
I RS 401,14
I RS 500,00

16 a 24 anos

25 a 34 anos
35 a44 anos
45 a 65 anos

Acima de 65 anos

No recorte educacional, o contraste é ainda mais evidente: entrevistados
com ensino superior ou mais declaram gasto médio de R$ 545,42, bem acima
daqueles com ensino médio (R$ 237,89) e fundamental (R$ 228,57).
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NP Gasto médio, por escolaridade:

Fundamental _ R$ 228,57
Médio [ RS 257,89
superorourmars [ <5 545,42

A renda confirma esse padrao, com forte escalonamento do gasto: consumi-
dores com até dois salarios-minimos pretendem gastar, em média, R$ 215,00,
enquanto os grupos com 6 a 10 salarios-minimos (R$ 798,81) e acima de 10
saldrios-minimos (R$ 805,56) concentram os maiores valores.

A analise do perfil de gastos evidencia que o Carnaval de 2026 tende a ser
impulsionado principalmente pelos segmentos de maior renda e escolari-
dade, que, embora ndo representem a maioria da populagao, exercem forte
impacto sobre a movimentacao econdmica total. Esses consumidores apresen-
tam maior capacidade de consumo e maior disposicio para gastos elevados,
especialmente em itens ligados a lazer, viagens e experiéncias. Por outro
lado, os grupos de menor renda e escolaridade demonstram comportamento
mais cauteloso, com gastos médios significativamente inferiores, refletindo
restri¢cbes orcamentdarias e maior sensibilidade aos precos. Para o comércio
e o setor de servicos, os resultados indicam a importancia de estratégias
segmentadas, combinando ofertas acessiveis para o publico de menor poder
aquisitivo com produtos e servigos de maior valor agregado voltados aos
consumidores de renda mais elevada, potencializando assim o desempenho
econdmico no periodo carnavalesco.

Gasto médio, por renda:

A2SM [ RS 215,00
Entre 3a5SM _ R$ 338,10
Entre6a10SM [ RS 798,81
Acima de 10 SM _ R$ 805,56
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Movimentacdao econdémica

No Rio Grande do Norte, a estimativa de movimenta¢do econémica do Car-
naval evidencia uma trajetdria consistente de crescimento ao longo da série
histdrica. Em 2023, o volume movimentado foi de aproximadamente R$ 363,6
milhdes, avangando para R$ 364,4 milhdes em 2024 e alcangando R$ 408,2
milhdes em 2025. Para 2026, a projecdo sobe para R$ 455,6 milhdes, conso-
lidando um aumento acumulado expressivo no periodo. Esse desempenho
reflete a ampliacdo gradual das intenc¢des de consumo, maior circulagao de
pessoas e fortalecimento das atividades ligadas ao turismo, comércio e servi-
cos, reforcando a relevancia do Carnaval como vetor econémico para o estado.

Em Natal, capital e principal polo urbano do RN, a movimentacao apresenta
um comportamento de oscilagdo seguida de retomada e crescimento. Apos
movimentar R$ 151,7 milhGes em 2023, observa-se uma retracdo em 2024,
quando o montante cai para R$ 144,7 milhdes, possivelmente associada a
fatores conjunturais ou ajustes no perfil de consumo. Contudo, em 2025
ocorre uma recuperacao significativa, com a movimentacao atingindo R$
163,8 milhdes, e, em 2026, a estimativa chega a R$ 184,9 milhdes, o maior
valor da série. Esse resultado indica o fortalecimento do Carnaval na capital,
impulsionado pela retomada da confian¢a do consumidor e pelo aumento
dos gastos médios no periodo.

Ja em Mossorog, a movimentacdo econdmica do Carnaval demonstra um
crescimento continuo e sustentado ao longo dos anos analisados. O volume
estimado passa de R$ 30,1 milhdes em 2023 para R$ 37,5 milhdes em 2024,
avancando para R$ 40,3 milhdes em 2025 e atingindo R$ 42,9 milhdes em
2026. Embora em valores absolutos seja inferior ao da capital, o desempenho
evidencia a consolidagdo do evento como um importante indutor da economia
local, com impactos positivos para o comércio, servicos e setores ligados ao
lazer e a hospitalidade, refor¢cando o papel de Mossor6 no cendrio econémico
regional durante o periodo carnavalesco.
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GNP Projecdo de movimentagao econdmica:

R$ 455.623.233,16
R$ 408.153.193,66
R$ 363.603.382,32 R$ 364.393.033,42
(o
RS 151.668.874,61 RS 144.654.552,48 R$ 163.796.899,52 R$ 184.868.401,76
o} o— —O— °©
R$ 30.132.816,55 R$ 37.541.964,23 R$ 40.279.697,31 R$ 42.943.214,82
Mossoré O O O O
2023 2024 2025 2026
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