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Divisdo de Inovacao e Competitividade

O Santo Antonio do Povo é uma das principais manifestacdes culturais do
calendario junino do Rio Grande do Norte, celebrado anualmente no munici-
pio de Ceara-Mirim. Com uma programacao que une tradi¢do, cultura popu-
lar e movimentacdo econémica, o evento atrai moradores locais, visitantes
de cidades vizinhas e turistas em busca de vivéncias auténticas das festas
nordestinas.

Neste contexto, a realizacdo desta pesquisa tem como objetivo principal tracar
o perfil socioecondmico e de consumo dos participantes da festa, além de
identificar as motivacdes de participacao, origem geografica, gastos médios
e formas de transporte utilizadas, ao mesmo tempo em que mapeia a satisfa-
cdo quanto a estrutura, organizacdo, seguranca e outros aspectos do evento.

Ao reunir essas informacdes, o estudo visa subsidiar a gestdo publica e os
organizadores do Santo Anténio do Povo com dados confidveis que orientem
decisodes futuras, contribuindo para o aprimoramento da festa e para a con-
solidacdo de seu papel como vetor de desenvolvimento econémico, cultural
e turistico de Ceara-Mirim.

As pesquisas conduzidas pelo Instituto Fecomércio RN tém se consolidado
como ferramentas essenciais para o setor produtivo, fornecendo dados estra-
tégicos para comerciantes, organizadores de eventos e gestores publicos.
A disseminacdo dessas informacdes permite um entendimento mais apro-
fundado do comportamento do mercado e do impacto da festa na economia
local, possibilitando a adocdo de estratégias mais assertivas para impulsionar
o crescimento sustentavel do Santo Anténio do Povo e ampliar seus benefi-
cios para a cidade.

'< X x X x X x X Perfil dos Participantes do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim 2025 4
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Este relatdrio apresenta os resultados da pesquisa de opinido realizada pelo
Instituto Fecomércio RN (IFC) sobre o Santo Antonio do Povo de Ceara-Mirim.
O estudo teve abordagem quantitativa, com aplicacdo de 554 entrevistas
presenciais, realizadas entre os dias 14 e 15 de junho de 2025.

O instrumento de pesquisa foi um questionario semiestruturado, composto
majoritariamente por questdes fechadas e algumas perguntas abertas para
captar percepcoes espontaneas. Em determinadas questdes, os entrevistados
puderam escolher mais de uma alternativa, o que fez com que a soma dos
percentuais ultrapassasse 100%, permitindo uma andlise mais abrangente.
O estudo possui uma margem de erro de 3 pontos percentuais para mais
ou para menos, com nivel de confianca de 95%.

A execugdo do levantamento foi realizada por equipe com ampla experiéncia
na conducao de estudos em eventos culturais, turisticos e econémicos no
estado do Rio Grande do Norte. Os pesquisadores passaram por capacitacao
prévia especifica sobre o conteudo do questiondrio, abordagem ao publico
e uso do sistema de coleta digital.

Para otimizar a coleta e reduzir erros de registro, foram utilizados dispo-
sitivos moveis com formularios eletrénicos, permitindo o armazenamento
seguro e a transmissdo instantanea dos dados. Apos a coleta, as informacoes
passaram por um processo de critica e validacao, assegurando a qualidade
e a consisténcia dos resultados.

Os dados foram processados em software especializado para pesquisas, com
a construcdo de graficos e tabelas em programa estatistico. O relatorio final
foi elaborado em software especifico de diagramacao, consolidando os prin-
cipais achados da pesquisa, que servirdo como base para estratégias de for-
talecimento do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim nas proximas edigoes.

'< X x X x X x X Perfil dos Participantes do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim 2025 5
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Perfil dos participantes

Os resultados do perfil dos participantes do Santo Antonio do Povo em Ceara-
-Mirim revelam um predominio do publico feminino entre os frequentadores
do evento. De acordo com os dados coletados, 54,9% dos entrevistados se
identificaram com o sexo feminino, enquanto 45,1% se declararam do sexo
masculino.

Essa leve maioria feminina € um dado relevante, pois indica uma presenca
ativa das mulheres nas manifesta¢des culturais do municipio, refletindo tanto
o0 interesse pelo evento quanto a sensacdo de seguranca e pertencimento
associada ao espaco publico durante a festa.

O equilibrio entre os géneros sugere ainda que o Santo Anténio do Povo
¢ um ambiente inclusivo e atrativo para diferentes perfis de publico, o que
contribui para o fortalecimento de sua identidade como uma celebracdo
comunitdria e diversa.

Género:

Masculino Feminino

A andlise da faixa etdria dos participantes do Santo Antonio do Povo evidencia
um publico majoritariamente jovem e adulto, com destaque para as faixas
entre 16 e 44 anos, que, somadas, representam 80,3% dos frequentadores da
festa. O grupo mais numeroso foi o de 16 a 24 anos (28,5%), seguido de perto
pelas faixas de 35 a 44 anos (27,4%) e 25 a 34 anos (24,4%).

'( X X X X X X X Perfil dos Participantes do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim 2025 6



Divisdo de Inovacao e Competitividade

Esse perfil etario reforca o carater dindmico e popular do evento, eviden-
ciando sua capacidade de atrair tanto jovens em busca de entretenimento
quanto adultos com maior poder de compra, que costumam consumir produ-
tos e servigcos durante a programacado. A presenca significativa da faixa dos
35 a 44 anos, por exemplo, pode indicar um publico que participa da festa
com a familia, combinando lazer com tradicdo.

J& o grupo de 45 a 65 anos corresponde a 19,1% dos entrevistados, enquanto
a participacao do publico com mais de 65 anos foi residual, com apenas 0,5%,
o que pode refletir limitacdes de mobilidade, preferéncias culturais distintas
ou a auséncia de atrativos voltados especificamente para esse segmento etario.

Esses dados sdo fundamentais para orientar futuras edi¢des do evento, tanto
na definicdo da grade de atracdes quanto na adequacao da infraestrutura
e acodes promocionais, considerando os diferentes perfis geracionais do publico
que prestigia o Santo Antonio do Povo.

Faixa etaria:

ve 1624 n0s | 25,5%
De 25 a 34 anos _ 24,4%

ve 35 4 2nos | 27,4%
De 45 a 65 anos _ 19,1%

Acima de 65 anos I 0,5%

A média de idade dos participantes do Santo Anténio do Povo mostra um per-
fil etario bastante equilibrado entre residentes de Ceard-Mirim e visitantes/
turistas que prestigiaram o evento. De acordo com os dados, a idade média
geral foi de 34,6 anos, sendo 34,7 anos entre os moradores locais e 34,3 anos
entre os visitantes.

Essa pequena variacdo indica que o evento atrai um publico adulto jovem de
forma bastante homogénea, independentemente da origem. A faixa média
em torno dos 34 anos reforga a caracteristica de um publico economicamente
ativo, com maior potencial de consumo e engajamento com as atragoes da

'( X X X X X X X Perfil dos Participantes do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim 2025 7
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festa, o que se reflete tanto na movimentagdo do comércio quanto na ocu-
pacao dos espacos de lazer e convivéncia.

Além disso, o dado mostra que o evento consegue se manter atrativo tanto
para quem vive em Ceara-Mirim quanto para quem vem de outras localidades,
o que é um indicativo positivo de seu potencial turistico e de sua relevancia
regional como polo cultural durante os festejos juninos.

Idade média:

A 347 @343 adk 34,6

Residentes Visitantes/Turistas Total geral

Os dados referentes a escolaridade dos participantes do Santo Antonio do
Povo mostram que o evento tem forte apelo popular, com predominancia
de um publico com ensino médio completo ou em andamento, que repre-
senta 64,8% dos entrevistados. Esse percentual expressivo refor¢a o carater
acessivel e democratico da festa, que atrai majoritariamente pessoas com
formacao de nivel intermedidrio.

A segunda maior parcela do publico tem ensino superior completo ou incom-
pleto (21,5%), demonstrando que o evento também alcanca segmentos com
maior nivel de instrucdo, o que pode estar associado a valorizacdo cultural
da festa, bem como ao interesse por atividades de lazer regional com iden-
tidade local.

Ja os participantes com ensino fundamental representam 13,7% do total,
0 que indica que o evento também inclui pessoas com menor escolaridade,
mantendo-se como um espaco inclusivo e representativo da diversidade
social do municipio e regido.

Essas informacoes sdo importantes para orientar estratégias de comunicacao,
linguagem e programacado do evento, de modo a manter sua esséncia popular,
mas também qualificar suas agdes para dialogar com publicos diversos, em
especial os mais jovens e escolarizados, que podem se tornar multiplicadores
da experiéncia e frequentadores fiéis em edic¢des futuras.

'< X x X x X x X Perfil dos Participantes do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim 2025 8
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Escolaridade:

64,8%
‘I o,
13,7% -2 5%
Fundamental Médio Superior ou mais

A distribuicdo da renda mensal familiar dos participantes do Santo Antonio
do Povo revela um perfil predominantemente de baixa renda, com significa-
tiva concentracdo nas faixas de até cinco salarios-minimos. Especificamente,
39% dos entrevistados declararam renda de até 1 salario-minimo, enquanto
42,2% afirmaram ter renda entre 2 e 5 salarios-minimos, totalizando 81,2%
do publico com rendimento familiar mensal de até cinco salarios.

Esse dado reforca o carater popular do evento, que se mostra acessivel para
a maior parte da populacao local e regional. A presenca de pessoas com menor
poder aquisitivo destaca a importancia de politicas publicas e estratégias de
organizagdo que mantenham a gratuidade ou valores acessiveis nas atragoes,
além de promover oportunidades de geracao de renda durante o evento,
especialmente para comerciantes informais e pequenos empreendedores.

A participacdo de grupos com renda mais elevada é reduzida: apenas 5,2%
possuem renda familiar entre 6 e 10 saldrios-minimos e 2,2% acima de 10
salarios-minimos, indicando que o evento ainda tem espago para crescimento
no segmento de maior poder de compra — especialmente se houver atragoes
ou espacos voltados a esse publico.

Além disso, 11,4% dos participantes preferiram ndo informar sua renda, per-
centual tipico em pesquisas dessa natureza.

Essas informacdes sdo fundamentais para orientar agoes voltadas a inclusao
social, apoio ao comércio local e planejamento de servicos durante a festa,
mantendo a atratividade do evento junto ao seu publico-alvo majoritario.

Perfil dos Participantes do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim 2025 9
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Renda média mensal familiar:

weersv | 3°
cnveze s [ - 2,2

Entre 6 € 10 SM - 5,2%
. ()
Mais de 10 SM l 2,2%

N&o respondeu _ 11,4%

Arenda mensal média familiar dos participantes do Santo Anténio do Povo
confirma o perfil popular do evento, com predominancia de publico de baixa
renda, mas também revela uma diferenca sutil entre residentes de Ceara-
-Mirim e visitantes/turistas.

Segundo os dados, a renda média dos residentes foi de 2,4 salarios-mini-
mos, enquanto os visitantes e turistas apresentaram uma média um pouco
superior, de 2,9 salarios-minimos, resultando em uma média geral de 2,5
salarios-minimos.

Essa diferenca aponta que o evento atrai, majoritariamente, um publico
local com menor poder aquisitivo, mas também tem potencial para mobili-
zar visitantes com perfil de consumo ligeiramente mais elevado. Isso pode
ser explorado como uma oportunidade para fomentar o turismo regional
e estruturar melhor a oferta de produtos, servigos e experiéncias que agre-
guem valor a permanéncia dos turistas durante os festejos.

Ao mesmo tempo, o dado reforca a importancia de manter o carater acessi-
vel da festa, garantindo que a populacdo local continue se sentindo incluida,
enquanto se amplia o alcance do evento junto a publicos de fora da cidade —
fortalecendo seu impacto econémico e sua projecdo como destino de cultura
e tradicdo junina no estado.

'( X X X X X X X Perfil dos Participantes do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim 2025 10
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Renda média mensal familiar, em saldrios-minimos:

A24 829 2.5

Residentes Visitantes/Turistas Total geral

A maior parte dos participantes declarou ter aproveitado o evento na com-
panhia de familiares (35,6%), seguido de muito perto por amigos (34,4%),
o que evidencia o papel da festa como um momento de reunido entre pessoas
proximas, seja no ambiente familiar ou nas redes de amizade.

A presenca significativa de casais (25,3%), representando aqueles que partici-
param com conjuges ou namorados(as), também destaca o potencial da festa
como um evento atrativo para experiéncias a dois, seja em clima romantico
ou festivo.

A parcela dos que estiveram sozinhos (4,5%) foi relativamente pequena,
o que reforca ainda mais a caracteristica de evento social e compartilhado.
Ja a categoria “Outros” (0,1%) foi praticamente irrelevante, indicando que
as formas tradicionais de companhia - familia, amigos e parceiros(as) — con-
centram praticamente toda a experiéncia de participacao.

Essa configuracao reforca que o Santo Antoénio do Povo é ndo apenas uma
manifestacdo cultural, mas também um espaco de sociabilidade e fortaleci-
mento dos lacos interpessoais, aspecto que pode ser valorizado em futuras
estratégias de divulgacdo e estruturacao do evento.

Com quem participou do Santo Anténio do Povo?

35,6% 34,4%

25,3%
4,5%
o 0%

Familiares Amigos Conjuge/ Sozinho (a) Outros
Namorado (a)

'( X X X X X X X Perfil dos Participantes do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim 2025 11
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Origem

Os dados do grafico abaixo confirmam que o Santo Antonio do Povo é um
evento profundamente enraizado na comunidade local de Ceara-Mirim, com
75,3% do publico sendo composto por residentes da cidade. Essa forte pre-
senca de moradores evidencia o valor simbdlico e afetivo que a festa possui
para a populacdo local, funcionando como um importante momento de cele-
bracdo, pertencimento e preservacdo das tradigdes culturais do municipio.

A participagdo de visitantes e turistas, que representam 24,7% do publico,
também é significativa e reforca o potencial do evento como atrativo regional.
Esse contingente externo inclui pessoas vindas de outras cidades da Grande
Natal, do interior do estado e até de outras regides, motivadas pelas atracdes
artisticas, pela identidade cultural da festa e pelo ambiente festivo.

A presenca do publico local e visitantes é um indicativo positivo: a festa
mantém sua esséncia comunitaria, mas ao mesmo tempo amplia seu raio de
alcance, o que favorece a dinamizacdo econdomica do comércio, da gastrono-
mia, da hotelaria e do transporte durante os dias do evento. Com estratégias
adequadas de divulgacao e infraestrutura, esse percentual de visitantes
pode crescer nas proximas edicdes, fortalecendo ainda mais o papel do Santo
Antonio do Povo como vetor de desenvolvimento cultural e turistico para
Ceara-Mirim.

Tipo de publico:

Residentes Visitantes
/Turistas

Sobre o local de origem, a pesquisa indica que o Santo Anténio do Povo é um

evento com forte apelo regional, atraindo majoritariamente participantes do
proprio estado do Rio Grande do Norte, que correspondem a 98,9% do publico
total. Esse dado evidencia a importancia da festa como manifestacao cultural
profundamente enraizada no territério potiguar, com grande capacidade de
mobilizacdo local e estadual.

'( X X X X X X X Perfil dos Participantes do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim 2025 12
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Ainda que em propor¢io pequena, a presenca de visitantes de outros estados
como Pernambuco (0,5%), Distrito Federal (0,4%) e Sdo Paulo (0,2%) demonstra
que 0 evento comeca a romper barreiras regionais e a despertar o interesse de
pessoas de fora, possivelmente atraidas por lacos familiares, curiosidade cul-
tural ou pelas atracdes artisticas e tradicionais oferecidas durante os festejos.

Esse cendrio reforca o potencial do evento para o fortalecimento do turismo
de proximidade e sugere que, com maior investimento em divulgacao, infra-
estrutura e parcerias institucionais, o Santo Anténio do Povo pode se conso-
lidar como uma referéncia no calenddrio junino do estado, ampliando seu

alcance para além das fronteiras locais e atraindo publico de outras regides
do Brasil.

Estados de origem dos participantes:

98,9%
‘ RN

PE
0,4%
DF
0,2%
SP

A origem geografica dos participantes do Santo Anténio do Povo demonstra
que o evento tem um forte carater local, mas também exerce influéncia em
municipios vizinhos e até em outras regides do estado e do pais. A grande
maioria dos presentes, 75,3%, reside em Ceara-Mirim, o que reforca a identi-
dade comunitaria da festa e sua relevancia como um momento de celebragdo
popular que mobiliza a populacao local.

'< X x X x X x X Perfil dos Participantes do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim 2025
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Entre os visitantes, destaca-se a presenca de moradores de Natal, que repre-
sentam 8,7% dos participantes. Essa participacdo da capital é significativa,
especialmente considerando o potencial de atracdo turistica e de consumo
que esse publico representa. Outros municipios proximos que também mar-
caram presenca de forma expressiva foram Extremoz (3,2%), Ielmo Marinho
(1,6%), Parnamirim (1,4%) e Macaiba (1,1%), evidenciando o raio de influéncia
regional do evento dentro da Grande Natal e do litoral norte potiguar.

Cidades como Bom Jesus, Rio do Fogo, Touros, Sdo Goncalo do Amarante,
Pureza e Taipu aparecem com participacdes entre 0,7% e 0,9%, indicando
que o evento também atrai publico de dreas mais interioranas, ainda que
em menor escala.

Vale destacar ainda a presenca de visitantes de outros estados, como Bra-
silia (0,4%), Recife (0,4%), Sdo Paulo (listado como “Porto Ferreira”, 0,2%)
e Petrolandia/PE (0,2%), o que demonstra que, mesmo de forma pontual,
o Santo Antonio do Povo ja desperta interesse além das fronteiras do Rio
Grande do Norte. Esse dado é valioso para pensar em estratégias de promo-
cdo turistica e valorizac¢do do evento como patrimonio cultural potiguar com
potencial de projecdo nacional.

Em resumo, os dados indicam que, embora essencialmente local, o evento
vem conquistando espaco na agenda cultural da regido metropolitana de
Natal e pode se consolidar como um polo atrativo para visitantes do estado
e de outras partes do pais, desde que receba investimentos continuos em
divulgacdo e estrutura de acolhimento.

Cidades de origem dos participantes:

Ceara-Mirim 75,3%
Natal 8,7%
Extremoz 3,2%
Ielmo Marinho 1,6%
Parnamirim 1,4%
Macaiba 1,1%
Bom Jesus 0,9%
Rio do Fogo 0,9%
Touros 0,9%
S&do Gongalo do Amarante 0,7%
Pureza 0,7%
Taipu 0,7%
Sao José de Mipibu 0,5%

'< X >< X >< X >< X Perfil dos Participantes do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim 2025 14
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Brasilia 0,4%
Recife 0,4%
AssU 0,4%
Maxaranguape 0,4%
Pogo Branco 0,2%
Jodo Camara 0,2%
Bento Fernandes 0,2%
Parazinho 0,2%
Vera Cruz 0,2%
Porto Ferreira 0,2%
Rui Barbosa 0,2%
S&o Paulo Potengi 0,2%
Pedro Velho 0,2%
Petrolandia 0,2%
Frequéncia

A pesquisa mostra que o Santo Anténio do Povo tem um publico fiel e con-
solidado, ao mesmo tempo em que continua atraindo novos participantes
a cada edicdo. Cerca de 32,9% dos entrevistados afirmaram ja ter participado
do evento seis vezes ou mais, o que indica uma base sodlida de frequenta-
dores habituais, provavelmente formada em grande parte por moradores
de Ceara-Mirim e da regido, que tém a festa como parte importante de seu
calendario cultural anual.

A maior parcela dos participantes, 48,9%, declarou ter participado do evento
entre duas e cinco vezes, o que evidencia que boa parte do publico ja teve
experiéncias anteriores com a festa e retorna com frequéncia — um indica-
tivo claro de satisfagdo, reconhecimento da qualidade do evento e enraiza-
mento cultural.

Por outro lado, 18,2% afirmaram estar participando pela primeira vez, o que
demonstra o potencial continuo de renovacgdo do publico. Esse percentual
€ bastante positivo, pois reflete a capacidade de atrair novos visitantes, seja
por meio da divulgacdo, da programacdo atrativa, da indicacdo de terceiros
ou pelo crescimento da visibilidade do evento dentro e fora do municipio.

Esses dados reforcam que o Santo Antonio do Povo é uma festa que consegue
manter o vinculo com sua comunidade e, a0 mesmo tempo, conquista novos
publicos, o que é fundamental para sua sustentabilidade e expansdo como
evento de relevancia cultural e turistica no Rio Grande do Norte.

'< X >< X >< X >< X Perfil dos Participantes do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim 2025 15
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Quantas vezes participou do Santo Antdnio do Povo?

48,9%
32,9%
18,2%
Primeira vez Duas a cinco Seis ou mais

A frequéncia de participacdo no Santo Anténio do Povo por tipo de publico
revela diferencas importantes no grau de vinculo entre os residentes de Cea-
ra-Mirim e os visitantes/turistas.

Entre os residentes, a maioria absoluta (85,1%) ja participou do evento em
edicdes anteriores: 48,9% disseram ter comparecido entre duas e cinco vezes,
e 36,2% afirmaram ja ter participado seis vezes ou mais. Esse dado reforca
o forte enraizamento da festa na comunidade local, que vé o evento como
parte da sua tradicdo cultural e da identidade do municipio.

Ja entre os visitantes e turistas, percebe-se um publico mais recente: 28,5% afir-
maram estar participando pela primeira vez, percentual consideravelmente
superior ao dos moradores locais (14,9%). Embora a maioria dos visitantes
também tenha algum historico com o evento (48,9% entre duas e cinco vezes
e 22,6% com seis ou mais participacoes), a presenca significativa de estreantes
aponta para a capacidade do evento de ampliar seu alcance e atrair novos
publicos de fora da cidade.

Os resultados demonstram que o Santo Anténio do Povo combina tradigdo
e renovacdo: é fortemente consolidado entre os moradores de Ceara-Mirim
e, a0 passo que, tem potencial crescente de se tornar um evento de interesse
regional e turistico, especialmente se continuar investindo em promogao
e infraestrutura de acolhimento para publicos externos.

Perfil dos Participantes do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim 2025 16
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Quantidade de vezes que participou, por tipo de publico:

48,9% 48,9%

28,5%
14,9%

Primeira vez Duas a cinco Seis ou mais

Visitantes/Turistas

36,2%

22,6%

A maioria dos participantes do Santo Anténio do Povo compareceu ao evento
em mais de um dia, com 65,9% relatando participacdo em dois dias da pro-
gramacdo. Esse dado é especialmente relevante, pois evidencia o alto nivel
de engajamento do publico com a festa, sugerindo que a programacao foi
atrativa o suficiente para estimular o retorno em noites diferentes.

Aqueles que participaram em apenas um dia representam 34,1% do total. Esse
percentual ainda expressivo pode incluir tanto visitantes ocasionais quanto
pessoas com disponibilidade mais limitada. No entanto, o fato de que dois
tercos do publico estenderam sua permanéncia no evento demonstra um forte
potencial de retencdo de publico, o que impacta positivamente na movimen-
tacdo econdmica local — seja no comércio, na alimentacdo, no transporte ou
na ocupacao de espacos publicos.

As informacdes reforcam a importancia de manter uma programacao diver-
sificada e distribuida ao longo dos dias do evento, favorecendo o retorno do
publico e estimulando experiéncias prolongadas, o que € estratégico tanto
do ponto de vista cultural quanto econdémico.

Dias de participa¢do no Santo Antdnio do Povo de Ceara-Mirim:

65,9%

34,1%
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A participacdo por dias no Santo Anténio do Povo, segmentada entre resi-
dentes e visitantes/turistas, revela que ambos os publicos demonstraram alto
nivel de envolvimento com o evento, mas com nuances importantes quanto
ao tempo de permanéncia.

Entre os residentes de Ceara-Mirim, 67,2% participaram do evento em dois
dias, enquanto 32,8% compareceram em apenas um dia. Esse dado confirma
o forte vinculo da comunidade local com a festa, refletindo um engajamento
continuo ao longo da programacao e reforcando o papel do evento como
celebracdo coletiva e tradi¢do enraizada no cotidiano da cidade.

Ja entre os visitantes e turistas, 61,6% também participaram em dois dias,
demonstrando disposi¢do para permanecer por mais de uma noite, o que
€ positivo do ponto de vista do turismo e da economia local. No entanto, hd um
percentual ligeiramente maior de participacdo em apenas um dia (38,4%) em
comparac¢do aos moradores. Essa diferenca pode estar relacionada a logistica
de deslocamento, tempo de permanéncia na cidade ou carater exploratorio
da visita.

Os numeros indicam que, embora o evento seja fortemente consolidado entre
os moradores, também possui atratividade suficiente para manter o publico
visitante por mais de uma noite. Isso abre oportunidades para a ampliagdo
de servigos e atrativos complementares, especialmente voltados aos turistas,
como roteiros culturais, hospedagem, gastronomia e produtos locais, incen-
tivando estadas mais longas e fortalecendo o impacto econémico do Santo
Anténio do Povo em Ceara-Mirim.

Dias de participagdo, por tipo de publico:

o,
67,2% 61,6%

2

Visitantes/Turistas

328% 38,4%
1
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Motivacao

A principal motiva¢do apontada foi o fato de ja conhecerem o evento ou por
ser uma tradic¢do (55,1%), indicando que o Santo Anténio do Povo ja ocupa
um espaco consolidado na memoria afetiva e no calendario cultural da popu-
lacdo local e regional.

Quase no mesmo patamar, as festas gratuitas e atracdes musicais (54%) apa-
recem como um grande atrativo, reforcando a importancia da programacao
artistica na mobiliza¢do do publico. Outros fatores ligados ao entretenimento,
como lazer, animacdo e diversao (19,9%), também se destacam, sinalizando
o forte apelo da festa como op¢ao de lazer popular e acessivel.

A propaganda e a programacao (19,9%) também exerceram papel relevante
na escolha dos visitantes, demonstrando que a comunicac¢ao institucional
e o0 planejamento do evento impactam diretamente na tomada de decisdo do
publico. Motivagdes pessoais e sociais, como influéncia de amigos e familiares
(10,8%) e o acesso a informacdao via internet e redes sociais (9,2%), também
contribuiram para a decisao.

Motivos como decoracdo da cidade (6,9%), organizacao e estrutura (4,3%),
e curiosidade (1,6%) aparecem com menor peso, mas ainda assim refletem
aspectos que podem ser valorizados na experiéncia geral do visitante. Ja
fatores como localizacdo, custo, tranquilidade e outros foram pouco mencio-
nados, sugerindo que o apelo emocional e cultural da festa tem mais peso do
que aspectos logisticos ou financeiros.

Essa analise reforca que, para manter e ampliar o publico do evento, é essen-
cial investir na manutencao das tradi¢des, na qualidade das atra¢des musicais
e na divulgacao eficiente, tanto por canais institucionais quanto nas redes
sociais.
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Por que escolheu participar do Santo Antdnio do Povo? | Multiplas respostas |

Ja conhecia/Tradicao _ 55,1%
Festas gratuitas/Atra¢des musicais _ 54%
Lazer/Animacgao/Diversao _ 19,9%
Propaganda/Programacao _ 19,9%
Amigos e familiares - 10,8%
Internet/Redes sociais - 9,2%
Decoragdo da cidade - 6,9%
Organizagdo/Estrutura . 4,3%
Curiosidade I 1,6%
Localizacédo I 0,9%
Preco/Gasto | 0,5%
Tranquilidade | 0,4%
Outros I 1,6%

Os dados abaixo evidenciam o papel central da Internet e das redes sociais
como principal canal de divulgacdo do Santo Anténio do Povo em Ceara-Mi-
rim. Com 76,7% dos entrevistados apontando essa fonte como o meio pelo
qual tomaram conhecimento do evento, fica claro que a presenca digital da
festa é determinante para alcancar e engajar o publico, sobretudo os mais
jovens e conectados.

Em seguida, amigos e familiares (22,6%) também se destacam como impor-
tantes vetores de divulgacao, reforcando o papel das relacdes interpessoais
e do boca a boca como complemento a comunicacao digital. A categoria “ja
conhecia” (10,5%) indica que uma parte dos participantes ja era frequenta-
dora do evento, o que reafirma o peso da tradicdo e da recorréncia na escolha
por retornar.

Meios de comunicag¢ao mais tradicionais, como televisao (4,7%), radio (1,4%)
e o conhecimento adquirido no local (3,4%), tiveram uma participacdo mais
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modesta, revelando a diminuicdo de sua influéncia frente as plataformas
digitais. Ainda assim, sua presenca, mesmo que menor, pode ser util para
atingir publicos especificos e complementar a estratégia de divulgacao.

Esses resultados demonstram que o investimento em estratégias digitais de
marketing, com foco em redes sociais, ndo so é acertado, mas essencial para
0 sucesso e visibilidade da festa. Ao mesmo tempo, manter a¢des integra-
das que reforcem a comunica¢do comunitdria e tradicional pode ampliar o
alcance entre diferentes perfis de publico.

CclLAEN Como tomou conhecimento do evento? \ Muiltiplas respostas \

Internet/Redes sociais _ 76,7%
Amigos e familiares _ 22,6%
Ja conhecia - 10,5%
Televisao . 4,7%
No local I 3,4%
Radio | 1,4%
Outros I 0,9%

Atividades realizadas

Os shows musicais sdo, de forma expressiva, o principal atrativo do Santo
Anténio do Povo em Ceara-Mirim, com 94,8% dos participantes afirmando
que participaram ou participardo dessas apresentacdes. Isso reforca o papel
central da programacdo artistica como ancora de publico para o evento, sendo
decisiva para atrair visitantes e movimentar a economia local.

Além dos shows, os restaurantes e bares (30%) e o comércio local (30%) apa-
recem empatados como importantes pontos de consumo, o que demons-
tra como o evento também impulsiona diretamente os negdcios da cidade.
As feiras e o artesanato (19,5%) representam outro destaque relevante, sobre-
tudo para a valorizacdo da cultura e da economia criativa local.
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Outras atividades, como as quadrilhas juninas (9%), atrativos culturais (5,8%)
e as igrejas/missas (5,6%), embora com menor adesdo, ainda indicam uma
diversidade de interesses entre o publico e revelam a possibilidade de fortale-
cimento de aspectos mais tradicionais e religiosos da festa. Por fim, supermer-
cados (3,2%) e outras atividades (0,7%) completam o quadro com participacao
mais discreta.

Essa distribuicdo aponta para a importancia de manter uma programacao
musical de destaque, mas também indica espaco para o crescimento de outras
experiéncias culturais, gastronémicas e religiosas, ampliando o tempo de
permanéncia dos visitantes e diversificando o impacto econémico do evento
na cidade.

Em quais atividades se fez/fara presente durante o | Mltiplas respostas |
Santo Anté6nio do Povo?

shows muscis | © 5%
Restaurantes/Bares _ 30%
Comércio local _ 30%

Feiras/Artesanatos - 19,5%
Quadrilhas juninas - 9%
Atrativos culturais . 5,8%
Igreja/Missas . 5,6%
Supermercados I 3,2%

Outros | 0,7%

Planejamento

As informacdes coletadas revelam que a decisdo de participar do Santo Anto-
nio do Povo em Ceara-Mirim ocorre, em grande parte, de forma espontanea
ou proxima a data do evento, o que indica um padrdo de comportamento
comum em festas populares de forte apelo comunitario e regional.
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Mais da metade dos entrevistados (57,6%) decidiram comparecer até 15 dias
antes do evento, demonstrando que a maioria do publico é composta por
pessoas que tomam a decisdo com base em fatores como disponibilidade de
tempo, interesse pela programacao mais recente, influéncia de amigos/fami-
liares ou conveniéncia do momento. Outros 23,1% definiram sua participacao
entre 15 dias e 1 més antes, reforcando essa caracteristica de planejamento
de curto prazo.

Uma parcela menor decidiu com maior antecedéncia: 5,8% entre 1 e 3 meses,
2,2% entre 3 e 6 meses, e 1,8% entre 6 meses e 1 ano. Esses dados represen-
tam publicos mais planejados, possivelmente visitantes de outras cidades ou
pessoas que organizam viagens com antecedéncia. Merece destaque o fato
de que 9,6% ja tinham decidido ha mais de 1 ano, o que pode refletir parti-
cipantes assiduos que integram a festa a sua agenda anual, demonstrando
o vinculo afetivo e a tradicdo que o evento representa para parte do publico.

Em sintese, os resultados indicam que o Santo Anténio do Povo tem forte
poder de mobilizacdo de ultima hora, o que exige uma divulgacdo intensa
e continua nas semanas que antecedem o evento, além de uma programagao
atrativa e bem comunicada.

CICLICAVA Quando ocorreu a decisdo de ir ao evento?

57,6%
23,1%
o,
5,8% 2,2% 1,8% 9,6%
’ O/
— ]

Até 15 dias De 15 dias Entre Entre Entre 6 meses Acima

até 1 més 1 e 3 meses 3 e 6 meses e1ano de 1 ano

O grafico abaixo destaca um perfil diversificado de deslocamento dos partici-
pantes até o Santo Anténio do Povo, com predominancia de meios de trans-
porte individuais e privados. A maioria dos entrevistados (41,5%) chegou ao
local do evento de carro proprio, o que sugere tanto um publico com acesso
a transporte particular quanto a necessidade de infraestrutura de estaciona-
mento e organizacao vidria adequada durante os dias da festa.

'( X X X X X X X Perfil dos Participantes do Santo Anténio do Povo de Ceara-Mirim 2025 23



Divisdo de Inovacao e Competitividade

Outro dado relevante é que 20,9% dos participantes foram a pé, o que reforca
a forte presenca de moradores da propria cidade, principalmente daqueles
que residem nas imediagoes do local do evento. Essa caracteristica é tipica
de festas tradicionais em cidades de médio porte e evidencia o enraizamento
comunitario da celebracao.

O uso de taxi ou transporte por aplicativo aparece em 16,6% das respostas,
refletindo a modernizacdo dos meios de deslocamento e a preferéncia por
alternativas mais seguras ou convenientes, especialmente entre visitantes
ou pessoas que optam por nao dirigir em dias de festa.

Além disso, 9,6% utilizaram motocicletas, meio comum em cidades do interior,
e 5,4% chegaram de carro alugado, o que pode indicar a presenca de turistas
ou grupos que se organizaram para visitar o evento. Ja o transporte cole-
tivo por 6nibus ou vans foi citado por 4,9%, percentual relativamente baixo,
0 que sugere uma possivel limitacdo na oferta ou uso desse servigo.

No geral, os dados apontam para a importancia de investir em logistica urbana,
sinalizacdo, dreas seguras para estacionamento e mobilidade acessivel, espe-
cialmente se o objetivo for ampliar o publico externo e fortalecer o carater
turistico do evento. Além disso, ha oportunidade de estimular o uso de trans-
portes coletivos ou alternativas sustentaveis, promovendo conforto, seguranca
e fluidez no acesso ao evento.

CIclNEN Meios de transportes mais utilizados:

caroproprio N 4 1,5%
avs I 20,9%
Taxizapp [ 16,6%
moto [ 9,6%
Carro alugado - 5,4%
Onibus/Van - 4,9%
Outros I 1,1%
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A maior parte dos visitantes e turistas que participaram do Santo Anténio
do Povo adotou formas de hospedagem informais e de curta permanéncia,
0 que é comum em eventos populares de forte carater regional.

A principal forma de estadia foi o chamado “bate e volta”, utilizado por 45,2%
dos entrevistados. Isso indica que quase metade dos visitantes ndo pernoitou
no municipio, retornando para suas cidades no mesmo dia. Esse comporta-
mento estd associado a proximidade geografica de cidades vizinhas, como
Natal, Extremoz e Macaiba, e reflete um fluxo turistico de curta duracao, mas
com potencial de impacto econémico em transporte, alimentacdo e consumo
no evento.

Outro grupo expressivo (38,2%) ficou hospedado em casas de parentes ou
amigos, evidenciando uma rede de vinculos pessoais que facilita a parti-
cipacdo de publicos externos. Esse tipo de hospedagem é tipico em festas
tradicionais do interior e demonstra o papel das relagdes sociais na difusao
e manutencdo do evento.

As casas alugadas, utilizadas por 10,6%, surgem como uma alternativa mais
recente, impulsionada por plataformas de aluguel por temporada ou acordos
locais, e indicam uma demanda que pode crescer com o fortalecimento do
apelo turistico da festa.

Ja o uso de hotéis, pousadas e similares foi relatado por apenas 3% dos visitan-
tes, 0 que aponta para uma estrutura de hospedagem formal ainda limitada
ou pouco utilizada no municipio durante o evento. Esse dado pode represen-
tar uma oportunidade para o setor de turismo local, caso se busque qualificar
e divulgar melhor a rede de hospedagem existente, além de incentivar novos
investimentos.

Em conjunto, os dados reforcam que ha espago para diversificar e profissio-
nalizar a oferta de hospedagem em Ceara-Mirim, principalmente se a inten-
¢do for atrair mais turistas com permanéncia prolongada e maior impacto
econdmico para a cidade.
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Tipo de hospedagem utilizada:

45,2%
38,2%
10,6%
3% 3%
| |
Bate e volta Casa de parentes/  Casa alugada Hotel/Pousada Outros
(ndo usou) amigos e similares
Satisfacao

Grafico 20

Com 91% de avaliagdes entre 6tima (45,7%) e boa (45,3%), a divulgacao foi
bem avaliada pela maioria dos participantes. Isso demonstra que as estra-
tégias de comunicacdo utilizadas foram eficazes, atingindo tanto o publico
residente quanto visitantes. Apenas 1,1% avaliaram como ruim ou péssima
(cada), o que sugere que a mensagem chegou ao publico-alvo de forma sa-
tisfatoria, especialmente considerando o elevado percentual de decisdo de
ultima hora (57,6% decidiram participar até 15 dias antes).

Avaliacao da divulgacao do evento:

®  © 6 6 6 6

45,7% | 45,3% | 6,5% 1,1% 1,1% 0,4%

Otimo Bom Reqular Ruim Péssimo N&o sabe

O acesso, transito, transportes e mobilidade também teve aprovacao alta:
92,3% consideraram o item 6timo ou bom. Isso indica que, mesmo com
a grande movimentacao de pessoas, 0 municipio conseguiu manter uma
logistica funcional no entorno do evento. Como muitos participantes chega-
ram em carro proprio (41,5%) ou a pé (20,9%), essa boa avaliacio sugere que
houve planejamento adequado para absorver o fluxo de pessoas e veiculos.
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Avaliagdo do acesso/transito/transportes/mobilidade:

®  © 6 6 6 6

38,1% | 54,2% | 5,8% 0,7% 0,5% 0,7%

Otimo Bom Regular Ruim Péssimo Nao sabe

Espaco fisico e estrutura do evento foi o item mais bem avaliado da festa, com
98,7% de aprovacao entre 6timo (54,5%) e bom (44,2%). A estrutura fisica do
evento foi amplamente elogiada, com pouquissimos registros de insatisfacao.
Isso demonstra que a organizac¢do conseguiu oferecer um espago confortavel,
bem distribuido e seguro, o que é essencial para a experiéncia positiva dos
participantes.

Avaliacdo do espaco fisico/estrutura do evento:

®  © 6 6 6 5 ©

54,5% | 44,2% 1,1% 0% 0,2% 0%

Otimo Bom Reqgular Ruim Péssimo N&o sabe

As atracgdes musicais foi o item com maior varia¢do nas opinides. Embora
a maioria tenha considerado as atra¢des boas (29,8%) ou 6timas (30,9%),
28,7% avaliaram como regular e outros 8,7% entre ruins e péssimas. Isso
pode indicar uma percepcao de que a grade musical ndo agradou de forma
homogénea, possivelmente por ndo atender plenamente a diversidade de
gostos do publico. Trata-se de um aspecto importante a ser aprimorado em
futuras edigdes, talvez com uma curadoria mais plural.

il r»3 Avaliacdo das atracdes musicais:

®  © o 6 6 6

30,9% | 29,8% | 28,7% | 6,5% 2,2% 2%

Otimo Bom Reqular Ruim Péssimo N&o sabe
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Com 94,2% de avalia¢Oes positivas, a organizacao foi outro ponto forte da
festa. A combinacdo entre sinalizacdo, controle de publico, cumprimento de
horarios e atendimento geral foi bem percebida pelos participantes, refletindo
a eficiéncia da equipe organizadora.

CcliPxl Avaliacdo da organizacao do evento:

®  © 6 6 6 6

51,6% | 42,6% | 4,9% 0,2% 0% 0,7%

Otimo Bom Reqular Ruim Péssimo N&o sabe

Os locais de alimentacdo também receberam boa avaliacdo: 90,8% conside-
raram O0timos ou bons. Isso sugere que havia variedade e boa disposicao de
barracas, com produtos acessiveis e de qualidade. O percentual de “ndo sabe”
(4,9%) pode indicar pessoas que ndo consumiram alimentos no local, mas o
baixo indice de avaliacdes negativas reforca a boa percepcao.

CIclipZl Avaliacdo dos locais de alimentacao no evento:

®  © 6 8 6 6

41,5% | 49,3% 3,8% 0,2% 0,4% 4,9%

Otimo Bom Regular Ruim Péssimo Nao sabe

A seguranca foi um dos pilares do sucesso do evento, com 94,8% de aprovacao.
Isso indica que o ambiente foi percebido como seguro, tanto em termos de
policiamento quanto de controle geral. A sensacdo de segurancga é decisiva
para atrair familias e visitantes, e os dados mostram que essa confianca foi
conquistada.

CIclir:l Avaliacdo da seguranca no evento:

®  © 6 | 6 5 ©

53,1% | 41,7% 3,8% 0,5% 0% 0,9%

Otimo Bom Reqular Ruim Péssimo Nao sabe
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Com 94,7% de avaliacdes positivas, a limpeza foi bem cuidada durante os
dias do evento. Isso demonstra compromisso da organizacdo com o conforto
e a preservacdo dos espagos publicos. Eventos limpos aumentam a satisfacdo
e melhoram a imagem da cidade como destino turistico.

ccli=Pi3 Avaliacdo da limpeza urbana no evento:

®  © 6 6 6 6

49,8% | 44,9% 3,6% 0,5% 0,2% 0,9%

Otimo Bom Reqular Ruim Péssimo N&o sabe

Apesar de 55,4% considerarem os precos 6timos ou bons, 19,9% avaliaram
como regulares, e 2,9% entre ruins e péssimos. Além disso, um percentual
significativo (21,8%) declarou nédo saber ou néo ter consumido. Esses dados
mostram que ha espacgo para ajustes nos precos praticados, especialmente
para manter o evento acessivel a todos os publicos — importante em uma
festa que atrai pessoas com diferentes niveis de renda, incluindo 39% com
renda de até 1 salario-minimo.

Avaliagdo dos precos cobrados no evento:

®  © 0 6 6 6

28% 27,4% | 19,9% 1,6% 1,3% | 21,8%

Otimo Bom Reqular Ruim Péssimo N&o sabe

Aprovacao

A pesquisa revela um altissimo indice de fideliza¢do do publico com relacao
ao Santo Antdnio do Povo em Ceara-Mirim: 96,9% dos participantes afirma-
ram que pretendem voltar em 2026. Esse resultado demonstra ndo apenas
a satisfacdo geral com a edicdo atual do evento, mas também o forte vinculo
afetivo e cultural que ele estabelece com a populacdo local e os visitantes.

A baixa proporcdo de respostas negativas (apenas 0,7% disseram que nao
pretendem retornar) e o percentual igualmente pequeno de indecisos (2,3%)
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reforcam que a experiéncia vivida foi amplamente positiva. Esses numeros
sdo especialmente relevantes para gestores publicos, patrocinadores e empre-
endedores locais, pois indicam que o evento tem potencial continuo de atrair
publico, movimentar a economia e fortalecer o turismo cultural no municipio.

Esse indice de intencdo de retorno também aponta que a estratégia ado-
tada na organizacao do evento — desde a infraestrutura até a programacao
cultural e servigos oferecidos — esta alinhada as expectativas do publico.
A manutencdo e o aperfeicoamento dos pontos ja bem avaliados, junto a possi-
veis melhorias em itens como atragdes musicais e precos, poderdo consolidar
ainda mais a imagem do Santo Antonio do Povo como uma das principais
festas juninas do Rio Grande do Norte.

Pretende voltar ao Santo Antdnio do Povo?

2,3%
Talvez

Sim

A nota de recomendacdo do Santo Antonio do Povo em Ceara-Mirim, medida
numa escala de 0 a 10, e que é um dos principais indicadores de satisfacdo e
potencial de marketing espontaneo, mostra um altissimo nivel de aprovacao,
com 47,8% dos participantes atribuindo nota maxima (10) e 81,9% dando
notas entre 8 e 10. Esse grupo é considerado promotor do evento, ou seja,
sdo pessoas altamente propensas a recomendar a festa a amigos, familiares
e nas redes sociais.

Notas mais baixas foram residuais: apenas 0,4% deram nota 0, e o total de
notas de 0 a 3 somou apenas 1,5%, o que indica praticamente nenhuma rejei-
¢do. Ja os neutros (notas 6 e 7) representam 13,9%, o que ¢ aceitavel e pode
ser trabalhado com agdes especificas de engajamento e melhoria continua.

Esse cendario posiciona o evento com um potencial muito elevado de propa-
ganda boca a boca positiva, fator essencial para o fortalecimento da imagem
de Ceara-Mirim como destino cultural nos festejos juninos. A expressiva
disposicdo de recomendacdo também valida a efetividade das estratégias
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adotadas na edicdo atual do evento — seja em infraestrutura, seguranca,
programacao, ou atendimento — e sugere que a festa esta consolidada como
uma referéncia regional em termos de experiéncia e acolhimento.

Qual a chance, de 0 a 10, de indicar Santo Antdnio do Povo em Ceara-Mirim?

47,8%
0,
10.1% 20% 14 10
e 2o s
04% 0,2% 05% 04% 2 ]
0 1 2 3 5 6 7 8 9 10

A nota média atribuida ao Santo Anténio do Povo pelos participantes aponta
uma excelente avaliagdo geral do evento, com média de 8,75 em uma escala
de 0 a 10. Esse resultado reflete o alto nivel de satisfacdo do publico, confir-
mando o sucesso da festa tanto do ponto de vista estrutural quanto emocional.

Entre os diferentes perfis de publico, observa-se que os visitantes e turistas
atribuiram uma nota ligeiramente superior (8,86) em relacao aos residentes
de Ceara-Mirim (8,71). Essa diferenca, embora sutil, reforca a capacidade do
evento de encantar quem chega de fora, o que é um indicativo positivo para
o fortalecimento do turismo local e regional.

Esse indice, aliado a altissima intenc¢do de retorno (96,9%) e a predominan-
cia de notas maximas no grau de recomendacao (com 47,8% dando nota 10),
consolida o Santo Antdonio do Povo como um evento cultural de referéncia
no calendario junino do Rio Grande do Norte, com forte aprovacao popular
e elevado potencial de crescimento.

Nota média dada ao evento, por tipo de publico:

A871 @886 & 8,75

Residentes Visitantes/Turistas Total geral
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Gastos

A pesquisa mostra uma diferenca significativa no gasto médio individual por
dia entre residentes e visitantes/turistas durante o Santo Antonio do Povo em
Ceara-Mirim. Enquanto os moradores locais gastaram, em média, R$ 148,33
por dia, os visitantes e turistas apresentaram um gasto médio didrio mais
elevado, de R$ 230,45.

Essa disparidade é natural em eventos desse porte e reflete o comportamento
tipico de publicos distintos: os residentes, por ja estarem na cidade, tendem
a gastar principalmente com alimentacao, bebidas e lazer dentro do evento,
sem custos com deslocamento ou hospedagem. Ja os visitantes/turistas tém
um padrdo de consumo mais abrangente, incluindo despesas com transporte,
hospedagem (em alguns casos), alimentacdo fora de casa, compras e servicos,
além dos gastos no proprio evento.

O valor mais alto do gasto médio entre os turistas evidencia o potencial
econdmico do evento para o setor de comércio e servicos locais, mostrando
que atrair e reter visitantes pode ter um impacto direto e relevante na eco-
nomia do municipio. Isso refor¢ca a importancia de politicas de estimulo
ao turismo cultural, como melhor estrutura de acolhimento, divulgacao
regional e parcerias com o setor privado para ampliar a oferta de produtos
e servicos voltados a esse publico.

Além de representar um forte traco da cultura local, o Santo Antdnio do
Povo também se mostra um importante gerador de receita para Ceara-Mirim
e municipios da regido, sobretudo quando consegue ampliar sua capacidade
de atrair publicos de fora da cidade.

Gasto médio diario individual dos participantes:

/ﬁ\ R$ 148,33 R$ 230,45

Residentes Visitantes/Turistas

A tabela abaixo detalha como os participantes do Santo Antonio do Povo em
Ceara-Mirim distribuiram seus gastos durante o evento, revelando padrdes
distintos de consumo entre residentes e visitantes/turistas, com implicacoes
relevantes para os setores econdémicos envolvidos.
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Entre os residentes, o maior volume de gastos foi direcionado a alimentacao
(47,9%), seguida por compras (31,9%). Esse perfil é tipico de quem reside
na cidade, sem necessidade de arcar com despesas de hospedagem e com
menor gasto em transporte. Os moradores tendem a investir em consumo
no proprio espaco do evento — seja em barracas, comidas tipicas, bebidas
ou produtos locais — contribuindo diretamente para a movimentacdo do
comércio informal e de pequenos negdcios locais.

No caso dos visitantes e turistas, o padrao de gastos é mais diversificado.
O maior peso ficou com alimentacdo (36,6%), mas chama atenc¢ao o gasto
com hospedagem (17,6%) e transporte (21,9%), indicando custos adicionais
caracteristicos de quem vem de fora. Esses dados reforcam a importancia do
evento como fator indutor da economia local, movimentando setores como
locomocao, hospedagem alternativa e servicos.

Enquanto os residentes tém maior participacdo nos gastos com compras
(31,9%), os visitantes destinam apenas 16,8% a essa categoria, o que pode
indicar menor tempo disponivel para esse tipo de consumo ou foco nos itens
essenciais da visita. Ja os gastos com diversdo mantém proporgdes seme-
lhantes para ambos os publicos (8,1% entre residentes e 7,1% entre turistas),
sugerindo que esse item esta mais vinculado a propria experiéncia do evento.

Essas informac0es sdo estratégicas para o planejamento de futuras edigdes,
pois mostram que o evento movimenta diferentes segmentos e publicos.
Ampliar a oferta de produtos locais, fortalecer o setor gastrondmico, melho-
rar a infraestrutura de mobilidade e desenvolver solu¢des de hospedagem
acessiveis sdo caminhos para potencializar ainda mais os efeitos positivos
do Santo Antdnio do Povo na economia de Ceara-Mirim.

Distribuicdo dos gastos, por atividade:

47,9%
o,
36,6% 31,9%
[+)
17,6% 12.1% 21,9% 16,8%
S 8,1% 7,1%

o [l ] E — ]
Hospedagem Alimentacao Transporte Diversao Compras

Visitantes/Turistas
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A estimativa de movimentacdo financeira gerada durante o Santo Antonio do
Povo 2025 alcan¢ou um montante de R$ 5,06 milhdes, evidenciando o forte
impacto economico do evento para a cidade e regido. Esse valor considera os
gastos dos participantes em diversos segmentos e reforca a importancia do
evento ndo apenas como uma celebracao cultural e de entretenimento, mas
também como um vetor significativo de geragao de receita para o comércio
e 0s servicos locais.

Entre os itens avaliados, o maior volume de recursos foi destinado a alimen-
tacdo e bebidas, que somou R$ 2,23 milhdes, representando cerca de 44% do
total movimentado. Esse dado reforca a relevancia do setor gastronémico
dentro da experiéncia do visitante e como elemento central de consumo
durante o evento.

Na sequéncia, destaca-se o valor movimentado com compras, que totalizou
R$ 1,36 milhdes, evidenciando o potencial do Santo Antonio do Povo como
vitrine para o comércio local.

O transporte gerou uma movimentacao de aproximadamente R$ 779,4 mil,
valor que inclui tanto deslocamentos locais quanto o impacto da vinda de
turistas. Ja os gastos com diversdo — o que pode incluir acesso a atividades
de lazer, entretenimento e atra¢des especificas — somaram R$ 392,7 mil,
demonstrando a atratividade e a diversidade da programacao.

Ainda que proporcionalmente menor, os gastos com hospedagem (R$ 300 mil)
também se destacam por serem concentrados exclusivamente no publico
turistico.

De modo geral, os dados confirmam o Santo Antonio do Povo como um evento
de dinamizacdo econdémica, beneficiando diretamente pequenos, médios e
grandes empreendedores, além de contribuir para a movimentacdo de toda
a cadeia produtiva local.
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gl Fl Estimativa de movimentacgao financeira:

ﬁ R$ 300.543,67

Hospedagem
= [ R$ 2.230.015,31
e == Alimentos/Bebidas
F R$ 1.355.779,73
R$ 5.058.409,20 Compras
Total Geral

(mmma R$ 779.415,69

Transporte

J» R$ 392.654,80

,
5 Diversao
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