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Introducao

A Festa de Sant’Ana de Caic6 consolidou-se como uma das manifestacdes
culturais e religiosas mais emblematicas do Rio Grande do Norte, reunindo
anualmente milhares de visitantes e movimentando intensamente a econo-
mia local. Em 2025, o evento contou com uma ampla programacao artistica e
cultural, combinando tradigdo e entretenimento, com destaque para grandes
atrac¢Oes musicais, atividades religiosas e eventos paralelos distribuidos em
diversos espacos da cidade. Nesse contexto, o periodo da festa representa
uma janela estratégica para os setores de comércio, servigos e turismo, esti-
mulando o consumo, gerando empregos temporarios e ampliando significa-
tivamente o volume de negdocios.

Com o intuito de compreender os impactos econdmicos e sociais gerados pela
festa, a Federacdo do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Rio Grande
do Norte (Fecomércio RN), por meio do seu braco de pesquisas, o Instituto
Fecomércio RN (IFC), realiza anualmente um levantamento técnico voltado
para o publico participante do evento. A pesquisa tem como objetivos centrais
tracar o perfil sociodemografico dos visitantes, mapear padrdes de consumo,
mensurar o volume de gastos e avaliar a percepcao geral sobre a experiéncia
no evento.

As informacdes obtidas sdo valiosas para orientar acdes estratégicas de
empreendedores, entidades comerciais, produtores culturais e gestores publi-
cos, fortalecendo a capacidade de planejamento e tomada de decisdes com
base em evidéncias. A continuidade e o aprimoramento dessas pesquisas
reforcam o compromisso da Fecomércio RN com a producao de conhecimento
aplicado, contribuindo diretamente para o desenvolvimento econoémico regio-
nal e para a valorizacdo da cultura potiguar.

Além de oferecer uma radiografia precisa sobre o comportamento do publico
e 0 potencial econdmico da Festa de Sant’Ana, a pesquisa também cumpre
um papel essencial na qualificacdo do debate publico sobre politicas cultu-
rais e de fomento ao turismo. Os dados coletados possibilitam uma visdo
integrada entre tradicdo, economia e gestdo, permitindo que a festa continue
crescendo de forma estruturada e sustentavel. Ao subsidiar iniciativas que
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valorizam a identidade cultural de Caico e fortalecem a cadeia produtiva
local, a Fecomércio RN reafirma seu compromisso com o desenvolvimento

territorial e com a promocdo de eventos que geram impacto positivo para
toda a regido do Serido.
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Aspectos técnicos

O Instituto Fecomércio RN (IFC) realizou, durante o més de julho de 2025,
uma pesquisa aplicada junto aos participantes da Festa de Sant’Ana de Caicd,
com o objetivo de tracar o perfil do publico, avaliar os impactos econémicos
e mensurar o nivel de satisfacdo com o evento. Ao todo, foram entrevistadas
600 pessoas, em diferentes dias e hordrios da programacao, buscando contem-
plar a diversidade de perfis de visitantes presentes ao longo da festividade.

A abordagem metodoldgica adotou o delineamento quantitativo, por meio da
aplicacdo presencial de questiondarios estruturados, conduzidos com técnica
face a face. O instrumento de coleta foi desenvolvido com base nos objetivos
da pesquisa e composto por perguntas fechadas, abertas e de multipla escolha,
permitindo ampla cobertura dos topicos avaliados. A amostragem foi definida
por critérios ndo probabilisticos de acessibilidade, porém com controle de
cotas por faixa etdria, género e local de residéncia, assegurando representa-
tividade e permitindo andlises segmentadas. A margem de erro estimada é
de aproximadamente 3 pontos percentuais, com nivel de confianca de 95%.

A coleta de dados foi realizada por uma equipe de entrevistadores treinados,
utilizando tablets equipados com software especializado em pesquisas. Todos
0s questionarios passaram por rigoroso processo de verificacdo, incluindo
validacgdes estatisticas, checagens logicas internas e auditorias por telefone
em uma amostra dos casos, com o intuito de garantir a integridade e a con-
fiabilidade dos dados.

A andlise estatistica foi conduzida com o apoio de ferramentas como Microsoft
Excel, com elaboracdo de tabelas, graficos e indicadores sintéticos. O relatério
final foi redigido no Microsoft Word, apresentando os resultados de forma
clara e objetiva, com os devidos destaques metodoldgicos e interpretacdes
técnicas. Cabe destacar que, em razao do uso de perguntas com multiplas
respostas e arredondamentos, algumas distribuicdes percentuais podem nao
totalizar exatamente 100%.

_ Perfil dos participantes da Festa de Sant’/Ana de Caicd 2025 6



Divisdo de Inovacao e Competitividade

Sintese dos resultados

Perfil dos participantes

A pesquisa realizada durante a edigdo de 2025 da Festa de Sant’/Ana em Caico
revelou um equilibrio expressivo na participacdo por sexo, com leve pre-
dominancia do publico feminino, que representou 51,5% dos entrevista-
dos, enquanto o publico masculino correspondeu a 48,5%. Esse dado rea-
firma a capacidade do evento em atrair um publico diverso, refor¢cando seu
apelo democratico e abrangente, capaz de mobilizar diferentes perfis de
participantes.

Ao longo do tempo, observa-se que o percentual de mulheres entrevistadas
em 2025 permanece em linha com a tendéncia registrada em 2024 (50,7%),
evidenciando uma recuperacdo consistente apds uma queda significativa
em 2023, quando o publico feminino representou apenas 35,5%. O retorno a
predominancia feminina nos ultimos dois anos aponta para uma retomada
do perfil tradicional do evento, semelhante ao observado em 2022, quando as
mulheres correspondiam a 47,2% dos participantes. Esses resultados refor-
cam a atratividade da Festa de Sant’Ana para o publico feminino, o que pode
ter implicacdes positivas para segmentos especificos do comércio e servigos,
como moda, beleza e gastronomia.

Género:

64,5%
47,2% 50,7%  51.5% 52,8% 493%  48,5%
. - . . . . .
Feminino Masculino
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A Festa de Sant’Ana manteve seu forte apelo entre os jovens e adultos jovens,
com destaque para a faixa etaria de 25 a 34 anos, que representou 33,3% do
total de participantes entrevistados. Logo em seguida, a faixa de 16 a 24 anos
também teve presenca significativa, alcancando 29,7%. Juntas, essas duas
faixas etarias somam 63% do publico, o que demonstra o vigor do evento
junto as novas geracgoes, contribuindo para sua renovacgao e permanéncia
como uma das festas mais tradicionais do estado.

Comparando com 0s anos anteriores, nota-se uma retomada do perfil mais
jovem de publico, especialmente se considerarmos a reducdo observada em
2023 e 2024. Em 2023, por exemplo, a soma das faixas até 34 anos era de
57,1%, enquanto em 2024 esse percentual caiu para 47,6%. Em contraste, 2025
recupera e até supera os patamares de 2022 (56,4%). Por outro lado, houve
uma leve diminuicdo da participacdo do publico com 45 anos ou mais, que
caiu de 22,9% em 2024 para 13,8% em 2025, comportamento semelhante ao
de 2022. Esses dados reforcam a atratividade da festa para um publico mais
jovem, fator que pode estimular a¢des voltadas ao entretenimento, inovacado
e consumo voltado a experiéncia.

Faixa etaria:

T 30,8%
| 0

De 16 a 24 anos 25,9%
I 22,4%
N 29,7%

I 25,6%
| 9

De 25 a 34 anos 31,2%
I 25,2%
I 33,3%

T 37,2%
| 9

De 35 a 44 anos 25,2%
I 29,5%
I 23,2%

N 6,4%
I 17,7%
I 22,9%
I 13,8%

45 anos ou mais
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A idade média dos participantes da Festa de Sant’Ana foi de 33,3 anos, o que
confirma a predominéncia de um publico mais jovem, como ja indicado na
distribuicdo por faixa etaria. Esse resultado reforca o perfil dindmico e atual
do evento, cuja programagao continua atraente para as novas geracoes, sem
perder o vinculo com as raizes culturais que caracterizam a festa.

Quando analisamos com 0s anos anteriores, observa-se que a idade média
registrada em 2025 é a mais baixa da série histdrica recente. Em 2024, por
exemplo, a média havia subido para 36,9 anos — a mais alta dos ultimos qua-
tro anos — o que indicava, a época, uma maior participacao de faixas etarias
mais maduras. Em 2023 (34,8 anos) e 2022 (35,0 anos), os valores estavam
mais proximos da média historica. O dado de 2025, portanto, sinaliza um
novo ciclo de renovacdo do publico da festa, refor¢cando sua capacidade de
se manter relevante entre os jovens e apontando oportunidades para agoes
voltadas ao consumo, lazer e engajamento desse publico.

Idade média, por ano:

—Ea | 2024 | 2025 pup
add add add add
35,0 34,8 36,9 33,3

A andlise da idade média por tipo de publico em 2025 revela uma leve dife-
renca entre os grupos: residentes apresentaram média de 32,7 anos, enquanto
visitantes e turistas registraram média de 33,7 anos. Esse dado mostra que
tanto o publico local quanto o externo mantém um perfil predominante-
mente jovem, o que reafirma o carater atrativo e intergeracional da Festa
de Sant’Ana.

Apesar da pequena variacgdo, o equilibrio entre as médias de idade indica que
a festa continua sendo um evento com forte apelo tanto para os moradores
de Caico quanto para os visitantes de outras regioes, o que é fundamental
para sua vitalidade econdmica e turistica. Esses numeros também contribuem
para o planejamento de estratégias que dialoguem com publicos de faixas
etarias semelhantes, mas com perfis de consumo potencialmente distintos,
sobretudo em agoes voltadas ao turismo, comércio e servicos locais.
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Idade média, por tipo de publico:

A 327 33,7

Residentes Visitantes/Turistas

O perfil educacional do publico da Festa de Sant’Ana em Caic6 demonstra
uma predominancia de pessoas com ensino médio completo, que represen-
tam 47,3% do total. Em seguida, destacam-se aqueles com ensino superior
ou mais, que somam 46,3%, enquanto os participantes com ensino funda-
mental correspondem a apenas 6,3%. Esse dado revela um publico com nivel
educacional relativamente elevado, o que pode refletir positivamente no
potencial de consumo e no interesse por programacdes culturais e estrutu-
radas durante o evento.

Em 2024, por exemplo, o percentual de pessoas com ensino superior havia
sido ainda maior (54,3%), mas a proporcao entre os diferentes niveis edu-
cacionais segue semelhante, com predominio dos ensinos médio e superior.
Aleve oscilacdo entre os anos reforca a constancia do perfil do publico, per-
mitindo aos organizadores manterem estratégias voltadas a consumidores
com maior nivel de instrucgdo, o que também contribui para a valorizacio da
festa como um espaco de integracdo cultural e valorizacdo regional.

Escolaridade:

47,3% 50,4% 46, s%

'

46 3%
42,2% 40,7% 38.6% :

12,4%
7,4% ° 71% 6,3%

Fundamental Médio Superior ou mais

A maior parte do publico da Festa de Sant’Ana em Caico declarou possuir renda
mensal familiar entre 2 e 5 salarios-minimos, representando 51,8% dos entre-
vistados. Em seguida, 26,7% afirmaram ter renda de até 1 saldrio-minimo, e
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11,5% indicaram receber entre 6 e 10 saldrios-minimos. Apenas 8,2% disseram
ter renda superior a 10 salarios-minimos, enquanto 1,8% ndo responderam.
Esse perfil aponta para uma concentracgdo significativa entre os segmentos
de renda baixa e média, o que reforca a importancia da festa como evento
acessivel e inclusivo, com potencial para movimentar diferentes faixas do
comércio local.

Houve uma manutenc¢do do padrao de distribuicdo de renda entre os partici-
pantes, com predominancia recorrente da faixa entre 2 e 5 salarios-minimos.
Em 2023, esse grupo representava 47,7%, namero bem proximo aos 44,7%
registrados em 2024. Ja a participacdo do publico com renda até 1 salario-
-minimo, que havia recuado em 2024, voltou a crescer em 2025, retomando
niveis proximos aos de 2022 e 2023. Esse comportamento revela que, apesar
de oscilagdes, a festa continua a atrair um publico diversificado em termos de
poder aquisitivo, o que deve ser considerado no planejamento de produtos,
servicos e atracoes.

Renda média mensal familiar, em saldrios-minimos:

I 20,8%
I 21,6%
I 18,9%
I 26,7%

A 47.8%
I 47,7%
I 44,7%
T 51,8%

I 14,4%
I 16,6%
I 17,8%
I 11,5%

N 9,6%
N 11,2%
I 12,5%
I 8,2%

. 7.4%

NR B 29%
I 5%
B 1.8%

Até 1 SM

Entre 2 e 5 SM

Entre 6 e 10 SM

Acima de 10 SM
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A renda mensal familiar média dos participantes da Festa de Sant’Ana foi
estimada em 3,8 salarios-minimos, indicando um leve recuo em relacao aos
anos anteriores. Esse valor reforca a predominancia de um publico com
poder aquisitivo intermedidrio, o que pode influenciar diretamente no tipo
de consumo realizado durante o evento, priorizando op¢des com melhor
relacdo custo-beneficio e acessibilidade.

Comparativamente, essa ¢ a menor média dos ultimos quatro anos, ficando
abaixo dos 4,0 salarios-minimos de 2022, dos 4,3 registrados em 2023 e dos 4,4
observados em 2024. A tendéncia de reducdo em 2025 pode estar associada
a fatores econdmicos mais amplos, como inflacdo, perda do poder de com-
pra ou mudancas no perfil sociodemografico dos participantes, com maior
participacdo de pessoas de renda mais baixa neste ano. Esse dado, aliado
a alta concentragao de publico na faixa de até 5 salarios minimos, reforca
a importancia de estratégias que tornem os produtos e servigos do evento
acessiveis a um publico mais amplo.

Renda média mensal familiar, em salarios-minimos, por ano:

—EXE EXE 2023 ooy
o o o o
4,0 4,3 4,4 3,8

A andlise da renda mensal familiar média por tipo de publico revelou que
0s visitantes e turistas apresentaram uma média de 4,3 salarios-minimos,
enquanto os residentes tiveram uma média menor, de 3,1 salarios-minimos.
Esse contraste evidencia que o publico externo possui, em geral, maior poder
aquisitivo, o que reforga a importancia da Festa de Sant’Ana como um evento
capaz de atrair turistas com maior capacidade de consumo, contribuindo
significativamente para a economia local.

A maior renda média dos visitantes pode incentivar o comércio e servigos
a diversificar suas ofertas, atendendo tanto as demandas do publico local
quanto as expectativas dos turistas, que podem buscar produtos e experi-
éncias diferenciadas durante o evento. Essa segmentacdo é estratégica para
maximizar o impacto econdmico da festa e fomentar o desenvolvimento do
turismo em Caico e regido.
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Renda média mensal familiar, em saldrios-minimos, por tipo de publico:

/‘\ 3,1 4,3

Residentes Visitantes/Turistas

A maioria dos participantes da Festa de Sant’Ana de Caic6 afirmou ter apro-
veitado o evento acompanhada de amigos (37,3%) ou de familiares (36,1%),
demonstrando que a celebracdo continua sendo, majoritariamente, uma
experiéncia coletiva e de convivio social. Em seguida, 21,8% relataram ter
participado com cénjuges ou namorados(as), reforcando o apelo romantico
da festividade para alguns publicos. Apenas 3,2% disseram ter ido sozinhos,
e 1,6% assinalaram “outros” tipos de companhia, o que confirma a predo-
minancia de relagdes interpessoais mais proximas como fator central na
vivéncia do evento.

Nota-se uma reaproximacao dos percentuais observados em 2023, especial-
mente quanto a presenca de amigos (37,3% em 2025 contra 38,2% em 2023),
apos uma queda registrada em 2024 (30,4%). A participacao com familiares,
que havia atingido o maior patamar em 2024 (44,4%), sofreu uma reducdo
em 2025, voltando a um patamar proximo ao de 2023. Ja a presenca com
conjuges ou namorados, que teve um leve recuo em 2024, retornou em 2025
ao mesmo nivel de dois anos antes. Esses dados indicam uma certa estabili-
dade nas formas de sociabilidade durante o evento, ainda que com variacoes
pontuais a cada edicdo.

Com quem passou a Festa de Sant’Ana de Caic6?

44,4%

38,2% 37,3% | 37,7%

36,1%

30,4%

21,8%

21% 48 99,

Amigos Familiares Conjuge/ Sozinho Outros
Namorados

5,2%
2,6% ~r 3,2%
[

— — 0,6% 1.2% 1,6%
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Origem

A composicdo do publico da Festa de Sant’/Ana em Caic6 mostrou uma predo-
minancia dos visitantes e turistas, que representaram 59,8% dos participantes,
enquanto os residentes corresponderam a 40,2%. Esse equilibrio reforca a
importancia do evento ndo apenas para a comunidade local, mas também
como um grande atrativo turistico regional, consolidando seu papel como
motor econdmico e cultural para Caicd e para o Rio Grande do Norte.

Observa-se uma estabilidade no perfil de publico, com os visitantes e turistas
mantendo uma presenca majoritaria consistente desde 2022, quando repre-
sentavam 54,2%, alcancando picos de 61,5% em 2024. A pequena variacgao
entre 2024 e 2025 sugere uma consolidacdo desse padréo, o que confirma a
capacidade da festa em atrair um publico externo significativo, fator essencial
para o fomento do turismo, da rede hoteleira e do comércio local, garantindo
impactos econdmicos positivos para o municipio.

Tipo de publico:

61,5% .
45,8%  46,3% 542%  53.7% b 59,8%
- 2P 38350  40,2%

Residentes Visitantes/Turistas

ErE ECE EZE EEE

O publico participante da Festa de Sant’Ana em Caico permaneceu fortemente
concentrado no estado do Rio Grande do Norte, que respondeu por 88,3%
dos participantes, reafirmando a importancia regional do evento. Outros
estados do Nordeste também estiveram presentes, ainda que em proporc¢oes
menores, com a Paraiba representando 6,3% e Pernambuco 2%. Participa-
¢Oes de outros estados e até mesmo do exterior foram residuais, refor¢ando
o cardater regional da festa, mas com um potencial crescente de atracdo para
publicos de fora do estado.
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Ao comparar com 0s anos anteriores, nota-se uma leve elevacdo na parti-
cipacdo dos residentes do Rio Grande do Norte, que foi de 83,2% em 2024 e
alcancou 88,3% em 2025, sinalizando um reforco da base local do publico. A
presenca dos visitantes da Paraiba e Pernambuco manteve-se relativamente
estavel, com pequenas oscilacdes. Essas variaces indicam uma consolidagdo
da festa como um importante evento cultural e turistico para o Nordeste,
com destaque para a forte participacdo regional que sustenta sua relevancia
social e economica.

Alguns estados de residéncia do publico participante::

88,3%

RN

6,3%

PB
2%

PE

j

Estados de residéncia do publico participante:

2022 | 203 | 2024 | 2025

RN 85,2% 87,4% 83,2% 88,3%
PB 7.2% 6,5% 6,8% 6,3%
PE 1% 1,8% 3,3% 2%
AL 0% 0,2% 0,3% 0,7%
Estrangeiro 0% 0,4% 0,1% 0,3%
ES 0% 0% 0,1% 0,3%
CE 1,2% 2,2% 2% 0,3%
DF 0,6% 0,2% 0,4% 0,3%
SP 2,2% 0,5% 1,7% 0,3%
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PR 0,2% 0% 0,1% 0,2%
PA 0,4% 0% 0% 0,2%
RJ 0,2% 0,2% 0% 0,2%
BA 0,4% 0,2% 0% 0,2%
PI 0,2% 0% 0,3% 0,2%
AM 0% 0% 0% 0,2%
RO 0,2% 0% 0,1% 0%
SE 0,2% 0% 0% 0%
RS 0% 0% 0,3% 0%
AP 0% 0,2% 0% 0%
GO 0,8% 0% 0,1% 0%
MA 0% 0% 0,3% 0%
MG 0% 0,4% 0,7% 0%

Os participantes da Festa de Sant’Ana em Caic6 concentraram-se principal-
mente na propria cidade, que representou 40,2% do publico total, demons-
trando a forte atracdo local do evento. Natal, segunda maior cidade do estado,
respondeu por 16,2% dos participantes, seguida por outras cidades impor-
tantes da regido como Jardim de Piranhas (4%), Mossoro (3,2%) e Jucurutu
(2,8%). A diversidade de cidades presentes revela a abrangéncia regional
do evento, com publico vindo de diferentes pontos do Rio Grande do Norte,
além de cidades de estados vizinhos.

Historicamente, observa-se uma estabilidade na representatividade de Caico,
que manteve uma participacao consistente, apesar de uma ligeira queda em
2024 para 38,5%, retornando a uma proporc¢ao proxima em 2025. Natal teve
uma reducdo em 2025, chegando a 16,2%, valor inferior ao pico de 21,4% em
2024, mas ainda significativo como polo gerador de publico. Cidades menores
como Jardim de Piranhas, Mossord e Jucurutu mantiveram ou ampliaram sua
presenca, o que reforca o carater regional e o potencial de atracao da festa
para publicos de diferentes localidades, fortalecendo o impacto econémico
e social do evento para a regido do Serid¢ e arredores.

Cidades de residéncia do publico participante:

022 | 20s3 | 2024 | 2025 |

Caico 45,8% 46,3% 38,5% 40,2%
Natal 19,2% 16,8% 21,4% 16,2%
Jardim de Piranhas 2,6% 3,2% 2,7% 4%
Mossoré 2,6% 1,1% 2,4% 3.2%
Jucurutu 1,8% 2,9% 2,4% 2,8%
Sdo José do Seridd 1,6% 1,1% 0,9% 2,5%
Jardim do Seridé 0,8% 2% 1,9% 2%
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Jodo Pessoa 1,4% 1,4% 1,1% 1,8%
Parelhas 0,6% 0,9% 1,3% 1,7%

Sao Fernando 0,8% 1,1% 1,1% 1,7%
Sdo Jodo do Sabugi 1% 1,.3% 1% 1.7%
Serra Negra do Norte 1,2% 0,9% 0,6% 1,7%
Acari 0,2% 0,5% 0,6% 1,2%
Recife 0,4% 0,9% 1,4% 1,2%

Cruzeta 0% 0% 0,1% 1%

Currais Novos 0,6% 1.1% 0,6% 1%
Belém do Brejo do Cruz 0,4% 0,2% 0% 0,8%
Parnamirim 0,8% 0,9% 0,7% 0,8%
Timbauba dos Batistas 0,8% 0,9% 1% 0,8%
Arapiraca 0% 0% 0% 0.7%
Assu 0,4% 0,2% 0,6% 0,7%
Brejo do Cruz 0,2% 0% 0,3% 0,7%
Patos 2% 0% 0,7% 0,7%
Petrolina 0,4% 0% 0,7% 0,7%
Catolé do Rocha 0,2% 0,2% 0,3% 0,5%
Ouro Branco 0,6% 0,9% 0.3% 0,5%
Patu 0% 0% 0% 0,5%
Sdo Bento 0,4% 0,5% 0,4% 0,5%
Sao Paulo 0,4% 0,5% 0,9% 0,5%
Sao Rafael 0% 0% 0,3% 0,5%
Campina Grande 1.2% 1.3% 1,.4% 0,3%
Pedro Avelino 0% 0% 0% 0,3%
Picui 0,2% 0,2% 0% 0,3%
Séao José do Brejo do Cruz 0% 0,9% 0% 0,3%
Sdo Mamede 0% 0% 0% 0,3%
Estrangeiro 0% 0% 0% 0.3%
Angicos 0,4% 0,2% 0,3% 0,2%
Aracati 0% 0% 0% 0,2%
Brasilia 0,4% 0,2% 0,4% 0,2%
Cachoeiro do Itapemirim 0% 0% 0% 0,2%
Cajazeiras 0% 0% 0,1% 0,2%
Caruaru 0% 0,4% 0,3% 0,2%
Castanhal 0,2% 0% 0% 0,2%
Ceara-Mirim 0% 0% 0,1% 0,2%
Curitiba 0,2% 0% 0% 0,2%
Extremoz 0% 0% 0% 0,2%
Gerlikol 0% 0% 0% 0,2%
Ipueira 0% 0,7% 0% 0,2%
Itaja 0% 0% 0,1% 0,2%
Jodo Camara 0% 0,4% 0% 0,2%
Jundiai 0% 0% 0% 0,2%
Lagoa Nova 0,4% 0,5% 0% 0.2%
Macaiba 0% 0,2% 0% 0,2%
Macau 0,2% 0% 0,1% 0,2%
Manaus 0% 0% 0% 0,2%
Monteiro 0% 0% 0% 0,2%
Pildes 0% 0% 0% 0,2%
Quixada 0% 0% 0% 0,2%
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Riachdo 0% 0% 0% 0,2%

Rio de Janeiro 0,2% 0% 0% 0,2%

Salvador 0% 0% 0% 0,2%

Santa Cruz 0,4% 0,5% 1,1% 0,2%

Santana do Matos 0% 0% 0% 0,2%

Tabira 0% 0% 0% 0,2%

Tangara 0% 0% 0% 0,2%

Taquatinga 0% 0% 0% 0.2%

Teresina 0,2% 0% 0,1% 0,2%

Varzea 0% 0,4% 0,6% 0,2%

Vera Cruz 0% 0% 0% 0,2%
Albuquerque 0% 0,2% 0% 0%
Afonso Bezerra 0% 0,2% 0% 0%
Almino Afonso 0% 0,2% 0% 0%
Anchieta 0% 0% 0,1% 0%
Apodi 0% 0,2% 0,1% 0%

Aracaju 0,2% 0% 0% 0%

Areia branca 0% 0% 0,4% 0%
Bauru 0,2% 0% 0% 0%

Belém 0,2% 0% 0% 0%

Belo Horizonte 0% 0,2% 0% 0%
Brejinho 0,2% 0,2% 0% 0%

Cabo de Santo Agostinho 0% 0% 0,4% 0%
Camaragibe 0% 0,2% 0% 0%
Campinas 0.2% 0% 0% 0%
Campo Grande 0,2% 0% 0,1% 0%
Canguaretama 0% 0% 0,1% 0%
Canindé 0% 0% 0,3% 0%
Caraguatatuba 0,2% 0% 0,1% 0%
Caraubas 0% 0% 0,1% 0%
Carnauba dos Dantas 0,6% 0,2% 0% 0%
Conselheiro Lafaiete 0% 0,2% 0% 0%
Coronel Ezequiel 0,4% 0% 0% 0%
Cuité 0,2% 0% 0% 0%

Diadema 0,2% 0% 0% 0%
Esperanca 0% 0% 0,1% 0%
Estrangeiro 0% 0% 0,1% 0%
Florania 0,2% 0% 0,9% 0%
Floriano 0% 0% 0,1% 0%
Fortaleza 0,6% 1,3% 0,9% 0%
Fortim 0% 0,2% 0% 0%

Frei Martinho 0% 0% 0,3% 0%
Garanhuns 0% 0% 0,1% 0%
Goiania 0,4% 0% 0% 0%
Goianinha 0% 0% 0,1% 0%
Goieré 0% 0% 0,1% 0%
Gramado 0% 0% 0,1% 0%
Guarabira 0% 0,2% 0,1% 0%
Guarulhos 0,2% 0% 0% 0%
Hortolandia 0% 0% 0,1% 0%
Itamaraju 0,2% 0% 0% 0%
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Ico 0% 0% 0,3% 0%

Ipanguacu 0,4% 0% 0% 0%

Itabaiana 0% 0% 0,1% 0%

Jacana 0% 0% 0,1% 0%

Jaguaribe 0,2% 0% 0,1% 0%

Jericé 0% 0% 0,1% 0%

Juazeiro 0% 0% 0,1% 0%

Juazeiro do Norte 0,4% 0,4% 0,1% 0%
Lajinha 0% 0% 0,4% 0%

Lucrécia 0% 0,2% 0% 0%

Luis Gomes 0% 0% 0,1% 0%

Macapa 0% 0,2% 0% 0%

Macaubas 0,2% 0% 0% 0%

Macei6 0% 0,2% 0,3% 0%

Maranguape 0% 0,2% 0% 0%
Messias Targino 0% 0,2% 0% 0%
Mogi Guagu 0% 0% 0,3% 0%
Mombaga 0% 0,2% 0% 0%

Monte Alegre 0% 0,2% 0% 0%
Montreal 0% 0,2% 0% 0%

Nisia Floresta 0% 0% 0,1% 0%

Niteroi 0% 0,2% 0% 0%

Nova Cruz 0% 0% 0,1% 0%

Olho D'adgua do Borges 0% 0,2% 0% 0%
Olinda 0% 0,2% 0% 0%

Palhano 0% 0% 0,1% 0%

Pau dos Ferros 0,2% 0% 0% 0%
Paulista 0,4% 0,4% 0,1% 0%

Pedro Velho 0% 0% 0,1% 0%

Pelotas 0% 0% 0,1% 0%

Penha 0% 0% 0,1% 0%

Pombal 0% 0,2% 0% 0%

Portalegre 0,2% 0% 0% 0%

Porto Velho 0,2% 0% 0,1% 0%

Pureza 0% 0,2% 0% 0%

Riachdo do Jacuipe 0% 0,2% 0% 0%
Rio Verde 0% 0% 0,1% 0%

Rui Barbosa 0% 0% 0,1% 0%

Saloa 0% 0% 0,1% 0%

Santa Cruz de Capibaribe 0% 0,2% 0,1% 0%
Santa Luzia 0% 0,4% 0,3% 0%

Santana do Serid6 0,2% 0,2% 0% 0%
Sao Bernardo do Campo 0,2% 0% 0% 0%
Sdo Gongalo do Amarante 0,2% 0,2% 0,1% 0%
Sdo José dos Campos 0,2% 0% 0% 0%
Sao Luis 0% 0% 0,1% 0%

Sao Paulo do Potengi 0% 0,2% 0% 0%
Serrinha 0% 0,2% 0% 0%

Sitio Novo 0% 0% 0,1% 0%

Sorocaba 0,4% 0% 0% 0%

Sousa 0,2% 0,4% 0,4% 0%
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Taguatinga 0,2% 0% 0% 0%

Taubaté 0% 0% 0,1% 0%

Tenente Laurentino Cruz 0% 0,2% 0% 0%
Tibau do Sul 0% 0% 0,1% 0%

Touros 0,2% 0% 0% 0%

Turvelandia 0,4% 0% 0% 0%

Uberlandia 0% 0% 0,3% 0%

Upanema 0% 0.2% 0% 0%

Urbano Santos 0% 0% 0,1% 0%

Frequéncia

O perfil de frequéncia dos participantes da Festa de Sant’Ana de Caic6 indica
que 20,3% estavam participando pela primeira vez, enquanto a maior par-
cela, 52,3%, ja tinha participado seis vezes ou mais. Um grupo consideravel,
de 27,3%, estava entre aqueles que participaram de duas a cinco edi¢des do
evento, mostrando um bom equilibrio entre visitantes recorrentes e novos
participantes, o que reforga a capacidade da festa de atrair tanto publico fiel
quanto novatos.

Percebe-se um aumento continuo no percentual de pessoas que estdo na faixa
de duas a cinco participagoes, que cresceu de 15,6% em 2022 para 27,3% em
2025, o0 que indica uma ampliacao do publico que esta se consolidando como
frequentador regular do evento. Ja a parcela de participantes que compa-
recem ha seis ou mais anos apresenta uma leve queda nos ultimos anos, de
67,4% em 2022 para 52,3% em 2025, sugerindo uma renovacao gradual do
publico, sem perder a base tradicional que mantém a festa viva e relevante.
Além disso, o aumento dos participantes de primeira viagem em 2025, com
20,3%, é um indicativo positivo da capacidade da festa em atrair novos visi-
tantes, assegurando a sua continuidade e expansao.

Quantas vezes ja participou da Festa de Sant’Ana de Caic6?

67,4%

52,3%

58,7% 60,4%
0,

Primeira vez Duas a cinco vezes Seis vezes ou mais
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Entre os participantes residentes, a maioria expressiva de 81,7% ja participou
da Festa de Sant’Ana de Caico seis vezes ou mais, demonstrando uma forte
ligacdo e tradicdo local com o evento. Apenas 2,9% dos residentes estavam
participando pela primeira vez, enquanto 15,4% afirmaram estar na faixa
de duas a cinco participagdes. Ja entre os visitantes e turistas, o perfil é bas-
tante diverso: 32% estavam participando pela primeira vez, enquanto 35,4%
tinham participado entre duas a cinco vezes, e 32,6% ja haviam frequentado
0 evento seis vezes ou mais. Esse equilibrio mostra que o evento atrai tanto
novos visitantes quanto aqueles que retornam.

Com esse perfil, fica evidente a diferenca natural entre os grupos: os resi-
dentes apresentam uma maior fidelidade ao evento, refletida no alto percen-
tual de participantes de longa data, reforcando a importancia da festa como
tradicdo local. Por outro lado, o publico visitante é mais renovado e dina-
mico, com uma parcela significativa de estreantes e visitantes que retornam
esporadicamente, o que indica a capacidade da Festa de Sant’Ana em atrair
e fidelizar turistas, ampliando seu alcance regional e potencial econémico.
Essa combinacdo fortalece o evento, equilibrando tradi¢do e renovacao.

Quantas vezes ja participou, por tipo de publico:

81,7%
32% 35,4% 32,6%
15,4%
2’9% -
Primeira vez Duas a cinco vezes Seis vezes ou mais

Visitantes/Turistas

Os residentes compareceram, em média, a 4,7 dias a Festa de Sant’Ana de
Caico, enquanto os visitantes e turistas participaram, em média, de 3,3 dias.
Esses numeros refletem o comprometimento maior dos moradores locais, que
aproveitam mais intensamente a programacao ao longo dos dias, enquanto os
turistas participam por periodos um pouco mais curtos, mas ainda relevantes.

A média de dias de participacdo dos residentes manteve-se relativamente
estavel, com pequenas variagoes: caiu de 5,6 dias em 2022 para 4,7 dias em
2025, indicando um padrdo consistente de envolvimento dos moradores
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com a festa. Ja os visitantes e turistas apresentaram uma leve reducdo na
média de dias, de 4,4 em 2022 para 3,3 em 2025, o que pode ser associado a
mudancas no perfil ou nas condic¢Ges da visita, sem, contudo, comprometer a
expressiva presenca e o impacto econdémico que eles geram no evento. Esses
dados reforcam a importancia do publico local e turistico, cada um com seu
papel essencial para o sucesso da festa.

Média de dias de participacdo, por tipo de publico:

—E— B B B

A56 | |&49 | |a50 ||aa7
Residentes Residentes Residentes Residentes
4,4 g 38 839 8 3.3
Visitantes/ Visitantes/ Visitantes/ Visitantes/
Turistas Turistas Turistas Turistas

Motivacao

A edigdo de 2025 da Festa de Sant’Ana de Caico apresentou uma mudanca sig-
nificativa no perfil de motivacdo dos visitantes, com destaque para o aumento
expressivo da valorizacdo das festas gratuitas e atra¢gdes musicais, apontadas
por 64,2% dos entrevistados — 0 maior percentual da série histdrica iniciada
em 2023. Esse crescimento demonstra o sucesso da programacao cultural e
musical do evento, que se consolidou como um dos principais atrativos para
quem escolhe vivenciar a festa.

Apesar de uma redugdo nas mencdes a “tradi¢do” e ao fato de ja conhece-
rem a festa (45%), o percentual ainda representa uma parcela significativa
dos visitantes, o que reforca a forca da memoria afetiva e da tradicdo local
como elementos importantes na decisao de participar do evento. Esse dado
também sugere a renovacado do publico, com a chegada de novos visitantes
que passam a conhecer o evento pelas atragdes mais recentes.

Outros motivos mencionados, como lazer e diversao (25,3%), além da pre-
senca de amigos e familiares (23,5%), continuam compondo o conjunto de
fatores que tornam a Festa de Sant’Ana uma experiéncia completa, que une
cultura, reencontros e entretenimento.
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Mesmo com percentuais menores, aspectos como propaganda/programacao,
organizacao/estrutura, decoracdo da cidade e religiosidade também seguem
sendo valorizados por parte dos participantes, demonstrando que o evento tem
um carater multifacetado e atende a diferentes interesses e perfis de publico.

IELEEEN Porque escolheu Caicé para passar a Festa de Sant’/Ana? \ Multiplas respostas \

2023 ] 2024 | 2025

Festas gratuitas/Atracdes musicais 42,5% 34% 64,2%
Ja conhecia/Tradicao 58,4% 63,2% 45%

Lazer/Animacao/Diversao 33,3% 21,8% 25,3%

Amigos e familiares 39,6% 36,3% 23,5%

Propaganda/Programagdo 14,6% 19,4% 14,5%
Organizacao/Estrutura 7% 7.4% 4,7%

Decoracdo da cidade 2,5% 2,6% 2,5%
Religiosidade 3,1% 3,1% 2,5%

Outros 5,2% 6,6% 5,2%

A anadlise dos canais de divulgacdo da Festa de Sant’Ana de Caic6 em 2025
revela a forga das redes sociais e da internet como principal meio de conhe-
cimento sobre o evento, sendo mencionadas por 64,5% dos participantes
— Indice praticamente igual ao registrado em 2023 (64,1%) e superior ao
observado em 2024 (55%). Esse desempenho reforca a importancia das midias
digitais para a promocao da festa, contribuindo para ampliar seu alcance.

A indicacdo por amigos e familiares também continua sendo um canal rele-
vante, com 26,2% das mencdes em 2025. Embora esse numero seja inferior
ao de 2024 (34,6%), ainda supera a marca registrada em 2023 (22,9%), eviden-
ciando a forca do boca a boca e da tradicdo familiar na divulgacdo do evento.

A reducdo no percentual de pessoas que ja conheciam a festa (12,7% em 2025)
pode indicar a renovacao do publico, com novos visitantes sendo atraidos
para Caico. Outros canais como “no local”, televisdo e radio mantém partici-
pacao modesta, mas estavel, sugerindo um papel complementar na comuni-
cacdo. A consisténcia dos dados reforca a importancia de uma estratégia de
divulgacdo integrada, com énfase digital, mas que também valorize o aspecto
humano e a reputacao ja consolidada da festa.

_ Perfil dos participantes da Festa de Sant’/Ana de Caic6 2025 23



Divisdo de Inovacao e Competitividade

IELEEEN Como tomou conhecimento da Festa de Sant’Ana de Caicé?\ Multiplas respostas \

Internet/Redes Sociais 64,1% 55% 64,5%
Amigos e familiares 22,9% 34,6% 26,2%
Ja conhecia 16,8% 16,1% 12,7%
No local 4,5% 6,7% 6%
Televisdo 1,4% 3% 2,8%
Radio 3,2% 3% 2,3%
Outros 1,3% 0,4% 0,5%

Locais visitados

A programacdo da Festa de Sant’Ana de Caico voltou a concentrar a presenca
do publico especialmente nos shows musicais, que atrairam impressionantes
91,2% dos participantes — reforcando o papel central das atra¢des artisticas
na movimentacao da festa. Outros espacos também marcaram presenca,
ainda que com menor intensidade, como a Feirinha/Artesanato (33,3%),
a Igreja/Missas (31%) e os Restaurantes/Bares (28%), revelando uma diver-
sidade de interesses entre os frequentadores. Ja o Comércio local (19,7%),
os Atrativos culturais (17,3%) e os Supermercados (12,5%) foram acessados
por parcelas mais restritas, o que pode sinalizar mudancas no perfil de con-
sumo e circulagdo durante o evento em 2025.

Os shows musicais, apesar de ja serem os principais pontos de interesse nos
anos de 2023 (82,3%) e 2024 (77,6%), cresceram de forma expressiva em 2025,
ultrapassando a marca dos 90% de participagdo. Por outro lado, alguns espa-
cos tradicionais da festa, como a Feirinha/Artesanato e as missas na Igreja
de Sant’Ana, tiveram queda de participacdo em 2025 (de 48,3% para 33,3%,
e de 43,6% para 31%, respectivamente, em relacdo ao ano anterior). Esses
recuos podem indicar uma tendéncia de maior foco nas atividades noturnas
e festivas, especialmente entre os mais jovens ou turistas, ou até mesmo
reflexos de uma programacdo mais enxuta ou de mudancas no formato
e localizacao desses espacos.
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Também chama atencio a queda de presenca nos restaurantes e bares, que
passaram de 45,6% em 2023 e 40,2% em 2024 para 28% em 2025, assim como
no comeércio local, que caiu de 35,9% para 19,7% no mesmo intervalo de
tempo. Esses dados podem refletir tanto altera¢gdes no comportamento de con-
sumo quanto fatores externos, como o tempo de permanéncia na cidade, loca-
lizagdo dos estabelecimentos, ou ainda o impacto de precos e infraestrutura.

Quais atrativos visitou durante os dias que participou | Multiplas respostas |
do evento?
2023 | 2024 ] 2025 |
Shows musicais 82,3% 77,6% 91,2%
Feirinha/Artesanato 40,4% 48,3% 33,3%
Igreja/Missas 41,8% 43,6% 31%
Restaurantes/Bares 45,6% 40,2% 28%
Comércio local 35,9% 31,6% 19,7%
Atrativos culturais 23,2% 25,6% 17,3%
Supermercados 19,6% 16,2% 12,5%
Outros 7,9% 3,1% 1%
Planejamento

A decisdo de participar da Festa de Sant’Ana de Caicd foi tomada predomi-
nantemente com até 15 dias de antecedéncia por 28,7% dos participantes,
mantendo-se praticamente estavel em relacdo ao ano anterior. Outros 15,5%
decidiram entre 15 dias e 1 més antes do evento, enquanto 11,8% tomaram
essa decisdo com 1 a 3 meses de antecedéncia. Um destaque para 34,8% dos
participantes que planejaram sua vinda com mais de 1 ano de antecedéncia,
evidenciando um publico fiel e planejador.

Quando comparados os dados com 0s anos anteriores, percebe-se que a
maioria dos participantes continua a decidir sua participacdo em prazos
curtos, até 15 dias, reforcando um comportamento de decisdo mais imediata
e espontanea, semelhante a 2023 e 2024. A parcela que planeja com longo
prazo (mais de 1 ano) teve uma leve reducdo em relagdo a 2024, mas ainda
permanece em patamar elevado, indicando que uma parte significativa do
publico mantém o evento como compromisso antecipado e regular. Essa
combinacdo de decisdes de curto e longo prazo demonstra a diversidade do
publico e a robustez da atragdo da festa.
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IELEEI Antecedéncia da decisdo de ir para o evento:

Até 15 dias 28,8% 27,4% 28,7%

De 15 até 1 més 16,4% 8,1% 15,5%
Entre 1 e 3 meses 14,8% 11,7% 11,8%
De 3 até 6 meses 4,9% 3,4% 4,8%
De 6 meses a 1 ano 7.7% 4,4% 4,3%
Acima de 1 ano 27,4% 45% 34,8%

Ao analisar a decisdo de participacdo na Festa de Sant’Ana de Caico por tipo
de publico, observa-se que 34% dos visitantes e turistas decidiram vir até 15
dias antes do evento, enquanto entre os residentes esse percentual foi menor,
com 20,7%. Na faixa de decisdo entre 15 dias e 1 més, os turistas também
lideram com 19,5%, em comparacdo a 9,5% dos moradores locais. Ainda,
22,3% dos visitantes planejaram sua participacdo com mais de um ano de
antecedéncia, percentual consideravelmente inferior ao dos residentes, que
atingiram 53,5% nesse mesmo periodo.

Esse comportamento revela que os visitantes e turistas tendem a tomar a
decisdo de comparecer ao evento de forma mais espontanea e em prazos mais
curtos, enquanto os residentes costumam planejar com bastante antecedén-
cia, refletindo seu vinculo e rotina com a festa. Essa dinamica, que apresenta
tanto o planejamento antecipado quanto a espontaneidade, é consistente
com as edi¢Oes anteriores do evento, destacando a diversidade de perfis do
publico e a capacidade da festa de atrair tanto visitantes ocasionais quanto
frequentadores regulares.

Antecedéncia da decisdo de ir para o evento, por tipo de publico:

53,5%
34%
20,7% 0, 22,3%
(] 0.5/ 19,5% 15,3%
e R R N
[ ] —
Até 15 dias De 15 dias Entre 1e3 De3até6 De 6 meses Acima de

até 1 més meses meses a1ano 1ano

Visitantes/Turistas
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O meio de transporte mais utilizado pelos participantes para chegar ao local
da Festa de Sant’Ana de Caico foi o carro proprio, representando 54,2% do
total. O transporte por taxi ou aplicativo apresentou um crescimento, atin-
gindo 14,8%, enquanto o deslocamento a pé correspondeu a 10,2%. O uso
de 6nibus ou van ficou em 9,3%, e a motocicleta, em 8,8%. Outros meios de
transporte somaram 2,7%.

Quando analisado ao longo dos anos, observa-se uma estabilidade no uso
do carro préprio, que manteve-se proximo dos 54%, o que confirma a prefe-
réncia por esse meio de transporte. O transporte por taxi ou aplicativo vem
em tendéncia crescente desde 2023, quando representava 10,6%, refletindo
a maior popularidade e acessibilidade dessas opc¢oes. Ja o deslocamento a pé
apresentou uma leve reducdo, seguindo o padrao dos ultimos anos, possivel-
mente devido a maior dispersdo dos participantes pelo entorno do evento.
O uso do transporte coletivo, como 6nibus e vans, se mantém em niveis
semelhantes, com uma pequena oscilagdo, e a motocicleta voltou a crescer
em 2025, indicando diversificacdo nas escolhas de mobilidade. Esses resul-
tados reforcam a semelhanca do perfil de deslocamento dos participantes ao
longo dos ultimos anos, apontando para uma mobilidade equilibrada entre
veiculos proprios e servicos de transporte alternativos.

Tabela 7

Meio de transporte utilizado:

Carro proprio 49,5% 54,6% 54,2%
Taxi/App 10,6% 13,4% 14,8%

A pé 16,9% 13,4% 10,2%
Onibus/Van 11% 8,4% 9,3%
Moto 8,5% 6,3% 8,8%

Outros 3,4% 4% 2,7%

Os dados sobre o meio de transporte utilizado na Festa de Sant’Ana de Caico
revelam um perfil bastante distinto entre residentes e visitantes/turistas.
Entre os visitantes e turistas, a predominancia absoluta é do carro proprio
(66,6%), o que indica maior deslocamento individual e autonomia para cir-
cular pela cidade. Ja entre os residentes, o carro proprio aparece em menor
proporgao (35,7%), com maior diversificagdo nos meios de transporte.

Para os moradores, além do carro proprio, destacam-se o uso de taxi ou
transporte por aplicativo (26,6%), o deslocamento a pé (16,2%) — o que pode
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refletir a proximidade das residéncias em relacdo ao evento — e a motocicleta
(17%), meio comum em cidades do interior. O transporte coletivo (6nibus/van)
tem participacdo muito baixa entre residentes (1,2%), mas representa 14,8%
entre visitantes, possivelmente associado a excursdes e grupos organizados.

Essa diferenca de comportamento sugere que a logistica de mobilidade do
evento deve considerar duas realidades: a necessidade de infraestrutura de
estacionamento e acesso viario para o publico de fora, e seguranca e orga-
nizagdo do fluxo local para os deslocamentos mais curtos e diversificados
dos moradores.

Meio de transporte utilizado, por tipo de publico:

66,6%
35,7%
26,6%
16,2% 14,8% 17%
7% 6,1% [) 3,3% 3,3% 2,2%
— | 2 [ ikl Sl
Carro Taxi/App A pé Onibus/van Moto Outros
proprio
Hospedagem

A maior parte dos visitantes e turistas que participam da Festa de Sant’Ana
optou por se hospedar na casa de parentes ou amigos, representando 48,5%
do publico dessa categoria. Esse dado reforca a forte rede de apoio social e
a integracdo da festa com as comunidades locais e regionais, o que favorece
a permanéncia e o acolhimento dos visitantes. Além disso, observou-se um
crescimento significativo da modalidade “bate e volta”, que corresponde
a 30,7%, evidenciando que muitos turistas aproveitam a proximidade e a
facilidade de deslocamento para participar do evento sem necessidade de
pernoite, o que indica a abrangéncia regional da festa.

Hotéis, pousadas e acomodac0des similares mantém sua relevancia, com
14,1% dos visitantes escolhendo esse tipo de hospedagem, um percentual
que se mostra estavel e até ligeiramente superior ao registrado em 2024,
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demonstrando a importancia do setor hoteleiro para o evento. A utilizacdo
de segundas residéncias também se mantém presente, embora em menor
escala (3,9%), assim como a op¢ao por casas alugadas, que apresentou uma
queda para 2,8%, possivelmente em fun¢do do aumento do “bate e volta”.

Percebe-se que a preferéncia pela hospedagem em casas de parentes ou ami-
gos, que atingiu 60,1% em 2024, reduziu-se em 2025, porém ainda mantém-se
como a principal forma de acomodacao. Esse ajuste pode estar relacionado ao
expressivo crescimento dos visitantes que fazem “bate e volta”, modalidade
que praticamente dobrou em relagdo a 2024 (14,5% para 30,7%), sinalizando
uma ampliacdo do alcance geografico da festa e maior acessibilidade para
participantes de cidades proximas.

A oscilagdo no uso de hotéis e pousadas, que foi mais baixa em 2024 (8,4%)
e retornou para 14,1% em 2025, mostra uma recuperagao ou maior atracdo
do publico por essas opgdes, o que pode ser positivo para o setor turistico
local, indicando potencial de crescimento para o segmento hoteleiro durante
0 evento.

(Para visitantes e turistas) Hospedagem utilizada:

2023 ] 2024 | 2025

Casa de parentes/amigos 52,3% 60,1% 48,5%
Bate e volta (ndo usou) 19,1% 14,5% 30,7%
Hotel/pousada e similares 13,5% 8,4% 14,1%
Segunda residéncia 0% 5,7% 3,9%
Casa alugada 9,5% 9,1% 2,8%

Outras 5,6% 2,3% 0%

Avaliacao

A divulgacdo da Festa de Sant’Ana foi avaliada positivamente por 93,5% do
publico (55,7% otimo + 37,8% bom), superando os indices do ano passado.
Apesar de ter se mantido no mesmo patamar de 2023 (93,5%), houve uma
importante recuperacdo em relacao a 2024 (90,6%), quando o percentual de
avaliagdo regular havia aumentado. Esse resultado demonstra eficacia nas
estratégias de comunicacao e marketing do evento em 2025, fortalecendo o
alcance e o engajamento com o publico, tanto local quanto visitante.
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Avaliacdo da divulgacdo do evento:

Otimo Regular Ruim Péssimo Nao sabe

m.sga% @357% ©s54% |®o% |®o4a%x |©o07%
m ©543% | ©36,3% | ©81% |®03% |®o01% | 09%
m 55,7% | ©37,8% | ©47% |©®07% |®o02% |© 1%

O transito e mobilidade, em 2025, apresentou um salto de qualidade percepti-
vel: 76,5% de avaliacdes positivas (30,7% otimo + 45,8% bom), o maior indice
da série. Comparado a 2024 (63,2%) e 2023 (66,5%), o ganho foi substancial,
refletindo melhorias concretas na logistica urbana e no planejamento da
mobilidade, que podem ter incluido alteragdes no transito, facilitacdo de
transporte por aplicativo ou ac¢des de orientacdo ao publico.

Avaliagdo do acesso, transito, transporte e mobilidade do evento:

Otimo Bom Regular Ruim Péssimo Nao sabe

m.zsz% ©41,3% | © 207% | ©®58% |De65% |©o05%
m ©207% | ©425% | @ 241% | D 6,8% |D53% |©07%
m 307% | ©45,8% | ©16% | @ 47% | 23% |© 05%

A estrutura do evento, com 92,7% de aprovacao em 2025 (44% 6timo + 48,7%
bom), houve um avanco significativo em relagdo a 2024 (88,9%) e uma leve
reducdo em relacdo ao pico de 2023 (91,2%). O resultado indica que a estru-
tura fisica do evento foi bem avaliada pelo publico, com destaque para a
reducdo das avaliacdes regulares e negativas. A consisténcia entre os anos
também evidencia que a organizagao tem mantido um padrao elevado de
qualidade nos ambientes da festa.
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Avaliagdo do espaco fisico e estrutura do evento:

Otimo Regular Ruim Péssimo Nao sabe

Bom
m 46,7% |©445% | ©7% | ®o07% |®o04a% |©07%
m 39,2% | ©49,7% | ©88% |®D1% |Do04% |© 09%
m a4% | 487% |©58% |208% |Dox |©o07%

O desempenho das atragdes musicais em 2025 foi notavel: 94,4% de aprovagdo
(59,2% otimo + 35,2% bom), superando os dois anos anteriores. Em especial,
o crescimento frente a 2024 (88%) demonstra que a curadoria artistica do
evento se alinhou mais fortemente as expectativas do publico. Esse resultado
reforca o papel da programacdo musical como elemento central da experi-
éncia da festa, contribuindo para atrair e fidelizar participantes.

cclipJy Avaliacdo das atracdes musicais do evento:

Otimo Bom Regular Ruim Péssimo Nao sabe

m 577% | ©355% |@2,9% |@®05% |®02% |© 3,2%
m 45,3% | ©427% | ©74% |@1,1% |Doe% |© 28%
m 59,2% | ©)35,2% | @ 4,3% |©®05% |®o02% |© 07%

Com 94,5% de avaliacdes positivas em 2025 (47,3% otimo + 47,2% bom), o
evento mantém um alto padrdo organizacional. Comparado a 2024 (88%) e
2023 (89,8%), observa-se uma melhora clara, especialmente na reducdo das
avalia¢des regulares e negativas, o que sugere aperfeicoamento dos processos
internos, atendimento ao publico e gestdo dos espacos. Essa evolucdo reforga
a profissionalizacdo da festa ao longo dos anos.

cIcliPil Avaliacdo da organizacdo do evento:

Otimo Bom Regular Ruim Péssimo Nao sabe

m 485% |©41,3% |©77% |®1,1% | ®os5% |© 0,9%
mm% |@4a7% |@©11% |®o04% |®ox |©o6%
m 47,3% a%x |®o07% |®o02% |©o07%
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Em 2025, 85,2% dos respondentes avaliaram positivamente os pontos de
alimentacao (33% otimo + 52,2% bom), um leve crescimento em relacdo a
2024 (84,5%) e praticamente estavel frente a 2023 (82%). Essa constancia
demonstra que os servicos alimentares tém mantido qualidade, variedade
e atendimento adequados as expectativas, o que € crucial em um evento de
grande fluxo de pessoas. Contudo, ainda ha espaco para inovacdo e aprimo-
ramento, especialmente na percepcdo de regularidade e no atendimento a
diversidade gastronomica.

Ccli¥>3 Avaliacdo dos locais de alimentacao do evento:

Otimo Bom Regular Ruim Péssimo Nao sabe

m 32,6% | ©49,4% | © 108% | ©09% |®02% | 6,1%
m ©31,9% | ©526% | @©11,3% | @D1% | Do7% |© 26%
m 33% | (©522% |©83% |@1% |®o03% |©5,2%

A seguranca da Festa de Sant’Ana em 2025 obteve 91% de avaliagdes positivas
(43,2% otimo + 47,8% bom), mantendo o alto patamar ja observado em 2024
(90,2%) e 2023 (87%). Este resultado aponta para a consolidacao da seguranca
como um dos pilares do evento, com impacto direto na satisfacdo e no sen-
timento de confianca do publico, especialmente de turistas.

gl Avaliacdo da seguranca do evento:

Otimo Bom Regular Ruim Péssimo Nao sabe

m 425% |©445% |©88% |@1,1% |®o02% |© 2,9%
m 205% | ©497% | ©68% |©®07% |®o04% |© 1,9%
m 43,2% | © 478% | ©6,2% |@1,2% | o5% |© 1,2%

A limpeza urbana teve uma leve melhora em 2025, alcancando 76,1% de
avaliac¢Oes positivas (25,3% 6timo + 50,8%), superando 2024 (74,2%) e 2023
(69,3%). Essa evolugao continua sugere acdes mais eficazes de limpeza e
manutencao dos espagos publicos durante o periodo da festa, o que influen-
cia diretamente na experiéncia dos visitantes e na imagem da cidade-sede.
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clrZe Avaliacdo da limpeza urbana do evento:

Otimo Regular Ruim Péssimo Nao sabe

Bom
m 243% @ 45% |©@225% | @ 4% | D 25% |© 1,6%
m 245% |2 49,7% | ©192% | @ 4% | ® 21% |© 0,4%
m 25,3% | ©50,8% | @ 18,2% | @ 2,3% | 25% |© 0,8%

Neste ano, apenas 40% avaliaram os precos como 6timos (7,5%) ou bons
(32,5%), abaixo da média geral dos outros quesitos, embora ligeiramente
superior a 2023 (32,6%) e proxima de 2024 (39,7%). As avaliacOes regulares
e negativas ainda somam uma parcela significativa (53,8%), o que evidencia
a sensacdo persistente de encarecimento dos produtos e servicos durante o
evento. A percepcao de precos abusivos pode comprometer a satisfacao geral,
especialmente entre turistas, e exige atencao por parte dos organizadores e
comerciantes.

Il Avaliacdo dos precos cobrados no evento:

Otimo Bom Regular Ruim Péssimo Nao sabe

m 6,3% |® 26,3% | (@ 43,8% | ® 12,6% 72% | © 3,8%
m ©88% |©309% |©385% | @ 11% |®D93% |© 1,6%
m 75% | ©325% |(©377% |2 108% | ©53% |© 6,2%

Aprovacao

A intencdo de retorno a Festa de Sant’Ana de Caico segue elevada, com 97,5%
do publico afirmando que pretende participar novamente do evento em
edicOes futuras. Apenas 0,2% declararam que ndo voltariam, enquanto 2,3%
demonstraram alguma incerteza, respondendo “talvez”.

A andlise histdrica mostra que esse indice de fidelizacdo tem se mantido con-
sistentemente alto, reforcando o forte vinculo afetivo e cultural do publico
com a festividade: em 2022, 96,8% disseram que voltariam; em 2023, o per-
centual subiu para 98%; e em 2024, alcangou o pico de 98,3%. Esses resulta-
dos evidenciam que a Festa de Sant’Ana mantém sua capacidade de atrair e
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fidelizar o publico ano apds ano, mesmo diante de eventuais varia¢des no
perfil dos participantes ou nas condi¢des do evento.

Pretende voltar para o Festa de Sant’Ana de Caic6?

96,8% 98% 98,3% 97,5%

IIII 1% 05% 0,1% 0,2% 22% 1,4% 1,6% 23%

Nao Talvez

A avaliacdo da Festa de Sant’Ana de Caic6 alcangou um de seus melhores
desempenhos historicos, com 73% dos entrevistados atribuindo nota maxima
(10) ao evento. Esse resultado evidencia uma percep¢ao extremamente posi-
tiva do publico em relacdo a experiéncia vivenciada na edicdo deste ano.
Além disso, 12,2% atribuiram nota 9 e 10,3% nota 8, o que amplia ainda mais
o grau de satisfacdo geral. Notas medianas (entre 5 e 7) somaram apenas
4,1%, e avaliagOes mais baixas (entre 2 e 4) foram praticamente inexistentes,
totalizando apenas 0,2% — reforcando que criticas negativas sdo pontuais e
ndo representam uma tendéncia relevante.

Na comparac¢do com 0s anos anteriores, observa-se uma variagdo nos per-
centuais de nota 10: em 2022, 48,6% deram a avaliacdo maxima, numero
que saltou para 67,6% em 2023, caiu para 56,3% em 2024 e voltou a subir
de forma expressiva em 2025. Esse crescimento pode estar relacionado a
melhorias na organizacdo, programacao ou infraestrutura do evento. Ao
mesmo tempo, a concentracao de notas elevadas (8, 9 e 10) se mantém como
um padrdao ao longo do periodo, confirmando o prestigio e a importancia da
festa no calendario cultural e religioso do estado.
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De 0 a 10, como avalia a Festa de Sant’Ana de Caic6?

“2022 | 2023 | 2024 | 2025 |

2 0% 0% 0,3% 0%
3 0% 0% 0,4% 0,2%
4 0% 0% 0,1% 0%
5 0,2% 1.3% 1% 0,5%
6 1,2% 0,5% 1,6% 0,3%
7 6,4% 2,2% 5% 3,3%
8 22% 15,2% 18,4% 10,3%
9 21% 13,2% 17% 12,2%
10 48,6% 67,6% 56,3% 73%
NS 0,6% 0% 0% 0,2%

A avaliacdo média da Festa de Sant’Ana de Caicé em 2025 atingiu 9,52, o maior
valor registrado nos ultimos quatro anos. Esse resultado reforca o alto grau de
satisfacdo do publico com o evento e confirma a percepcao positiva ja apon-
tada na andlise das notas individuais. Em comparacio com os anos anteriores,
observa-se um avanco significativo em relagdo a 2024, quando a média foi de
9,14, e também uma melhora em relacao a 2023 (9,41) e 2022 (9,09).

Essa trajetdria crescente indica que a festa vem se consolidando como uma
experiéncia cada vez mais bem avaliada pelos visitantes, possivelmente em
razdo de aprimoramentos constantes na organizacao, na estrutura do evento
e na diversidade das atracOes oferecidas. A consisténcia das médias acima de
9 ao longo dos anos também evidencia que a Festa de Sant’Ana mantém um
padrdo elevado de qualidade, sendo reconhecida como uma das celebragdes
mais relevantes e bem organizadas do Rio Grande do Norte.

Grafico 27

Nota média dada ao evento, por ano:
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A andlise da nota média atribuida a Festa de Sant’Ana de Caic6 por tipo
de publico revela um cendario bastante positivo e promissor para o evento.
Em 2025, os visitantes e turistas deram a maior avalia¢do da série, com
uma nota média de 9,62, destacando o forte apelo e a excelente experiéncia
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proporcionada pela festa a quem vem de fora. Esse reconhecimento é funda-
mental para fortalecer o turismo local, impulsionando a economia e elevando
0 prestigio da festa no cendrio regional.

Ao mesmo tempo, os residentes continuam demonstrando uma percepgao
muito positiva, atribuindo uma nota média de 9,37 em 2025. Apesar de peque-
nas variacOes ao longo dos anos, a avaliacdo dos moradores permanece em
niveis elevados, o que reforga o orgulho local e o valor cultural que a festa tem
para a comunidade que acompanha e participa diretamente da sua realizacao.

Esses dados indicam que a Festa de Sant’/Ana consegue unir, com exceléncia, o
apreco dos moradores e 0 encantamento dos visitantes, configurando-se como
um evento que fortalece a identidade regional e atrai turistas de forma cres-
cente, criando uma experiéncia memoravel para todos os publicos envolvidos.

Nota média, por tipo de publico:

—E2

2024

B —

#4903 | | 4942 | | 4908 | | 4937
Residentes Residentes Residentes Residentes
9,15 9,41 9,18 9,62
Visitantes/ Visitantes/ Visitantes/ Visitantes/
Turistas Turistas Turistas Turistas

Gastos

O gasto médio individual do publico que participou da Festa de Sant’Ana de
Caico alcangou os maiores patamares ja registrados na série histdrica tanto
entre os residentes quanto entre os turistas. Enquanto os moradores da cidade
gastaram, em média, R$ 368,22 durante o evento, 0s turistas apresentaram
um gasto médio de R$ 479,94, o que representa uma diferenca de R$ 111,72
a mais por visitante de fora. Esse dado reforca a importancia econdémica do
turismo para o evento, evidenciando o potencial dos visitantes em dinamizar
o comeércio local, especialmente nos setores de hospedagem, alimentacao,
transporte e entretenimento.

O gasto médio dos residentes teve um crescimento continuo desde 2022,
quando era de R$ 228,44, passando para R$ 340,96 em 2023 e R$ 367,04 em
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2024, até chegar ao valor atual de R$ 368,22. Embora o avanco entre 2024
e 2025 tenha sido discreto, o salto observado entre 2022 e 2023 foi bastante
expressivo, indicando uma mudanca de comportamento do publico local ou
o0 encarecimento dos produtos e servicos durante a festa.

Ja entre os turistas, o aumento foi ainda mais relevante: de R$ 320,74 em 2022
para R$ 348,00 em 2023, seguido por um salto para R$ 458,57 em 2024 e um
novo avango em 2025, atingindo R$ 479,94. A evolugdo acumulada entre 2022
e 2025 é de quase 50% no publico visitante, o que revela uma maior disposicao
de consumo por parte dos turistas e possivelmente um aumento no tempo de
permanéncia na cidade. Em todas as edi¢des analisadas, o turista apresentou
um gasto médio superior ao dos residentes, e a diferenca entre os dois perfis
se intensificou ao longo do tempo, apontando para um impacto econdémico
cada vez mais significativo do turismo na realiza¢do da Festa de Sant’Ana.

Gasto médio diario individual, por tipo de publico:

Residentes R$ zéw//c—

R$ 479,94
o) R$ 458,57 a

Turistas/ /0'
Visitantes R$ 320,74 R$ 348,0
- o— 40/0/

2022 2023 2024 2025

A anadlise da distribuicdo dos gastos por atividade ao longo das edi¢des da
Festa de Sant’Ana revela diferencas importantes no perfil de consumo entre
residentes e turistas, bem como mudanc¢as no comportamento de ambos os
publicos ao longo do tempo. Entre os residentes, os gastos se concentram
predominantemente em compras e alimentacgdo, que juntos representaram
mais de 75% das despesas em todas as edi¢des. Em 2025, por exemplo, os
gastos com compras somaram 44,9% do total e os com alimentacdo 32,7%,
mantendo uma estabilidade em relacdo a 2024, quando esses percentuais
foram de 45,3% e 29,8%, respectivamente. O segmento de diversdo, embora
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ainda relevante, teve reducdo ao longo do tempo, saindo de 23,1% em 2022
para 14,5% em 2025, o que pode indicar uma readequacao de prioridades
ou maior peso dos gastos com itens essenciais e utilitdrios durante o evento.
Transporte permanece relativamente estavel, com leve oscilagdo, enquanto
hospedagem ndo é considerada entre os residentes.

J& entre os turistas, a alimentacao também lidera os gastos, atingindo 34,3%
em 2025, apos uma queda em 2024 (27,4%) e um pico em 2023 (47,5%). O setor
de hospedagem, naturalmente mais relevante para esse publico, represen-
tou 10,7% dos gastos em 2025, valor inferior ao observado em 2024 (13,2%),
mas ainda acima dos anos anteriores. Os gastos com compras oscilaram ao
longo do tempo, crescendo de 20,9% em 2022 para 35,1% em 2024, antes de
recuar para 30% em 2025. Esse comportamento sugere que o visitante tem
ampliado sua participacao em atividades de consumo local, o que contribui
diretamente com o comércio da cidade, embora com variac¢des conforme o
perfil do publico de cada edi¢do. Assim, enquanto os residentes mantém um
padrdo de consumo mais concentrado em itens de uso imediato e duravel, o
turista apresenta um gasto mais diversificado, reforcando a importancia de
uma infraestrutura que atenda a diferentes demandas para maximizar os
beneficios econémicos do evento.

Distribuicdo dos gastos por segmento e tipo de publico:

2022 | 2023 2024 2025

Visitantes/

Visitantes/
Turistas

Visitantes/
Turistas

Visitantes/

Turistas Residentes

Residentes Residentes Residentes

Turistas

Hospedagem 0% 7.4% 0% 8,6% 0% 13,2% 0% 10,7%
Alimentagdo 32,9% 40,9% 32,1% 47,5% 29,8% 27,4% 32,7% 34,3%
Transporte 8,6% 10,7% 5% 5,9% 8,2% 11,1% 8% 10,5%
Diversao 23,1% 20% 14,8% 13,5% 16,6% 13,1% 14,5% 14,6%
Compras 35,4% 20,9% 48,1% 24,5% 45,3% 35,1% 44,9% 30%
Movimentacao

A edicdo de 2025 da Festa de Sant’Ana de Caic6 apresentou um crescimento
significativo em seu impacto econémico, movimentando um montante esti-
mado em R$ 145,6 milhdes, o que representa um salto de 34,3% em relacdo
a 2024. Ao todo, segundo a prefeitura de Caico, foram contabilizadas 345
mil pessoas durante o evento, das quais 206,3 mil eram visitantes de fora do
municipio, sendo responsaveis por uma movimentacao de aproximadamente
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R$ 96 milhdes — valor que representa quase dois tergos (66%) do total gerado
no periodo. Os residentes também apresentaram participacdo expressiva:
138,7 mil pessoas injetaram cerca de R$ 49,5 milh6es na economia local, mos-
trando o engajamento da populacdo com o evento.

Na comparacdo com o0s anos anteriores, o crescimento tem sido continuo e
consistente. Entre 2023 e 2024, o publico total passou de 228,9 mil para 264
mil pessoas, com uma movimentagdo que cresceu 37,4% (de R$ 78,9 milhdes
para R$ 108,4 milhdes). Ja entre 2024 e 2025, o avanco foi ainda mais expres-
sivo, tanto em publico total (+30,7%) quanto em movimentacdo financeira
(+34,3%). Esse ritmo de crescimento aponta para a consolidagao da festa
como um dos principais eventos culturais e econémicos do interior potiguar.

O publico visitante tem sido o maior vetor de crescimento ao longo dos
anos. De 2023 para 2025, o numero de pessoas de fora praticamente dobrou
(+67,8%), enquanto a movimentacao associada a esse grupo mais que dupli-
cou (+124,5%), passando de R$ 42,8 milhdes para R$ 96 milhdes. Ja entre
os moradores locais, a movimentac¢do econdmica cresceu 37,1% no mesmo
periodo, saindo de R$ 36,1 milhdes para R$ 49,5 milhdes, reflexo do aumento
de participacao local e de um maior poder de consumo durante o evento.
Esses dados reforcam o papel estratégico da Festa de Sant’Ana como vetor
de desenvolvimento econdmico regional, atraindo turistas, incentivando o
consumo e fortalecendo o comércio e os servigos do municipio.

Publico total participante*:

Residentes Visitantes/Turistas Total

i 105.981 122.919 228.900

i 101.640 162.360 264.000

il 138.690 206.310 345.000

*Publico informado pela Prefeitura de Caico.
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IEiEIl Estimativa de movimentacao econdmica do evento:

R$ 49.536.412,34
ﬁ $/o
Residentes R$ 36.135.179,47 R$ 36.186.767,2
o
a R$ 96.045.423,84
ruristas R$ 72.219.822,44 | __——0
Visitantes R$ 42.773%
- R$ 145.581.836,18
($ ] R$ 108.406.589,68  _—C
Total geral R$ 78.911.095,87 /—O/
2023 2024 2025
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