i FecomércioRN &
S CNK Sesc SenaC ‘

Sindicatos Empresariais | IFC e < =

4 ( PERFILDOS« "
/. PARTICIPANTESdo =

&y




, .
Fecomercio RN
CNKC Sesc Senac

Sindicatos Empresariais | Instituto Fecomércio

FEDERACAO DO COMERCIO DE BENS, SERVICOS
E TURISMO DO RIO GRANDE DO NORTE

Marcelo Fernandes de Queiroz
Presidente

Laumir Almeida Barréto
Diretor Executivo

DIVISAO DE INOVACAO E COMPETITIVIDADE
DA FECOMERCIO RN

Luciano Kleiber

Diretor

Livia Aires

Coordenadora de Inovag¢ao e Competitividade

Luiz. Henrique Martins
Analista de Negécios

Eriadne Teixeirado Nascimento
Designer grafico

INSTITUTO FECOMERCIO RN

Laumir Almeida-Barréto
Diretor Executivo

Tiago Chacon Fontoura
Estatistico

Nivaldo Gongalves
Maria do Socorro
Carlos Emanuel
Maria Wislene
Samuel Marques
Pesquisadores



SUMARIO

1. Introducao
2. Aspectos técnicos
3. sintese dos resultados
Perfil dos participantes
Origem
Frequéncia
Motivacao
Atividade e locais visitados
Avaliacdo
Gastos
Movimentacao
4. Anexos
)
0
f \
e
/ Y 4 ’
\ 3 | SO
! 4 PR
S L § * o
[ ] s
0 0.
| ) 2 o
‘o ¢ N Ay
% ’ o ®
o Q
\ > o

04

05

06

06
12
20
23
24
30
38
40

43




Diretoria de Inovacao e Competitividade

Introducao

O Mossoro Cidade Junina é uma das maiores e mais tradicionais celebracées
do calendario cultural do Rio Grande do Norte, reconhecida por sua capaci-
dade de atrair multiddes e movimentar significativamente a economia local.
Realizado ao longo do més de junho, o evento reune uma ampla programacao,
que inclui shows com artistas de projecdo nacional, festivais de quadrilhas
juninas, manifesta¢oes culturais e atividades distribuidas em diversos polos
da cidade. Essa diversidade torna a festa ndo apenas uma referéncia cultural,
mas também um vetor de estimulo ao turismo e ao comércio da regido.

Diante da relevancia do evento, a Federacdo do Comércio de Bens, Servigos
e Turismo do Rio Grande do Norte (Fecomércio RN), por meio do Instituto
Fecomércio RN (IFC), realiza anualmente uma pesquisa técnica para conhecer
o perfil dos participantes, avaliar o grau de satisfacdo com a festa e estimar
0 impacto econémico gerado. O levantamento é feito com base em entrevis-
tas aplicadas durante o periodo do evento, e serve como uma ferramenta
essencial para orientar estratégias tanto do setor empresarial quanto do
poder publico.

A pesquisa tem se mostrado um instrumento cada vez mais valorizado pelos
comerciantes, empresarios do setor de servicos, organizadores e gestores
publicos, justamente por oferecer dados confiaveis, atualizados e com alto
grau de representatividade. Ao possibilitar uma leitura detalhada do com-
portamento do publico, das preferéncias de consumo e da movimentagao
financeira, os dados coletados permitem identificar oportunidades, ajustar
estratégias e planejar a¢oes futuras com maior seguranca.

Com a divulgacdo dos resultados, a Fecomércio RN contribui ndo apenas para
o fortalecimento da atividade comercial durante os festejos, mas também
para a valorizacao da cultura popular e o aprimoramento da experiéncia do
evento. Trata-se de uma iniciativa que alia tradicdo e inteligéncia de mercado,
promovendo o desenvolvimento regional e incentivando o uso de dados como
base para decisGes mais eficientes e sustentaveis.

_ Perfil dos participantes do Mossoré Cidade Junina 2025 4



Diretoria de Inovacao e Competitividade

Aspectos técnicos

O Instituto Fecomércio RN (IFC) realizou, ao longo do més de junho, uma
pesquisa técnica e detalhada sobre o Mossoro Cidade Junina, com aplicagao
de entrevistas presenciais em diferentes datas do evento. Ao todo, foram ouvi-
dos 700 participantes, contemplando publicos com perfis e hdbitos diversos,
com o objetivo de mapear o comportamento, as motivacoes e a percepc¢ao
dos frequentadores da festa.

A metodologia adotada seguiu os principios da abordagem quantitativa, com
coleta de dados por meio de observacdo direta e aplicacdo de questiondrio
semiestruturado, adaptado aos objetivos da pesquisa. As entrevistas foram
realizadas de forma individualizada (face a face), permitindo levantar infor-
macdes com precisao e profundidade. A amostra foi desenhada para garantir
representatividade estatistica, resultando em uma margem de erro estimada
em aproximadamente 3 pontos percentuais, com um nivel de confianga de
95%. Isso significa que, caso a pesquisa fosse repetida 100 vezes, os resulta-
dos permaneceriam dentro desse intervalo de variacdo na grande maioria
das repetigdes.

Cabe destacar que alguns dados referentes a edi¢gdes anteriores da pesquisa
podem ter passado por revisdo metodoldgica, resultando em atualizagdes
pontuais nos resultados. Tais ajustes estatisticos e de padroniza¢do foram
aplicados com o objetivo de alinhar escalas, categorias e critérios de andlise,
assegurando maior consisténcia nas informacaoes.

A coleta de dados foi conduzida com o uso de tablets, o que possibilitou o
registro eletrénico das respostas e a georreferenciacdo das entrevistas. Os
pesquisadores envolvidos foram devidamente treinados e contaram com
experiéncia prévia nesse tipo de levantamento. Todos os questionarios pas-
saram por um rigoroso processo de verifica¢do e critica para assegurar a
consisténcia e a fidelidade das informacdes coletadas. Os dados foram tra-
tados estatisticamente, com graficos e tabelas elaborados no Microsoft Excel,
e o relatorio final estruturado no Microsoft Word.
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Diretoria de Inovacao e Competitividade

Sintese dos resultados

Perfil dos participantes

O publico do Mossoro Cidade Junina apresentou uma composicdo bastante
equilibrada entre os géneros, com uma leve predominancia do sexo mascu-
lino (51%), enquanto o publico feminino representou 49% dos participantes.
Esses dados indicam uma participacdo praticamente igualitaria entre homens
e mulheres no evento, reforcando o carater inclusivo e plural da festa, que
atrai publicos diversos e consolida-se como um dos principais eventos cul-
turais do estado.

Ao observar os dados dos anos anteriores, nota-se uma estabilidade no perfil
por sexo, com oscilagdes leves entre os percentuais. Em 2024, por exemplo,
os homens representavam 55,3% e as mulheres, 44,7%, propor¢oes simila-
res as observadas em 2023 (56,1% masculino e 43,9% feminino) e em 2022
(53,5% masculino e 46,5% feminino). O crescimento da presenca feminina em
2025 segue uma tendéncia positiva de maior participacdo das mulheres no
evento, refletindo tanto o ambiente seguro e acolhedor proporcionado pela
organizacdo quanto o fortalecimento da presenca feminina em espacos de
cultura e lazer. Esses resultados demonstram que o Mossoro Cidade Junina
mantém, ano apos ano, um perfil de publico diversificado e representativo.

Género:

53,5% 26,1% 55,3% 51%

0,

Feminino Masculino
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Diretoria de Inovacao e Competitividade

O Mossoro Cidade Junina continuou a atrair majoritariamente um publico
jovem, com destaque para a faixa etdria de 16 a 24 anos, que representou
32,7% dos participantes. Em seguida, aparecem os grupos de 25 a 34 anos
(26,7%) e de 35 a 44 anos (23,3%). A presenca de pessoas entre 45 e 65 anos
também foi significativa, alcancando 17,3% do total. Esses dados evidenciam
a diversidade etaria do publico e o apelo intergeracional do evento, que con-
segue atrair tanto os mais jovens quanto os adultos, consolidando-se como
uma festa para todas as idades.

Comparando com 0s anos anteriores, observa-se uma consisténcia no perfil
jovem predominante, com leve oscilacdo nas propor¢des. Em 2024, por exem-
plo, a faixa de 16 a 24 anos teve um pico de participacdo (35%), seguido por
31,7% na faixa de 25 a 34 anos. Ja em 2023 e 2022, embora os percentuais
tenham sido ligeiramente menores entre os mais jovens, o grupo de 25 a 34
anos liderava, com 33,5% e 36,5%, respectivamente. Um ponto positivo em
2025 foi 0 aumento da participacdo do publico entre 45 e 65 anos (17,3%), que
havia registrado 13,4% no ano anterior e 6,2% em 2022. Esse crescimento
reforca a percepgdo de que o evento vem se tornando cada vez mais atra-
tivo para diferentes geragdes, mantendo uma base solida entre os jovens ao
mesmo tempo em que amplia seu alcance junto ao publico adulto.

Faixa etaria:

I 21,4%

. 21,3%
T 35%
T 32,7%

N 36,5%
I 33,5%
A 31,7%
e 26,7%

De 16 a 24 anos

De 25 a 34 anos

De 35 a 44 anos

S 2%

. 13,4%
— 17,3%

De 45 a 65 anos 19,4%
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Diretoria de Inovacao e Competitividade

Em 2025, a idade média dos participantes do Mossord Cidade Junina foi de
33,1 anos, um dado que reforca o perfil jovem-adulto predominante no evento.
Essa média estd em linha com a diversidade etaria observada nas faixas de
idade e demonstra que o evento continua sendo atrativo principalmente
para um publico economicamente ativo, que movimenta o setor de comércio,
servigos e turismo durante o periodo da festa.

Ao comparar com 0s anos anteriores, percebe-se uma consisténcia nos resul-
tados, com variagdes dentro de uma faixa bastante proxima. Em 2024, a idade
média havia sido de 31,6 anos, enquanto em 2023 registrou um leve aumento,
chegando a 35,0 anos. Ja em 2022, o valor era de 32,6 anos. Essas pequenas
oscilacoes reforcam que, ao longo dos ultimos quatro anos, o Mossor¢ Cidade
Junina tem mantido um perfil etério estavel e equilibrado, com predominan-
cia de adultos jovens, o que contribui para a consolidacdo do evento como
uma opcao cultural e de lazer para diferentes geragoes.

Idade média anual:

—E— B B2 B

anf anh anf anh
32,6 35,0 31,6 33,1

A andlise da idade média por tipo de publico em 2025 revela uma diferenca
importante no perfil dos participantes do Mossoro Cidade Junina: os residen-
tes da cidade apresentaram idade média de 31,3 anos, enquanto visitantes
e turistas tinham, em média, 35,5 anos. Esse dado indica que o evento des-
perta o interesse de publicos distintos, sendo especialmente atrativo para um
publico mais jovem entre os moradores locais e, a0 mesmo tempo, para um
publico um pouco mais maduro entre os que se deslocam de outras cidades
ou estados para participar da festa.

Essa diferenca etdria é coerente com o comportamento esperado: enquanto
os residentes, por estarem mais proximos, tendem a frequentar o evento
com maior espontaneidade e em maior niamero entre os jovens, 0s Visi-
tantes e turistas — que muitas vezes vém com programacao antecipada e
permanecem por mais dias na cidade — se concentram em faixas etarias um
pouco mais elevadas, o que pode refletir maior poder aquisitivo e interesse
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Diretoria de Inovacao e Competitividade

também nos aspectos culturais, gastronémicos e turisticos da programacao.
Esse equilibrio entre publicos refor¢a a amplitude do alcance do Mossoré
Cidade Junina, consolidando o evento como uma experiéncia plural e aco-
lhedora para diferentes perfis.

Idade média por tipo de publico:

A 313 B 35,5

Residentes Visitantes/Turistas

O Mossoro Cidade Junina manteve um publico com nivel de escolaridade ele-
vado, sendo que 50,4% dos participantes possuiam ensino superior completo
ou pods-graduacdo, enquanto 42,7% tinham ensino médio e 6,9% possuiam
ensino fundamental. Esses dados demonstram que o evento atrai majorita-
riamente pessoas com maior escolarizacdo, o que se reflete em um publico
mais informado, com maior potencial de consumo e engajamento cultural.

Comparando com o0s anos anteriores, observa-se uma manutencdo da tendén-
cia de alto nivel educacional entre os participantes. Em 2024, o percentual de
pessoas com ensino superior foi praticamente o mesmo (50,3%), mantendo-se
acima da metade do publico. Em 2023, esse indicador chegou a 55,8%, 0 maior
da série, enquanto em 2022 era de 45,8%, ja indicando um publico qualificado.
Ja o ensino médio oscilou dentro de uma faixa estavel ao longo dos anos,
enquanto o percentual de pessoas com ensino fundamental, apesar de ter
aumentado levemente em 2025 (6,9%), continua representando uma pequena
parcela do total. Esses resultados reforcam que o Mossoro Cidade Junina segue
se consolidando como um evento que atrai um publico escolarizado e com
maior potencial de valorizacio da cultura e consumo de experiéncias.

Escolaridade:

48,4% 55,8% 50.3% 50.4%
7 40.8% 45:6% 42,7% 45,8% . ,
58% 34% 4,1% 69% I . l l l I I
[ ey
Fundamental Médio Superior ou mais
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O perfil de renda dos participantes do Mossord Cidade Junina continuou
demonstrando ampla diversidade socioecondmica, com destaque para a
faixa entre 2 e 5 salarios-minimos, que representou 46,1% do publico. A par-
ticipacdo de pessoas com renda entre 6 e 10 salarios-minimos também teve
crescimento, atingindo 21%, enquanto 14,4% dos entrevistados declararam
renda familiar superior a 10 salarios-minimos. Ja os que possuem renda de
até 1 salario-minimo representaram 15,7% do total, mantendo uma presenca
relevante entre os publicos de menor poder aquisitivo. Esses dados indicam
que o evento é acessivel e atrativo para diferentes faixas de renda, fortale-
cendo seu papel como um espac¢o democratico e inclusivo.

Ao longo dos ultimos anos, observa-se consisténcia nos padroes de renda, com
variacdes pontuais. Em 2024, por exemplo, o percentual de participantes com
renda de até 1 salario-minimo foi um pouco mais alto (22,3%), enquanto as
faixas de 6 a 10 e mais de 10 saldrios-minimos somaram 23,8%, proporc¢ao
semelhante a registrada em 2025 (35,4% somados). Ja em 2023, houve uma
participacdo mais expressiva de pessoas com renda mais elevada (20,3% entre
6 e 10 SM e 14,1% acima de 10 SM), o que demonstra o continuo interesse
de publicos com maior poder de consumo. Desde 2022, o grupo com renda
entre 2 e 5 saldrios-minimos vem sendo o mais representativo, reafirmando o
carater popular e ao mesmo tempo economicamente significativo do evento,
que movimenta diversos segmentos do comércio e do turismo local.

Renda mensal familiar:

Até 1 SM 16,3% 10,2% 22,3% 15,7%

Entre 2 e 5 SM 50,9% 53,2% 50,4% 46,1%
Entre6e 10 SM 14,5% 20,3% 16,4% 21%

Mais de 10 SM 7.4% 14,1% 7.4% 14,4%
N&o Respondeu 10,9% 2,1% 3,4% 2,7%

A renda média familiar dos participantes do Mossoro Cidade Junina foi de 4,9
salarios-minimos, evidenciando a presenca de um publico com bom poder de
compra, o que favorece diretamente os setores de comércio, turismo e servi-
cos da cidade durante o periodo do evento. Esse resultado reforca o carater
economicamente relevante do publico que frequenta a festa, contribuindo
de forma significativa para a movimentagao financeira local.

_ Perfil dos participantes do Mossoré Cidade Junina 2025 10
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Ao comparar com 0s anos anteriores, observa-se uma manutenc¢do da média
em patamar elevado, especialmente em relacdo a 2023, quando foi registrada
a maior renda média da série (5,0 SM). Em 2024, houve uma leve queda
para 4,0 SM, mas o valor voltou a crescer em 2025, mantendo-se proximo
ao registrado dois anos antes. Ja em 2022, a média era de 3,8 SM, o menor
valor da série recente. Essa trajetoria mostra que, embora haja pequenas
oscilagdes naturais de ano a ano, o Mossoro Cidade Junina continua atraindo
um publico com capacidade de consumo consolidada, o que contribui para
o fortalecimento da economia local e regional.

Renda média mensal familiar, em salarios-minimos:

- B
o
3,8

o
5,0

5]
4,0

2025 oy
o
4,9

Em 2025, os dados revelam uma diferenca significativa na renda média fami-
liar entre os residentes e os visitantes/turistas que participaram do Mossoré
Cidade Junina. Enquanto os moradores de Mossoré apresentaram renda
média de 4,4 salarios-minimos, os visitantes e turistas atingiram uma média
superior, de 5,6 salarios-minimos. Esse contraste destaca o potencial econé-
mico do publico que se desloca até a cidade para prestigiar o evento, refle-
tindo ndo apenas maior poder aquisitivo, mas também maior disposicdo para
o consumo de bens e servi¢os durante a permanéncia na cidade.

Esse cendrio reforca a importancia estratégica do Mossor6 Cidade Junina
como impulsionador do turismo regional, atraindo publicos com perfil de
consumo elevado e que contribuem de forma expressiva para setores como
hotelaria, alimentacdo, transporte, comércio e lazer. Ao mesmo tempo, a
presenca de um publico residente com renda média relevante demonstra
que o evento continua sendo valorizado pela populacdo local, combinando
acesso democratico com forte impacto econoémico.

Renda média mensal familiar, por tipo de publico:

A 4,4 5,6

Residentes Visitantes/Turistas
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Diretoria de Inovacao e Competitividade

Nos dois ultimos anos, a Mossoro Cidade Junina manteve seu perfil como um
evento majoritariamente coletivo, com destaque para a presenca de amigos
como principais companhias durante a festa. Em 2024, 49,1% dos participan-
tes afirmaram ter ido acompanhados de amigos, nimero que se manteve
elevado em 2025, com 47,7%, evidenciando o apelo da festa como espaco de
confraternizacdo entre pares.

A presenca com familiares continuou em tendéncia de leve queda, represen-
tando 34,6% em 2024 e 32% em 2025. Ainda que relevante, esse dado mostra
uma preferéncia crescente pela vivéncia da festa em circulos de amizade,
especialmente entre o publico jovem.

J& a participacdo com conjuges ou namorados(as) se manteve estavel, com
27,3% em 2024 e 27% em 2025, indicando que o evento também preserva seu
apelo romantico e atrativo para casais.

Por fim, houve reducdo da participacdo individual, que caiu de 4,9% para 3,7%,
e da opc¢ao “outros”, que oscilou discretamente de 1,6% para 2,1%, demons-
trando que o evento continua a ser aproveitado majoritariamente em grupos
mais consolidados.

Esses dados consolidam a imagem da Mossoré Cidade Junina como uma festa
vivida preferencialmente em companhia de amigos, com espago também
para casais e grupos familiares, e menor adesdo de quem participa sozinho.

Com quem passou o Mossoré Cidade Junina?

2022 2023 2024 2025

[ Multiplas respostas }

Amigos 31,5% 39,8% 49,1% 47,7%

Familiares 47,7% 38,2% 34,6% 32%
Cojunge/Namorado (a) 0% 27,1% 27.3% 27%
Sozinho (a) 10,2% 8% 4,9% 3.7%

Outros 10,6% 2,9% 1,6% 2,1%

Origem

O Mossoro Cidade Junina contou com uma maior presenca de residentes,
que representaram 55,7% do publico total, enquanto visitantes e turistas
corresponderam a 44,3%. Esse resultado mostra o fortalecimento do envol-
vimento da populagdo local com o evento, refletindo ndo apenas o orgulho
cultural dos mossoroenses, mas também a consolidacdo da festa como parte
do calendario da cidade, com forte adesdo da comunidade.

_ Perfil dos participantes do Mossoré Cidade Junina 2025 12
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Ao longo dos ultimos anos, o perfil do publico tem se mantido bastante equi-
librado, com pequenas variagdes entre residentes e turistas. Em 2024, por
exemplo, a diferenca era minima (50,7% de residentes contra 49,3% de visi-
tantes), padrdo semelhante ao observado em 2023 (50,8% e 49,2%, respectiva-
mente). Em 2022, os turistas ainda eram maioria (54%), mas desde entdo vem
ocorrendo uma progressiva valorizacdo local do evento, o que contribui para
seu fortalecimento como simbolo de identidade cultural da cidade. Mesmo
com o aumento do publico residente, a participagdo expressiva de visitantes
confirma o papel estratégico do evento como atracgdo turistica regional, res-
ponsavel por movimentar a economia local em diversas frentes.

Tipo de publico:

55,7% 54%

50,8% 50,7% 49,2% 49,3%

Residentes Visitantes/Turistas

46% 44,3%

O Mossoro Cidade Junina seguiu com forte presenca de publico do Rio Grande
do Norte, que representou 83,9% dos participantes. Esse dado reafirma o
protagonismo do evento no calendario cultural potiguar, sendo amplamente
prestigiado por moradores de Mossoro e de outros municipios do estado.
Mesmo com esse predominio local, o evento também atraiu publico de outros
estados, especialmente do Ceara (8,6%), seguido da Paraiba (2,4%) e de Per-
nambuco (1,1%), demonstrando seu alcance regional e sua importancia como
destino turistico no periodo junino.

Percebe-se uma trajetdria de crescimento na participacao de potiguares, que
aumentou de 66,7% em 2022 para mais de 80% nas duas ultimas edicdes
(84,4% em 2024 e 83,9% em 2025). Essa tendéncia positiva pode estar rela-
cionada a ampliacdo da divulgacao local, ao fortalecimento da identidade
cultural do evento e a facilidade de acesso para o publico interno. Ao mesmo
tempo, mesmo com a leve reducdo na presenca de visitantes de outros estados

_ Perfil dos participantes do Mossoré Cidade Junina 2025 13
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em relacdo a 2022 e 2023, os dados de 2025 confirmam que o Mossoro Cidade
Junina mantém sua atratividade interestadual, com destaque para os vizi-
nhos nordestinos. Essa composi¢do revela um equilibrio estratégico entre
o fortalecimento do publico local e a capacidade do evento de continuar se
projetando como referéncia regional no ciclo junino brasileiro.

Alguns estados de residéncia:

8,6% 83,9%

RN

CE

2,4%
Seh

PB

1,1%

PE

Estados de residéncia do publico participante:

2022 2023 2024 | 2025 |

RN 66,7% 72,5% 84,4% 83,9%
CE 19% 19,3% 7.7% 8,6%
PB 4% 1,8% 3,6% 2,4%
PE 5,2% 0,9% 0,7% 1.1%
SP 1,4% 0,9% 0,6% 0,9%
AL 0,9% 0% 0% 0,7%
BA 0,1% 1,1% 0,6% 0,6%
PI 0,1% 0,2% 0% 0,6%
SC 0,3% 0,3% 0% 0,3%
RJ 0,6% 0,6% 0,7% 0,3%
MG 0% 0,5% 0% 0,3%
PR 0,1% 0,3% 0% 0,3%
AM 0% 0,2% 0% 0,1%
TO 0% 0% 0,1% 0%
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RO 0% 0,2% 0% 0%
DF 0,1% 0,3% 0% 0%
ES 0,1% 0,2% 0% 0%
RS 0,1% 0% 0,4% 0%
GO 0,6% 0% 0,1% 0%
SE 0,1% 0,2% 0,1% 0%
MA 0,3% 0,2% 0% 0%
Estrangeiro 0% 0,5% 0,6% 0%
AP 0% 0% 0,1% 0%
PA 0,1% 0,2% 0,1% 0%

O Mossoro Cidade Junina tem sua principal base de publico na prépria cidade
de Mossoro, que respondeu por 55,7% dos participantes, reforcando o forte
envolvimento local com o evento. A cidade de Natal manteve uma participagdo
relevante, representando 10,1% do publico, seguida por Fortaleza, com 5,9%,
que aparece como a principal cidade fora do Rio Grande do Norte a contribuir
com publico para a festa. Essas cidades refletem ndo apenas a proximidade
geografica, mas também a importancia do Mossoro Cidade Junina como um
polo cultural e turistico regional.

Analisando a série historica, observa-se um aumento consistente da partici-
pacado dos mossoroenses desde 2022, quando representavam 46%, até 2025,
com um crescimento que destaca o fortalecimento do vinculo da comuni-
dade local com o evento. Ja Natal apresentou ligeira redugdo em 2025, apos
oscilar entre 12% e 13% nos anos anteriores, mantendo-se ainda como um
publico expressivo. Fortaleza, que teve um pico em 2023 (16,7%), registrou
queda em 2024 e 2025, mas permanece uma fonte importante de visitantes.
Outros municipios potiguares como Assu, Apodi e Areia Branca mantiveram
presenca constante, evidenciando a abrangéncia regional da festa.

Esses dados reafirmam que o Mossoro Cidade Junina é uma festa que atrai
principalmente moradores locais e da regido, com um publico cativo e cres-
cente, a0 mesmo tempo em que mantém sua capacidade de atrair visitantes
de outras cidades e estados vizinhos. Essa combinacao fortalece o evento
como um importante motor cultural e econémico para Mossord e para o Rio
Grande do Norte como um todo.
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Cidades de origem dos participantes:

2022 2023 2024 | 2025 |

Mossord 46% 50,8% 50,7% 55,7%

Natal 11,1% 12,4% 12,6% 10,1%

Fortaleza 6,7% 16,7% 3% 5,9%

Apodi 1% 0,3% 2% 1,9%

Areia branca 0,6% 0,9% 2% 1,4%

Assu 0,1% 0,2% 2,9% 1,3%

Caraubas 0,1% 0% 0,1% 1,3%
Campina Grande 1,4% 0,2% 1.1% 1%
Governador Dix Sept Rosado 0,6% 0,2% 0,4% 1%

Felipe Guerra 0,1% 0% 0,9% 0,9%

Jodo Pessoa 0,6% 0,9% 0,6% 0,9%

Pau dos Ferros 0,7% 0,5% 1% 0,7%

Recife 4,7% 0,5% 0,4% 0,7%

Sdo Paulo 0,6% 0,2% 0,1% 0,7%

Barauna 0,6% 1,4% 0,6% 0,6%

Maceid 0,9% 0% 0% 0,6%

Parnamirim 0,3% 0,8% 0,4% 0,6%

Pendéncias 0% 0% 0,3% 0,6%

Teresina 0% 0% 0% 0,6%

Caico 0% 0,2% 0,6% 0,4%

Macau 0,1% 0,2% 0,1% 0,4%

Porto do Mangue 0% 0,2% 0% 0,4%

Salvador 0,1% 0,6% 0,1% 0,4%

Severiano Melo 0% 0% 0,3% 0,4%

Tibau 1,3% 0,2% 0,6% 0,4%

Alexandria 0,1% 0% 0% 0,3%

Almino Afonso 0,1% 0,2% 0,3% 0,3%

Alto do Rodrigues 0,3% 0% 0,1% 0,3%

Aquiraz 0% 0% 0% 0,3%

Aracati 0,3% 0,6% 0,4% 0,3%

Grossos 0,3% 0% 0,3% 0,3%

Jaguaribara 0% 0% 0% 0,3%

Limoeiro do norte 1,7% 0% 1% 0,3%

Lucrécia 0% 0% 0% 0,3%

Macaiba 0% 0,2% 0,3% 0,3%

Palhano 0% 0% 0% 0,3%

Petrolina 0% 0,2% 0% 0,3%

Riacho de Santana 0% 0% 0% 0,3%

Rio de Janeiro 0,4% 0,5% 0,7% 0,3%

Russas 1,6% 0,3% 0,4% 0,3%

Sao Vicente 0% 0% 0% 0,3%

Serra do Mel 0,1% 0,2% 0,1% 0,3%

Tabuleiro do Norte 0,1% 0,2% 0% 0,3%

Amontada 0% 0% 0% 0,1%

Arez 0% 0% 0% 0,1%

Belém 0,1% 0% 0,1% 0,1%

Belo Horizonte 0% 0,2% 0% 0,1%

Boa Vista 0% 0% 0% 0,1%

Carnaubais 0% 0% 0,1% 0,1%

Cascavel 0% 0% 0,0% 0,1%

Catolé do Rocha 0,1% 0% 0,4% 0,1%
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Ceara-Mirim 0,4% 0,6% 0,6% 0,1%
Corupa 0% 0% 0% 0,1%
Curitiba 0% 0,3% 0% 0,1%
Feira de Santana 0% 0% 0% 0,1%
Ilmo Marinho 0% 0% 0% 0,1%
Ipanguacu 0% 0,2% 0,3% 0,1%
Itau 0,3% 0,3% 0% 0,1%
Jaragua do Sul 0% 0% 0% 0,1%
Jodo Camara 0,4% 0% 0,3% 0,1%
Jucurutu 0% 0% 0,3% 0,1%
Lagoa de Velho 0% 0% 0% 0,1%
Macapi 0% 0% 0% 0,1%
Maisa 0% 0% 0% 0,1%
Manaus 0% 0,2% 0% 0,1%
Maris 0% 0% 0% 0,1%
Messias Targino 0% 0% 0,1% 0,1%
Monte Alegre 0% 0% 0% 0,1%
Montes Claros 0% 0% 0% 0,1%
Morada Nova 0% 0,2% 0,1% 0,1%
Niteroi 0% 0% 0% 0,1%
Olinda 0% 0,2% 0% 0,1%
Pablona 0% 0% 0% 0,1%
Palmeira dos Indios 0% 0% 0% 0,1%
Paracati 0% 0% 0% 0,1%
Pentecostes 0% 0% 0% 0,1%
Ribeirdo Preto 0% 0,2% 0% 0,1%
Sdo Bento 0,1% 0% 0% 0,1%
Sao Francisco 0% 0% 0% 0,1%
Sédo Francisco do Oeste 0% 0% 0% 0,1%
Sdo Gongalo do Amarante 0,7% 0,2% 0,3% 0,1%
Sdo Paulo do Potengi 0,0% 0% 0,1% 0,1%
Sado Tomé 0,0% 0% 0% 0,1%
Umarizal 0,3% 0,6% 0,6% 0,1%
Upanema 0,3% 0,2% 0% 0,1%
Acarati 0,1% 0% 0% 0%
Acari 0% 0,2% 0,1% 0%
Alto Santo 0% 0% 0,3% 0%
Alvorada 0% 0% 0,1% 0%
Anépolis 0% 0% 0,1% 0%
Angicos 0% 0% 0,1% 0%
Aracaju 0% 0,2% 0,1% 0%
Beberibe 0,4% 0% 0% 0%
Belém do Brejo do Cruz 0% 0,2% 0% 0%
Birigui 0,3% 0% 0% 0%
Blumenau 0,4% 0% 0% 0%
Bodo 0% 0% 0,1% 0%
Braganca 0% 0,2% 0% 0%
Brasilia 0,1% 0,3% 0,1% 0%
Brejo dos Santos 0,1% 0% 0,4% 0%
Cabo de Santo Agostinho 0,3% 0% 0% 0%
Cafelandia 0,1% 0% 0% 0%
Caicara do Norte 0% 0,2% 0% 0%
Cajazeiras 0,1% 0% 0% 0%
Camaragibe 0,1% 0% 0% 0%
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Campinas 0,1% 0,2% 0% 0%
Campo grande 0% 0% 0,3% 0%
Canindé 0% 0% 0,1% 0%
Carmépolis 0,1% 0% 0% 0%
Carnauba dos Dantas 0% 0% 0,1% 0%
Catu 0% 0% 0,1% 0%

Caucaia 0% 0,3% 0,1% 0%
Cumirim 0,3% 0% 0% 0%
Currais Novos 0,1% 0% 0% 0%
Ereré 0,1% 0% 0,1% 0%
Estrangeiro 0% 0,2% 0,3% 0%
Fernanddpolis 0,1% 0% 0,0% 0%
Florania 0,1% 0% 0,1% 0%

Fortim 0% 0,2% 0% 0%
Frutuoso Gomes 0% 0% 0,3% 0%
Goiania 0,6% 0% 0,1% 0%
Guamaré 0% 0,2% 0,3% 0%

Ibiara 0% 0% 0,1% 0%

Icapuf 0,1% 0,2% 0,9% 0%

Ico 1,1% 0% 0% 0%

Igarassu 0,1% 0% 0% 0%

Iguatu 0,1% 0% 0% 0%

Ilhéus 0% 0% 0,1% 0%

Iracema 0,3% 0% 0% 0%

Itaja 0,1% 0% 0,1% 0%

Itapecuru 0,1% 0% 0% 0%
Itapipoca 0,1% 0% 0,1% 0%
Jaboatdo dos Guararapes 0,6% 0,2% 0% 0%
Jacarau 0% 0% 0,1% 0%
Jacobina 0% 0% 0,1% 0%
Jaguaretama 1,1% 0% 0% 0%
Jaguaruana 0,1% 0,5% 0,3% 0%
Jandaira 0% 0% 0,1% 0%

Jardim do seridd 0% 0,2% 0,1% 0%
Jerico 0% 0,3% 0% 0%

Jodo Dias 0% 0% 0,1% 0%
Joinville 0% 0,2% 0% 0%

José da Penha 0% 0,2% 0% 0%
Juazeiro do Norte 0,1% 0% 0% 0%
Jundiai 0% 0,2% 0% 0%

Lauro de Freitas 0% 0,2% 0% 0%
Limoeiro 0% 0,2% 0% 0%
Luxemburgo 0% 0% 0,1% 0%
Macapa 0% 0% 0,1% 0%

Major Sales 0,1% 0% 0% 0%
Maracanau 0,4% 0% 0% 0%
Maranguape 0,1% 0,2% 0% 0%
Martins 0% 0,2% 0,1% 0%
Mataraca 0% 0,2% 0% 0%
Mateiros 0% 0% 0,1% 0%
Maxaranguape 0% 0% 0,1% 0%
Milagres 0,1% 0% 0% 0%
Morrinhos 0,1% 0% 0% 0%

Nova Cruz 0,0% 0,2% 0,1% 0%
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Olho D'Agua do Borges 0,1% 0% 0% 0%
Outras 0,3% 0% 0% 0%

Parau 0% 0,2% 0% 0%

Parelhas 0% 0% 0,1% 0%

Parnaiba 0,1% 0% 0% 0%

Patos 0% 0% 0,1% 0%

Patu 0,3% 0% 0,3% 0%

Paulista 0% 0% 0,3% 0%

Pedro Velho 0,1% 0% 0% 0%

Picos 0% 0,2% 0% 0%

Pindoretama 0,1% 0% 0% 0%

Pombal 0,1% 0% 0% 0%

Porto 0% 0,2% 0% 0%

Porto Alegre 0% 0% 0,3% 0%
Quixada 0% 0% 0,1% 0%

Quixeré 1% 0% 0,4% 0%

Rafael Fernandes 0% 0% 0,4% 0%
Rafael Godeiro 0% 0% 0,1% 0%
Resende 0,1% 0% 0% 0%

Riachuelo 0% 0,2% 0,1% 0%

Santa Cruz 0,1% 0,2% 0% 0%

Santana do Matos 0% 0,0% 0,1% 0%
Santos 0% 0,0% 0,1% 0%

Sdo Bernardo 0,1% 0,0% 0% 0%

Séo Francisco do Sul 0% 0,2% 0% 0%
Sao Jodo do Rio do Peixe 0% 0,0% 0,1% 0%
S&o José do Rio Preto 0,1% 0,0% 0% 0%
Sédo Luis 0,1% 0,2% 0% 0%

Sao Mateus 0% 0,2% 0% 0%

Sdo Miguel do Gostoso 0% 0,2% 0% 0%
Sdo Sebastido do Paraiso 0% 0,2% 0% 0%
Sobral 0,1% 0,3% 0% 0%

Solonépole 0,1% 0,0% 0,1% 0%
Sorocaba 0,0% 0,3% 0% 0%

Sousa 0,7% 0,0% 0,4% 0%

Tabuleiro Grande 0% 0,0% 0,1% 0%
Tacaratu 0% 0,0% 0,1% 0%

Tarragona 0% 0,2% 0% 0%

Tenente Ananias 0% 0,0% 0,6% 0%
Tenente Laurentino 0% 0,0% 0,1% 0%
Tibau do Sul 0% 0,0% 0,3% 0%

Triunfo Potiguar 0% 0,2% 0% 0%
Uberlandia 0% 0,2% 0% 0%

Umirim 1,3% 0,0% 0% 0%

Vérzea 0% 0,2% 0% 0%

Vila Velha 0,1% 0,0% 0% 0%

Vilhena 0% 0,2% 0% 0%

Vitéria da Conquista 0% 0,3% 0% 0%
Volta Redonda 0% 0,2% 0% 0%
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Frequéncia

O Mossor6 Cidade Junina demonstrou forte fidelizacdo do publico, com 42,3%
dos participantes afirmando ja ter participado seis ou mais vezes do evento,
indicando uma base solida de frequentadores assiduos. Além disso, 40,4%
declararam ter participado entre duas e cinco vezes, reforcando o carater
de retorno e interesse constante pela festa. Apenas 17,3% dos entrevistados
estavam participando pela primeira vez, o que demonstra que, apesar do
evento continuar atraindo novos publicos, ha uma predominéncia de visi-
tantes que conhecem e valorizam a tradicdo da festa.

Essa tendéncia positiva de fidelizacdo fica ainda mais evidente ao comparar
com 0s anos anteriores. Em 2022, o percentual de participantes que esta-
vam pela primeira vez no evento era significativamente maior, chegando
a 31,9%, enquanto em 2025 esse numero caiu para menos da metade, indi-
cando crescimento da base fiel. O grupo que participou entre duas e cinco
vezes cresceu ao longo dos anos, passando de 23,1% em 2022 para 40,4% em
2025.J4 os frequentadores de longa data, com seis ou mais participagdes, que
representavam 45% em 2022, tiveram uma leve queda em 2023 e 2024, mas
retomaram crescimento em 2025, chegando a 42,3%. Esses dados indicam
que o Mossor¢ Cidade Junina mantém um publico cativo e entusiasta, com
boa renovacdo, o que contribui para a sustentabilidade e o fortalecimento
continuo do evento.

Quantas vezes ja participou do Mossoré Cidade Junina?

45%

42,3%

40% 40,4% .
35,6% 33 49

31,9% 30,4% 26.6% 33,9%
e 23,1%
l = .

Primeira vez Duas a cinco vezes Seis vezes ou mais

Entre os moradores da cidade, a maioria é composta por frequentadores
assiduos, com 60,3% declarando ter participado seis ou mais vezes, enquanto
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apenas 4,9% estao participando pela primeira vez. Esse dado evidencia o forte
vinculo dos mossoroenses com o evento, que se consolidou ao longo dos anos
como uma tradicdo cultural importante e incorporada ao cotidiano local.

Ja entre os visitantes e turistas, o cendrio é diferente e mais marcado pela
novidade e pelo interesse em conhecer a festa. Cerca de 32,9% deles esta-
vam participando pela primeira vez, e 47,4% declararam ter participado
entre duas e cinco vezes, mostrando uma boa parcela de publico em pro-
cesso de consolidacgdo e retorno. Apenas 19,7% dos visitantes afirmaram ter
participado seis ou mais vezes, o que reforca a ideia de que o evento atrai
constantemente novos turistas e visitantes que vao se familiarizando com a
programacao ao longo do tempo. Essa diversidade na frequéncia demonstra
a capacidade do Mossoro Cidade Junina de manter uma base fiel entre os
residentes enquanto amplia seu alcance e renovacdo junto ao publico externo.

CcilCAkl Nuamero de vezes que participou, entre os visitantes e turistas:

60,3%
47,4%
32,9% 34,9%
19,7%
I
Primeira vez Duas a quatro vezes Seis vezes ou mais

Visitantes/Turistas

Os participantes do Mossoro Cidade Junina participaram, em média, de 5,9
dias do evento, o que demonstra um elevado grau de envolvimento e interesse
pela programacao ao longo do periodo. Esse numero indica que o publico
aproveita intensamente as diversas atragoes e atividades oferecidas, contri-
buindo para uma movimentacdo prolongada da economia local, especial-
mente nos setores de comércio, alimentacdo e turismo.

A média de dias de participacdo aumentou significativamente desde 2022,
quando era de 3,9 dias. Em 2023, esse valor subiu para 4,2 dias, e atingiu seu
pico em 2024, com 6,3 dias, mantendo-se proximo desse patamar em 2025.
Essa evolucdo reforca a crescente atratividade do evento e a qualidade da
programacdo, que consegue manter o publico engajado por mais tempo,
refletindo em maior impacto econdémico e social para Mossoro.
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Média de dias que participou dos festejos, por ano:

- IEa EXE | 2025 S
= = = =
3,9 4,2 6,3 5,9

A média de dias que os participantes do Mossor¢ Cidade Junina estiveram
presentes variou significativamente entre residentes e visitantes/turistas.
Os residentes participaram, em média, de 7,2 dias do evento, demonstrando
forte envolvimento e continuidade no acompanhamento das atividades ao
longo de todo o periodo. Ja os visitantes e turistas permaneceram, em média,
4,3 dias, um numero menor, porém expressivo, considerando a condi¢do de
deslocamento e tempo disponivel para a viagem.

Ao observar a evoluc¢ao histdrica, percebe-se que tanto residentes quanto
visitantes aumentaram o tempo médio de participacdo ao longo dos anos.
Para os residentes, a média subiu de 5,3 dias em 2022 para 7,2 dias em 2025,
revelando um crescimento no engajamento e na frequéncia do publico local.
Entre os visitantes, o crescimento foi mais moderado, passando de 2,8 dias em
2022 para 4,3 dias em 2025, o que indica maior interesse e aproveitamento do
evento também entre quem vem de fora. Esses dados reforcam a capacidade
do Mossord Cidade Junina de consolidar seu publico interno e, ao mesmo
tempo, atrair turistas por periodos cada vez mais longos, fortalecendo o
impacto econdmico e cultural da festa.

Média de dias que participou dos festejos, por tipo de publico:

A53 B28

ﬂ Residentes Visitantes/Turistas

A58 §27

Residentes Visitantes/Turistas

A2  §44

Residentes Visitantes/Turistas
028 A 72 § 43
Residentes Visitantes/Turistas
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Motivacao

O principal motivo para participacdo no Mossord Cidade Junina foi a oferta
de festas gratuitas e atragdes musicais, que atrairam 49,3% dos entrevistados,
reafirmando o papel central da programacao cultural na atracéo do publico.
Em seguida, a tradi¢do e o conhecimento prévio do evento também se des-
tacaram, com 31,6% mencionando esses fatores como razao para participar,
demonstrando a consolidacdo do Mossoro Cidade Junina como uma festa
enraizada na cultura local. Outros motivos relevantes incluiram o interesse
por lazer e animacao (18,3%) e a influéncia de amigos e familiares (14,3%),
o que reforga o carater social e comunitdrio da festa.

Uma manutencao da importancia das festas gratuitas e atracdes musicais, que,
embora tenham caido em relacdo a 2024 (58%), continuam sendo o principal
fator motivador. A tradigdo manteve-se relativamente estavel, oscilando leve-
mente para cima desde 2024. O papel da propaganda e programacao apre-
sentou estabilidade, com cerca de 19% em 2025, similar a 2024, embora tenha
caido em relacdo a 2023. Ja o lazer e animacdo ganharam mais relevancia,
subindo de 1,5% em 2023 para 18,3% em 2025, demonstrando um aumento
na valorizacdo de experiéncias de entretenimento. A influéncia de amigos
e familiares teve uma pequena queda, mas permanece como importante
fator social. Os demais motivos, como organizacdo, decoracdo da cidade e
redes sociais, mantiveram-se em niveis semelhantes e modestos, refletindo
que o evento continua focado em sua esséncia cultural e festiva, que cativa
0 publico principalmente pela tradi¢do e programacdo musical.

Porque escolheu participar do Mossoré Cidade Junina? | Multiplas respostas |

2023 2024 2025

Festas gratuitas/Atra¢des musicais 36,4% 58% 49,3%
Ja conhecia/Tradicdo 33,3% 28,7% 31,6%
Propaganda/Programacdo 27,2% 19% 19,3%
Lazer/alegria/animacao 1,5% 17,1% 18,3%
Amigos e familiares 17,6% 20,7% 14,3%
Organizacao/Estrutura 6,4% 10,6% 7.7%
Decoracdo da cidade 2,3% 4,4% 3%
Internet/Redes Sociais 2,3% 2,7% 2,4%
Trabalho 3,1% 1,6% 2,4%
Preco/Gasto 0,8% 1,1% 0,1%
Outros 6,6% 4,9% 1,9%
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Em 2025, os atrativos mais visitados do Mossord Cidade Junina foram, mais
uma vez, a Estacdo das Artes, frequentada por 80,7% dos participantes, e a
Cidadela, com 47,3% de visitacdo. Esses dados confirmam a consolidacdo
desses espacos como os grandes polos de atracdo do evento, reunindo shows,
gastronomia, arte e convivéncia. Outros destaques incluem o Boca da Noite
(46,9%) e o Pingo da Mei Dia (41,7%), que também mantiveram alta adesdo
do publico, reforcando o sucesso das atracdes que ocorrem ao ar livre e em
formato de celebracdo popular.

Nota-se que o0 uso da internet e redes sociais para divulgacdo tem se mantido
muito forte, com um leve recuo em 2025 em relacdo ao pico de 70,1% em
2024, mas ainda assim dominando amplamente a comunicac¢do do evento.
A participagdo de amigos e familiares manteve-se estavel, em torno de 18%,
assim como o percentual de pessoas que ja conheciam a programacao, que
retornou a patamares proximos a 2023 apos uma queda em 2024. Os meios
tradicionais, como televisdo, radio e divulgacao no local, tiveram representa-
tividade menor e estavel ao longo dos anos, indicando uma preferéncia clara
do publico pelas midias digitais e relacdes interpessoais para se informar
sobre o Mossor6 Cidade Junina.

IEETA Como tomou conhecimento do Mossoré Cidade Junina? | Multiplas respostas |

2023 2024 2025

Internet/Redes Sociais 61,2% 70,1% 67,9%
Amigos e familiares 19,6% 17,9% 17.9%
Ja conhecia 16,2% 13,7% 16,1%
Televisdo 8,7% 7.1% 5,7%
No local 4,9% 2,9% 2,6%
Radio 1,8% 1,4% 1,6%
Outros 2,3% 2,3% 1%

Atividades e locais visitados

Em 2025, os atrativos mais visitados do Mossord Cidade Junina foram, mais
uma vez, a Estacdo das Artes, frequentada por 80,7% dos participantes, e a
Cidadela, com 47,3% de visitacdo. Esses dados confirmam a consolidacdo
desses espacos como os grandes polos de atracdo do evento, reunindo shows,
gastronomia, arte e convivéncia. Outros destaques incluem o Boca da Noite
(46,9%) e o Pingo da Mei’Dia (41,7%), que também mantiveram alta adesdo
do publico, reforcando o sucesso das atracdes que ocorrem ao ar livre e em
formato de celebracdo popular.
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Ao comparar com 0s anos anteriores, observa-se estabilidade no topo do
ranking, com a Estacdo das Artes mantendo praticamente o mesmo patamar
de 2024 (80,9%) e muito acima de 2023 (68,3%). A Cidadela, que havia tido
uma leve queda em 2024, voltou a crescer em 2025, superando inclusive os
dados de 2023. O Boca da Noite, que havia tido crescimento expressivo em
2024, manteve-se alto em 2025, demonstrando consolida¢do do atrativo. Ja a
participacdo no espetaculo Chuva de Bala no Pais de Mossoro, embora tenha
tido queda em 2024, mostrou leve recuperacdo em 2025, subindo para 27,7%,
ainda distante do patamar de 2023 (48,3%), mas sinalizando continuidade
do interesse.

Quais atrativos visitou durante os dias que participou | Multiplas respostas |
do evento?
Estacdo das Artes 68,3% 80,9% 80,7%
Cidadela 42,8% 38,1% 47,3%
Boca da Noite 26,6% 50,6% 46,9%
Pingo da Mei Dia 32,3% 40,4% 41,7%
Chuva de Bala no Pais de Mossoré 48,3% 26% 27,7%
Polo Arraia do Povo/Parque de Exposicdes 15% 11,7% 18,3%
Arena das Quadrilhas Juninas 30,9% 21,4% 16,9%
Polo Poeta Antbnio Francisco/Memorial da Resisténcia 14,2% 16,4% 10,3%
Festival de quadrilhas juninas 26% 7.1% 10%
Igreja Sdo Jodo e cultura popular 7.8% 7.9% 8,3%
Circo do Forré 10,4% 7.3% 4,6%
Outros 2,1% 1,1% 0,9%

Os participantes do Mossoré Cidade Junina marcaram presenca majorita-
riamente em bares e restaurantes, com 58,4% das respostas, mostrando a
forte movimentacao do setor de alimentacdo durante os dias do evento. Em
seguida, destacam-se os shoppings (38,9%), o comércio em geral (36,6%) e
os supermercados (26,6%) , indicando que o publico aproveita sua estadia
na cidade para realizar compras e consumir servicos diversos, estimulando
a economia local em multiplos segmentos.

Comparando com 0s anos anteriores, observa-se uma recuperacio importante
da frequéncia nos bares e restaurantes, que haviam registrado queda em 2024
(47,4%), voltando a um patamar semelhante ao de 2023 (59%). O comércio em
geral também apresentou crescimento gradual, mantendo uma trajetdria de
alta desde 2023. O movimento em supermercados, apesar de um leve recuo
em relacdo a 2024, permaneceu superior a 2023, refletindo continuidade no
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padrao de consumo local. Ja a presenca em hotéis e pousadas teve queda
constante nos ultimos anos, o que pode estar relacionado ao crescimento
da participacdo de residentes ou de hospedagens alternativas, como casas
de amigos ou aluguel por aplicativos. A visita a atrativos culturais, igrejas
e museus se manteve estavel em patamares mais baixos, reforcando que
o perfil do publico segue mais voltado ao lazer, entretenimento e consumo.
Esses dados reafirmam a importancia econémica do Mossoro Cidade Junina
para o comércio e os servicos da cidade, com destaque especial para o setor
de alimentagao.

Em quais atividades se fez presente no Mossoré Cidade | Muitiplas respostas |

Junina?
2024 | 2025

Bares/Restaurantes 59% 47,4% 58,4%
Shopping 32,3% 44% 38,9%
Comércio em geral 32,4% 34,4% 36,6%
Supermercado 19,6% 27,6% 26,6%
Atrativos histérico-culturais 18,7% 14% 14,1%
Hotel/Pousada 31,8% 19,6% 14%
Igreja/Museus/Exposicbes de Arte 9,6% 8,7% 8,7%
Outros locais 4% 3,7% 4,9%
Nenhum 7% 17,6% 14,7%

Planejamento

A maior parte do publico decidiu participar do Mossoro Cidade Junina com
bastante antecedéncia: 38,9% afirmaram que a decisdo de vir ao evento foi
tomada ha mais de um ano, refor¢cando o grau de fidelizacdo e tradicdo que
a festa representa para muitos frequentadores. Por outro lado, 24,3% decidi-
ram até 15 dias antes, enquanto 15,4% entre 15 dias e um més, e 17,7% entre
dois e trés meses, demonstrando que também ha uma parcela expressiva de
publico que define sua participa¢do mais préoximo do periodo de realizacdo.

Neste ano, a pesquisa registrou o maior percentual de decisdes tomadas com
mais de um ano de antecedéncia, superando os indices de 2023 (26,9%) e 2024
(25,9%), o que evidencia o fortalecimento do evento como compromisso anual
entre os frequentadores mais assiduos. Em contrapartida, houve reducao
progressiva das decisdes de ultima hora, principalmente entre os que decidem
com até 15 dias de antecedéncia, cuja participacdo caiu de 32,1% em 2023 para
24,3% em 2025. Esse cenario aponta para uma tendéncia de planejamento
antecipado por parte do publico, o que pode ser reflexo da consolidacdo da
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programacao, da confiancga no evento e até mesmo da organizacao de viagens
e hospedagens com mais previsibilidade. O Mossoro Cidade Junina, assim, se
consolida como uma festa planejada, esperada e incorporada ao calendario
pessoal de muitos participantes.

IELEEEE Quando ocorreu a decisao de vir para o evento?

Até 15 dias 32,1% 28,6% 24,3%

Entre 15 dias e 1 més 18,7% 18,6% 15,4%
Entre 2 e 3 meses 13,8% 22,3% 17,7%
Entre 4 e 6 meses 6,3% 3, 7% 3,1%
Entre 7 meses e 1 ano 2,3% 1% 0,6%
Acima de 1 ano 26,9% 25,9% 38,9%

Em 2025, o momento da decisdo de participar do Mossoré Cidade Junina
apresentou diferencas marcantes entre residentes e visitantes/turistas, reve-
lando padrdes distintos de comportamento. Entre os residentes, a maioria
absoluta (52,6%) afirmou que a decisdo de participar foi tomada com mais de
um ano de antecedéncia, o que reforca o carater tradicional e enraizado do
evento entre a populacdo local. Ja entre os visitantes e turistas, predominam
decisdes mais recentes: 30,9% decidiram até 15 dias antes, e 21,9% entre 15
dias e um més, o que mostra que esse publico tende a definir a viagem em
um periodo mais curto.

Essa diferenca entre os perfis de publico é coerente com o grau de familia-
ridade com o evento e com as condigdes logisticas envolvidas. Residentes ja
incorporaram a festa a sua rotina anual, enquanto visitantes precisam con-
ciliar deslocamento, hospedagem e planejamento financeiro. Ainda assim,
€ positivo observar que 21,6% dos turistas ja demonstram um alto nivel de
fidelizacdo, declarando que a decisdo de vir ao evento foi tomada com mais
de um ano de antecedéncia, o que aponta para o fortalecimento do turismo
recorrente voltado ao Mossoro Cidade Junina. Esse dado reforca o potencial
do evento como ancora do calendario turistico-cultural do interior do Rio
Grande do Norte.
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CICUAEE Quando ocorreu a decisdo de ir para o evento, por tipo de publico:

52,6%
30,9%
21,9% 9 21,6%
= . 10,3% ° | 1519% 21% b
’ 2,6% 3,9% 0,5% 0,6% -
- - - - - L | ' ’
Até 15 dias Entre 15 dias Entre2e3 Entre4e6 Entre 7 meses Acima de
e 1 més meses meses e1ano 1 ano

Visitantes/Turistas

O carro proprio continua a ser o principal meio de transporte utilizado pelos
participantes do Mossoro Cidade Junina, com 56% das respostas. Esse dado
reforca a autonomia de deslocamento do publico, especialmente dos resi-
dentes e daqueles que visitam a cidade em grupo ou em familia. Em seguida,
os transportes por aplicativo ou taxi foram utilizados por 24,3%, enquanto
outros modais como motocicleta (6,4%), 6nibus/van (5,4%) e o deslocamento
a pé (4,2%) também marcaram presenca, embora em menor proporgao.

Ao comparar com anos anteriores, observa-se que o uso do carro proprio recu-
perou protagonismo, apds uma queda registrada em 2024 (44,7%), retomando
niveis similares aos de 2023 (54,3%). Ja o uso de transporte por aplicativo, que
havia crescido em 2024, retornou ao mesmo percentual de 2023, sugerindo
uma estabilizacdo nesse tipo de servico. A leve reducgdo nas opg¢des como
“apé” e “carro alugado” em 2025 pode estar associada ao perfil do publico mais
planejado, que tende a priorizar comodidade e seguranca. O cendrio como um
todo reforca a importancia da infraestrutura de mobilidade e estacionamento
durante o evento, especialmente em anos de maior circulagdo como 2025.

Qual o meio de transporte utilizado para chegar ao local do evento?

Carro préprio 54,3% 44,7% 56%
Taxi/App 24,3% 30% 24,3%
Motocicleta 5% 7% 6,4%
Onibus/Van 5,2% 7.3% 5,4%

A pé 5,4% 7.3% 4,2%

Carro alugado 4,4% 2,4% 3,3%
Outros 1,4% 1,.3% 0,4%
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A andlise do meio de transporte utilizado pelos participantes do Mossoré
Cidade Junina 2025 revela diferencas significativas entre residentes e visi-
tantes/turistas, refletindo as realidades logisticas e de mobilidade de cada
grupo. Entre os visitantes e turistas, o destaque vai para o uso do carro pro-
prio (62,8%), seguido pelo taxi/transporte por aplicativo (16,5%) e dnibus/van
(11,7%), evidenciando que boa parte dos turistas chega em transporte parti-
cular ou organizado em grupos. Isso demonstra um perfil mais planejado e
autéonomo desse publico, que prioriza conforto e seguranca no deslocamento
até o evento.

Ja entre os residentes, o uso do carro proprio também é majoritario (50,5%),
mas ha maior diversidade nos meios de transporte. Destaca-se o uso de trans-
porte por aplicativo ou taxi (30,6%), além da motocicleta (10,5%) e do deslo-
camento a pé (6%), modalidades mais comuns para quem mora na cidade e
tem familiaridade com a logistica local. Essa variedade reforca a presenca
popular do evento entre os mossoroenses e a acessibilidade urbana que o
Mossoro Cidade Junina proporciona. A comparacdo indica que, apesar das
diferencas, tanto residentes quanto turistas demonstram facilidade de acesso
ao evento, o que reforca a boa mobilidade e atratividade do espaco.

Meio de transporte utilizado, por tipo de publico:

A 50,5%
A 62,87

I 30,6%
N 16,5%

B 10,5%
f 13%

| 0,3%
B 11,7%

B 6%
B 1,9%

B 1.8%
B 5.2%

| 0,3%
| 0,6%

Visitantes/Turistas

Carro proprio

Taxi/App

Moto

Onibus/Van

Apé

Carro alugado

Outros
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A maioria dos visitantes e turistas do Mossoro Cidade Junina optou por hos-
pedagens formais, com 43,8% utilizando hotéis, pousadas ou similares. Esse
dado reforca o papel da rede hoteleira local na recepc¢do do publico externo
e demonstra a atratividade do evento para o setor de turismo receptivo. Logo
em seguida, um numero expressivo de participantes (35,4%) se hospedou em
casas de parentes e amigos, indicando o forte vinculo afetivo e familiar com
a cidade. Ja 16,9% participaram no esquema “bate e volta”, sem pernoite,
enquanto modalidades como casa alugada (1,9%) e segunda residéncia (1,6%)
tiveram participagdo mais discreta.

Observa-se que 2025 manteve uma distribuicao equilibrada entre hospeda-
gens formais e alternativas, retomando a estabilidade observada em 2022,
quando também houve maior diversidade. Em 2023, houve um pico atipico
de uso da rede hoteleira (73%) e uma queda acentuada na hospedagem
com amigos e familiares, o que pode ter refletido estratégias especificas de
turismo naquele ano. Ja 2024 teve um aumento das hospedagens por aluguel
de imdveis (12,7%), pratica que reduziu significativamente em 2025, o que
pode sinalizar menor oferta ou demanda por esse tipo de acomodacao. No
geral, o cendrio de 2025 mostra um perfil semelhante ao de anos anteriores,
com ligeiros ajustes nas formas de hospedagem, mas sempre reafirmando
o potencial de Mossor6 como destino acolhedor e diversificado.

Entre os visitantes e turistas, onde se hospedou durante a sua estadia?

Hotel/pousada e similares 45,6% 73% 40,5% 43,8%
Casa de parentes e amigos 25,3% 10,1% 33,4% 35,4%
Bate e volta (ndo usou) 27,2% 8,1% 11,6% 16,9%
Casa alugada 0% 5,6% 12,7% 1,9%
Segunda residéncia 0% 2,5% 1,4% 1,6%
Outros 1,9% 0,6% 0,3% 0,3%
Avaliacao

0 Mossord Cidade Junina manteve bons indices de avaliacdo entre os parti-
cipantes, mas alguns aspectos que haviam atingido niveis recordes em 2024
apresentaram quedas significativas, indicando uma percepg¢ao mais critica
em relacdo a edicdo deste ano.

A divulgacdo do evento, por exemplo, teve uma queda consideravel: ape-
nas 57,6% dos participantes avaliaram como “6tima”, contra 69,6% no ano
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anterior. Ainda que a soma de “6timo” e “bom” continue elevada (94,5%), a
retracdo em relacdo a 2024 chama atencdo e pode estar relacionada a pulve-
rizacdo das estratégias de midia ou menor alcance das agdes de promocgao.

Avaliacdo da divulgacido do evento:

Otimo Regular Ruim Péssimo Nao sabe

M‘eom @341% ©24% |@06% |@o% |O21%

‘ @ 69,6% | ©) 26,6% | (D) 29% |[©01% |01% |(©07%
’ 57,6% | (2)36,9% |()5% |@®0% |[®03% |(©03%

No quesito atra¢des musicais, a queda foi ainda mais acentuada. Apés um
pico de aprovacao em 2024 (74,4% de avaliacdo “Otima”), o indice caiu para
46,3% em 2025. Isso indica uma insatisfacdo crescente com a grade de shows,
que pode ter deixado de atender as expectativas em diversidade ou quali-
dade. O aumento das avaliac¢Ges “regular”, “ruim” e “péssimo” reforca esse
sinal de alerta.

CIClRVE Avaliacdo das atracdoes musicais do evento:

Otimo Bom Regular Ruim Péssimo Nao sabe

m.szs% ©373% |D46% |@06% |®02% |© 5%

‘ @ 744% | () 21,9% | (© 26% |2 06% |(©01% |(© 04%
’ ©46,3% | () 407% | ) 87% | 1,3% | 1,3% |© 1,7%

Por outro lado, aspectos como acesso, transporte e transito e seguranca regis-
traram avanc¢os em 2025. A avaliacdo “6tima” em acesso subiu para 33,7%,
contra 29,4% em 2024, acompanhada por um crescimento ainda mais expres-
sivo na mencdo “bom” (de 42% para 49,4%). Ja a segurancga teve melhora no
percentual 6timo (de 58,7% para 49,7%, embora abaixo do ano anterior, se
manteve muito acima da média historica), e apresentou uma queda relevante
nas avaliacOes negativas.
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CIclNE:M Avaliacdo do acesso, transportes e transito do evento:

Otimo Regular Ruim Péssimo Nao sabe

m.zes% @401% @19% |@5% |®a6% |O 5%
m‘ 20,4% | (D) 42% | 19% |2)34% |®41% |© 2%
m| 33,7% 0 12,6% | () 23% | 17% |(©03%

) 49,4%

CcilCAEl Avaliacdo da seguranca do evento:

Otimo om Regular Ruim Péssimo N&o sabe

m © 41% |@414% ©61% |206% |®09% | 99%
m‘ ©587% |©)31,4% | (D 49% |(2)06% |(01% | 4,3%
m| ©497% |2 43,1% | ©59% | 1% |®01% |(©0,1%

A organizacdo do evento teve desempenho estavel: 46,1% avaliaram como
“6tima” e 46% como “boa”, formando uma sdlida base de aprovacao (92,1%).
Mesmo com queda em relacdo a 2024 (quando 60,1% consideraram “otima”),
aregularidade indica um esforgo continuo da gestao para manter a qualidade
logistica e estrutural.

cicli-pl Avaliacdo da organizacdo do evento:

Otimo Regular Ruim Péssimo N&o sabe

M‘«sz% @381% ©63% |@®05% |®02% |©87%
‘ 60,1% | ©)33,7% | ([0 3,3% |©03% |(D03% | 2,3%
’ 46,1% | () 46% |(1)6,9% |()06% [(H03% |(2)01%

A limpeza urbana manteve avaliacdo consistente, com 37,3% de “0timo” e
49,1% de “bom”. A avaliagdo do publico sobre o espago fisico e a estrutura do
Mossoro Cidade Junina em 2025 manteve um padrdo elevado de aprovacgao,
com 94% dos entrevistados classificando como “6timo” (46,9%) ou “bom”
(47,1%). Apesar de representar uma leve queda em relacdo ao pico de 2024
quando o indice “6timo” chegou a 53%.
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il Fil Avaliacdo da limpeza urbana do evento:

Otimo Regular Ruim Péssimo Nao sabe

m ©) 32,7% @476% @125% | @ 21% |®08% | 43%
m‘ a7% |2 38,6% | (0)96% |(2)24% |03% | 21%
m| 37,3% | () 49,1% @ 16% | 1,1% |(©0,4%

(L) 10,4%

el ¥l Avaliagcdo do espaco fisico e estrutura do evento:

Otimo Bo Regular Ruim Péssimo N&o sabe

m.uz% @598% ©66% |206% | 12% |©96%
m‘ 53% |(©)36,3% | (067% |(2)03% |®07% |© 3%
m| 46,9% ©46% |209% [(H03% |(©03%

@) 47,1%

Os locais de alimentacdo também foram bem avaliados em 2025, com 89,1%
de mencdes positivas (“0timo” e “bom™). O destaque estd no crescimento da
avaliacdo “bom” (48,7%, contra 43,6% em 2024), enquanto a taxa de “6timo”
teve leve retracao (de 42,4% para 40,4%).

il Fxl Avaliacao dos locais de alimentacao do evento:

Otimo om Regular Ruim Péssimo Nao sabe

m ©) 35,6% @46% |@75% |[@11% |®03% |©95%
m‘ 42,4% ©81% |[203% |[03% |(©53%
m| 40,4% ©89% |203% [(04% |© 1,3%

) 43,6%

() 48,7%

Por fim, os precos cobrados continuam sendo um dos pontos mais sensiveis.
A maior parte do publico os avalia como “regular” (38,6%), e houve aumento
nas classifica¢es negativas: 9,6% disseram que foram “ruins” e 7,4% “péssi-
mos”. Isso revela que, apesar da boa aceitacao geral do evento, o custo para
o consumidor final ainda representa um obstaculo para parte dos visitantes.

_ Perfil dos participantes do Mossoré Cidade Junina 2025 33



Diretoria de Inovacao e Competitividade

el P2l Avaliacdo dos precos cobrados do evento:

Otimo Bom Regular Ruim Péssimo Nao sabe
m 11,8% | ©309% | ©382% |@7% |®D47% |©7,3%
‘ 10,6% | () 34,4% | (1) 38,3% | @ 77% | (D 54% |(© 3,6%

10% 32,1% 38,6% | (=) 9,6% 7,4% 2,3%
2025 © ® Dos% |@74% O

A intencdo de retorno ao Mossord Cidade Junina em 2025 permanece em
patamar elevado, consolidando o evento como um dos mais queridos do
calenddrio cultural do estado. De acordo com os dados, 94,3% dos participan-
tes afirmaram que pretendem voltar nas proximas edi¢des, demonstrando
um alto grau de satisfacdo e fideliza¢do do publico.

Ao observamos 0s anos anteriores, nota-se uma consisténcia positiva nesse
indicador: em 2024 e 2023, os percentuais foram de 95% e 95,1%, respec-
tivamente, enquanto em 2022 esse indice ja era expressivo, com 92,9%.
Os resultados mostram que, ano apos ano, o0 evento consegue manter o inte-
resse do publico, com varia¢des minimas que indicam uma base consolidada
de frequentadores. Além disso, a proporcdo de participantes que disseram
que talvez retornem caiu de 5,1% em 2022 para 3,9% em 2025, sinalizando
um aumento na convic¢do dos que valorizam a experiéncia proporcionada
pelo MC]J.

Pretende voltar para ao Mossoré Cidade Junina?

92,9% 95,1% 95% 94,3%

Sim

Nao Talvez N&o respondeu
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A avaliacdo média atribuida ao Mossor¢ Cidade Junina em 2025 atingiu a nota
mais alta da série historica, com 9,51 pontos em uma escala de 0 a 10, eviden-
ciando o elevado nivel de satisfacdo dos participantes com o evento deste ano.
Esse resultado refor¢a a percepcdo positiva ja demonstrada pela intencao
de retorno e pelo envolvimento do publico nas diversas atracdes oferecidas.

Quando comparado aos anos anteriores, observa-se um crescimento continuo
e consistente da nota média: em 2024, o evento havia alcancado 9,43, ligeira-
mente acima dos 9,40 de 2023 e dos 9,34 registrados em 2022. Essa tendéncia
de alta demonstra que os investimentos na infraestrutura, programacao
cultural, seguranca e organizagao tém surtido efeito direto na experiéncia
dos visitantes e moradores, consolidando o Mossoro Cidade Junina como um
dos maiores e mais bem avaliados festejos juninos do pais.

Nota média dada ao evento, por ano:
e o B,
N Wy wky wky
| | | |
9,34 9,40 9,43 9,51

Tanto os residentes de Mossor6 quanto os visitantes e turistas atribuiram
nota média de 9,51 ao Mossor¢ Cidade Junina, evidenciando uma percep¢ao
altamente positiva e uniforme sobre o evento, independentemente da ori-
gem do publico. O fato de ambos os grupos atribuirem exatamente a mesma
avaliacao reforca o equilibrio na qualidade da experiéncia proporcionada,
seja para quem vive na cidade, seja para quem a visita durante os festejos.

Esse alinhamento entre os diferentes perfis de publico também reflete os
avangos continuos na estrutura, organizacao e programacao do evento. Nos
anos anteriores, as avaliagdes ja vinham em patamares elevados, com notas
sempre acima de 9,3, mas 2025 consolida esse progresso ao alcancar o maior
nivel de satisfacdo ja registrado. Isso confirma a capacidade do Mossoro
Cidade Junina de atrair e encantar tanto moradores quanto turistas, fortale-
cendo sua imagem como uma das festas juninas mais prestigiadas do Brasil.

_ Perfil dos participantes do Mossoré Cidade Junina 2025 35



Diretoria de Inovacao e Competitividade

Nota média, por tipo de publico:

A 951 5951

Residentes Visitantes/Turistas

O Mossoro Cidade Junina alcangou em 2025 seu maior patamar de avaliacdo
histdrica, com 75,3% dos participantes atribuindo nota maxima (10) ao evento
— um crescimento expressivo em relacdo aos anos anteriores (69% em 2024,
67% em 2023 e 56,2% em 2022). Essa tendéncia de elevagdo constante na nota
maxima é acompanhada pela reducdo nas avaliacdes intermedidrias, como
notas 8 e 9, o que indica que muitos participantes que anteriormente davam
boas notas passaram a considerar a experiéncia excepcional.

Além disso, observa-se um baixissimo percentual de avaliacdes negativas:
menos de 2% deram notas de 0 a 6 em 2025.

Esses resultados sustentam a excelente média geral registrada (9,51) e confir-
mam o sucesso crescente do evento tanto em infraestrutura e atracdes quanto
na experiéncia vivida pelo publico, sendo um indicativo forte de fidelizacdo
e potencial de ampliagdo do impacto turistico e econémico.

Que nota, de 0 a 10, da para o Mossoré Cidade Junina?

2022 2023 2024 2025
0% 0

0 0,1% 0% ,1%
1 0% 0% 0,3% 0%
2 0% 0,2% 0% 0%
4 0% 0,2% 0,1% 0,1%
3 0% 0% 0,1% 0,1%
5 0,3% 1.2% 0,7% 0,7%
6 0,7% 0,8% 1,1% 1,1%
7 2,7% 3.2% 2,7% 3,4%
8 12,5% 12,2% 10,9% 8,3%
9 26,7% 14,5% 14,4% 10,7%
10 56,2% 67% 69% 75,3%
Nd&o sabe 0,9% 0,8% 0,6% 0%

Entre as principais sugestdes de melhorias apontadas pelo publico do Mos-
sor( Cidade Junina, o tema mais recorrente foi a ampliacdo e melhoria dos
banheiros publicos, citado por 20,7% dos entrevistados. Isso evidencia um
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desconforto significativo com a infraestrutura sanitdria atual do evento e
indica um ponto critico a ser priorizado nas proximas edicoes.

Em segundo lugar, a demanda por melhores atra¢gdes ou maior variedade na
programacao artistica foi levantada por 16,9% dos participantes. A busca por
uma grade mais diversificada, com atra¢des de maior renome ou represen-
tatividade local, aparece como fator relevante para a experiéncia do publico.

As questdes estruturais e de organizacdo — incluindo espaco fisico, circula-
¢do e disposicdo de areas — também foram bastante lembradas, com 11,6%
das mencdes. Ja os desafios relacionados ao acesso, transito e transporte
somaram 10,7%, apontando para dificuldades de locomocao até o local ou
de mobilidade nos arredores durante o evento.

Chamam aten¢do ainda os temas de seguranca (7,4%), limpeza publica (3,9%)
e precos praticados (3,1%), todos percebidos por parte do publico como pon-
tos de atencdo. Ha também sugestdes voltadas para informacao e sinalizacao,
qualidade dos servicos, alimentacao, iluminacdo e meios de hospedagem,
embora com menor incidéncia percentual, demonstrando ainda assim areas
com espaco para ajustes.

Interessante notar que 10,1% afirmaram nao ter nenhuma sugestao, reve-
lando um nivel significativo de satisfacdo, e apenas 1,6% ndo responderam,
0 que mostra alto engajamento com a pergunta.

Em suma, as sugestdes reforcam a necessidade de aprimorar tanto os aspec-
tos fisicos e logisticos do evento, quanto a experiéncia artistica e de conforto
dos participantes, equilibrando qualidade estrutural e atratividade para
fortalecer o evento como um dos maiores festejos juninos do pais.

JCLECREN Sugestdes de melhorias:

Banheiros publicos 20,7%
Melhores atrac6es/Mais atracoes 16,9%
Estrutura/organizacdo/Espaco fisico 11,6%
Acesso e transporte/transito 10,7%
Seguranca 7.4%
Limpeza publica 3,9%
Melhorar os precos 3,1%
Informacdes/Sinalizacdo 2,6%
Locais de alimentacdo 2,4%
Qualidade dos servicos 1,3%
Iluminac¢do do evento 1,3%
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Meios de hospedagem 1,1%
Aumentar Investimento na festa 1%
Divulgacado 0,6%
Retirar os camarotes 0,6%
TelGes 0,4%
Retirar flanelinhas 0,4%
Comércio local 0,4%
Mais dias 0,4%
Outros 1,4%
Nenhum 10,1%
Ndo respondeu 1,6%
Gastos

O gasto médio didrio individual dos participantes do Mossor¢ Cidade Junina
(MC]) voltou a crescer tanto entre residentes quanto entre visitantes e turistas,
refor¢ando o impacto positivo do evento sobre a economia local. Os residen-
tes gastaram, em média, R$ 143,59 por dia, enquanto os visitantes e turistas
desembolsaram R$ 352,94 diariamente — quase duas vezes e meia mais que
o publico local. Esse padrdo reafirma o papel estratégico do turismo no forta-
lecimento do comércio, dos servigos e da rede hoteleira de Mossord durante
o0 evento.

Analisando a série histdrica, observa-se uma tendéncia de crescimento con-
tinuo nos gastos, com 2024 representando um importante ponto de refe-
réncia. Entre os residentes, o gasto médio foi de R$ 139,91 em 2024, valor
que se elevou em 2025, mantendo a trajetoria ascendente observada desde
2022. Ja entre visitantes e turistas, o gasto havia sido de R$ 324,65 em 2024,
numero também superado em 2025, consolidando uma sequéncia de trés
anos com alta significativa. Esses dados demonstram néo sé a consolidacdo
do MCJ como evento de grande porte, mas também a manutencdo de um
perfil de consumo semelhante e favoravel ao desenvolvimento econdmico,
com o publico externo contribuindo intensamente para a movimentagao
financeira da cidade.
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Gasto médio diario individual, por tipo de publico:

R$ 143,59
A R$13991 | 0o
R$ 13491 | —O—
Residentes
R$ 129,14
R$ 352,94
8 R$ 333,59 R$32465 | O
Turistas/ ﬁ —O0— |
Visitantes
R$ 237,29
2022 2023 2024 2025

O gasto médio total dos participantes do Mossoro Cidade Junina, calculado
com base no numero médio de dias de permanéncia no evento, confirmou a
forca econdmica da festa, com valores expressivos tanto entre os residentes
quanto entre os visitantes e turistas. Os residentes investiram, em média,
R$ 1.033,82 ao longo de sua participagdo, enquanto os visitantes e turistas
atingiram um gasto médio total de R$ 1.517,65, reafirmando o impacto posi-
tivo do turismo na economia local.

Em relacdo aos anos anteriores, observa-se manutencdo de um padrao elevado
de gasto médio, com variagdes esperadas segundo a dura¢do da permanéncia
no evento. No caso dos residentes, o valor de 2025 ficou ligeiramente abaixo
do pico registrado em 2024 (R$ 1.147,29), o que se explica pela reducdo na
média de dias de presenca. Ainda assim, o gasto total de 2025 foi superior aos
valores de 2022 e 2023, refletindo o aumento gradativo do tiquete médio ao
longo dos anos. Ja entre os visitantes e turistas, o total desembolsado continuou
crescendo: passou de R$ 1.428,45 em 2024 para R$ 1.517,65 em 2025, mantendo
a tendéncia de alta ja verificada desde 2022. Esses numeros demonstram que,
independentemente do tempo de permanéncia, o0 MC] continua atraindo um
publico disposto a consumir e movimentar diversos setores econémicos da
cidade e regido.
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Gasto médio diario total, por tipo de publico:

R$ 1.147,29

4\ R$ 1.033,82
ﬁ \o
Residentes R$ 782,49
—_— R$ 684,46

o —
5 R$ 1.428,45 R$ 1.517,65
—0
5‘.".‘5‘35’ R$ 900,69 /Cﬁ
isitantes
R$66441 | _O— |
o— |
2022 2023 2024 2025
Movimentacao

0 Mossoro Cidade Junina movimentou , em média, um total de R$ 366.574.406,42
em sua edicdo mais recente. Desse montante, R$ 242.518.082,31 foram gerados
por visitantes e turistas, enquanto os moradores locais contribuiram com
R$ 124.056.324,11. Os dados reforcam a relevancia econémica do evento, tanto
pela participacgdo expressiva do publico de fora quanto pelo impacto direto no
consumo da populagdo local. A soma revela o potencial do MCJ como motor
de movimentacdo financeira para o municipio.

Estimativa de publico total*:

2022 [ 738.400

202z [ 1.293.000

2024 [N 1.600.000
2025 [ 1.551.099

*Os numeros de participantes foram estimados pela Prefeitura de Mossord
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Il kIl Estimativa de movimentacao:

R$ 358.491.544,64 | R$ 366.574.406,42

é R$ 291.803.549,12 | ___O— —0

Total geral /O/
— = [ R$143.421.604

a R$ 248.401.402,40 | R$ 242.518.082,3 1

R$ 205.848.821,64 //.& -0
Turistas/

Visitantes

— | R$97.992.208

R$ 124.056.324,11
R$ 110.090.142,24

0
/ﬁ\ R$ 85.954.727,48 | O
Residentes /O/
" | R$ 45.423%
2022 2023 2024 2025

A andlise da distribuicdo dos gastos médios entre residentes e visitantes/
turistas na Mossoro Cidade Junina de 2024 e 2025 revela comportamentos
distintos de consumo entre os dois publicos, refletindo suas diferentes formas
de participagdo no evento.

Entre os residentes, o destaque em 2024 e 2025 foi 0 aumento expressivo da
participacdo de compras na estrutura de gastos. Em 2024, essa categoria ja
representava 45,5% do total, saltando para 66,3% em 2025, indicando um
forte envolvimento com o comércio local, seja em produtos, vestuario ou
lembrancas juninas. Em contrapartida, os gastos com alimentacdo seguiram
em queda, passando de 20% para 16,6%, assim como o transporte, que caiu
de 5,4% para 4,2%. Ja os gastos com diversdo, que haviam atingido 29,1%
em 2024, reduziram para 12,9% em 2025 — possivelmente por fatores como
gratuidade de atracdes ou mudanca no perfil das atividades consumidas.

No caso dos visitantes e turistas, os gastos com hospedagem apresentaram
leve estabilidade: 25,7% em 2024 e 25,8% em 2025, permanecendo como o
principal custo fixo de quem vem de fora. Os gastos com alimentacdo, ainda
relevantes, seguiram trajetoria de queda (18,9% para 14,8%), o que pode indi-
car uma maior busca por alternativas econdémicas ou consumo compartilhado.
Em contraste, os custos com diversdo aumentaram expressivamente, de 18,1%
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para 26,1%, tornando-se o segundo maior item de despesa para esse publico,
atras apenas da hospedagem — evidenciando uma valorizacio da experiéncia
cultural do evento. Ja os gastos com compras, que haviam crescido em 2024
(32,5%), reduziram para 23,5% em 2025, mas ainda se mantém relevantes.

Por fim, os gastos com transporte dos turistas registraram crescimento, saindo
de 4,8% em 2024 para 9,9% em 2025, o que pode refletir maior uso de meios
pagos, como vans, aplicativos ou veiculos alugados, diante do aumento do
fluxo e das distancias percorridas.

Essa analise reforca como o evento impacta de maneira diferente a econo-
mia local conforme o perfil do publico, sendo os residentes mais ligados ao
comeércio e o0s turistas mais propensos a investir em hospedagem, diversdo
e transporte.

Distribuicdo dos gastos dos participantes no evento, por tipo de publico:

2022 20235 | 2024 2025 |

Residentes Visitantes/ Residentes Visitantes/ Residentes Visitantes/ Residentes V|S|ta.mtesl
Turistas Turistas Turistas Turistas

Hospedagem 0% 32,8% 31,8% 0% 25,7% 0% 25,8%
Alimentagdo 50,8% 37.8% 23,8% 21% 20% 18,9% 16,6% 14,8%
Transporte 10,1% 8,1% 5,2% 6,9% 5,4% 4,8% 4,2% 9,9%
Diversdo 7,9% 71% 27,6% 15,4% 29,1% 18,1% 12,9% 26,1%
Compras 31,9% 14,5% 43,3% 25,9% 45,5% 32,5% 66,3% 23,5%
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Anexos
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