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RELATORIO

Entidades representativas do turismo e do comércio do potiguar se reuniram em
audiéncia na Assembleia Legislativa nesta quinta-feira (20) para debater sobre a perda
de voos para o Estado, especialmente para Mossoré. Os impactos sobre os dois setores
ainda ndo sdo conhecidos em numeros, mas ha uma preocupa¢dao em relagdo aos
proximos meses, tendo em vista a realizagdo de grandes eventos, como o Mossord
Cidade Junina. Fernando Virgilio, assessor de Relagdes Institucionais da Fecomércio, diz
gue existe apreensdo com a possibilidade de perda para a economia do RN frente ao
cenario de suspensao de voos.

A aliquota modal do Imposto sobre Circulagdao de Mercadorias e Servigos (ICMS) no Rio
Grande do Norte sobe de 18% para 20% a partir desta quinta-feira (20), conforme
previsto no Decreto n?2 34.284, de dezembro de 2024. O reajuste deve impactar o custo
de bens e servicos, afetando principalmente setores como energia elétrica e
combustiveis. A Federagao do Comércio de Bens, Servicos e Turismo (Fecomércio-RN)
manifestou preocupac¢do com os efeitos da mudanca.

A 182 edicdo da Festa de Sdo Sebastido, um evento tradicional em Caraubas (RN),
movimentou impressionantes RS 32 milhdes em 2025, conforme revelou uma pesquisa
do Instituto Fecomércio RN (IFC). A pesquisa, apresentada nesta quarta-feira (19) na
Camara Municipal de Caraubas, destacou que 86% dos empresarios entrevistados
percebem a festividade, que engloba manifestacdes religiosas, culturais e turisticas,
como um fator positivo para os negdcios locais.

A Intencdo de Consumo das Familias (ICF) natalenses alcancou 87,5 pontos em marco,
registrando um aumento de quase 20 pontos em relacdo ao mesmo més do ano
passado. O indicador natalense também apresentou crescimento em relacdo a
fevereiro, com um aumento de 1,6 ponto. Esse é o quarto més consecutivo de alta, de
acordo com a pesquisa realizada pela Confederagdao Nacional do Comércio de Bens,
Servicos e Turismo (CNC). O presidente da Fecomércio RN, Marcelo Queiroz, afirma 'O
crescimento continuo da inteng¢do de consumo sinaliza que as condi¢cdes econdmicas
mais favoraveis vém se mantendo, especialmente para as familias de menor renda."

O Servigo Social do Comércio do Rio Grande do Norte (Sesc RN), entidade do Sistema
Fecomércio RN, estad com inscricdes abertas para as turmas de Balé 2025. As matriculas
podem ser feitas até o dia 9 de maio nas unidades Sesc Cidade Alta e Sesc Zona Norte.
As mensalidades tém valores a partir de RS 39 para trabalhadores do comércio e seus
dependentes.

O Restaurante Navarro, do Hotel Escola Senac Barreira Roxa, estd com um menu
executivo que promete surpreender os paladares dos clientes. Sob a direcdo do chef
Jonatd Canela, a casa apresenta uma proposta gastrondmica diferenciada, com pratos
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renovados semanalmente. O menu executivo estara disponivel de segunda a sexta-feira,
no horério de 12h as 15h, ao valor de RS 79,00.

Comecou a valer, a partir desta quinta-feira (20), o novo reajuste do Imposto sobre
Circulagcdo de Mercadorias e Servigcos (ICMS) no Rio Grande do Norte. O projeto de
elevagao na aliquota modal de 18% para 20% foi aprovado pela Assembleia Legislativa
do RN em dezembro de 2024 e gerou varios debates entre as bancadas do Governo. A
nova tributacdo, que deverd impactar o bolso dos consumidores, foi desaprovada por
setores produtivos, como Fecomércio RN, FIERN e CDL. Segundo esses setores, o
reajuste no imposto pode desacelerar a economia e prejudicar a competitividade do
estado.

A capital potiguar é palco, até esta quinta-feira (20), do 422 Encontro Nacional da
Associacdo Brasileira de Bares e Restaurantes (Abrasel), evento que reldne no Centro de
Convencdes de Natal profissionais e empresarios do setor de alimentacdo de todo o
Pais. A estimativa leva em consideracdo dados da Federagao do Comércio de Bens,
Servicos e Turismo do RN (Fecomércio-RN) e do Natal Convention Bureau, com base
em um gasto médio de RS 895 por pessoa durante os dias de evento.

Foi aberto ontem e vai até sdbado o 32 Encontro do Férum Potengi, no Complexo
Cultural Rampa, iniciativa de revitalizacdo do rio sob a coordenacdo da Fecomércio e
UFRN e com apoio da Prefeitura e Consulado da Alemanha.

O consumo nos lares brasileiros, medido pela Associacdao Brasileira de Supermercados
(Abras), caiu 4,25% em fevereiro deste ano na comparagdo com o més anterior. Em
relacao a fevereiro do ano passado, porém, houve aumento de 2,25%. No acumulado
do primeiro bimestre, a alta é de 2,24%. O resultado abrange os formatos de loja
atacarejo, supermercado convencional, loja de vizinhanca, hipermercado, minimercado
e e-commerce.

As tarifas de energia elétrica vdo subir a partir de maio caso haja a ativacdao da bandeira
amarela pela Aneel (Agéncia Nacional de Energia Elétrica). O cendrio permaneceria em
junho, com a possibilidade de ado¢do da bandeira vermelha nos patamares 1 e 2 entre
julho e dezembro.

A alta temporada de verdao no Rio Grande do Norte, de dezembro de 2024 a fevereiro
de 2025, contabilizou 670.4 mil passageiros no aeroporto de Natal, apontando um
crescimento de 3% em relagao ao mesmo periodo do ano passado e mostrando o melhor
desempenho desde o inicio de 2020, sendo a segunda melhor alta temporada ja
registrada. Os numeros foram divulgados pelo Governo do Estado, através da Empresa
Potiguar de Promocao Turistica (Emprotur).

A possivel extingdo do Programa Emergencial para Retomada do Setor de Eventos
(Perse) preocupa empresarios do Rio Grande do Norte, especialmente nos segmentos
de turismo, hotelaria, bares e restaurantes. A Receita Federal informou a Comissdo
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Mista de Orcamento do Senado, no dia 12 de mar¢o, que o teto de RS 15 bilhdes em
beneficios fiscais sera atingido ainda neste més, o que, conforme prevé a legislacao,
levaria ao encerramento dos incentivos ja em abril. O setor, no entanto, contava com o
beneficio até dezembro de 2026 e aponta distor¢des na aplicagdo dos recursos.
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Turismo faz alerta sobre perda de voos para o RN

Link https://tribunadonorte.com.br/economia/turismo-faz-alerta-sobre-perda-
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Turismo faz alerta sobre perda de voos para o RN
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Trade fala em prejuizos para Mossord, que tem 45 eventos turisticos confirmados para
2025 | Foto: Adriano Abreu

PUBLICIDADE

Entidades representativas do turismo e do comércio do potiguar se reuniram em
audiéncia na Assembleia Legislativa nesta quinta-feira (20) para debater sobre a perda
de voos para o Estado, especialmente para Mossord. Os impactos sobre os dois setores
ainda ndo sdo conhecidos em numeros, mas ha uma preocupacao em relagdo aos
préximos meses, tendo em vista a realizacdao de grandes eventos, como o Mossoré
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Cidade Junina. Desde o ano passado, o Aeroporto Dix-Sept Rosado, no municipio do
Oeste potiguar, sofre com a redugao de conexdes. No inicio deste més, a Azul Linhas
Aéreas suspendeu as operag¢des para o terminal.

Sténio Max, vice-presidente da FCDL Mossord, chama atenc¢do para a necessidade de
investimentos no aeroporto, que atualmente passa por uma reforma para tornar o
equipamento apto a receber avides a jato. Atualmente, somente os modelos ATR s3o
autorizados a pousar no terminal. “O Aeroporto de Mossord tem uma invasdo na pista
lateral que impede, tecnicamente, a operacdo de voos regulares. Entdo nés temos um
desafio grande em relacdo ao equipamento. A preocupacdao aumenta se levarmos em
conta que a cidade possui 45 eventos turisticos para 2025”, afirma.

Play Video

“A VoePass, que suspendeu a rota para Mossord em outubro do ano passado. Tinha
dois voos didrios, quatro vezes por semana, com 62 assentos cada um. Dai é possivel
ter ideia de quantas pessoas deixam de chegar ao Municipio”, completa Max.

O secretario de Desenvolvimento Econémico de Mossord, Pedro Fernandes, disse que
tem conversado com a Infraero, administradora do aeroporto, sobre a situacao.
“Temos conversado bastante sobre a necessidade de o equipamento receber voos de
maior porte”, disse.

Roger Lara, representante da Infraero em Mossord comentou na audiéncia que hda um
planejamento de RS 75 milhdes para as obras no aeroporto, dos quais RS 30 milhdes ja
foram executados.

PUBLICIDADE

Edmar Gadelha, da Associagao Brasileira da Industria de Hotéis do RN (ABIH-RN),
afirmou que a perda de voos no RN acende um alerta. “Temos uma rede hoteleira
robusta e uma procura pelo nosso destino que é organica, mas isso nem sempre se
converte em vendas do destino. O gargalo esta justamente na baixa conectividade”,
pontua.

Fernando Virgilio, assessor de Relac¢des Institucionais da Fecomércio, diz que existe
apreensao com a possibilidade de perda para a economia do RN frente ao cendrio de
suspensao de voos. “A parte turistica em Mossord pode ser afetada, mas também
outros setores como petréleo e fruticultura irrigada” disse.

O diretor-presidente da Emprotur, Raoni Fernandes, espera que, com a reforma, seja
possivel ampliar a conexdo do destino com o Pais. “Por conta das obras, olhamos para
0 aeroporto com otimismo, ja que se espera conecta-lo com Garulhos, Galedo, Brasilia
e Salvador”, afirma.

Habib Chalita, da Diretoria de Planejamento Estratégico da Secretaria de Turismo de
Natal, afirma que a discussao promovida pelo deputado Ubaldo Fernandes reforcara a
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necessidade de conectividade para fortalecer o turismo. “Ndo somente de Natal, mas
de outras cidades, como Mossord e e Pau dos Ferros que necessitam dessa conexao”,
disse Chalita.

PUBLICIDADE

Ao contrdrio de Mossord, no aeroporto de Sdo Gongalo do Amarante a alta temporada
(de dezembro de 2024 a fevereiro de 2025) trouxe bons nimeros, com um fluxo de
670.4 mil passageiros, um crescimento de 3% em relagdo ao ano passado. O dado
aponta para o melhor desempenho desde o inicio de 2020, sendo a segunda melhor
alta temporada ja registrada. Os nimeros sao do Governo do RN. No segundo
semestre do ano passado, o RN retomou os indices pré-pandemia, com destaque para
setembro (melhor més desde 2014), outubro ( melhor dos ultimos nove anos) e
novembro (alta de 19,1% em relacdo a 2023.
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TANGARAENSE - ICMS sobe para 20% hoje no RN
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A aliguota modal do Imposto sobre Circulacao de Mercadorias e Servicos
(ICMS) no Rio Grande do Norte sobe de 18% para 20% a partir desta
quinta-feira (20), conforme previsto no Decreto n? 34.284, de dezembro
de 2024. O reajuste deve impactar o custo de bens e servigos, afetando
principalmente setores como energia elétrica e combustiveis.

A Federacdao do Comércio de Bens, Servigos e Turismo (Fecomércio-RN)
manifestou preocupacao com os efeitos da mudancga. “Sabemos que a
elevacao da carga tributaria pode exercer uma pressao ainda maior para a
elevacao dos precos de varios itens, se somando ao atual quadro
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inflacionario. Considerando ainda o cenario de juros elevados observados
hoje, esse processo podera ter repercussdes negativas para a atividade
econdmica do estado”, afirmou a entidade em nota.

Setores como energia elétrica e combustiveis, que representam grande
parte da arrecadacgao estadual, serao diretamente afetados, uma vez que
nao ha incentivos fiscais para esses segmentos, segundo o economista
Thales Penha. No caso dos combustiveis, além do aumento do imposto, os
precos também podem sofrer variacdes conforme a politica de precos da
Petrobras.

Com a elevacao de dois pontos percentuais na aliquota modal, o Governo
do Estado projeta arrecadar RS 7,4 bilhdes em 2025 com o ICMS,
representando 32,35% da receita propria estadual. Desse total, 25% sera
destinado aos municipios potiguares.

N .~
Fecomércio ARA

Sesc senac IFC



Festa de S3o SebastiZo em Caratibas gera RS 32 milhdes e impulsiona turismo local
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Festa de S50 Sebastido em Caralbas gera RS 32 milhdes e impulsiona
turismo local

Pesquisa do Instituto Fecomércio destacou que 86% dos empresarios
entrevistados percebem a festividade como um fator positivo

[
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Resultados da pesquisa do Instituto Fecomércio RN apontam otimismo
entre empresarios e fortalecimento do setor comercial e de servicos. Foto:
Divulgacao

A 182 edicao da Festa de S3o Sebastidao, um evento tradicional em
Caraubas (RN), movimentou impressionantes RS 32 milhdes em 2025,
conforme revelou uma pesquisa do Instituto Fecomércio RN (IFC). A
pesquisa, apresentada nesta quarta-feira (19) na Cdmara Municipal de
Caraubas, destacou que 86% dos empresarios entrevistados percebem a
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festividade, que engloba manifestagdes religiosas, culturais e turisticas,
como um fator positivo para os negdcios locais.

Os dados foram apresentados a Prefeitura por representantes da Diretoria
de Inovagao e Competitividade da Fecomércio RN. Além do impacto
econdmico, a pesquisa indicou que a festa ndao apenas aumenta as vendas,
mas também estimula a criagcao de empregos temporarios, com 36% dos
empresarios admitindo profissionais extras para atender a demanda
elevada durante o evento.

A satisfacdo dos participantes é outro ponto relevante, com uma nota
média de 9,21 atribuida ao evento, evidenciando a visao favoravel sobre o
desempenho comercial durante as festividades.

“Diante da relevédncia da Festa de Sdo Sebastido, a Fecomércio RN realizou
esta pesquisa para compreender o perfil dos participantes, contribuindo
para o planejamento de agbes estratégicas que fortalecam o comércio, a
cultura e o turismo do municipio”, comentou Marcelo Queiroz, presidente
do Sistema Fecomércio RN.

Outro aspecto que merece destaque é o alto percentual de visitantes, com
59,9% dos participantes sendo turistas, enquanto 40,1% sao residentes da
cidade. “Essa dinamica potencializa o fluxo de consumidores e amplia o
alcance do evento para além dos limites do municipio, contribuindo para o
fortalecimento do setor de turismo e comércio na regiao”, explicou
Luciano Kleiber, diretor de Inovacao e Competitividade, ao apresentar os
dados.

Além do beneficio direto ao comércio local, a pesquisa sugere que o
evento atrai pessoas motivadas tanto pelo aspecto religioso quanto pelas
variadas atividades culturais e de lazer, gerando um impacto significativo
no setor de Comércio e Servigos, particularmente em hospedagens,
restaurantes e outros empreendimentos da regiao.

= N

Fecomeércio

N
Sesc senac IFC M



Festa de padroeiro de Caratibas movimentou mais de RS 32 milhdes em 2025
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Festa de padroeiro de Caratlbas movimentou mais de RS 32 milh&es em
2025

Crédito da foto: Divulgagdo

Instituto Fecomércio RN (IFC) apresenta resultado de pesquisa

A Festa de S3o Sebastido, tradicional evento de Caraubas (RN),
movimentou RS 32 milhdes em 2025, segundo pesquisa do Instituto
Fecomércio RN (IFC). Além disso, para 86% dos empresarios ouvidos pela
pesquisa, o evento — que relne manifestacdes religiosas, culturais e
turisticas — traz impacto positivo para os negdcios, reforcando o papel
estratégico da festa no dinamismo econémico local.

Os numeros foram apresentados na quarta-feira (19), na Camara
Municipal de Caraubas, a representantes da Prefeitura, pela equipe da
Diretoria de Inovacao e Competitividade da Fecomércio RN. Além dos
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resultados financeiros, o levantamento aponta que a festa nao sé
impulsiona as vendas, mas também contribui para a geracao de emprego,
com 36% dos empresarios tendo contratado profissionais temporarios
para atender ao pico de demanda.

Outro ponto de destaque é o elevado indice de satisfacao, com a nota
média atribuida ao evento de 9,21, refor¢cando a percepgao positiva sobre
o desempenho dos negdcios durante a celebracao.

“Diante da relevancia da Festa de S3ao Sebastido, a Fecomércio RN realizou
esta pesquisa para compreender o perfil dos participantes, contribuindo
para o planejamento de a¢des estratégicas que fortalecam o comércio, a
cultura e o turismo do municipio”, afirma o presidente do Sistema
Fecomeércio RN, Marcelo Queiroz.

Alto indice de visitantes aponta para potencial de desenvolvimento do
turismo

A pesquisa também analisou o perfil dos participantes. Um dos destaques
€ que, do ponto de vista turistico, os resultados revelam que 59,9% dos
participantes sao visitantes ou turistas, enquanto 40,1% sao moradores
locais.

“Essa dinamica potencializa o fluxo de consumidores e amplia o alcance
do evento para além dos limites do municipio, contribuindo para o
fortalecimento do setor de turismo e comércio na regiao”, explica o
diretor de Inovacao e Competitividade, Luciano Kleiber, que apresentou os
dados.

Ainda segundo andlise do IFC, a alta proporc¢ao de visitantes ou turistas
sugere que o evento possui um alcance que transcende os limites
municipais, atraindo pessoas motivadas tanto pelo aspecto religioso
guanto pelas atividades culturais e de lazer oferecidas. Além disso, o fluxo
de visitantes gera impacto direto no setor de Comércio e Servicos,
movimentando hospedagens, restaurantes e outros negdcios locais.

Para acessar os relatérios completos da pesquisa, acesse:
fecomerciorn.com.br/pesquisas
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Festa de S3o Sebastido de Caraubas movimentou mais de RS 32 milhdes em 2025
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Festa de S3o Sebastido de Caraubas movimentou mais de RS 32 milhdes
em 2025

Compartilhar

Resultados da pesquisa do Instituto Fecomércio RN apontam otimismo
entre empresarios e fortalecimento do setor comercial e de servicos

A 182 Festa de Sao Sebastido, tradicional evento de Caraubas (RN),
movimentou RS 32 milhdes em 2025, segundo pesquisa do Instituto
Fecomércio RN (IFC). Além disso, para 86% dos empresarios ouvidos pela
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pesquisa, o evento — que reune manifestagdes religiosas, culturais e
turisticas — traz impacto positivo para os negdcios, reforcando o papel
estratégico da festa no dinamismo econémico local.

Os numeros foram apresentados na quarta-feira (19), na Camara
Municipal de Caraubas, a representantes da Prefeitura, pela equipe da
Diretoria de Inovagao e Competitividade da Fecomércio RN. Além dos
resultados financeiros, o levantamento aponta que a festa ndo sé
impulsiona as vendas, mas também contribui para a geracao de emprego,
com 36% dos empresarios tendo contratado profissionais temporarios
para atender ao pico de demanda.

Outro ponto de destaque é o elevado indice de satisfacao, com a nota
média atribuida ao evento de 9,21, refor¢cando a percepgao positiva sobre
o desempenho dos negdcios durante a celebragao.

“Diante da relevancia da Festa de Sao Sebastiao, a Fecomércio RN realizou
esta pesquisa para compreender o perfil dos participantes, contribuindo
para o planejamento de a¢Oes estratégicas que fortalecam o comércio, a
cultura e o turismo do municipio”, afirma o presidente do Sistema
Fecomércio RN, Marcelo Queiroz.

Alto indice de visitantes aponta para potencial de desenvolvimento do
turismo

A pesquisa também analisou o perfil dos participantes. Um dos destaques
€ que, do ponto de vista turistico, os resultados revelam que 59,9% dos
participantes sdo visitantes ou turistas, enquanto 40,1% sao moradores
locais.

“Essa dinamica potencializa o fluxo de consumidores e amplia o alcance
do evento para além dos limites do municipio, contribuindo para o
fortalecimento do setor de turismo e comércio na regiao”, explica o
diretor de Inovagao e Competitividade, Luciano Kleiber, que apresentou os
dados.

Ainda segundo andlise do IFC, a alta proporc¢ao de visitantes ou turistas
sugere que 0 evento possui um alcance que transcende os limites
municipais, atraindo pessoas motivadas tanto pelo aspecto religioso
guanto pelas atividades culturais e de lazer oferecidas. Além disso, o fluxo
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de visitantes gera impacto direto no setor de Comércio e Servigos,
movimentando hospedagens, restaurantes e outros negdécios locais.
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Festa de S3o Sebastido de Caraubas (RN) movimentou mais de RS 32 milhdes em
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A 182 Festa de Sao Sebastiao, tradicional evento de Caraubas (RN),
movimentou RS 32 milhdes em 2025, segundo pesquisa do Instituto
Fecomércio RN (IFC). Além disso, para 86% dos empresarios ouvidos pela
pesquisa, o evento — que reune manifestagdes religiosas, culturais e

turisticas — traz impacto

positivo para os negécios, reforcando o papel

estratégico da festa no dinamismo econémico local.

Os numeros foram apresentados na quarta-feira (19), na CaAmara
Municipal de Caraubas, a representantes da Prefeitura, pela equipe da
Diretoria de Inovacao e Competitividade da Fecomércio RN. Além dos
resultados financeiros, o levantamento aponta que a festa ndo sé
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impulsiona as vendas, mas também contribui para a gera¢ao de emprego,
com 36% dos empresarios tendo contratado profissionais temporarios
para atender ao pico de demanda.

Outro ponto de destaque é o elevado indice de satisfacao, com a nota
média atribuida ao evento de 9,21, refor¢cando a percepgao positiva sobre
o desempenho dos negdcios durante a celebracao.

“Diante da relevancia da Festa de Sao Sebastiao, a Fecomércio RN realizou
esta pesquisa para compreender o perfil dos participantes, contribuindo
para o planejamento de acOes estratégicas que fortalecam o comércio, a
cultura e o turismo do municipio”, afirma o presidente do Sistema
Fecomércio RN, Marcelo Queiroz.

Alto indice de visitantes aponta para potencial de desenvolvimento do
turismo

A pesquisa também analisou o perfil dos participantes. Um dos destaques
€ que, do ponto de vista turistico, os resultados revelam que 59,9% dos
participantes sdo visitantes ou turistas, enquanto 40,1% sao moradores
locais.

“Essa dinamica potencializa o fluxo de consumidores e amplia o alcance
do evento para além dos limites do municipio, contribuindo para o
fortalecimento do setor de turismo e comércio na regiao”, explica o
diretor de Inovacao e Competitividade, Luciano Kleiber, que apresentou os
dados.

Ainda segundo andlise do IFC, a alta proporc¢ao de visitantes ou turistas
sugere que o evento possui um alcance que transcende os limites
municipais, atraindo pessoas motivadas tanto pelo aspecto religioso
guanto pelas atividades culturais e de lazer oferecidas. Além disso, o fluxo
de visitantes gera impacto direto no setor de Comércio e Servicos,
movimentando hospedagens, restaurantes e outros negdcios locais.

Para acessar os relatérios completos da pesquisa, acesse:
fecomerciorn.com.br/pesquisas
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Com RS 32,5 milhdes injetados na economia, Festa de S3o Sebastido em Caraubas se
torna um dos maiores eventos sociorreligiosos do RN.

Link https://www.caraubas.rn.gov.br/com-r-325-milhoes-injetados-na-
economia-festa-de-sao-sebastiao-em-caraubas-se-torna-um-dos-maiores-
eventos-sociorreligiosos-do-rn/

Data da 19/03/2025

publicagao
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Com RS 32,5 milhdes injetados na economia, Festa de S3o Sebastido em
Caraulbas se torna um dos maiores eventos sociorreligiosos do RN.
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Na manha dessa quarta-feira (19/03), foi apresentado no auditorio da
Camara de Vereadores de Caraubas, um estudo detalhado, encomendado
pela gestao d
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Na manha dessa quarta-feira (19/03), foi apresentado no auditdrio da
Camara de Vereadores de Caraubas, um estudo detalhado, encomendado
pela gestdao do Prefeito Givago Barreto, sobre o impacto financeiro que a
Festa de Sao Sebastiao, tradicional evento social e religioso que acontece
anualmente de 10 a 11 de janeiro, gera para o municipio.

O estudo foi realizado pela Fecomércio (Federacao do Comércio de Bens,
Servicos e Turismo do Rio Grande do Norte), que através de pesquisa de
campo, apresentou um verdadeiro “raio-x” sobre os detalhes do evento,
gue em 2025 foi considerado como o maior ja realizado. Entre os pontos
abordados por Lucinado Kleiber, representante da entidade, destaca-se o
retorno financeiro para o municipio. Segundo os dados da pesquisa, a
cada RS 1,00 investido pela prefeitura, RS 5,56 voltou para o municipio, ou
seja, quase seis vezes a mais em retorno financeiro.

A partir desse calculo, chegou — se ao nimero de RS 32,5 milhdes
injetados na economia, algo nunca visto na histéria do municipio. Ainda
segundo a Fecomércio, as justificativas para esse niumero englobam
muitas variaveis, que entre as mais importantes estao: presenca de
grandes nomes da musica nacional, pois as atragdes musicais motivaram
56,3% dos entrevistados a estarem no evento. A qualidade da festa no
ambito geral, pois para 95,4% dos entrevistados disseram que querem
voltar ano que vem, e especificamente 73,2% atribuiram nota 10, a maior
nota possivel para a qualidade do evento.

O prefeito Givago Barreto destacou que os numeros mostram a
grandiosidade da festa, e que o investimento valeu a pena.
“Particularmente nao conheg¢o nenhuma cidade em nosso estado, do
porte de Caraubas, que realize um evento que provoque um impacto
econdmico desse tamanho. Com esses numeros temos agora uma base
solida, para trabalhar antecipadamente possiveis parcerias que podem
ampliar o tamanho da Festa de S3o Sebastidao em 2026”, afirmou o
prefeito.

O evento também contou com larga aprovacao dos empresarios locais,
alcangando um numero positivo de aprovagao que chegou a 86%. Ao final
das onze noites, Caraubas recebeu turistas de 12 estados diferentes do
Brasil. Em primeiro estao os potiguares, seguidos de cearenses e
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paraibanos. Mas o alcance desse ano contou até com turistas gauchos,
presentes na festa.
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Festa de S3o Sebastido de Caraubas movimentou mais de RS 32 milhdes em 2025

Link https://opotengi.com.br/festa-de-sao-sebastiao-de-caraubas-movimentou-
mais-de-r-32-milhoes-em-2025/

Data da 20/03/2025
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Festa de S3o Sebastido de Caraubas movimentou mais de RS 32 milhdes

em 2025

A 182 Festa de S3o Sebastido, tradicional evento de Caraubas, no médio
oeste do RN, movimentou mais de RS 32 milhdes em 2025, segundo
pesquisa do Instituto Fecomércio RN (IFC). Além disso, para 86% dos
empresarios ouvidos pela pesquisa, o evento — que reune manifestacdes
religiosas, culturais e turisticas — traz impacto positivo para os negocios,
reforcando o papel estratégico da festa no dinamismo econémico local.

Os numeros foram apresentados na quarta-feira (19), na Cadmara
Municipal de Caraubas, a representantes da Prefeitura, pela equipe da
Diretoria de Inovagao e Competitividade da Fecomércio RN.

Além dos resultados financeiros, o levantamento aponta que a festa nao
s6 impulsiona as vendas, mas também contribui para a geracao de
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emprego, com 36% dos empresarios tendo contratado profissionais
temporarios para atender ao pico de demanda.

Outro ponto de destaque é o elevado indice de satisfacao, com a nota
média atribuida ao evento de 9,21, refor¢cando a percepgao positiva sobre
o desempenho dos negdcios durante a celebracao.

“Diante da relevancia da Festa de Sao Sebastiao, a Fecomércio RN realizou
esta pesquisa para compreender o perfil dos participantes, contribuindo
para o planejamento de a¢Oes estratégicas que fortalecam o comércio, a
cultura e o turismo do municipio”, afirma o presidente do Sistema
Fecomércio RN, Marcelo Queiroz.

Alto indice de visitantes aponta para potencial de desenvolvimento do
turismo

A pesquisa também analisou o perfil dos participantes. Um dos destaques
€ que, do ponto de vista turistico, os resultados revelam que 59,9% dos
participantes sdo visitantes ou turistas, enquanto 40,1% sao moradores
locais.

“Essa dinamica potencializa o fluxo de consumidores e amplia o alcance
do evento para além dos limites do municipio, contribuindo para o
fortalecimento do setor de turismo e comércio na regiao”, explica o

diretor de Inovacao e Competitividade, Luciano Kleiber, que apresentou os
dados.

Ainda segundo andlise do IFC, a alta proporc¢ao de visitantes ou turistas
sugere que 0 evento possui um alcance que transcende os limites
municipais, atraindo pessoas motivadas tanto pelo aspecto religioso
guanto pelas atividades culturais e de lazer oferecidas. Além disso, o fluxo
de visitantes gera impacto direto no setor de Comércio e Servicos,
movimentando hospedagens, restaurantes e outros negdcios locais.
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Festa do padroeiro movimenta mais de R$ 32 milhées em Caratbas, RN; segundo
relatdrio da Fecomércio (veja video e fotos

Link https://www.icemcaraubas.com.br/2025/03/festa-do-padroeiro-
movimenta-mais-de-r.html

Data da 19/03/2025
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Festa do padroeiro movimenta mais de RS 32 milhées em Caratbas, RN;
segundo relatério da Fecomércio (veja video e fotos
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Aconteceu na manha desta quarta-feira (19), no auditério da Camara
Municipal de Vereadores, a apresentacao do relatdrio de impacto
econOmico da Festa de Sao Sebastidao 2025, elaborado pela Federagao do
Comércio de Bens, Servigos e Turismo (Fecormércio - RN), onde detalhou
os aspectos financeiros e econémicos, gerados pelo evento em nosso
municipio.

Veja Video

Foi um momento de grande importancia, em que foi avaliado o impacto
do evento na economia local, e o quanto este contribui para o
desenvolvimento de Caratbas e regiao.

De acordo com Luciano kleiber representante da Fecomércio a realizacao
de um grande evento é sempre muito impactante para todos os
envolvidos, sejam eles organizadores, expositores ou visitantes. Afinal,
movimentam muito dinheiro, demandam grandes estruturas, aquece o
comércio de bebidas, lanches, lojas de roupas e sapatarias.

Todos niumeros comprovam o grande sucesso, que movimentou o
comércio, promovendo um retorno quase seis vezes maior do que o
investimento realizado, e com aprovagao superior a 95% dos
participantes.

Ao final foi apresentado a movimentagao economica e seu publico
especifico R$ 11.742.031,88 (residentes na cidade) e RS 20.963.620,50
(visitantes/turistas) somando um grande montante no valor de RS
32.705.652,38

Confira a pesquisa

Os resultados desta pesquisa tém grande relevancia para a formulagao
de politicas publicas voltadas ao fortalecimento da festa e ao apoio aos
empresarios locais. Ao entender melhor as necessidades, preocupagoes
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e expectativas do setor empresarial, sera possivel planejar a¢ges que
incentivem a cooperagao entre as diferentes partes envolvidas e
garantam o crescimento sustentavel da festa, ampliando seus beneficios
econOmicos e culturais para Caraubas e seus habitantes.

Aspectos técnicos

A pesquisa sobre a percep¢ao dos empresarios de Caratbas em relagao a
Festa de Sao Sebastidao 2025 foi realizada pelo Instituto Fecomércio RN,
reconhecido por sua ampla experiéncia em estudos voltados para os
setores de Comércio, Servigcos e Turismo. O levantamento ocorreu
durante o periodo da festa, cobrindo a area empresarial de todo o
municipio.

A amostra foi composta por 150 empresarios de diferentes segmentos
econdmicos, selecionados de forma estratificada para garantir
representatividade em relacao ao perfil do setor empresarial local. Com
uma margem de erro de 3 pontos percentuais para um intervalo de
confianga de 95%, os resultados refletem com precisao as percepgoes e
opinides do universo pesquisado.

A equipe responsavel pela coleta de dados foi composta por
pesquisadores experientes e devidamente treinados, com expertise em
abordagens quantitativas. A metodologia seguiu rigorosos padroes
éticos e técnicos, assegurando a qualidade e a confiabilidade das
informagdes obtidas.

Para a coleta de dados, foi utilizada tecnologia de ponta, com aplicagao
de questionarios digitais por meio de dispositivos moveis conectados a
uma plataforma de pesquisa em tempo real. Esse sistema permitiu maior
agilidade no registro das respostas e minimizou a possibilidade de erros,
garantindo a integridade e a seguranc¢a dos dados coletados.

Percepgao geral

Os resultados revelam uma percep¢ao amplamente positiva dos
empresarios de Caratibas em relagao ao impacto da data da Festa de Sao
Sebastidao 2025 em seus negdcios. De acordo com a pesquisa, 86% dos
entrevistados consideram que a data do evento tem um efeito positivo
em suas atividades comerciais. Refletindo a relevancia da festa como um
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importante motor econdmico para a cidade, gerando aumento na
movimentagao de clientes e, consequentemente, no faturamento dos
empreendimentos locais.

Ao passo que, 10,7% dos empresarios indicaram que a data do evento é
indiferente para seus negdcios. Esse grupo possivelmente representa
setores que nao sao diretamente influenciados pela festa ou cujas
vendas nao sofrem alteragdes significativas durante o periodo do
evento. Ainda assim, a baixa representatividade desse segmento refor¢a
o papel central da festa como uma oportunidade econémica para a
maioria dos negocios.

Apenas 3,3% dos respondentes percebem a data do evento como um
impacto negativo em suas operagoes. Esse percentual reduzido pode
estar relacionado a desafios especificos, como aumento de custos
operacionais, dificuldades logisticas ou concorréncia elevada durante a
realizacao da festa. Apesar de ser um dado minoritario, ele indica a
importancia de agoes que possam mitigar os obstaculos enfrentados por
esses empresarios, garantindo que todos os setores possam se beneficiar
do evento.

[ Grifico1 TN relacdo ao evento, a data afeta o seu negécio de que forma?

86%

10,7 %
3,3%
Em R e
Positivo Indiferente Negativo

Apenas 3,3% dos respondentes percebem a data do evento como um
impacto negativo em suas operagoes. Esse percentual reduzido pode
estar relacionado a desafios especificos, como aumento de custos
operacionais, dificuldades logisticas ou concorréncia elevada durante a
realizagao da festa. Apesar de ser um dado minoritario, ele indica a
importancia de a¢gdes que possam mitigar os obstaculos enfrentados por
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esses empresarios, garantindo que todos os setores possam se beneficiar
do evento.

Por outro lado, o percentual de empresarios que consideram a festa
indiferente varia ligeiramente entre os segmentos. No Comércio, 12%
dos entrevistados afirmaram que o evento nao afeta seus negdcios,
enquanto nos Servigos o indice foi de 9,3%. Essa diferenga pode estar
associada a natureza dos servigos oferecidos, muitos dos quais podem
ter uma demanda mais direta durante o periodo festivo, como
alimentagao, hospedagem e transporte.

A percep¢ao negativa foi minima em ambos os segmentos, com 2,7% no
Comércio e 4% nos Servigcos. Embora seja um percentual reduzido, ele
indica a necessidade de aten¢ao a possiveis desafios especificos
enfrentados por uma pequena parcela dos empresarios, como questoes
operacionais ou de concorréncia que podem surgir durante o evento.

EEEEXEE Percepcdo por setor:

85,3% 12% 2,7%
—_— Positivo @ Indiferente @ Negativo
Comerco

\é..: 86,7% @ 9,3% ® 4%
—— Positivo Indiferente Negativo
Servicos

A pesquisa mostra que a maioria dos empresarios de Caraubas realizou
algum tipo de investimento em seus negdcios visando a Festa de Sao
Sebastidao 2025, refor¢ando a importancia economica do evento para o
setor local. O principal investimento relatado foi a ampliagao do
estoque, mencionada por 67,3% dos entrevistados. Esse dado reflete a
expectativa de aumento na demanda durante o periodo festivo, com os
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empresarios se preparando para atender ao maior fluxo de
consumidores atraidos pela festa.

Outro destaque foi o investimento na variedade de produtos, citado por
26% dos participantes. Essa estratégia busca diversificar as op¢oes
disponiveis para os clientes, aproveitando o aumento no movimento
comercial para atrair diferentes perfis de consumidores. Além disso, 18%
dos empresarios declararam ter contratado funcionarios para atender a
demanda adicional, o que também demonstra o impacto da festa na
geracao de empregos temporarios e no fortalecimento do mercado de
trabalho local.

Investimentos em estrutura, reformas ou estacionamento foram
realizados por 8,7% dos respondentes, o que indica um esforgo de alguns
empresadrios para melhorar a experiéncia dos clientes durante o evento.
Ja as iniciativas relacionadas a divulgacao e marketing foram menos
frequentes, registrando apenas 0,7% cada, possivelmente por limitagoes
orcamentadrias ou por uma maior confianga em estratégias tradicionais,
como o boca a boca e a visibilidade espontanea durante o evento.

Enquanto, 16,7% dos empresarios afirmaram nao ter realizado nenhum
investimento relacionado a festa, o que pode ser atribuido a percepg¢ao
de que seus negdcios nao seriam diretamente impactados ou a falta de
recursos disponiveis.
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EETITER Que tipo de investimento fez no seu negécio visando
a festa?

ampiiando estoque [ ©7.5%
Aumentando a variedade de produtos _ 26%

Contratando funciondrios - 18%
Estrutura/Reforma/Estacionamento - 8,7%
Divulgacao I 0,7%

Marketing I 0,7%

Nenhum - 16,7%

Muiltiplas respostas l

Investimento

Os valores médios de investimento realizados pelos empresarios de
Caraubas em preparag¢ao para a Festa de Sao Sebastiao 2025
demonstram um comprometimento financeiro significativo em fungao
do evento. No geral, a média de investimento considerando ambos os
segmentos foi de RS 8.350,00.

No setor de Comércio, o investimento médio foi de RS 9.522,67, o maior
entre os segmentos analisados. Esse valor reflete o foco dos
comerciantes em estratégias como ampliagao de estoque e aumento da
variedade de produtos, evidenciando a relevancia do evento para
impulsionar o consumo e maximizar as vendas.

Ja no setor de Servicos, o investimento médio foi de R$ 7.177,33, um
pouco menor, mas ainda expressivo. Esse segmento frequentemente
realiza investimentos em contratag¢ao de funcionarios, melhorias na
estrutura fisica e, em menor escala, agcdoes de marketing e divulgacao. A
diferencga entre os valores médios dos dois setores pode estar
relacionada ao perfil das atividades: enquanto o Comércio tende a
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priorizar a aquisicao de produtos, os Servicos podem focar em aprimorar
a experiéncia dos clientes durante o evento.

EZITED Quanto investiu no seu negécio visando o evento?

R$ 9.522,67 ea» R$ 7.177,33 = R%$ 8.350,00
Comércio V&= Servicos o Média geral

Estratificada por porte, o nivel médio de investimento realizado pelos
empresarios de Caraubas em funcao da Festa de Sao Sebastidao 2025
revela que empresas de maior porte, como as classificadas como médias
e grandes, destacaram-se com o maior investimento médio, de RS
20.923,08. Evidenciando que a maior capacidade financeira dessas
empresas, permitindo investimentos mais robustos em areas como
estrutura, estoque e marketing para aproveitar o potencial econdmico
do evento.

As microempresas (ME) também apresentaram um investimento médio
significativo, de RS 10.555,00, indicando um esforgo consideravel para se
posicionar competitivamente durante a festa. Ja os
Microempreendedores Individuais (MEI) investiram, em média, RS
5.913,89, enquanto as empresas de pequeno porte (EPP) registraram o
menor investimento médio entre os grupos analisados, com RS 4.555,56.
Esse dado pode refletir restrigoes financeiras ou o fato de essas
empresas, muitas vezes, priorizarem estratégias de baixo custo para
atender a demanda do evento.

O grupo classificado como “outros”, que inclui empresarios nao
formalizados ou pertencentes a categorias distintas das anteriores,
apresentou um investimento médio de R$ 5.718,75, préximo ao
registrado pelos MEls. Esses empresarios podem ter adotado uma
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abordagem mais conservadora, investindo de forma moderada devido a
limitagOes estruturais ou a natureza de suas atividades.

@Y Investimento médio por porte:

ve: [l Rr$ 5.913,89

ve [ R$ 10.555,00
eee [l R$ 4.555,56

Média/Grande _ R$ 20.92 3,08

Outros/Informais - R$ 5.7 18,75

Os resultados do Grafico 5 mostram que a maioria dos empresarios de
Caraubas, 64%, nao contratou funcionarios temporarios para o periodo
da Festa de S3ao Sebastiao 2025. Isso mostra a estrutura mais enxuta de
muitos negocios locais, especialmente entre micro e pequenas
empresas, que podem priorizar a utilizagao de sua equipe fixa para
atender a demanda adicional gerada pelo evento.

Por outro lado, 36% dos empresarios relataram a contratagao de
profissionais temporarios para o periodo da festa, evidenciando que o
evento tem potencial para gerar oportunidades de emprego, ainda que
concentradas em uma parcela menor dos negdcios. Essa pratica é mais
comum em segmentos que enfrentam picos sazonais de demanda, como
alimentagao, hospedagem e comércio de bens diretamente associados
aos festejos.
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Contratou alguém para trabalhar somente no periodo da festa?

36% 64%
Sim Nao

Os dados de contratagdao temporaria por setor revelam* que o setor de
Servigos apresentou uma maior proporg¢ao de contrata¢des durante a
Festa de Sao Sebastidao 2025, com 38,7% dos empresarios relatando
terem contratado funciondrios temporarios. Esse dado reflete a natureza
do setor, que frequentemente requer mao de obra adicional para
atender ao aumento na demanda por atividades como alimentacao,
transporte, hospedagem e entretenimento durante eventos de grande
porte.

No setor de Comércio, o percentual de empresarios que realizaram
contratagdes foi ligeiramente menor, 33,3%. Esse resultado pode estar
relacionado a maior dependéncia de estoques e produtos, que
demandam menos mao de obra adicional, ou a tendéncia de utilizar
equipes ja existentes para gerenciar o aumento de vendas durante o
evento.

A maioria dos empresarios de ambos os setores nao realizou
contratagdes temporarias, com 61,3% no setor de Servigos e 66,7% no
Comeércio. Esses numeros sugerem que, apesar do impacto economico
positivo da festa, muitos negdcios operam com estruturas fixas e nao
expandem sua equipe para lidar com a demanda sazonal.
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EEEYE Necessidade de contratagdo por setor:

Comércio 3 3,-3%
Sim

Servicos 38,7%

Sim

Faturamento

Os resultados da pesquisa indicam médias de faturamento diario dos
empresarios de Caraubas durante a Festa de Sao Sebastiao 2025. De
forma geral, a média combinada entre os dois setores é de RS 4.041,33,
o que reforga a relevancia da festa como um motor econdomico para os
negacios locais. Esses nimeros demonstram o otimismo dos empresarios
em relagao ao impacto financeiro do evento, evidenciando que ele
representa uma oportunidade significativa de crescimento e
lucratividade.

O setor de Comércio apresenta a maior movimenta¢ao, com um
faturamento médio didrio projetado em RS 5.366,00. Esse nimero
reflete o impacto direto do evento no consumo de bens, especialmente
em categorias como alimentagao, vestuario e calgados, que tendem a ter
maior demanda durante os festejos.

No setor de Servigos, a média de faturamento diario € menor,
totalizando R$ 2.716,67. Embora o setor também seja beneficiado pelo
evento, atividades como hospedagem, transporte e alimentagao fora do
lar possuem limites de capacidade operacional que podem restringir o
volume de receita gerado por dia.
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m Faturamento médio diario:

R$ 5.366,00 ea» R$ 2.7 16,67 = R%$ 4.041,33
Comércio Y& Servicos o Média geral

O faturamento médio diario dos negocios de Caraubas, durante a Festa
de S3o Sebastiao 2025, distribuido por porte empresarial, revela uma
correlagao clara entre o tamanho das empresas e suas expectativas de
faturamento, com destaque para as empresas médias e grandes, que
projetaram o maior faturamento diario, de R$ 17.230,77. Esse valor
reflete sua maior capacidade operacional, oferta diversificada de
produtos e servigos, e maior participagao de mercado durante o evento.

Entre as microempresas (ME), o faturamento médio esperado foi de RS
5.042,50, posicionando-se como o segundo maior entre os portes
analisados. Esse valor indica que esse grupo consegue se beneficiar de
forma significativa do aumento na demanda gerado pela festa, mesmo
com recursos operacionais menores que as empresas maiores.

As empresas de pequeno porte (EPP), por sua vez, projetaram um
faturamento médio diario de RS 2.977,78, enquanto os
Microempreendedores Individuais (MEI) apresentaram uma expectativa
mais modesta, de RS 1.787,50. Esses numeros podem ser explicados
pelas limitagdes de infraestrutura e estoque desses negacios, além do
foco em nichos de mercado especificos. O grupo classificado como
“outros”, composto por empresarios nao formalizados ou de categorias
distintas, teve a menor projec¢do de faturamento diario, de RS 1.562,50,
o que reflete, em parte, a informalidade ou menor escala de operacgao.
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el Faturamento médio didrio, por porte:

ver ] R$ 1.787,50

ME - R$ 5.042,50

eee ] RS 2.977,78

média/Grande [N R$ 17.230,77

Outros/Informais . R$ 1.562,50

Os resultados demonstram a avaliagao dos empresarios de Caraubas
sobre o movimento de seus negocios durante a Festa de S3o Sebastiao
2025. No geral, somando os setores de Comércio e Servigos, a avaliagao
predominante é igualmente positiva, com 44,7% dos empresarios
considerando o movimento bom e 30% avaliando-o como muito bom. A
combinagao desses resultados mostra que a Festa de Sao Sebastiao
continua sendo um evento importante para os negocios locais, embora
com variagoes de desempenho entre os setores, com alguns
experimentando desafios maiores em termos de demanda.

No Comeércio, a maioria dos empresarios (46,7%) avaliou o movimento
como bom, com 30,7% considerando-o muito bom. Esse dado reflete a
alta demanda que o comércio geralmente experimenta durante grandes
eventos, especialmente no setor de bens como alimentagao, roupas e
lembrangas, que sao altamente procurados durante festividades. Apenas
16% consideraram o movimento irrelevante e 6,7% o consideraram ruim,
sugerindo que, em geral, os resultados foram positivos para o setor.
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O setor de Servigos, embora também tenha uma maior parte de
avaliagOes positivas, apresentou uma ligeira diferenga. 42,7%
consideraram o movimento bom, e 29,3% o consideraram muito bom.
Contudo, 22,7% dos empresdrios de servigos avaliaram o movimento
como irrelevante, uma porcentagem consideravel, possivelmente
refletindo limitagcdes operacionais ou a dependéncia de certos servigcos
especificos, que podem nao ter sido tido demandados durante a festa.
Apenas 5,3% classificaram o movimento como ruim, o que é um dado
positivo, mas ainda aponta que uma parte do setor nao teve o
desempenho esperado.

[ Expectativa de movimento durante a festa:

30,7% 46,7% 16% 6,7%
émo Muito bom © Bom @ Irrelevante @ Ruim

iah . . - -
= 29.34 @42,7A @22,7/‘, @5,3/0
Servicos Muito bom Bom Irrelevante Ruim
o s QLT Uiae ORR
Total geral

Ao comparar com o ano anterior, no geral, 50,7% dos empresarios de
Caraubas, divididos entre os setores de Comércio e Servigos, revelaram
um aumento no faturamento, enquanto 26,7% acreditam que o
faturamento sera igual e 22,7% temem uma queda.

No Comércio, 50,7% disseram que iriam faturar mais que o ano passado,
29,3% dos empresarios esperariam um faturamento igual ao do ano
passado, enquanto 20% acreditavam que o faturamento seria menor.
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No setor de Servigos, 50,7% declararam que iriam faturar mais que o ano
passado, 24% relataram resultados iguais ao do ano anterior, e 25,3%
indicaram um faturamento menor.

Os resultados revelam uma confianga ampla no impacto positivo da
festa para os negdcios locais, mas também indicam que nem todos os
segmentos estao igualmente preparados para maximizar seu potencial
de vendas, sugerindo a necessidade de ajustes estratégicos para aqueles
gue enxergam um desempenho baixo.

| Grafico 10 JYF) comparacdo com este mesmo periodo do ano passado, seu negécio
deve faturar:

Comércio 50,7% 29,3% 20%
WETS Igual Menos

Servicos 50,7% 24% 25,3%
Mais Iqual Menos
Total geral 50,7% 26,7% 22,7%

Mais Igual Menos

Sobre o nimero médio de dias que os empresarios de Caraubas
operaram durante a Festa de Sao Sebastidao 2025, no geral, a média de
dias de funcionamento para os dois setores é de 9,0 dias, indicando que
a maioria dos empresarios esteve disposta a operar durante quase toda
a duragao do evento, buscando aproveitar ao maximo o aumento do
fluxo de consumidores e visitantes. Esse dado refor¢a a importancia
econOmica da festa, com os empresarios se preparando para maximizar
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seus lucros ao estender o tempo de operagao e atender a crescente
demanda durante os dias de festividade.

Em média, o Comércio funcionou por 8,8 dias durante o evento,
enquanto o setor de Servigos teve uma média ligeiramente maior, com
9,3 dias de funcionamento. A diferenga pode ser explicada pelo fato de
gue os servigos, especialmente os relacionados a hospedagem e
alimentagao, tendem a manter uma opera¢ao mais constante e
duradoura, adaptando-se ao aumento da demanda ao longo de varios
dias de festa.

m Quantos dias, em média, o seu negdcio vai funcionar durante o evento?

[y —
88 ve9,3 90

Comeércio Servicos Média geral

Em relagdao a média de clientes que os empresarios de Caratbas
receberam por dia durante os festejos da Festa de S3ao Sebastiao 2025,
no geral, a média de 124 clientes por dia reflete a jungao dos dois
setores, com um numero que destaca a relevancia da festa para os
negacios locais. Este dado também mostra que a festa impacta
significativamente a economia local, com um fluxo expressivo de
pessoas frequentando os estabelecimentos de Caraubas.

O Comércio estimou, em média, 100 clientes por dia, um niimero
significativo que indica a alta demanda esperada por produtos e bens
tipicos de festas, como alimentos, bebidas, roupas, e etc. Este volume de
clientes evidencia o papel central do comércio no evento, atraindo tanto
os moradores locais quanto os visitantes da festa.
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O setor de Servigos, por sua vez, projetou uma média de 147 clientes por
dia, o que pode ser atribuido a natureza do setor, que inclui atividades
como alimentac¢ao, hospedagem e transporte, que tendem a receber um
fluxo maior de consumidores durante grandes eventos. A maior projecao
de clientes para o setor de Servigos mostra que os empresarios desse
segmento se prepararam para uma demanda mais constante e intensa,
dada a natureza das necessidades durante os dias de festa.

EETEED Qual a média de clientes espera por dia durante os festejos?

@l 100 & 147 | 1124
Comércio Servicos Média geral

Estratégia de vendas

O setor de Servigos, por sua vez, projetou uma média de 147 clientes por
dia, o que pode ser atribuido a natureza do setor, que inclui atividades
como alimentacao, hospedagem e transporte, que tendem a receber um
fluxo maior de consumidores durante grandes eventos. A maior projecao
de clientes para o setor de Servigos mostra que os empresarios desse
segmento se prepararam para uma demanda mais constante e intensa,
dada a natureza das necessidades durante os dias de festa.

A ag¢ao mais comum foi divulgacdao em geral, com 68% dos empresarios
utilizando essa estratégia para atrair clientes. A divulga¢ao pode
envolver agoes de marketing, como anuncios em midias locais, redes
sociais e outros meios de comunicagao, refor¢ando a importancia de
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tornar os consumidores cientes das ofertas e atragdes especiais durante
o evento.

Precgo baixo/Promocgdes foi a segunda agao mais escolhida, com 28% dos
empresarios apostando em estratégias de pregos atrativos e promogoes
para atrair mais clientes. Essa pratica é bastante comum em eventos
festivos, quando os consumidores estao em busca de ofertas especiais e
descontos.

Atendimento personalizado (26%) e facilidade na forma de pagamento
(24,7%) foram outras estratégias relevantes adotadas pelos empresarios.
Essas acoes mostram uma tentativa de fidelizar os clientes, oferecendo
um atendimento diferenciado e condi¢gdes de pagamento mais
acessiveis, caracteristicas importantes para garantir a satisfacao do
consumidor e aumentar a conversao de vendas.

AgOes como sorteio de prémio e/ou brindes (6,7%) e banheiro para
cliente (6%) sao exemplos de estratégias adicionais utilizadas, embora
com menor frequéncia. Outras agdes como panfletagem (2,7%) e outras
iniciativas (4%) também foram citadas, indicando que, apesar de menos
comuns, existem alternativas complementares para atrair e engajar o
publico durante as festividades. Apenas, 3,3% dos empresarios
indicaram que nao adotaram nenhuma dessas ag¢oes, o que pode sugerir
uma abordagem mais conservadora ou a falta de recursos para investir
em estratégias de atracao durante o evento.
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EEEIEED Qual acgdo/servigo utilizou para atrair clientes durante INML'JItiPIaS feSpostaSJ
a festa?

Preco baixo/Promogdes _ 28%
Atendimento personalizado _ 26%
Facilidade na forma de pagamento _ 24,7%

Sorteio de prémio e/ou brindes - 6,7 %
Banheiro para cliente - 6%
Panfletagem l 2,7%
Outros . 4%
Nenhum l 3,3%

Melhorias

As sugestoes de melhoria para o evento apresentam uma diversidade de
opinioes que refletem tanto aspectos estruturais quanto estratégicos
para aprimorar futuras edigoes. A principal demanda, mencionada por
18% dos participantes, foi o aumento da divulgagao, destacando a
importancia de ampliar a comunicagao para atrair mais publico e
fortalecer a visibilidade do evento. Em seguida, aparecem sugestoes
voltadas a capacitacao de empreendedores e colaboradores (14,7%) e
melhorias na estrutura e espaco do evento (14,7%), sinalizando
preocupag¢oes com a qualificacao dos servigos e o conforto oferecido aos
participantes.

Outras demandas significativas incluem a inclusao de mais atragoes
musicais (13,3%), evidenciando o desejo por uma programacao cultural
mais diversificada, e a ampliagdo de estacionamentos (10%), que reflete
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a necessidade de facilitar o acesso ao local. Além disso, mais atrativos
turisticos e culturais (8,7%) e melhorias no transito e mobilidade urbana
(8%) também foram citados, apontando para oportunidades de integrar
o evento ao turismo regional e melhorar a experiéncia de deslocamento
dos participantes.

Aspectos como investimento publico (6,7%), seguranga (4%), e a oferta
de banheiros publicos (2%) foram mencionados em menor escala, mas
ainda indicam areas importantes para o planejamento. Ja itens como
ampliacao do parque, atragoes infantis, feiras de artesanato,
gastronomia e programacao diurna, entre outros, foram apontados por
uma parcela menor de respondentes (menos de 1%), destacando ideias
especificas para enriquecer o evento.

Interessantemente, 17,3% afirmaram nao ter sugestoes, o que pode ser
interpretado como um indicativo de satisfagao geral com o evento,
enquanto 2% nao souberam opinar. Essa combinagao de sugestoes e
auséncia de criticas em alguns casos refor¢a o potencial do evento em
atender as expectativas gerais, a0 mesmo tempo em que evidencia
oportunidades claras de melhoria para ampliar sua atratividade e
impacto nas proximas edigoes.
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Tabela 1 Sugestoes de melhorias: Muiltiplas respostas

Aumentar Divulgacao 18%
Capacitacao empreendedores/colaboradores 14,7%
Estrutura/Espaco do evento 14,7%
Mais atracdes musicais 13,3%
Estacionamentos 10%
Mais Atrativos Turisticos/Culturais 8.7%
Transito/Mobilidade urbana 8%
Investimento publico 6,7%
Seguranga 4%
Renda/emprego 2,7%
Banheiros publicos 2%
Organizagao 1,3%
__Ampliar o parque Q7%
Atracoes infantis, feiras de artesanato, gastronomia 0,7%
_Comecar mais cedo_ 0,7%
Hospedagem 0,7%
Melhores patrocinadores 0,7%
Novo mix de produtos 0,7%
Parceria publico privada 0,7%
Programacao diurna 0,7%
Abastecimento de agua 0,7%
Nao sabe 2%
Nenhuma 17,3%

Os resultados abaixo apresentam a nota média atribuida pelos
empresarios de Caraubas ao evento da Festa de Sao Sebastido, com a
distribuicdao entre os setores de Comércio e Servigos. A nota média geral
dada ao evento foi de 9,21, indicando uma percepgao amplamente
positiva dos empresarios sobre o impacto da festa nos seus negdcios.

O Comércio avaliou o evento com uma média de 9,28, ligeiramente
superior a do setor de Servicos, que deu uma média de 9,15. Essa
diferenca pode refletir o impacto direto e imediato da festa no comércio,
gque costuma registrar um aumento substancial nas vendas durante as
festividades. A alta nota indica que os empresarios do comércio estao
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bastante satisfeitos com os resultados que a festa proporciona a seus
negocios.

Ja o setor de Servigos, com uma nota média de 9,15, também demonstra
uma avaliagao positiva, mas um pouco mais cautelosa, possivelmente
devido a natureza do segmento, que pode depender de uma demanda
mais constante ao longo dos dias da festa. Embora a festa traga um
aumento no numero de visitantes e, consequentemente, de
consumidores, os servigos podem ser mais afetados por fatores como a
capacidade de atendimento e custos operacionais.

Nota média dada ao evento:

519,28 v=9,15 & 9,21

Comércio Servicos Média geral

Perfil das empresas

A distribuicao das empresas visitadas durante a pesquisa no municipio
de Caraubas evidencia uma divisao igualitaria entre os setores de
Comeércio e Servigos, com 50% de empresarios em cada um dos
segmentos.

Essa distribuicao equilibrada mostra que tanto o Comércio quanto os
Servigos desempenham papéis importantes na economia local, com
ambos os setores reconhecendo a relevancia da Festa de Sao Sebastiao
para o incremento dos seus negdcios. A igualdade entre os setores
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também pode indicar uma complementaridade entre as atividades, onde
o Comércio oferece produtos e bens, enquanto os Servigos (como
alimentacgao, hospedagem e transporte) atendem as necessidades dos
participantes do evento.

ESEITEED Setor de atuacdo:
l.‘
Servicos

Comeércio
Sobre o porte dos negdcios entrevistados, a maior parte dos empresarios
pertence ao MEI (Microempreendedor Individual), com 48% dos
participantes, o que destaca a importancia desse segmento para a
economia local, especialmente em eventos como a festa, onde o fluxo de
consumidores pode representar uma boa oportunidade de crescimento
para os pequenos empreendedores.

As ME (Microempresas) representam 26,7%, enquanto as EPP (Empresas
de Pequeno Porte) estao em 6%. Esses segmentos tém uma presencga
consideravel, mas sao superados pelos MEls. As empresas de médio e
grande porte representam 8,7%, e o grupo denominado outros
(provavelmente classificagdes menos comuns de empresas) soma 10,7%.
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SCUREN Porte dos negdcios:

ve: I ¢
ve I 26.7%
eee [l 6%
Média/Grande - 8,7%
Outros/Informais - 10,7%

Quanto ao numero de colaboradores das empresas, a maior parte dos
negocios na cidade conta com até 5 colaboradores, com 38% das
empresas empregando até 2 pessoas e 40% contratandode 3a 5
funcionarios. Esse dado sugere que a maioria dos empreendedores de
Caraubas esta lidando com operagdes de menor escala, onde a forga de
trabalho é mais enxuta, e a gestao dos negdcios tende a ser mais
préxima e pessoal.

As empresas com 6 a 10 colaboradores representam 18%, evidenciando
qgue ha uma parcela significativa de negdcios que ja possuem um porte
médio, com uma equipe um pouco maior para lidar com as demandas
geradas por eventos como a festa. Essas empresas podem oferecer um
atendimento mais especializado ou lidar com maior volume de clientes.

Apenas 4% das empresas possuem mais de 10 colaboradores, o que
indica que o nimero de grandes empresas é mais restrito. Esses
negacios, por sua escala, provavelmente operam de forma mais
estruturada, com maior capacidade de investimento e talvez um foco em
uma gama mais ampla de servigos e produtos durante o evento.

Os dados revelam uma predominancia de negdcios com mais de 10 anos
de opera¢ao, com 40,7% dos empresarios sendo veteranos no mercado.
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Esse grupo tende a ter uma experiéncia consolidada, o que pode indicar
uma maior capacidade de adaptag¢ao a eventos como a Festa de Sao
Sebastiao e uma percepg¢ao mais robusta sobre os impactos desses
acontecimentos em seus negacios.

A faixa de 2 a 5 anos de atuagdao soma 44% do total (21,3% para até 2
anos e 22,7% para de 3 a 5 anos), o que demonstra uma
representatividade significativa de empresarios relativamente novos no
mercado, que podem estar em processo de estabilizagao e
fortalecimento de suas marcas. Esses empresarios podem estar mais
inclinados a investir em eventos como a festa para criar ou expandir sua
base de clientes.

Outros, 15,3% dos empresarios estao no mercado ha 6 a 10 anos, o que
representa uma fase intermediaria de maturacao dos negocios. Esses
empresarios provavelmente ja possuem um conhecimento razoavel
sobre o mercado local e os beneficios de eventos sazonais, embora ainda
nao tenham o mesmo grau de estabilidade das empresas com mais de 10
anos de atuacgao.

SRS Numero de colaboradores:

38% 40%
18%
4%
. |
Até2 De3a5s De6a10 Acimade 10

A pesquisa evidencia a diversidade de setores envolvidos no evento. O
segmento de vestuario lidera com 19,3%, indicando que muitas
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empresas aproveitaram o evento para comercializar roupas, acessorios e
produtos tipicos.

Os bares e restaurantes representam 16,7%, demonstrando que a
gastronomia local tem uma forte presencga durante a festa, fornecendo
alimentacgao e bebidas para os participantes. Outros segmentos do ramo
de alimentag¢do, como lanchonetes (5,3%), também fazem parte da
composicao, refletindo o apetite dos consumidores por opg¢oes rapidas e
praticas.

Além desses, ha a presenca de saldes de beleza/barbearias, farmacias,
perfumarias e conveniéncia, que somam 9,3% dos negdcios. Esses
segmentos podem estar aproveitando o aumento do fluxo de pessoas na
cidade para oferecer servicos relacionados ao cuidado pessoal, satude e
conveniéncia, essenciais em grandes eventos.

Os dados revelam ainda que existem diversos outros segmentos,
incluindo ambulantes, distribuidoras de bebidas, supermercados,
padarias, calgados, entre outros, com presen¢a menor, mas ainda assim
representativa. Esses segmentos menores podem estar captando nichos
de mercado especificos ou oferecendo produtos e servigos
complementares a experiéncia do evento.
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Tempo de atuagéo:

40,7 %
21,3% 22,7%
- - 1 5.3%
Até 2 anos De3a5anos De 6 a 10 anos Acima de 10 anos

Segmento das empresas:

Vestuario 19,3%
Bares/Restaurantes 16,7%
Lanchonetes 5,3%
Saldo de beleza/Barbearia 4%
Farmacias 4%
Perfumaria 3,3%
Conveniéncia 3,3%
Supermercados 3,3%
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Variedades 3,3%
Ambulantes 3,3%
Distribuidora de bebidas 2,7%
Frigorifico 2,7%
Padaria e Confeitaria 2%

Calcados 2%

Celular 2%

Otica 2%

Assisténcia 1,3%
Cama, mesa e banho 1,3%
Sorveterias 1,3%
Hotéis/Pousadas 1,3%
Material de construcdo 1,3%
Posto de gasolina 1,3%
Centro automotivo 0,7%
Comeércio varejista 0,7%
Ciclismo 0,7 %
Eletronica 0,7%
Auto Pecas 0,7%
Personalizados 0,7%
Artesanatos 0,7%
Pizzaria 0,7%
Tapiocaria 0,7%
Cafeteira 0,7%
Gelo 0,7%
Grafica 0,7%
Moveis 0,7%
Gravacado de midia 0,7%
Pecas 0,7%
Fantasias e aderecos 0,7%
Bomboniere 0,7%
Presentes e papelaria 0,7%
Produtos pet e agricola 0,7%

Sintese dos resultados

Perfil dos participantes

Os dados referentes a distribuicao por género dos participantes dos
festejos de Sao Sebastiao em Caraubas indicam uma ligeira
predominancia masculina, com 51,9% do publico identificado como

homens, enquanto as mulheres representaram 48,1%. Essa divisao quase

equilibrada reflete a natureza inclusiva e ampla do evento, que atrai
participantes de ambos os géneros de forma significativa.
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ST Género:

Masculino \ Feminino

As informagOes da pesquisa sobre a faixa etaria dos participantes da
festa de Sao Sebastidao em Caratibas evidenciam a predominancia de um
publico jovem-adulto. A maior parcela esta na faixa de 25 a 34 anos,
representando 36,3% do total, seguida pela faixa de 16 a 24 anos, com
28,7%. Juntas, essas duas faixas etarias somam 65% dos participantes,
demonstrando que o evento tem grande apelo entre os mais jovens e
aqueles em inicio da vida adulta.

A faixa de 35 a 44 anos, que corresponde a 20,4% do publico, também
apresenta uma participag¢ao relevante, indicando que o evento atrai
pessoas em diferentes estagios da vida. A presencga significativa desse
grupo sugere que a programacao contempla atividades que vao além do
entretenimento juvenil, alcangando também individuos mais maduros
com interesses variados.

Por outro lado, as faixas de 45 a 59 anos e acima de 60 anos somam,
juntas, 14,6% dos pode estar relacionada a fatores como a dinamica do
evento, que pode exigir maior disposi¢ao fisica, ou a preferéncia desses
grupos por atividades religiosas mais especificas ou em horarios
diferenciados. participantes. Essa menor participacao de pessoas com
mais idade pode estar relacionada a fatores como a dinamica do evento,
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que pode exigir maior disposicao fisica, ou a preferéncia desses grupos
por atividades religiosas mais especificas ou em horarios diferenciados.

@GR raixa etaria:

De 162 24 anos [N 08 7%

oe 2534200+ [ 36,5
De 35 a 44 anos _ 20,4%

De 45 a 59 anos _ 12,4%

Acima de 60 anos . 2,2%

A analise da idade média dos participantes segmentada por tipo de
publico, revela diferencgas significativas entre moradores locais e
visitantes/turistas. A idade média dos moradores locais foi de 34,4 anos,
enquanto a dos visitantes ou turistas alcangou 30,8 anos, resultando em
uma média geral de 32,3 anos para o evento.

A menor idade média observada entre os visitantes/turistas pode estar
relacionada ao perfil de pessoas que viajam para eventos dessa
natureza, geralmente em busca de experiéncias culturais, religiosas e
sociais. Esse publico tende a incluir adultos que possuem maior
autonomia financeira, o que facilita o deslocamento para participar de
eventos em outras localidades. A idade média mais alta entre os
moradores locais indica que o evento também exerce um forte apelo
junto a juventude da cidade, o que pode ser atribuido a proximidade
geografica e a facilidade de acesso as atividades. O dado reforga o
carater comunitario da festa, que atrai o engajamento da populagao
local e fortalece o sentimento de pertencimento.

A idade média mais alta entre os moradores locais indica que o evento
também exerce um forte apelo junto a juventude da cidade, o que pode
ser atribuido a proximidade geografica e a facilidade de acesso as
atividades. O dado reforga o carater comunitario da festa, que atrai o
engajamento da populacao local e fortalece o sentimento de
pertencimento.
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EETED 1dade média:

A 344 §308 | 288323

Residentes Visitantes/Turistas Total geral

Os dados sobre o nivel de escolaridade dos participantes dos festejos de
Sao Sebastidao em Caratibas revelam que a maioria possui Ensino Médio
completo, representando 51,7% do total. O resultado indica que o
evento atrai predominantemente pessoas com nivel educacional
intermediario, refletindo, em parte, o perfil educacional da populagao
em geral na regiao.

A segunda maior parcela corresponde a participantes com Ensino
Superior completo ou mais, totalizando 31,5%. Esse dado mostra que o
evento também exerce um apelo significativo entre pessoas com maior
nivel de instrugao, o que pode estar associado ao interesse por aspectos
culturais e turisticos do festejo. A presenga expressiva desse publico
qgualificado é um indicativo positivo, pois contribui para elevar o
potencial de consumo e o impacto econémico local.

Outros, 16,8% dos participantes possuem apenas o Ensino Fundamental
completo. Essa representatividade demonstra que o evento é inclusivo e
acessivel, abrangendo diferentes perfis educacionais e garantindo que
todos possam participar das celebragdes, independentemente de sua
escolaridade.

Escolaridade:

51,7%
31,5%
16,8%
Fundamental Médio Superior ou mais

Sesc senaC IFC

Fecomércioﬁ NA
N



Os dados sobre a renda mensal familiar dos participantes dos festejos de
Sao Sebastidao em Caratibas revelam que a maioria (65,5%) possui renda
de até 2 salarios-minimos, refletindo o perfil econ6mico predominante
da regido e o carater popular do evento. A expressiva participacao de
familias de menor renda destaca a acessibilidade das festividades e sua
importancia como espaco de lazer inclusivo para a populagao local.

O segundo maior grupo, com 16,6%, corresponde a participantes cuja
renda esta entre 2 e 5 saldrios-minimos, seguido por 7,2% com renda
entre 5 e 10 salarios-minimos. Esses dados apontam que o evento
também atrai um publico com maior poder aquisitivo, ainda que em
menor proporgao. A presenca é relevante para o setor comercial, pois
pode estar associada a um aumento no consumo de produtos e servigos
durante os festejos.

Apenas 3,6% dos participantes possuem renda acima de 10 salarios-
minimos, refor¢ando que o publico predominante pertence as faixas de
menor renda. Além disso, 7,2% optaram por nao responder a essa
guestao, o que pode ser atribuido a fatores como desconforto em
divulgar informagdes financeiras ou a preferéncia por manter esse dado
em sigilo.

T Renda mensal familiar:

ez I ©.5
entre2e5sM [N 16,6%

Entre 5e 10 SM - 7,2%
Acima de 10 SM l 3,6%
Nao respondeu - 7,2%

A andlise da renda média mensal familiar em salarios-minimos dos
participantes dos festejos de Sao Sebastiao em Caraubas revela uma
diferenca discreta entre moradores locais e visitantes/turistas. Enquanto
a renda média dos moradores locais é de 2,6 salarios-minimos, a dos
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visitantes ou turistas alcanga 2,9 saldrios-minimos, resultando em uma
média geral de 2,8 salarios-minimos para o evento.

Essa ligeira diferenca pode ser explicada pela maior capacidade
financeira de parte dos visitantes, que tendem a planejar seus
deslocamentos e despesas para participar do evento, incluindo gastos
com transporte, hospedagem e alimentagao. Essa informacgao reforga o
impacto econdomico positivo que os turistas trazem ao municipio,
especialmente em setores como comércio, servigos e turismo.

m Renda média familiar, em saldrios-minimos:

A2 829 ' PX:

4
Residentes Visitantes/Turistas Média geral

Os dados relacionados a companhia dos participantes durante da Festa
de Sao Sebastiao em Caraubas mostram que o evento tem forte carater
social e familiar. A maior parcela, 36,5%, participou acompanhada da
familia, reforcando o apelo do evento como um momento de
convivéncia e celebragao coletiva, especialmente entre os moradores
locais.

Os amigos também desempenharam um papel significativo, com 35,9%
dos entrevistados afirmando que participaram do evento em grupo de
amigos. A participacgao reflete o carater descontraido e festivo das
celebragdes, atraindo especialmente jovens e grupos que valorizam a
intera¢do social em ambientes animados.

Enquanto, 22,8% dos participantes estiveram acompanhados de seus
companheiros, o que sugere que o evento também funciona como um
espag¢o para momentos mais intimos e de lazer entre casais. Além disso,
apenas 4,8% dos entrevistados participaram sozinhos, indicando que,

embora o evento seja acessivel a todos, ele é predominantemente vivido

como uma experiéncia compartilhada.
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Com quem participou do evento?

36,5% 35,9%
22,8%
4,8%
—
Com a familia Com os amigos Como Sozinho

companheiro
Origem

A origem dos participantes dos festejos de Sao Sebastiao em Caraubas
indica uma predominancia de visitantes ou turistas, que representam
59,9% do publico total. O dado reforga a capacidade do evento de atrair
pessoas de fora do municipio, evidenciando seu potencial como motor
de desenvolvimento turistico e econémico para a regiao.

Por outro lado, os moradores locais correspondem a 40,1% dos
participantes, o que demonstra a relevancia do evento para a
comunidade de Caratibas. A expressiva presencga de locais reflete a
conexao cultural e religiosa que a populagdo mantém com a festa, além
de sua importancia como espaco de integracao e celebragao coletiva.

A alta proporg¢ao de visitantes ou turistas sugere que o evento possui um
alcance que transcende os limites municipais, atraindo pessoas
motivadas tanto pelo aspecto religioso quanto pelas atividades culturais
e de lazer oferecidas. O fluxo de visitantes gera impacto direto no setor
de Comércio e Servigos, movimentando hospedagens, restaurantes e
outros negadcios locais.

Tipo de publico:

Residentes /’ Visitantes/

Turistas

Fecomércio RN M

Sesc senac IFC



Em relagdo ao estado de residéncia dos participantes, a pesquisa mostra
que a esmagadora maioria (94,8%) é proveniente do préprio Rio Grande
do Norte. Esse resultado reforga o forte vinculo cultural e religioso do
evento com a populagao do estado, consolidando-o como uma
celebragao de destaque no calendario regional.

Embora em menor proporgao, os estados vizinhos Paraiba (1,4%) e Ceara
(1,2%) aparecem com participagao relevante. A presenca reflete a
capacidade do evento de atrair publico das areas limitrofes,
provavelmente motivados pela proximidade geografica e pelo interesse
na experiéncia cultural e religiosa proporcionada pela festividade.

A participacao de estados mais distantes, como Sao Paulo, Maranhao,
Distrito Federal, entre outros que aparecem com percentuais individuais
de 0,4% ou menos, sugere que o evento possui um alcance nacional,
ainda que em pequena escala. Isto pode indicar visitantes que viajaram
motivados por conexdes familiares ou curiosidade em relagdao ao evento.

Alguns estados de origem dos participantes:
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Estados de origem dos participantes do publico participante:

Rio Grande do Norte 94,8%
Paraiba 1,4%
Ceara 1,2%
Sdo Paulo 0,4%
Maranhdo 0,4%
Distrito Federal 0,4%
Rondénia 0,2%
Para 0,2%
Roraima 0,2%
Sergipe 0,2%
Rio Grande do Sul 0,2%
Amapa 0,2%
Pernambuco 0,2%

Os dados sobre a cidade de residéncia dos participantes dos festejos de
Sao Sebastiao em Caraubas revelam que o evento tem uma
predominancia de publico local, com 40,1% dos entrevistados residindo
em Caraubas. Isso reflete a forte conexao da populagao com a
festividade, que é uma celebragao cultural e religiosa central para a
cidade.

Mossoro, o principal municipio da regidao, aparece como a segunda maior
origem dos participantes, representando 15% do publico. A proximidade
geografica e a importancia economica de Mossoro podem explicar esse
numero expressivo, seguido por Apodi (8,2%) e Governador Dix-Sept
Rosado (6,4%), municipios localizados no entorno de Caraubas e que
também participam ativamente das celebragoes.

Outras cidades da regidao, como Patu (5,2%), Umarizal (2,4%), e Janduis
(1,6%), complementam o publico, refor¢ando o alcance regional do
evento. Além disso, Natal, a capital do estado, também se destaca com
3,4%, indicando que as festividades atraem publico da principal
metropole potiguar, consolidando o evento como um atrativo estadual.

Embora a maior parte do publico seja da regiao, a tabela também
registra participagoes pontuais de cidades distantes, como Fortaleza,
Recife, Jodo Pessoa, e até mesmo localidades como Sao Bernardo do
Campo e Brasilia. Esses percentuais menores mostram que o evento
alcanga diferentes publicos, seja por motivos de turismo, visitas
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familiares ou conexdes culturais. Esse panorama reforga o carater
abrangente da festividade, que se mantém enraizada na comunidade
local, mas com um potencial significativo de expansao para publicos de
outras regioes.

Cidades de origem do piiblico participante:

Caraubas 40,1%
Mossoré 15%
Apodi 8,2%
Governador Dix-Sept Rosado 6,4%
Patu 5,2%
Natal 3,4%
Umarizal 2,4%
Janduis 1,6%
Messias Targino 1,6%
Olho-d’Agua do Borges 1,4%
Catolé do Rocha 1,4%
Campo Grande 1,2%
Caico 1%
Upanema 0,8%
Areia Branca 0,8%
Lucrécia 0,8%
Felipe Guerra 0,6%
Fortaleza 0,6%
Jucurutu 0,6%
Severiano Melo 0,4%
Rafael Godeiro 0,4%
Bernardo do Mearim 0,4%
Almino Afonso 0,4%
Parnamirim 0,4%
Serra do Mel 0,2%
Cachoeira 0,2%
Currais Novos 0,2%
Aracaju 0,2%
Rodolfo Fernandes 0,2%
Martins 0,2%
Sobradinho 0,2%
Camocim 0,2%
Boa Vista 0,2%
Campinas 0,2%

, A
Fecomercio RN

Sesc senac IFC



Assu 0,2%
Sao Bernardo do Campo 0,2%
Oiapoque 0,2%
Juazeiro do Norte 0,2%
Belém 0,2%
Tenente Ananias 0,2%
Governador Jorge Teixeira 0,2%
Frutuoso Gomes 0,2%
| tau 0.2%
Brasilia 0,2%
Pau dos Ferros 0,2%
Jodo Pessoa 0,2%
Belém do Brejo do Cruz 0,2%
Limoeiro do Norte 0,2%

Frequéncia

A analise sobre a frequéncia de participacao no evento de Sao Sebastiao
em Caraubas, com base nas novas informagoes, reforc¢a a ideia de que o
evento tem uma forte base de publico fiel. A maior parte dos
participantes (42,3%) declarou que ja participou do evento em oito ou
mais edig¢Oes, o que destaca a natureza tradicional e consolidada da
festa. Os participantes sao, provavelmente, figuras recorrentes na
celebragao, contribuindo para a manuteng¢ao do evento ao longo dos
anos.

Além disso, 34,3% dos participantes afirmaram que participaram do
evento entre duas e sete vezes. Esse grupo representa uma participacao
consideravel, o que indica que muitos frequentam a festa regularmente,
embora ndao com a mesma constancia dos que participam de forma mais
assidua. O fato de um publico significativo estar nesta faixa também
reflete o apelo do evento como uma celebragao de longa data e de
importancia continua.

Aqueles que estao participando pela primeira vez somam 23,4% do
publico, o que é um indicativo positivo de que o evento continua
atraindo novos visitantes, seja pelo aspecto religioso, cultural ou pelo
turismo. A presencga de novos participantes também é essencial para
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garantir a sustentabilidade do evento a longo prazo, além de expandir
sua visibilidade e alcance.

Na comparagao entre locais e visitantes/turistas, a frequéncia de
participag¢ao no evento de S3ao Sebastiao revela diferengas marcantes no
padrao de envolvimento com a festividade. Entre os locais, 73,6% dos
participantes afirmam que ja participaram do evento em oito ou mais
edigdes, demonstrando uma forte lealdade e tradigao associada a festa.
Para os moradores de Caratibas, o evento representa um ponto alto do
calendario cultural e religioso, e muitos ja fazem parte da celebragao ha
muitos anos.

Os visitantes e turistas apresentam um padrao de participagao distinto.
Apenas 21,3% afirmam ter participado do evento em oito ou mais
edigoes, refletindo que para esse publico, a participa¢ao no evento é
mais esporadica e esta geralmente relacionada a uma experiéncia
pontual. Este dado também pode sugerir que os turistas veem o evento
como uma oportunidade unica ou ocasional de vivenciar a cultura local,
ao contrario dos moradores, que tém uma ligagdo mais permanente com
a festa.

No que diz respeito aqueles que participaram de duas a sete edigoes,
41,7% dos turistas e visitantes se enquadram nessa faixa, o que indica
que, apesar de nao serem tao frequentes quanto os locais, esse publico
também demonstra um certo grau de fidelidade ao evento. Para os
locais, a porcentagem nesta faixa é de 23,4%, um namero bem menor, o
gue reforca a ideia de que, enquanto os turistas podem retornar com
mais regularidade em diferentes anos, os moradores tendem a participar
de forma mais continua.

Enquanto, 37% dos visitantes e turistas participam pela primeira vez do
evento, um percentual bem mais elevado do que os 3% registrados entre
os locais. Esse dado é importante, pois sugere que o evento de Sao
Sebastidao é um atrativo crescente para turistas, indicando que as a¢oes
de promocgao e a visibilidade do evento estao conseguindo atrair um
publico novo e interessado, ampliando sua relevancia fora da esfera
local.
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EZIITEID Namero de vezes que participou, por tipo de publico:

73,6%
37% 41,7%
23,4% 21,3%
Primeira vez Duas a sete vezes Oito ou mais vezes

A quantidade de dias que os participantes frequentaram a festa de Sao
Sebastiao no municipio de Caraubas revela uma diferenca significativa
entre os locais e os visitantes/turistas. Para os locais, a média de dias de
participacao é de 5 dias, o que indica que os moradores de Caratbas tém
uma maior disposi¢cao para se envolver ao longo de toda a festividade,
aproveitando ao maximo os dias de celebragao. Esse comportamento
reflete o carater tradicional e cultural do evento para a comunidade
local, que tende a aproveitar mais dias da festa em razao de sua
importancia religiosa e social.

Ja para os visitantes e turistas, a média de dias de participagdao éde 3, 0
gue sugere uma participacao mais pontual e focada nos dias de maior
atracao ou conveniéncia, possivelmente devido as limita¢gdes de tempo
ou planejamento. Este padrao é comum entre os visitantes, que podem
planejar uma visita mais curta em fung¢ao da logistica ou disponibilidade
de tempo.

A média geral de dias de participacao, levando em conta tanto locais
guanto visitantes, é de 4 dias. Este valor intermediario reflete a
combinagao de uma forte participacao local com a presenca de turistas
que, apesar de mais esporadicos, ainda assim contribuem de forma
significativa para o numero de dias de evento frequentados.
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EEEITXED Média de dias de participagdo no evento:

As 83 B8 4

Residentes Visitantes/Turistas Média geral

Motivagao

As motivagOes para participar do evento revelam que a atra¢gao musical
é, de longe, o principal fator que leva os participantes a se envolverem
na festividade, com 56,3% dos entrevistados indicando esse fator como
sua principal motivacao. Este dado demonstra a grande importancia que
as apresentagdes musicais tém no evento, provavelmente associadas a
oferta de shows e performances que atraem tanto os locais quanto os
turistas, tornando a festividade uma experiéncia vibrante e diversificada.
A musica, além de ser um atrativo cultural, € também um ponto de
encontro social, o que explica sua popularidade.

A tradicao e a cultura aparecem em segundo lugar, com 20,8% dos
participantes mencionando esses aspectos como sua principal
motivacao. Esse resultado evidencia o carater profundamente enraizado
do evento na vida dos habitantes de Caraubas, especialmente entre os
locais, que veem a festa como uma manifestagao cultural de grande
significado historico e comunitario. Para esses participantes, o evento é
uma oportunidade de celebrar a identidade local e manter vivas as
tradigoes.

Outros fatores, como férias e passeio (8%), e a presenca de familiares e
amigos (7%), também aparecem como motivagoes significativas. Os
numeros indicam que, além dos aspectos religiosos e culturais, muitos
participantes veem o evento como uma oportunidade de lazer,
aproveitando a ocasiao para se reunir com entes queridos ou para
descansar, aproveitando a atmosfera festiva.

Outras motivagdes menores, como animagao e alegria (2,8%), religiao
(1,6%) e organizagao/estrutura do evento (1,4%), refletem aspectos mais
especificos do evento, mas que ainda assim tém importancia para uma
parcela do publico.
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| Grafico 13 ] Principal motivacdo para participar do evento:

Tradigdo/Cultura _ 20,8%
Férias/Passeio - 8%
Familia e amigos - 7%
Animacao/Alegria I 2,8%
Religizo | 1,6%
Organizag¢do/Estrutura do evento I 1,4%

Outros I 2,2%

O grafico sobre os meios pelos quais os participantes tomaram
conhecimento do evento indica que as redes sociais desempenham um
papel preponderante na divulgacao do evento, com 44,5% dos
entrevistados apontando essa plataforma como o principal canal de
informacgao. Esse resultado reflete a crescente influéncia das redes
sociais na disseminag¢do de eventos culturais e sociais, especialmente
entre os publicos mais jovens e conectados digitalmente. As redes
sociais, com suas diversas formas de interagao e segmentacao, sao
fundamentais para promover o evento de maneira dinamica e engajada.

Em segundo lugar, 27,1% dos participantes afirmaram ja conhecer o
evento, o que indica que uma parte significativa do publico possui uma
relacdao de familiaridade com a festa. Isso é esperado, dado o carater
tradicional do evento em Caratibas, que atrai muitos participantes de
edigdes passadas. Essa familiaridade mostra uma base sélida de publico
fiel, que contribui para o carater continuo e consolidado da festa.

A informagao por meio de amigos e familiares foi apontada por 23% dos
entrevistados, evidenciando o papel do boca a boca na promogao do
evento. Esse canal de comunicag¢ao informal é particularmente eficaz em
comunidades locais e pode ser um fator importante para a atragao de
novos participantes, além de reforcar o senso de comunidade e
pertencimento.
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Outros meios, como internet (4,2%) e outros canais (1,2%), tém um peso
menor, mas ainda assim indicam que as estratégias de divulgagao
digitais além das redes sociais, como sites e portais especializados,
também contribuem para a conscientizagao sobre o evento, embora de
forma mais nichada.

EEITEP Como tomou conhecimento do evento?

vedes sociis | 44,5%
s connecio | 27,1%
Amigos e familiares _ 23%

Internet - 4,2%)
Outros I 1,2%

Planejamento

A analise sobre o momento em que os participantes decidiram
comparecer ao evento de Sao Sebastido revela padroes distintos entre
os publicos local e visitante/turista. Para os moradores de Caraubas, a
maior parte (50,2%) tomou a decisdo de participar com mais de um ano
de antecedéncia, o que reflete uma relagao de continuidade e tradicao
com o evento. Este publico tende a planejar sua participacdo com
bastante antecedéncia, dada a importancia cultural e social do evento na
cidade.

Ja para os visitantes e turistas, a decisao de participacao foi muito mais
recente, com 71,3% deles decidindo vir para o evento em menos de um
més. Esse dado sugere que o evento atraiu muitas pessoas que tomaram
a decisao de ultima hora, possivelmente atraidas pelas atragées musicais
e culturais, ou pela possibilidade de aproveitar as férias e o turismo em
Caraubas. Esse padrao de decisao de ultima hora é comum entre
turistas, que muitas vezes ajustam seus planos de viagem conforme
ofertas ou atragoes.

A quantidade de pessoas que decide participar entre dois e trés meses
antes do evento (9,4% no total geral) também reflete um
comportamento de planejamento moderado, mais comum entre quem
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ja tem alguma familiaridade com o evento, seja pela tradi¢ao ou pela
experiéncia de anos anteriores. Para uma parcela menor, as decisdes
podem ter ocorrido entre quatro e seis meses (2,6%) ou até um ano
antes (3,4%), indicando que embora a grande maioria dos participantes
tenha decidido relativamente tarde, uma minoria ainda se organiza com
antecedéncia para o evento.

Quando ocorreu a decisdo de vir ao evento?
Turistas
Menos de 1 més 30,8% 71,3% 55,1%
Entre 2 e 3 meses 10,9% 8,3% 9,4%
Entre 4 e 6 meses 3,5% 2% 2,6%
Entre 7 meses e 1 ano 4,5% 2,7% 3,4%
Acima de 1 ano 50,2% 15,7% 29,5%

O meio de transporte mais utilizado pelos participantes para chegar ao
evento de S3ao Sebastido foi o carro proprio, representando 48,5% do
total geral. Este dado reflete uma tendéncia significativa de
autossuficiéncia no deslocamento, com muitas pessoas preferindo a
conveniéncia e o conforto de usar seu préprio veiculo para participar do
evento. A motocicleta também é um meio de transporte popular,
especialmente entre os locais, com 37,3% dos participantes locais
optando por este meio, o que pode estar relacionado a praticidade e
facilidade de acesso, especialmente para quem mora nas proximidades.

Outro ponto de destaque é o uso de 6nibus/van, que foi mais comum
entre os visitantes e turistas, com 16,7% dos turistas utilizando esse
meio de transporte, o que pode sugerir a organiza¢ao de transporte
coletivo para facilitar o acesso ao evento. A pé, que também é uma
opgao significativa para os locais (26,4%), indica que o evento é bem
localizado, permitindo que uma parte do publico local se desloque
facilmente para o local, sem a necessidade de veiculos.

Os participantes locais mostraram uma preferéncia mais equilibrada
entre os meios de transporte, com uma maior adesao a motocicleta
(37,3%) e ao deslocamento a pé (26,4%). Esses dados indicam que os
locais aproveitam a proximidade do evento e a infraestrutura da cidade,
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usando meios mais acessiveis e rapidos para chegar ao local. O carro
préprio também foi uma escolha de 32,8% dos participantes locais,
refletindo uma facilidade de acesso, embora em menor escala quando
comparado ao publico visitante. A utilizagao de transporte publico, como
onibus/van, foi minima entre os locais, com apenas 0,5% fazendo uso
desse meio.

Ja os turistas tém uma tendéncia bem mais marcada de utilizar o carro
préprio, representando 59% dos visitantes, o que é tipico de turistas que
buscam mais liberdade e flexibilidade no deslocamento. O uso de
onibus/van (16,7%) é também uma caracteristica mais forte entre os
turistas, sugerindo a possibilidade de transporte organizado para grupos
de pessoas, como pacotes turisticos ou transporte coletivo. A
motocicleta foi a escolha de apenas 9,3% dos turistas, o que reflete uma
diferen¢a no comportamento em relagao aos locais, ja que a maioria dos
turistas nao opta por meios de transporte individuais mais rapidos e
ageis, como a moto.

Meio de transporte utilizado para chegar ao local do evento:

: Visitantes/

Carro préprio 32,8% 59% 48,5%
Moto 37.3% 9,3% 20,6%
A pé 26,4% 4,3% 13,2%
Onibus/Van 0,5% 16,7% 10,2%
Carona/Carro de amigo 2,5% 6% 4,6%
Taxi/App 0,5% 3% 2%
Carro alugado 0% 1,7% 1%

Gastos

Os dados de gasto médio diario individual dos participantes do evento
revelam importantes diferencas entre os locais e os visitantes/turistas,
refletindo suas necessidades e comportamentos distintos. A analise do
gasto médio didrio individual deve considerar a diferenga no numero de
dias que cada tipo de publico, residentes e visitantes, participou do
evento. De acordo com os dados fornecidos, os residentes (locais)
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participaram do evento, em média, por 5 dias, enquanto os visitantes
participaram por 3 dias.

Para os residentes, o gasto médio diario individual foi de R$ 287,50. Esse
valor reflete uma despesa mais moderada, uma vez que os residentes
nao enfrentam custos com hospedagem e transporte de longa distancia,
o que geralmente representa as maiores despesas para os turistas.

Ja para os visitantes, o gasto médio didrio individual foi de RS 343,62.
Esse valor é substancialmente mais alto, o que é esperado, pois os
visitantes geralmente tém custos adicionais com hospedagem,
transporte e alimentagao fora de casa, o que aumenta seu gasto didrio
comparado ao publico local.

Essa diferenca de gasto médio diario entre os dois grupos destaca o
impacto economico dos visitantes no evento. Embora o numero de vezes
qgue os residentes foram ao evento seja maior, os visitantes geram um
volume financeiro significativamente maior por dia de participacao,
contribuindo de forma crucial para o sucesso economico do evento. A
estratégia de atrair visitantes, que tém um perfil de gasto mais alto,
mostra-se importante para a sustentabilidade financeira e o crescimento
do evento nos préximos anos.

el R Gasto médio didrio individual por tipo publico:

/ﬂ\ R$ 287,50 E R$ 343,62

Residentes Visitantes/Turistas

A andlise dos percentuais de gasto médio por item revela
comportamentos distintos entre os locais e os visitantes/turistas. Para
os locais, a maior parte dos gastos foi concentrada em compras (45,2%),
o que pode indicar uma preferéncia por adquirir produtos e lembrangas
do evento ou da regido. Alimentagao e bebidas representaram 32,9% do
total gasto pelos locais, 0 que sugere que o evento é uma oportunidade
para desfrutar da culindria local. Ja os gastos com diversao (15,3%) e
transporte (6,5%) foram relativamente baixos, o que é esperado,
considerando que os locais provavelmente ja possuem acesso mais
facilitado ao evento e utilizam menos transporte.
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Os visitantes/turistas tiveram um padrao de gastos um pouco diferente.
Embora também tenham investido a maior parte em alimentagao e
bebidas (30,1%), tiveram uma parcela consideravel de gastos com
hospedagem (22,5%), refletindo o custo extra de pernoitar na cidade, o
que nao se aplica aos locais. Os gastos com transporte (11,1%) também
sao mais altos para os turistas, indicando a necessidade de locomog¢ao
adicional devido a distancia percorrida para chegar ao evento. A
diversao (12,8%) e as compras (23,6%) aparecem em menor proporg¢ao,
sugerindo que, para os turistas, o foco de gasto esta principalmente em
hospedagem e alimentagao, com as compras assumindo uma posi¢cao
secundaria em relagao ao que os locais gastam.

m Porcentagem por item do gasto médio diario individual:

45,2%
32,9%
22,5
15,3% 12.8% 11,
6,5%
0%
= -
Hospedagem Alimentacao/ Diversao Transporte Compras
Bebidas

Residentes

Movimentacao

A estimativa de movimentacao de publico e econdmica evidencia a
relevancia do evento tanto pela expressiva participagao popular quanto
pelo impacto financeiro gerado. Segundo dados da organizacao, a festa
reuniu um total de 105.000 pessoas, sendo 62.895 visitantes e 42.105
residentes locais ao longo dos dias de realizacdo. Essa predominancia de
visitantes, que representam cerca de 60% do publico total, destaca o
forte apelo do evento para o publico externo, o que é fundamental para
impulsionar a economia da regiao.

Em termos financeiros, o evento movimentou aproximadamente RS 32,7
milhdes, com os visitantes contribuindo com R$ 20,96 milhdes, enquanto
os residentes locais foram responsaveis por RS 11,74 milhdes. A
diferenga expressiva entre os valores reflete o comportamento
esperado: visitantes, por estarem fora de seu local de origem, realizam
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gastos adicionais com produtos e servigos. Esses gastos, mesmo que
alguns turistas optem por viagens bate e volta, reforcam o impacto
econOdmico na cidade e nos municipios préoximos.

A analise reforga que o evento nao apenas mobiliza a comunidade local,
mas também desempenha um papel estratégico no fortalecimento dos
setores de comércio e servigos, abrangendo alimentacao, transporte,
hospedagem e produtos em geral. O impacto financeiro transcende
Caraubas, beneficiando toda a cadeia econdmica da regiao. Os dados
evidenciam que, embora os residentes locais formem uma base sdlida de
publico, sdo os visitantes que impulsionam a maior parte da
movimentagao financeira, consolidando o evento como uma alavanca
para o desenvolvimento econdmico e a promogao turistica da cidade.

el RYE Estimativa da movimentacao econdmica:

vp 42.105 & R$ 11.742.031,88
Residentes Wm Publico* 6 Movimentacao
Visitantes/ iﬁ. 62.895 = R$ 20.963.620,50
Turistas Publico* e Movimentacao

st 105.000 & R$ 32.705.652,38
Total M‘H‘ Publico* o Movimentacao
Avaliagao

A avaliagao geral dos itens relacionados ao evento apresenta indices
extremamente positivos, com as médias variando entre 7,8 € 9,6. O item
mais bem avaliado foi “Atra¢6es musicais do evento”, com uma média
de 9,6, destacando a relevancia e a satisfagdo com as apresentacoes
musicais. Em seguida, “Organizac¢ao do evento” e “Divulga¢ao”
receberam médias de 9,5, indicando que os participantes estao muito
satisfeitos com a forma como o evento foi organizado e divulgado.

O “Espaco fisico” também teve uma excelente avaliagdao, com média de
9,4, o que sugere que a infraestrutura foi adequada para receber o
publico. Itens como “Seguranca no evento” e “Limpeza” também se
destacaram positivamente, com médias de 9,2 e 9,3, respectivamente,
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demonstrando que as preocupag¢des com a seguranca e a limpeza foram
atendidas de forma eficaz.

O item “Prego cobrados” recebeu a menor avaliagao, com uma média de
7,8. Isso indica que, embora o evento tenha sido amplamente positivo,
ha uma percepcao de que o custo envolvido para participar ou consumir
durante o evento pode ter sido um ponto de insatisfagao para alguns
participantes.

Avaliacdo dos itens, de 0 a 10:

| Atragbes musicais do evento 9,6
| Dinigacko 33
Organizagdo do evento 9,5
Espaco fisico 9,4
Limpeza 9,3
Seguranca no evento 9,2
Acesso ao local do evento 9,1
Transportes 9,1
Locais de Alimentaco 9,1
Preco cobrados 7,8

A intencao de retorno para o evento em 2026 é extremamente positiva,
com 95,4% dos participantes afirmando que pretendem voltar. Esse
dado indica um alto nivel de satisfacdo com a experiéncia do evento,
refletindo que a maioria dos participantes ficou contente com o que foi
oferecido e, portanto, esta disposta a retornar no futuro.

A porcentagem de 4,2% de participantes que responderam “Talvez”
sugere que ha uma pequena parcela de pessoas que ainda nao tém
certeza de sua participacao futura, o que pode estar relacionado a
fatores como programacgao, disponibilidade ou preco.

A porcentagem de 0,4% de pessoas que afirmaram “Nao” indica que a
grande maioria dos participantes teve uma experiéncia positiva, com
apenas uma pequena fragao expressando a inten¢ao de nao retornar.
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SEllGREE Pretende voltar para o evento? 4,2%
Talvez

95,4% 0,4%
Sim Nao

O evento recebeu uma avaliacao muito positiva, com 73,2% dos
participantes atribuindo a nota 10, a maior possivel, o que indica um
nivel de satisfagao excepcional. Essa nota reflete uma experiéncia
altamente satisfatoria para a maioria do publico, revelando que os
aspectos do evento atendem ou até superam as expectativas dos
participantes.

Além disso, 16,8% dos participantes deram a nota 9, o que ainda é uma
avaliagao muito positiva, apenas um pouco abaixo do maximo. Esses
numeros somados indicam que uma vasta maioria, 90%, ficou muito
satisfeita com o evento, com apenas uma pequena parcela manifestando
avaliagdes menores.

Nota 8 foi dada por 8% dos participantes, o que ainda é uma avaliagao
bastante boa, evidenciando que a grande maioria do publico reconhece
a qualidade do evento, mesmo que haja alguns aspectos que poderiam
ser melhorados.

Apenas 2% dos participantes atribuiram nota 7 ou menos,
representando uma pequena minoria insatisfeita.

@S Que nota, de 0 a 10, vocé dé para o evento?

73,2%

1 %
i - 6,8%
70
== E— -
7 ou menos 8 9 10

Os resultados da pesquisa indicam uma avaliagao excepcional do evento,
com uma nota média geral de 9,60, o que demonstra uma forte
satisfacdao entre os participantes. Essa avaliagcao é corroborada pela alta
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porcentagem de participantes que atribuiram notas 9 (16,8%) e 10
(73,2%), o que indica que a maioria dos entrevistados teve uma
experiéncia marcante e positiva durante o evento.

Quando analisados os dados por tipo de publico, observa-se uma
diferenca muito pequena nas médias: locais deram uma avaliagao média
de 9,64, ligeiramente superior aos visitantes/turistas, que atribuiram
9,58. Esse pequeno desvio pode ser explicado por uma maior
familiaridade dos locais com o evento, possivelmente considerando
aspectos de continuidade e a relagdo com a comunidade. Ja os turistas
podem valorizar mais aspectos de infraestrutura e atragoes, que, de
modo geral, também receberam notas elevadas.

O fato de que 95,4% dos participantes afirmaram que pretendem voltar
para o evento em 2026 é um forte indicativo de sucesso. Isso mostra nao
apenas a satisfacdo com a edi¢ao atual, mas também o potencial de
fidelizagao de publico, tanto local quanto externo. A inten¢ao de retorno
é um bom reflexo da qualidade da experiéncia oferecida, além de
evidenciar a eficacia da organizacao do evento em manter altos niveis de
satisfagao.
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Festa de S3o Sebastido de Caraibas movimentou mais de RS 32 milhées em 2025,
aponta Fecomércio RN

Link https://diariopolitico.com.br/2025/03/20/festa-de-sao-sebastiao-de-
caraubas-movimentou-mais-de-r-32-milhoes-em-2025-aponta-fecomercio-
rn/#google vignette

Data da 20/03/2025

publicagao

Veiculo BLOG DIARIO POLITICO

Classificacao POSITIVO

Festa de S30 Sebastido de Caraldbas movimentou mais de RS 32 milhdes em 2025,
aponta Fecomércio RN

Resultados da pesquisa do Instituto Fecomércio RN apontam otimismo entre
empresdrios e fortalecimento do setor comercial e de servigos

——

Pesquisa S3ao Sebastido Caraubas - foto: Fecomércio RN

A 182 Festa de S30 Sebastido, tradicional evento de Caratbas (RN), movimentou RS 32
milhdes em 2025, segundo pesquisa do Instituto Fecomércio RN (IFC). Além disso, para
86% dos empresarios ouvidos pela pesquisa, o evento — que reune manifestacoes
religiosas, culturais e turisticas — traz impacto positivo para os negdcios, reforcando o
papel estratégico da festa no dinamismo econémico local.

Os numeros foram apresentados na quarta-feira (19), na Camara Municipal de
Caraubas, a representantes da Prefeitura, pela equipe da Diretoria de Inovacgao e
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Competitividade da Fecomércio RN. Além dos resultados financeiros, o levantamento
aponta que a festa ndo s6 impulsiona as vendas, mas também contribui para a geragao
de emprego, com 36% dos empresarios tendo contratado profissionais temporarios
para atender ao pico de demanda.

Outro ponto de destaque é o elevado indice de satisfacdao, com a nota média atribuida
ao evento de 9,21, reforcando a percepgdo positiva sobre o desempenho dos negdcios
durante a celebracao.

“Diante da relevancia da Festa de S3o Sebastido, a Fecomércio RN realizou esta
pesquisa para compreender o perfil dos participantes, contribuindo para o
planejamento de a¢bes estratégicas que fortalecam o comércio, a cultura e o turismo
do municipio”, afirma o presidente do Sistema Fecomércio RN, Marcelo Queiroz.

Alto indice de visitantes aponta para potencial de desenvolvimento do turismo

A pesquisa também analisou o perfil dos participantes. Um dos destaques é que, do
ponto de vista turistico, os resultados revelam que 59,9% dos participantes sao
visitantes ou turistas, enquanto 40,1% sdao moradores locais.

“Essa dinamica potencializa o fluxo de consumidores e amplia o alcance do evento
para além dos limites do municipio, contribuindo para o fortalecimento do setor de
turismo e comércio na regido”, explica o diretor de Inovacdo e Competitividade,
Luciano Kleiber, que apresentou os dados.

Ainda segundo analise do IFC, a alta proporc¢ao de visitantes ou turistas sugere que o
evento possui um alcance que transcende os limites municipais, atraindo pessoas
motivadas tanto pelo aspecto religioso quanto pelas atividades culturais e de lazer
oferecidas. Além disso, o fluxo de visitantes gera impacto direto no setor de Comércio
e Servigos, movimentando hospedagens, restaurantes e outros negdcios locais.

Para acessar os relatérios completos da pesquisa,
acesse: fecomerciorn.com.br/pesquisas
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Pesquisa Sdo Sebastido Caralbas — foto: Fecomércio RN
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Intencdo de Consumo das Familias natalenses soma quatro meses em alta
consecutiva

Link https://blogdeassis.com.br/2025/intencao-de-consumo-das-familias-
natalenses-soma-quatro-meses-em-alta-consecutiva/382072/

Data da 20/03/2025

publicagao

Veiculo BLOG DE ASSIS

Classificacao POSITIVO

Intencao de Consumo das Familias natalenses soma quatro meses em alta

consecutiva
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Imagem: Divulgagéo

A Intencdo de Consumo das Familias (ICF) natalenses alcancou 87,5 pontos
em margo, registrando um aumento de quase 20 pontos em relacao ao
mesmo més do ano passado. O indicador natalense também apresentou
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crescimento em relagdo a fevereiro, com um aumento de 1,6 ponto. Esse
€ 0 quarto més consecutivo de alta, de acordo com a pesquisa realizada
pela Confederacao Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo
(CNC).

Ainda de acordo com a analise, o indicador da capital potiguar esta 15,2
pontos abaixo da média nacional (102,5), onde ainda se registra leve grau
de satisfacao, pois indicadores abaixo de 100 pontos sinalizam a
insatisfacdo das familias com sua capacidade de consumo, emprego e
renda. A alta da inflacdo é o indicador econdmico que tem mais pesado
para essa perspectiva negativa.

Quando analisada a faixa de renda, as familias natalenses que ganham até
10 salarios-minimos registraram uma intencao de consumo de 84,5
pontos, o que puxou o indicador geral para o campo da insatisfacao.

Por outro lado, as familias que ganham acima de 10 saldrios-minimos
registraram uma inteng¢ao de consumo de 120,7 pontos, o que representa
elevado grau de satisfacdo, acima até da média nacional para esse
substrato da populacdo (116,9). Esse cendrio traduz o maior peso da
inflacao para a populacao de menor renda e a grande desigualdade social
do estado.

“O crescimento continuo da intencao de consumo sinaliza que as
condi¢cdes econdmicas mais favoraveis vém se mantendo, especialmente
para as familias de menor renda. Entretanto, a inflagdo crescente continua
retirando poder de compra dessa populacao, o que deve impactar os
futuros indicadores do comércio. Dai a importancia de politicas que
estimulem os investimentos e a geracao de emprego e renda no estado
para retomar a confianca do consumidor”, afirma o presidente da
Fecomércio RN, Marcelo Queiroz.

Os sete indicadores que compdem a ICF também registraram avango na
comparagao entre margo de 2024 e margo de 2025: Emprego atual;
Perspectiva profissional; Renda atual; Acesso ao crédito; Nivel de consumo
atual; Perspectiva de consumo; e Momento para Duraveis.

Em nivel nacional, o indice manteve o processo de queda dos ultimos seis
meses e reduziu 1,4% em margo diante do mesmo més de 2024. “Os
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resultados deixam claros os efeitos adversos que a economia brasileira
vem apresentando. As familias estao se sentindo cada vez mais cautelosas
com o0s seus gastos e preocupadas com o futuro”, afirma o presidente do
Sistema CNC-Sesc-Senac, José Roberto Tadros.

Fonte: Fecomércio RN
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Mensalidades acessiveis: Balé do Sesc esta com inscrigdes abertas para todas as

idades
Link https://opoti.com.br/mensalidades-acessiveis-bale-do-sesc-esta-com-
inscricoes-abertas-para-todas-as-idades/
Data da 20/03/2025
publicagao
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Classificacao POSITIVO

Mensalidades acessiveis: Balé do Sesc esta com inscrigdes abertas para

todas as idades

Matriculas podem ser feitas até o dia 9 de maio nas unidades Sesc Cidade

Alta e Sesc Zona Norte
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Matriculas podem ser feitas até o dia 9 de maio nas unidades Sesc Cidade

Alta e Sesc Zona Norte. Foto: Freepik.

O Servico Social do Comércio do Rio Grande do Norte (Sesc RN), entidade
do Sistema Fecomércio RN, esta com inscrigGes abertas para as turmas de
Balé 2025. As matriculas podem ser feitas até o dia 9 de maio nas
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unidades Sesc Cidade Alta e Sesc Zona Norte. As mensalidades tém valores
a partir de RS 39 para trabalhadores do comércio e seus dependentes.

As turmas sao organizadas conforme a faixa etaria, abrangendo criangas a
partir de 4 anos até idosos, além do nivel de experiéncia, avaliado pelos
professores. As aulas sao oferecidas nos trés turnos, permitindo maior
flexibilidade para os alunos.

Para se matricular, é necessario comparecer a Central de Relacionamento
da unidade desejada, apresentar a credencial Sesc e um atestado de
aptidao fisica. Quem ainda nao possui a credencial pode emiti-la no local,
gratuitamente, caso seja trabalhador ou empreendedor do comércio e
seus dependentes. Conveniados e o publico em geral também podem
obter o documento.

Com mais de trés décadas de tradicao, o Balé do Sesc é referéncia no
incentivo a danca no estado. As salas sao equipadas com piso lindleo,
barras e espelhos, e as professoras seguem a metodologia russa
Vaganova, que desenvolve gradualmente a consciéncia corporal dos
alunos.

O projeto recebe alunos de todas as idades e, ao fim do ano, promove um
espetaculo exclusivo para amigos e familiares, celebrando a dedicacdo dos
participantes. Para Elinava Cordeiro, aluna da turma adulta, a experiéncia
€ a realizacao de um sonho. “Sempre foi meu sonho fazer balé e hoje eu
consigo realizar isso, mesmo depois de adulta. Entao eu sou muito
agradecida pelo Sesc ter esse projeto com adultos, porque nunca é tarde
para vocé realizar um sonho e nunca é tarde para vocé ser uma bailarina”,
afirmou.

Servigo:

O que: Turmas de Balé do Sesc 2025
Quando: Matriculas abertas até 9 de maio
Onde: Sesc Cidade Alta e Sesc Zona Norte
Como se inscrever:

= Comparecer a Central de Relacionamento da unidade desejada
= Apresentar atestado de aptidao fisica
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Apresentar credencial Sesc

Mensalidade: A partir de RS 39 para trabalhadores do comércio e
dependentes

Horarios das turmas:

¥ Sesc Cidade Alta

Infantil (4 a 7 anos e 11 meses): terca e quinta, 10h as 10h50
Baby Class (4 a 5 anos e 11 meses): terca e quinta, 15h30 as 16h20

Preparatério (6 a 7 anos e 11 meses): segunda e quarta, 15h30 as
16h20

12 e 22 ano (Turmas A e B): horarios em definicao

32 ano (+8 anos): segunda a quinta, 16h30 as 18h

Adulto 1 (+18 anos): segunda e quarta, 18h as 19h
Adulto 2 (+18 anos): terca e quinta, 18h as 19h

¥ Sesc Zona Norte

Infantil (4 a 7 anos e 11 meses): terca e quinta, 9h30 as 10h20
Baby Class (4 a 5 anos e 11 meses): terca e quinta, 15h30 as 16h20

Preparatoério (6 a 7 anos e 11 meses): segunda e quarta, 15h30 as
16h20

12 e 22 ano (Turma A): segunda e quarta, 8h30 as 9h30
12 e 22 ano (Turma B): segunda e quarta, 14h as 15h
32 ano (Turma A): segunda a quinta, 10h20 as 11h50
32 ano (Turma B): segunda a quinta, 16h30 as 18h
Ballet Adulto: terca e quinta, 18h as 19h
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Balé do Sesc RN oferece turmas para todas as idades por valores de mensalidades

acessiveis.
Link https://eliasjornalista.com/bale-do-sesc-rn-oferece-turmas-para-todas-as-
idades-por-valores-de-mensalidades-acessiveis/
Data da 19/03/2025
publicagao
Veiculo BLOG ELIAS MEDEIROS
Classificacao POSITIVO

Balé do Sesc RN oferece turmas para todas as idades por valores de
mensalidades acessiveis.

As turmas acontecem nas unidades da Cidade Alta e Zona Norte, a partir
de RS 39,00 para trabalhadores do comércio

O Servico Social do Comércio do Rio Grande do Norte (Sesc RN), entidade
do Sistema Fecomércio RN, esta com matriculas abertas para as turmas de

Sesc senac IFC

Fecomércio R| M
MIDIA


https://eliasjornalista.com/bale-do-sesc-rn-oferece-turmas-para-todas-as-idades-por-valores-de-mensalidades-acessiveis/
https://eliasjornalista.com/bale-do-sesc-rn-oferece-turmas-para-todas-as-idades-por-valores-de-mensalidades-acessiveis/
https://eliasjornalista.com/bale-do-sesc-rn-oferece-turmas-para-todas-as-idades-por-valores-de-mensalidades-acessiveis/
https://eliasjornalista.com/bale-do-sesc-rn-oferece-turmas-para-todas-as-idades-por-valores-de-mensalidades-acessiveis/

Balé para o ano de 2025, até o dia 09 de maio. As mensalidades sao muito
acessiveis: a partir de RS 39,00 para trabalhadores do comércio e seus
dependentes.

Com vagas limitadas distribuidas entre as unidades Sesc Cidade Alta e Sesc
Zona Norte, as turmas variam de acordo com a faixa etaria, de criangas a
partir de 4 anos até idosos, e de acordo com a experiéncia na danca, que
sera avaliada pelos professores. O Sesc oferece aulas nos trés turnos,
permitindo que os alunos se encaixem no que for mais conveniente para
sua rotina.

Para realizar a matricula, é preciso se dirigir a Central de Relacionamento
da unidade em que se deseja ter aula e apresentar a credencial Sesc e um
atestado de aptidao fisica de qualquer especialidade médica. Se o cliente
ainda nao possuir a credencial Sesc, é possivel fazer na hora. A credencial
¢ gratuita para trabalhadores e empreendedores do comércio, além de
seus dependentes. Conveniados e publico em geral também conseguem
realizar o documento.

Com mais de 30 anos de tradicao, o Balé do Sesc é referéncia em
desenvolvimento, fomento e incentivo no segmento da danga no RN. As
salas de aula sao climatizadas e contam com estrutura exigida para a
pratica, com piso linéleo, barras e espelhamento. As professoras tém
graduacao e especializacdo na area, e realizam as aulas seguindo a
metodologia russa Vaganova, que visa o desenvolvimento gradual dos
alunos, com énfase na consciéncia corporal, abrangendo todos os corpos.

O Balé é uma modalidade democratica, atraindo um publico variado,
desde as mais jovens as mais maduras, e continua causando
encantamento. Todos os anos, para celebrar a conquista de cadaumaeo
fechamento de um ano de dedicacao, é realizado um espetdculo fechado
para amigos e familiares, um momento emocionante para todos.
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Na experiéncia de Elinava Cordeiro, aluna da turma adulta, foi um sonho
realizado. “Sempre foi meu sonho fazer Balé e hoje eu consigo realizar
isso, mesmo depois de adulta. Entdo eu sou muito agradecida pelo Sesc
ter esse projeto com adultos, porque nunca é tarde para vocé realizar um
sonho e nunca é tarde para vocé ser uma bailarina”, afirmou.

Servigo:

O que: Turmas de Balé do Sesc 2025

Quando: Matriculas abertas até 09 de maio

Onde: Sesc Cidade Alta e Sesc Zona Norte

Como realizar a inscrigao:

O

Ir até a Central de Relacionamento da unidade em que se deseja ter
aula

Apresentar atestado de aptidao fisica

Apresentar credencial Sesc (gratuita para trabalhadores e
empreendedores do comércio, além de seus dependentes)

Valor da mensalidade: A partir de RS 39,00 (para trabalhadores do
comeércio e dependentes)

Turmas oferecidas — Sesc Cidade Alta:

(o]
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Infantil (de 4 anos a 7 anos e 11 meses): terca e quinta, das 10h as
10h50

Baby Class (4 anos a 5 anos e 11 meses): terca e quinta, das 15h30
as 16h20

Preparatério (6 anos a 7 anos e 11 meses): segunda e quarta, das
15h30 as 16h20

12 e 22 ano (Turma A): hordrio em definicdo
12 e 22 ano (Turma B): hordrio em definicao
32 ano (+8 anos): segunda a quinta, das 16h30 as 18h

Adulto 1 (+18 anos): segunda e quarta, das 18h as 19h
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o Adulto 2 (+18 anos): terca e quinta, das 18h as 19h
o Turmas oferecidas — Sesc Zona Norte:

o Infantil (de 4 anos a 7 anos e 11 meses): terca e quinta, das 9h30 as
10h20

o Baby Class (4 anos a 5 anos e 11 meses): terca e quinta, das 15h30
as 16h20

o Preparatdrio (6 anos a 7 anos e 11 meses): segunda e quarta, das
15h30 as 16h20

o 1%2e22ano (Turma A): segunda e quarta, das 8h30 as 9h30
o 12e 22ano (Turma B): segunda e quarta, das 14h as 15h

o 32ano (Turma A): segunda a quinta, das 10h20 as 11h50

o 32ano (Turma B): segunda a quinta, das 16h30 as 18h

o Ballet Adulto: terca e quinta, das 18h as 19h
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Restaurante Navarro relanga menu executivo com inovagoes; confira

Link https://opoti.com.br/restaurante-navarro-relanca-menu-executivo-com-
inovacoes-nesta-semana-confira/

Data da 19/03/2025

publicagao

Veiculo BLOG O POTI

Classificacao POSITIVO

Restaurante Navarro relanga menu executivo com inovagdes; confira

Dumpling de barriga de porco com chilli crunch e rapadura e Polpetone de
cordeiro na brasa com mousseline de batata-doce e pao sirio podem ser
degustados até sexta-feira (21)

Mousse de
chocolate. Foto: Divulgacao
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O Restaurante Navarro, do Hotel Escola Senac Barreira Roxa, estda com um
menu executivo que promete surpreender os paladares dos clientes. Sob a
direcdo do chef Jonata Canela, a casa apresenta uma proposta
gastrondmica diferenciada, com pratos renovados semanalmente.

O menu executivo estara disponivel de segunda a sexta-feira, no horario
de 12h as 15h, ao valor de RS 79,00. Os clientes poderdo escolher duas
opcdes de entrada, um prato principal e uma sobremesa, todos com
novidades a cada semana. As bebidas nao estao incluidas no valor.

Para esta semana — até a sexta-feira (21) —, os destaques do menu
incluem:

Entradas:

= Atum com burrata e salsa crua

= Dumpling de barriga de porco com chilli crunch e rapadura
Pratos principais:

= Polpetone de cordeiro na brasa com mousseline de batata-doce e

pao sirio

= Dourado na brasa com vatapa e arroz de coco queimado
Sobremesas:

= Capim-santo com chocolate branco e maca verde

= Mousse de chocolate

O Restaurante Navarro presta homenagem a Newton Navarro, um icone
da cultura potiguar, reconhecido por sua contribuicao nas artes como
dramaturgo, poeta, desenhista e pintor. Com capacidade para cerca de
120 pessoas, o local é aberto ao publico e proporciona uma experiéncia
gastrondmica memoravel em um ambiente acolhedor, contando com a
exceléncia dos profissionais formados pelo Senac RN.
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Aumento do ICMS comeca a valer a partir desta quinta (20) no RN

Link https://tcmnoticia.com.br/estado/aumento-do-icms-comeca-a-valer-a-
partir-desta-quinta-20-no-rn/

Data da 20/03/2025

publicagao
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Classificacao NEUTRO

Aumento do ICMS comeca a valer a partir desta quinta (20) no RN

A nova tributacao, que devera impactar o bolso dos consumidores, foi
desaprovada por setores produtivos, como Fecomércio RN, FIERN e CDL

Comecou a valer, a partir desta quinta-feira (20), o novo reajuste do
Imposto sobre Circulacdo de Mercadorias e Servicos (ICMS) no Rio Grande
do Norte.

O projeto de elevacao na aliquota modal de 18% para 20% foi aprovado
pela Assembleia Legislativa do RN em dezembro de 2024 e gerou varios
debates entre as bancadas do Governo.

A nova tributacao, que devera impactar o bolso dos consumidores, foi
desaprovada por setores produtivos, como Fecomércio RN, FIERN e CDL.
Segundo esses setores, o reajuste no imposto pode desacelerar a
economia e prejudicar a competitividade do estado.

A época do envio da proposta a Assembleia, o secretério da Fazenda do
Estado, Carlos Eduardo Xavier, justificou a adocao da medida.

“Esse pacote tem a intencdo de recompor as receitas do Estado. A gente
nunca, desde 2019, teve a pauta de aumento de imposto”, afirmou.

A nova aliquota do ICMS entra em vigor respeitando o intervalo minimo
de 90 dias entre a publicacdo da lei e a vigéncia do aumento do imposto.
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Encontro da Abrasel deve injetar R$ 5,3 mi na economia de Natal

Link https://grandeponto.com.br/noticia/encontro-da-abrasel-deve-injetar-r-
53-mi-na-economia-de-natal

Data da 20/03/2025

publicagao

Veiculo PORTAL GRANDE PONTO

Classificacao NEUTRO

Encontro da Abrasel deve injetar RS 5,3 mi na economia de Natal

Créditos: Sandro Menezes/Assecom Governo do RN

A capital potiguar é palco, até esta quinta-feira (20), do 422 Encontro
Nacional da Associagdo Brasileira de Bares e Restaurantes (Abrasel),
evento que redne no Centro de Convengdes de Natal profissionais e
empresarios do setor de alimentacao de todo o Pais. O encontro, que
comecou na terca-feira (18), conta com exposicao de produtos e servigos,
workshops, painéis e imersdes para proporcionar conhecimento aos
participantes de forma interativa. A Abrasel espera uma movimentacao de
RS 5,3 milhdes na economia da cidade, sendo a maior parte desse
montante destinada aos segmentos de hospedagem e alimentacao.
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A estimativa leva em consideracdo dados da Federagcao do Comércio de
Bens, Servigos e Turismo do RN (Fecomércio-RN) e do Natal Convention
Bureau, com base em um gasto médio de RS 895 por pessoa durante os
dias de evento. A maior parte dos recursos sera destinada a hospedagem
(30%) e alimentacao (25%). O otimismo vem dos dados referentes a
participacdao no encontro — sao mais de 5 mil inscritos. O palco de
palestras estd entre as principais atracdes. Ao todo, sdao 140 horas de
conteldo simultaneo no formato de palestras silenciosas (nesse tipo de
palestra, nao ha divisdrias, os participantes usam receptores sem fio e
fones de ouvido e podem escolher o conteudo de preferéncia).

Além das palestras, o evento conta com a Cozinha Show, onde chefs
renomados preparam receitas ao vivo e apresentam as principais
tendéncias da gastronomia. Paolo Passariello, presidente da Abrasel no
Rio Grande do Norte, avalia que o evento mostra a forca do setor de bares
e restaurantes no Estado e no Pais. “Desde o volume de faturamento,
passando pela relacdo empresa/fornecedor, ou gera¢do de empregos,
tudo aponta para a importancia do setor e desse evento, por
consequéncia”, disse.

“Conseguimos reunir todos do segmento em um Unico evento para
discutir uma diversidade de temas, como lideranc¢a, venda, marketing e
presenca digital, contato com o cliente e gestao”, ressaltou Paolo
Passariello. O presidente da Abrasel no RN destacou também as
oportunidades de negdcios que podem ser geradas com o evento. “Muitos
empreendimentos compram de uma determinada empresa, mas nao
sabem o que esta por tras dela, entao, agora eles tém a chance de
estreitar os lacos, além de novos negdcios que estdao sendo fechados
aqui”, disse Passariello.

Célio Salles, do Conselho Nacional de Administracdao da Abrasel, que
ministrou a palestra “Apertem os cintos, o funcionario sumiu”, comentou
sobre a importancia do evento para auxiliar os negdécios a obterem
melhores resultados. “O encontro é uma forte contribuicao,
especialmente para a qualificagao dos empresarios, que estao avidos por
conhecimento, por buscar novos fornecedores e por trocar informacgao e
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networking, ao mesmo tempo em que é possivel fechar novos negdcios”,
pontua Salles.

Os expositores avaliam que o encontro é um momento importante para
mostrar a qualidade dos préprios produtos, trocar experiéncias e atrair
negocios. Eduardo Melo, sécio diretor do frigorifico Corte 84, diz que o
evento coroa um trabalho em equipe da Abrasel que mostra para o Pais
inteiro o diferencial do setor. O frigorifico possui uma processadora em
Macaiba, na Grande Natal, com atuacao na producao, engorda do animal,
abate, processamento comercializagao e distribuicao.

“O encontro € um canal de exposicao para atrair novos clientes, e clientes
indicam outros clientes, entdao é fundamental estarmos aqui”, pontua
Eduardo Melo. Uma equipe da Voxel, empresa especializada em gestao
financeira que atende exclusivamente bares e restaurantes, veio de
Brasilia para participar do evento. Jodao Breno Fernandes, um dos sdcios,
diz que pela grandiosidade do encontro vale muito a pena participar.

A Voxel possui como cliente trés restaurantes em Natal e viu na realizagdo
do 422 Encontro Nacional a chance de buscar ampliar a cartela de
parceiros na regiao. “Enxergamos uma importante oportunidade de
expandir. O Nordeste é muito grande e ao mesmo tempo carente de
gestdo. Estamos trazendo solugdes de BPO financeiro [servico de
terceirizacao de processos que envolvem as financas de uma empresa]
para um ramo forte por aqui, com um publico-alvo significativo”, descreve
Jodo Breno Fernandes.

O 429 Encontro Nacional da Abrasel conta com diversos patrocinadores,
dentre eles a Federagao das Industrias do RN (Fiern). Danielle Mafra,
superintendente regional do Servico Social da Industria (Sesi), que integra
a Fiern, sublinha que o evento conecta os negdcios locais a tendéncias
mais abrangentes, capazes de trazer modernizagao ao setor. “A gente
observa que essa é uma oportunidade muito significativa para que o
segmento possa, aqui no RN, resgatar a prépria motivacao para pensar os
negodcios de forma mais abrangente, se conectando a tendéncias globais.
Do mesmo modo, é o momento de desenvolver o segmento de bares e
restaurantes para potencializar o turismo e, consequentemente, favorecer
o Estado”, declara.
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Encontro da Abrasel deve injetar RS 5,3 mi na economia de Natal
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A capital potiguar é palco, até esta quinta-feira (20), do 422 Encontro
Nacional da Associacao Brasileira de Bares e Restaurantes (Abrasel),
evento que reudne no Centro de Convengdes de Natal profissionais e
empresarios do setor de alimentag¢ao de todo o Pais. O encontro, que
comegou na terga-feira (18), conta com exposicao de produtos e servicos,
workshops, painéis e imersdes para proporcionar conhecimento aos
participantes de forma interativa. A Abrasel espera uma movimentacao de
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RS 5,3 milhdes na economia da cidade, sendo a maior parte desse
montante destinada aos segmentos de hospedagem e alimentacao.

A estimativa leva em consideracdo dados da Federagcao do Comércio de
Bens, Servigos e Turismo do RN (Fecomércio-RN) e do Natal Convention
Bureau, com base em um gasto médio de RS 895 por pessoa durante os
dias de evento. A maior parte dos recursos sera destinada a hospedagem
(30%) e alimentacao (25%). O otimismo vem dos dados referentes a
participacdao no encontro — sao mais de 5 mil inscritos. O palco de
palestras estd entre as principais atracdes. Ao todo, sdao 140 horas de
conteldo simultaneo no formato de palestras silenciosas (nesse tipo de
palestra, nao ha divisdrias, os participantes usam receptores sem fio e
fones de ouvido e podem escolher o conteudo de preferéncia).

Além das palestras, o evento conta com a Cozinha Show, onde chefs
renomados preparam receitas ao vivo e apresentam as principais
tendéncias da gastronomia. Paolo Passariello, presidente da Abrasel no
Rio Grande do Norte, avalia que o evento mostra a forca do setor de bares
e restaurantes no Estado e no Pais. “Desde o volume de faturamento,
passando pela relacdo empresa/fornecedor, ou gera¢do de empregos,
tudo aponta para a importancia do setor e desse evento, por
consequéncia”, disse.

“Conseguimos reunir todos do segmento em um Unico evento para
discutir uma diversidade de temas, como lideranc¢a, venda, marketing e
presenca digital, contato com o cliente e gestao”, ressaltou Paolo
Passariello. O presidente da Abrasel no RN destacou também as
oportunidades de negdcios que podem ser geradas com o evento. “Muitos
empreendimentos compram de uma determinada empresa, mas nao
sabem o que esta por tras dela, entao, agora eles tém a chance de
estreitar os lacos, além de novos negdcios que estdao sendo fechados
aqui”, disse Passariello.

Célio Salles, do Conselho Nacional de Administracao da Abrasel, que
ministrou a palestra “Apertem os cintos, o funcionario sumiu”, comentou
sobre a importancia do evento para auxiliar os negdécios a obterem
melhores resultados. “O encontro é uma forte contribuicao,
especialmente para a qualificagao dos empresarios, que estao avidos por
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conhecimento, por buscar novos fornecedores e por trocar informacao e
networking, ao mesmo tempo em que é possivel fechar novos negdcios”,
pontua Salles.

Os expositores avaliam que o encontro € um momento importante para
mostrar a qualidade dos préprios produtos, trocar experiéncias e atrair
negocios. Eduardo Melo, sécio diretor do frigorifico Corte 84, diz que o
evento coroa um trabalho em equipe da Abrasel que mostra para o Pais
inteiro o diferencial do setor. O frigorifico possui uma processadora em
Macaiba, na Grande Natal, com atuacao na producao, engorda do animal,
abate, processamento comercializagao e distribuicao.

“O encontro € um canal de exposicao para atrair novos clientes, e clientes
indicam outros clientes, entao é fundamental estarmos aqui”, pontua
Eduardo Melo. Uma equipe da Voxel, empresa especializada em gestao
financeira que atende exclusivamente bares e restaurantes, veio de
Brasilia para participar do evento. Joao Breno Fernandes, um dos sdcios,
diz que pela grandiosidade do encontro vale muito a pena participar.

A Voxel possui como cliente trés restaurantes em Natal e viu na realizacao
do 422 Encontro Nacional a chance de buscar ampliar a cartela de
parceiros na regiao. “Enxergamos uma importante oportunidade de
expandir. O Nordeste é muito grande e ao mesmo tempo carente de
gestao. Estamos trazendo solugdes de BPO financeiro [servico de
terceirizacao de processos que envolvem as financas de uma empresa]
para um ramo forte por aqui, com um publico-alvo significativo”, descreve
Jodo Breno Fernandes.

O 429 Encontro Nacional da Abrasel conta com diversos patrocinadores,
dentre eles a Federacao das Industrias do RN (Fiern). Danielle Mafra,
superintendente regional do Servico Social da Industria (Sesi), que integra
a Fiern, sublinha que o evento conecta os negdcios locais a tendéncias
mais abrangentes, capazes de trazer modernizagao ao setor. “A gente
observa que essa é uma oportunidade muito significativa para que o
segmento possa, aqui no RN, resgatar a prépria motivacao para pensar os
negodcios de forma mais abrangente, se conectando a tendéncias globais.
Do mesmo modo, € o momento de desenvolver o segmento de bares e
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restaurantes para potencializar o turismo e, consequentemente, favorecer
o Estado”, declara.
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Evento da Abrasel redne, no Centro de Convengdes de Natal, profissionais
e empresarios do setor de alimentacdo de todo o Pais | Foto: ANDERSON
REGIS

PUBLICIDADE

A capital potiguar é palco, até esta quinta-feira (20), do 422 Encontro
Nacional da Associacdo Brasileira de Bares e Restaurantes (Abrasel),
evento que redne no Centro de Convengdes de Natal profissionais e
empresarios do setor de alimentacao de todo o Pais. O encontro, que
comecou na terca-feira (18), conta com exposicao de produtos e servicos,
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workshops, painéis e imersdes para proporcionar conhecimento aos
participantes de forma interativa. A Abrasel espera uma movimentacao de
RS 5,3 milhdes na economia da cidade, sendo a maior parte desse
montante destinada aos segmentos de hospedagem e alimentacao.

A estimativa leva em consideracdo dados da Federagcao do Comércio de
Bens, Servigos e Turismo do RN (Fecomércio-RN) e do Natal Convention
Bureau, com base em um gasto médio de RS 895 por pessoa durante os
dias de evento. A maior parte dos recursos sera destinada a hospedagem
(30%) e alimentacao (25%). O otimismo vem dos dados referentes a
participacdao no encontro —sdao mais de 5 mil inscritos. O palco de
palestras estd entre as principais atracdes. Ao todo, sao 140 horas de
conteudo simultaneo no formato de palestras silenciosas (nesse tipo de
palestra, nao ha divisdrias, os participantes usam receptores sem fio e
fones de ouvido e podem escolher o conteudo de preferéncia).

Play Video

Além das palestras, o evento conta com a Cozinha Show, onde chefs
renomados preparam receitas ao vivo e apresentam as principais
tendéncias da gastronomia. Paolo Passariello, presidente da Abrasel no
Rio Grande do Norte, avalia que o evento mostra a forca do setor de bares
e restaurantes no Estado e no Pais. “Desde o volume de faturamento,
passando pela relagdo empresa/fornecedor, ou geragdo de empregos,
tudo aponta para a importancia do setor e desse evento, por
consequéncia”, disse.

“Conseguimos reunir todos do segmento em um Unico evento para
discutir uma diversidade de temas, como lideranca, venda, marketing e
presenca digital, contato com o cliente e gestao”, ressaltou Paolo
Passariello. O presidente da Abrasel no RN destacou também as
oportunidades de negdcios que podem ser geradas com o evento. “Muitos
empreendimentos compram de uma determinada empresa, mas nao
sabem o que esta por tras dela, entao, agora eles tém a chance de
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estreitar os lagcos, além de novos negdcios que estdao sendo fechados
aqui”, disse Passariello.

PUBLICIDADE

Célio Salles, do Conselho Nacional de Administracao da Abrasel, que
ministrou a palestra “Apertem os cintos, o funcionario sumiu”, comentou
sobre a importancia do evento para auxiliar os negdécios a obterem
melhores resultados. “O encontro é uma forte contribuicao,
especialmente para a qualificacdo dos empresarios, que estao avidos por
conhecimento, por buscar novos fornecedores e por trocar informacao e
networking, ao mesmo tempo em que é possivel fechar novos negdcios”,
pontua Salles.

Os expositores avaliam que o encontro € um momento importante para
mostrar a qualidade dos préprios produtos, trocar experiéncias e atrair
negocios. Eduardo Melo, sécio diretor do frigorifico Corte 84, diz que o
evento coroa um trabalho em equipe da Abrasel que mostra para o Pais
inteiro o diferencial do setor. O frigorifico possui uma processadora em
Macaiba, na Grande Natal, com atuac¢do na producao, engorda do animal,
abate, processamento comercializagdo e distribuicao.

“O encontro é um canal de exposicao para atrair novos clientes, e clientes
indicam outros clientes, entao é fundamental estarmos aqui”, pontua
Eduardo Melo. Uma equipe da Voxel, empresa especializada em gestao
financeira que atende exclusivamente bares e restaurantes, veio de
Brasilia para participar do evento. Joao Breno Fernandes, um dos sdcios,
diz que pela grandiosidade do encontro vale muito a pena participar.

PUBLICIDADE

A Voxel possui como cliente trés restaurantes em Natal e viu na realizagao
do 422 Encontro Nacional a chance de buscar ampliar a cartela de
parceiros na regido. “Enxergamos uma importante oportunidade de
expandir. O Nordeste é muito grande e ao mesmo tempo carente de
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gestao. Estamos trazendo solu¢des de BPO financeiro [servico de
terceirizacdao de processos que envolvem as finangas de uma empresa]
para um ramo forte por aqui, com um publico-alvo significativo”, descreve
Jodo Breno Fernandes.

O 422 Encontro Nacional da Abrasel conta com diversos patrocinadores,
dentre eles a Federacao das Industrias do RN (Fiern). Danielle Mafra,
superintendente regional do Servico Social da Industria (Sesi), que integra
a Fiern, sublinha que o evento conecta os negdcios locais a tendéncias
mais abrangentes, capazes de trazer modernizagao ao setor. “A gente
observa que essa é uma oportunidade muito significativa para que o
segmento possa, aqui no RN, resgatar a propria motivagdo para pensar os
negocios de forma mais abrangente, se conectando a tendéncias globais.
Do mesmo modo, € o momento de desenvolver o segmento de bares e
restaurantes para potencializar o turismo e, consequentemente, favorecer
o Estado”, declara.
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Potengi Foi aberto ontem e vai até sdbado o 32 Encontro do Férum Potengi, no
Complexo Cultural Rampa, iniciativa de revitalizagdo do rio sob a coordenagao da
Fecomércio e UFRN e com apoio da Prefeitura e Consulado da Alemanha.
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Abras aponta queda de 4,25% no consumo de brasileiros em fevereiro

Supermercados esperam melhor desempenho no fechamento do
trimestre

O consumo nos lares brasileiros, medido pela Associacao Brasileira de
Supermercados (Abras), caiu 4,25% em fevereiro deste ano na
comparagcao com o més anterior. Em relacdo a fevereiro do ano passado,
porém, houve aumento de 2,25%.

No acumulado do primeiro bimestre, a alta é de 2,24%. O resultado
abrange os formatos de loja atacarejo, supermercado convencional, loja
de vizinhanga, hipermercado, minimercado e e-commerce. Todos os
indicadores s3o deflacionados pelo indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo (IPCA), medido pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE).

Segundo a Abras, o desempenho de fevereiro foi influenciado pelo fato de
gue, nos dois primeiros meses do ano, o orcamento das familias é
pressionado por despesas obrigatdrias, como reajustes das mensalidades
escolares, transporte e tributos.

“Assim, ha priorizacao de gastos fixos, com consequente reducao do
consumo de outros itens no periodo”, diz a Abras. Além desses fatores, o
més mais curto e a realizacao do carnaval em marco também
influenciaram o desempenho mensal.

O vice-presidente da Abras, Marcio Milan, afirmou ainda que os
programas de transferéncia de renda direta, o reajuste do saldrio minimo,
os pagamentos do PIS/Pasep e do lote residual do Imposto de Renda, as
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requisicdes de pequeno valor (RPVs) do Instituto Nacional do Seguro
Social (INSS), contribuiram para o resultado.

“Com esses recursos extras e a continuidade das politicas de transferéncia
de renda, projetamos um desempenho mais favoravel para o consumo até
o fechamento do primeiro trimestre. A pressao inflacionaria sobre os
alimentos persiste, mas esses estimulos devem contribuir para sustentar o
poder de compra das familias”, acrescentou Milan.

De acordo com a Abras, o valor da cesta de 35 produtos de largo consumo
(alimentos, bebidas, carnes, produtos de limpeza, itens de higiene e
beleza) aumentou 0,73%, passando de RS 800,75 para RS 806,61 na média
nacional. O destaque do més foi a elevagao expressiva nos precos dos
ovos (+15,39%), observado desde a segunda quinzena de janeiro, fazendo
com que o produto fosse o item com maior variacao de janeiro para
fevereiro. As maiores altas ocorreram na Regido Sul (+23,24%), seguida do
Centro-Oeste (+20,76%), Norte (+18,38%), Nordeste (+16,67%) e Sudeste
(+15,12%). Em seguida aparece o café torrado e moido (+10,77%) que
manteve a tendéncia de alta. No acumulado do ano, o avango supera
+20,25%, e em 12 meses atinge +66,19%.

No sentido contrario, tiveram reducao de preco feijao (-3,33%), 6leo de
soja (-1,98%), arroz (-1,61%), farinha de mandioca (-1,61%), leite longa

vida (-1,04%), acucar refinado (-0,28%) e massa sémola de espaguete (-
0,16%). Entre as proteinas, cairam os prec¢os da carne bovina — corte do
traseiro (-0,14%) e do pernil (-0,41%). Houve alta no corte dianteiro de

carne bovina (+1,17%) e no frango congelado (+0,37%). Em hortifrati, a
batata (-4,10%) e a cebola (-1,77%) apresentaram retracao, enquanto o
tomate subiu +3,74%, acumulando alta no ano de +24,77%.

Entre os itens de limpeza, aumentaram os precos do desinfetante
(+0,96%), sabao em pod (+0,91%), detergente liquido para lougas (+0,90%)
e dgua sanitaria (+0,41%). Com a valorizacao do délar no ano passado,
encarecendo insumos e matérias-primas usados pela industria, a Abras
havia antecipado, em dezembro, que os repasses seriam feitos ao final dos
estoques, com impacto direto nos pregos ao consumidor ja em janeiro. No
acumulado do bimestre, os reajustes mais expressivos foram os de
desinfetante (+1,78%), agua sanitdria (+1,44%), detergente liquido para
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louca (+1,21%) e sabdo em pé (+0,65%).

No segmento de higiene e beleza, os precos do sabonete (-0,49%) e do
xampu (-0,13%) recuaram em fevereiro, enquanto os do creme dental
(+0,81%) e do papel higiénico (+0,08%) tiveram leve alta.

Expectativa para a Pascoa

Ovos de chocolate estdo 14% mais caros - Arquivo/Agéncia Brasil

Mesmo com alta de 12,5% no prec¢o de produtos tipicos de Pascoa na

comparagdo com o ano passado, o setor de supermercados estima que o

consumo pode crescer entre 8% e 12% no periodo.

“Apesar da pressao inflaciondria observada nos itens sazonais, o cenario

aponta para uma Pdscoa de consumo aquecido. O equilibrio entre renda

disponivel e agdes comerciais bem estruturadas deve garantir o bom
desempenho do periodo, reafirmando a data como uma das mais
relevantes para o consumo das familias”, disse Milan.

Segundo a Abras, os precos dos ovos de chocolate e produtos
relacionados (bombons, miniovos, coelhos e barras) tiveram aumento
médio de 14%, e as colombas ficaram 5% mais caras.

Entre os produtos importados, a elevacao foi, em média, de 20%, com
destaque para o azeite (+18%), o bacalhau (+10%) e vinhos importados
(+7,5%). Nas bebidas, também foram observadas altas nos pregos da
cerveja (+5%), refrigerantes (+6%) e vinhos nacionais (+7%).
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Abras aponta queda de 4,25% no consumo de brasileiros em fevereiro

Consumo nos lares brasileiros cai 4,35% | Foto: FERNANDO FRAZAO/AGENCIA BRASIL

PUBLICIDADE

O consumo nos lares brasileiros, medido pela Associacao Brasileira de Supermercados
(Abras), caiu 4,25% em fevereiro deste ano na comparagdao com o més anterior. Em
relacdo a fevereiro do ano passado, porém, houve aumento de 2,25%.

No acumulado do primeiro bimestre, a alta é de 2,24%. O resultado abrange os
formatos de loja atacarejo, supermercado convencional, loja de vizinhanga,
hipermercado, minimercado e e-commerce. Todos os indicadores sao deflacionados
pelo indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), medido pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

Play Video

Segundo a Abras, o desempenho de fevereiro foi influenciado pelo fato de que, nos
dois primeiros meses do ano, o orcamento das familias é pressionado por despesas
obrigatdrias, como reajustes das mensalidades escolares, transporte e tributos.

“Assim, ha priorizacdo de gastos fixos, com consequente reducdo do consumo de
outros itens no periodo”, diz a Abras. Além desses fatores, o més mais curto e a
realizacdo do carnaval em marco também influenciaram o desempenho mensal.

O vice-presidente da Abras, Marcio Milan, afirmou ainda que os programas de
transferéncia de renda direta, o reajuste do saldrio minimo, os pagamentos do
PIS/Pasep e do lote residual do Imposto de Renda, as requisicdes de pequeno valor
(RPVs) do Instituto Nacional do Seguro Social (INSS), contribuiram para o resultado.

PUBLICIDADE

“Com esses recursos extras e a continuidade das politicas de transferéncia de renda,
projetamos um desempenho mais favoravel para o consumo até o fechamento do
primeiro trimestre. A pressdo inflacionaria sobre os alimentos persiste, mas esses
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estimulos devem contribuir para sustentar o poder de compra das familias”,
acrescentou Milan.

De acordo com a Abras, o valor da cesta de 35 produtos de largo consumo (alimentos,
bebidas, carnes, produtos de limpeza, itens de higiene e beleza) aumentou 0,73%,
passando de RS 800,75 para RS 806,61 na média nacional. O destaque do més foi a
elevagao expressiva nos pregos dos ovos (+15,39%), observado desde a segunda
guinzena de janeiro, fazendo com que o produto fosse o item com maior variacdo de
janeiro para fevereiro. As maiores altas ocorreram na Regido Sul (+23,24%), seguida do
Centro-Oeste (+20,76%), Norte (+18,38%), Nordeste (+16,67%) e Sudeste (+15,12%).
Em seguida aparece o café torrado e moido (+10,77%) que manteve a tendéncia de
alta. No acumulado do ano, o avango supera +20,25%, e em 12 meses atinge +66,19%.

No sentido contrario, tiveram reducdo de preco feijdao (-3,33%), 6leo de soja (-1,98%),
arroz (-1,61%), farinha de mandioca (-1,61%), leite longa vida (-1,04%), acucar refinado
(-0,28%) e massa sémola de espaguete (-0,16%). Entre as proteinas, cairam os pregos
da carne bovina — corte do traseiro (-0,14%) e do pernil (-0,41%). Houve alta no corte
dianteiro de carne bovina (+1,17%) e no frango congelado (+0,37%). Em hortifruti, a
batata (-4,10%) e a cebola (-1,77%) apresentaram retracdo, enquanto o tomate subiu
+3,74%, acumulando alta no ano de +24,77%.

PUBLICIDADE

Entre os itens de limpeza, aumentaram os precos do desinfetante (+0,96%), sabdao em
po (+0,91%), detergente liquido para lougas (+0,90%) e dgua sanitaria (+0,41%). Com a
valorizacao do délar no ano passado, encarecendo insumos e matérias-primas usados
pela industria, a Abras havia antecipado, em dezembro, que os repasses seriam feitos
ao final dos estoques, com impacto direto nos precos ao consumidor ja em janeiro. No
acumulado do bimestre, os reajustes mais expressivos foram os de desinfetante
(+1,78%), agua sanitdria (+1,44%), detergente liquido para louga (+1,21%) e sabdao em
po (+0,65%).

No segmento de higiene e beleza, os precos do sabonete (-0,49%) e do xampu (-0,13%)
recuaram em fevereiro, enquanto os do creme dental (+0,81%) e do papel higiénico
(+0,08%) tiveram leve alta.

Expectativa para a Pascoa

Mesmo com alta de 12,5% no preco de produtos tipicos de Padscoa na comparacdo com
0 ano passado, o setor de supermercados estima que o consumo pode crescer entre
8% e 12% no periodo.
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Ovos de
chocolate estdo 14% mais caros | Foto: arquivo/Agéncia Brasil

“Apesar da pressao inflacionaria observada nos itens sazonais, o cenario aponta para
uma Pascoa de consumo aquecido. O equilibrio entre renda disponivel e a¢gées
comerciais bem estruturadas deve garantir o bom desempenho do periodo,
reafirmando a data como uma das mais relevantes para o consumo das familias”, disse
Milan.

Segundo a Abras, os precos dos ovos de chocolate e produtos relacionados (bombons,
miniovos, coelhos e barras) tiveram aumento médio de 14%, e as colombas ficaram 5%
mais caras.

Entre os produtos importados, a elevagao foi, em média, de 20%, com destaque para o
azeite (+18%), o bacalhau (+10%) e vinhos importados (+7,5%). Nas bebidas, também
foram observadas altas nos precos da cerveja (+5%), refrigerantes (+6%) e vinhos
nacionais (+7%).

Agéncia Brasil
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Conta de luz ficara mais cara a partir de maio, estima entidade
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Conta de luz ficard mais cara a partir de maio, estima entidade

Relatdrio da Cdmara de Comercializagdo de Energia Elétrica analisou 4
possiveis cendrios de precipitacéo nos reservatorios do pais

Foram analisadas projecdes de chuvas para 2025 e anos anteriores

As tarifas de energia elétrica vao subir a partir de maio caso haja a
ativacdo da bandeira amarela pela Aneel (Agéncia Nacional de Energia
Elétrica). O cendrio permaneceria em junho, com a possibilidade de
adocado da bandeira vermelha nos patamares 1 e 2 entre julho e
dezembro.
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A andlise é da CCEE (Camara de Comercializacdo de Energia Elétrica). Eis
a integra (PDF — 8 MB).

A bandeira verde esta em vigor desde dezembro de 2024, sem cobrancgas
adicionais na conta de luz.

A definicao das bandeiras tarifarias leva em conta fatores como o nivel de
armazenamento dos reservatdrios das hidrelétricas e a oferta de energia
no pais. O relatério da CCEE mostra um cenario de queda nos niveis de
armazenamento em importantes reservatorios do Sudeste e Centro-
Oeste, o que pode pressionar os custos da geracao elétrica.

A bandeira tarifaria é um indicador importante para a economia. O valor
da tarifa de energia elétrica € um dos principais componentes que
pressionam a inflagcdao. Uma conta de luz mais baixa representa um custo
menor tanto para as familias quanto para o comércio e a industria.
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" ENTENDA OS VALORES E REGRAS S

. K

DAS BANDEIRAS TARIFARIAS PODER
mecanismo indica se havera ou nao cobranca adicional
nas contas de luz

bandeira verde

condi¢cdes favoraveis de geracao de energia

SEM COBRANCA

bandeira amarela

[ f condicdes menos favoraveis de geracdo de energia

bandeira vermelha 1

condicdes dificeis de geracao de energia;
acionamento de usinas mais caras

R$ 4,463 a cada 100 kWh

bandeira vermelha 2
condicdes mais complicadas de geracao de energia;
acionamento de usinas mais caras

R$ 7,877 a cada 100 kWh

obs.: KWh é quilowatt-hora
fonte: Aneel (Agéncia Nacional de Energia Elétrica)

CENARIOS

A CCEE montou 4 cendrios que levam em consideracao simulacdes de
precipitacao de chuvas. Por exemplo, o cenario 1 leva em consideracao a
precipitacdo observada de janeiro a junho de 2018, enquanto o cenario 2
considera as chuvas de 2021. Os cenarios 3 e 4 avaliam as projecdes para
este ano.
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O cenario de bandeira amarela em maio se confirma em 3 dos 4 cenarios
analisados. Ja o acionamento da bandeira vermelha em junho é
confirmado em duas das 4 hipdteses, enquanto a bandeira vermelha em
julho consta em 3 dos 4 cenarios.
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Com alta de 3%, Aeroporto de Natal contabiliza 670.4 mil passageiros na alta estacao
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Com alta de 3%, Aeroporto de Natal contabiliza 670.4 mil passageiros na
alta estacao

e f— i e s
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Fluxo de passageiros aumentou no segundo semestre do ano passado -
Foto: Divulgacdo/Emprotur
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A alta temporada de verdao no Rio Grande do Norte, de dezembro de 2024
a fevereiro de 2025, contabilizou 670.4 mil passageiros no aeroporto de
Natal, apontando um crescimento de 3% em relagao ao mesmo periodo
do ano passado e mostrando o melhor desempenho desde o inicio de
2020, sendo a segunda melhor alta temporada ja registrada. Os numeros
foram divulgados pelo Governo do Estado, através da Empresa Potiguar
de Promocgao Turistica (Emprotur).

Segundo o Governo, no segundo semestre do ano passado, o estado
retomou os indices turisticos de antes da pandemia, chegando a recordes,
como em setembro, considerado o melhor més ja registrado desde 2014,
e outubro, o melhor dos ultimos 9 anos. Além disso, encerrou novembro
de 2024 com o melhor desempenho no setor de Turismo do Brasil,
registrando um crescimento expressivo de 19,1% em relagao ao mesmo
més de 2023.

Play Video

“Esses numeros reforgam a importancia dos investimentos continuos feito
pelo Governo do Estado em infraestrutura, seguranca e promog¢ao
turistica. Nos temos hoje um dos estados mais seguros do pais, com boas
estradas e estamos sempre observando as melhores oportunidades para
divulgar nossas belezas e potencialidades econémicas”, comemorou a
governadora Fatima Bezerra.

Para o diretor-presidente da Emprotur, Raoni Fernandes, os resultados
alcangados mostram que a opgao pelo desenvolvimento de um turismo
mais qualificado, com multicanais, dentro de um ambiente tatico, focado
na inteligéncia comercial é o caminho certo. “Analise de mercados e
parcerias estratégicas. Essa é a receita que vem dando certo e que vamos
continuar a usar. Aliado a isso, temos investido fortemente na capacitacao
de agentes de viagem, mostrando diretamente para quem vende pacotes
turisticos quais sao nossas belezas e diferenciais, destacando nossa
sustentabilidade — com 100% de energia limpa e principais atrativos
turisticos em Unidades de Conservacao -, colocando o Rio Grande do
Norte como o destino verde que é e despertando o interesse dos turistas
em conhecer nossas atragdes e viver experiéncias Unicas que
oferecemos”, explica.
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A secretdria estadual de turismo, Marina Marinho, diz que o turismo é
uma das industrias mais importantes do nosso estado e responsavel por
uma imensa cadeia de empregos e servicos. “Entao, quando a atividade
turistica cresce, aumenta a circulacdao de dinheiro e o desenvolvimento
econdmico para 0 nosso povo. E esse é nosso objetivo: melhorar a
qualidade de vida dos potiguares”.
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Setor de eventos teme baixas com fim do Perse
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Setor de eventos teme baixas com fim do Perse

Setor diz que suspensdo pode provocar um efeito cascata, prejudicando o caixa das
empresas | Foto: Adriano Abreu

PUBLICIDADE

A possivel extingcdo do Programa Emergencial para Retomada do Setor de Eventos
(Perse) preocupa empresarios do Rio Grande do Norte, especialmente nos segmentos
de turismo, hotelaria, bares e restaurantes. A Receita Federal informou a Comissao
Mista de Orcamento do Senado, no dia 12 de margo, que o teto de RS 15 bilhdes em
beneficios fiscais serd atingido ainda neste més, o que, conforme prevé a legislacao,
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levaria ao encerramento dos incentivos ja em abril. O setor, no entanto, contava com o
beneficio até dezembro de 2026 e aponta distor¢des na aplicagdo dos recursos.

Para a presidente do Sindicato de Hotéis, Restaurantes, Bares e Similares do RN
(SHRBS-RN), Grace Gosson, a suspensao do programa pode levar a um efeito cascata,
prejudicando o caixa das empresas e resultando em demissdes. “Se a partir de abril
essas empresas nao tiverem mais os beneficios tributdrios, elas ndo vao conseguir
honrar os parcelamentos de tributos ainda da pandemia. Isso pode gerar desemprego
e desestabilizar as finangas de muitos negdcios”, afirma.

Play Video

Criado em 2022 para mitigar os impactos da pandemia da Covid-19, o Perse concede
aliquota zero para PIS/Pasep, Cofins, CSLL e IRPJ a empresas do setor de eventos. O
programa recebeu reformulacdes em 2024 para ser extinto somente em dezembro de
2026, mas com a imposicdo do teto de RS 15 bilhdes.

Ainda segundo a representante do segmento no Rio Grande do Norte, a inclusdao de
grandes empresas — via judicializacdo — na lista de beneficiarias do Perse acelerou o
esgotamento dos recursos. “Quando analisamos a lista de empresas que receberam a
reducdo tributaria, vemos que ha uma estimativa de pelo menos seis milhées em
empresas irregulares. Precisamos que o governo reveja isso para que o programa
tenha a sobrevida esperada”, alerta Grace.

PUBLICIDADE

A contestacdo ocorre porque, segundo a dirigente, o Perse foi estruturado para
garantir a recuperacdo de empresas de eventos e hotelaria. Apesar disso, ele
beneficiou negdcios que ndo se enquadram nesse perfil, como plataformas de delivery
e locacdo, enquanto pousadas, casas de espetdculo e bares ainda lutam para quitar
dividas do periodo pandémico.

A critica é reiterada por Paolo Passariello, presidente da Associacao Brasileira de Bares
e Restaurantes no RN (Abrasel-RN). “Empresas gigantes sugaram uma fatia muito
grande, em especial aquelas que durante a pandemia foram as que mais lucraram. E
preciso que tenha alguma acao para reverter isso”, afirma. A revisao da lista de
beneficidarios e uma maior transparéncia na destinacao dos incentivos sdo demandas
prioritarias do setor.

No Rio Grande do Norte, o setor de turismo, hotelaria, alimentacao e eventos teve
uma recuperacao gradual apds a pandemia, mas ainda carrega dividas acumuladas. O
presidente da Abrasel-RN enfatiza que a manutencdo do Perse é essencial para evitar a
faléncia de empresas que ainda estdo pagando parcelamentos de tributos. “E preciso
gue seja colocado um planejamento fechado, para que empresas que se programaram
para um ano pagando zero, ndo tenham que voltar a pagar tudo de novo sem estarem
preparadas”, defende Paolo.
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Caso o programa perca a vigéncia, de acordo com Grace Gosson, 0s empresarios
precisardo rever despesas e buscar alternativas para honrar compromissos financeiros.
“Sera necessario reavaliar as despesas internas de cada empresa para viabilizar o
pagamento dos tributos e parcelamentos. Had um risco real de que algumas empresas
nado consigam honrar seus compromissos, o que pode resultar em faléncias”, alerta.

Diante da situagdo, o setor se mobiliza para reverter a decisdo, buscando didlogo com
o governo federal. Uma reunido foi solicitada para o dia 27 de abril, com participagao
da Receita Federal, para discutir a continuidade do programa. O pleito conta com o
apoio de cerca de 300 parlamentares. O objetivo é garantir que o Perse continue até
2026, conforme estabelecido na renegociacdo de maio de 2024.
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Abras: Consumo nos lares cai 4,25% em fevereiro
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Abras: Consumo nos lares cai 4,25% em fevereiro

Aperto no orcamento familiar influenciou resultado negativo | Foto: Valter
Campanato/Agéncia Brasil

PUBLICIDADE

O consumo nos lares brasileiros, medido pela Associacdo Brasileira de Supermercados
(Abras), caiu 4,25% em fevereiro deste ano na compara¢cdo com o més anterior. Em
relacdo a fevereiro do ano passado, porém, houve aumento de 2,25%.

No acumulado do primeiro bimestre, a alta é de 2,24%. O resultado abrange os
formatos de loja atacarejo, supermercado convencional, loja de vizinhanga,
hipermercado, minimercado e e-commerce. Todos os indicadores sao deflacionados
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pelo indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA), medido pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

Play Video

Segundo a Abras, o desempenho de fevereiro foi influenciado pelo fato de que, nos
dois primeiros meses do ano, o orcamento das familias é pressionado por despesas
obrigatdrias, como reajustes das mensalidades escolares, transporte e tributos.

“Assim, ha priorizacdo de gastos fixos, com consequente reduc¢do do consumo de
outros itens no periodo”, diz a Abras. Além desses fatores, o més mais curto e a
realizagdo do carnaval em margo também influenciaram o desempenho mensal.

O vice-presidente da Abras, Marcio Milan, afirmou ainda que os programas de
transferéncia de renda direta, o reajuste do salario minimo, os pagamentos do
PIS/Pasep e do lote residual do Imposto de Renda, as requisicdes de pequeno valor
(RPVs) do Instituto Nacional do Seguro Social (INSS), contribuiram para o resultado.

PUBLICIDADE

“Com esses recursos extras e a continuidade das politicas de transferéncia de renda,
projetamos um desempenho mais favoravel para o consumo até o fechamento do
primeiro trimestre. A pressao inflaciondria sobre os alimentos persiste, mas esses
estimulos devem contribuir para sustentar o poder de compra das familias”,
acrescentou Milan.

De acordo com a Abras, o valor da cesta de 35 produtos de largo consumo (alimentos,
bebidas, carnes, produtos de limpeza, itens de higiene e beleza) aumentou 0,73%,
passando de RS 800,75 para RS 806,61 na média nacional. O destaque do més foi a
elevacdo expressiva nos precos dos ovos (+15,39%), observado desde a segunda
guinzena de janeiro, fazendo com que o produto fosse o item com maior variacdo de
janeiro para fevereiro. As maiores altas ocorreram na Regido Sul (+23,24%), seguida do
Centro-Oeste (+20,76%), Norte (+18,38%), Nordeste (+16,67%) e Sudeste (+15,12%).
Em seguida aparece o café torrado e moido (+10,77%) que manteve a tendéncia de
alta. No acumulado do ano, o avango supera +20,25%, e em 12 meses atinge +66,19%.

No sentido contrario, tiveram redugdo de preco feijao (-3,33%), 6leo de soja (-1,98%),
arroz (-1,61%), farinha de mandioca (-1,61%), leite longa vida (-1,04%), acucar refinado
(-0,28%) e massa sémola de espaguete (-0,16%). Entre as proteinas, cairam os pregos
da carne bovina — corte do traseiro (-0,14%) e do pernil (-0,41%). Houve alta no corte
dianteiro de carne bovina (+1,17%) e no frango congelado (+0,37%). Em hortifrati, a
batata (-4,10%) e a cebola (-1,77%) apresentaram retracdo, enquanto o tomate subiu
+3,74%, acumulando alta no ano de +24,77%.
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Entre os itens de limpeza, aumentaram os precos do desinfetante (+0,96%), sabdo em
po (+0,91%), detergente liquido para lougas (+0,90%) e dgua sanitaria (+0,41%). Com a
valorizagao do ddélar no ano passado, encarecendo insumos e matérias-primas usados
pela industria, a Abras havia antecipado, em dezembro, que os repasses seriam feitos
ao final dos estoques, com impacto direto nos precos ao consumidor ja em janeiro. No
acumulado do bimestre, os reajustes mais expressivos foram os de desinfetante
(+1,78%), agua sanitdria (+1,44%), detergente liquido para louga (+1,21%) e sabdo em
po (+0,65%).

No segmento de higiene e beleza, os precos do sabonete (-0,49%) e do xampu (-0,13%)
recuaram em fevereiro, enquanto os do creme dental (+0,81%) e do papel higiénico
(+0,08%) tiveram leve alta.
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Turismo faz alerta sobre perda de voos para o RN
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Pt Melle-  rumpeb 4 ques
pskitiva nesto quinta-feira(20)  ghales, M SO DESH SEMPOC S¢
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teado etn vista & realicagio de dapan &0 RN fres-
prandes sventos, como 0 Mos- 1@ s cendaio de suspersdo de
seedCudade Jurina. Desdecano  voos “Aparteturisscaenm Mos-
passado, o Aeropoeto Dis-Sept soedpode ser afetads, mastan-
Rasadn, 20 dpodo Oeste  bimeat petrd
petigue sobecomaradigiode looe futieudtura brigads” disse.
comexdes. No lnkek deste mis, O Qevesor- peesi dosste da Eau-
Al Lishes Mlsess sispenden.  protsr, Racad Femundes espers
s operagles pars o termslnal e, com o refornma, sej possi
Qiake My, vice-presic Sodndastie
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CHDETAe, b Ope ashode Vocs To-
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sageiros, uncescimemtode 3%
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Pedro R dos dloauetem ol s registzachs. O
cosvessadocoma lnfraero, ad-  némersdindoGoversodo RN.

lastradons & poeto, s No segund do ano
brea sitoado. “Tesos comves-  passade, o RN resameu os (n-
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dadedooequipamento receber  tague pars setemben (meldor

vous de malor porte”, disse.

ton s sodind oo hl unpla-
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Circuito Sesc

Link file:///C:/Users/ /Downloads/Coluna%20Liege%20Barbalh0%2021-03.pdf
Data da 21/03/2025
publicagao

Veiculo LIEGE BARBALHO
Classificacao POSITIVO

Circuito Sesc
O Sesc-RN, dando continuidade ao calendirio de

treinos gratuitos voltados para quem estd em
preparagio para a etapa “Natal do Circuito Sesc de
Corridas”, realizard neste domingo, a partir das
07h, o quarto aulio da modalidade esportiva. Este
ano, o treino dard acesso ao “Domingo Recreativo
do Sesc Zona Norte”. Nio had necessidade de
inscrigio prévia, basta o interessado comparecer ao
local no horirio indicado.
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Potengi
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Data da 21/03/2025
publicagao

Veiculo TRIBUNA DO NORTE

Classificacao NEUTRO

Potengi Foi aberto ontem e
vaiatésabadoo3° Encontrodo
Forum Potengi, no Complexo
Cultural Rampa, iniciativa de
revitalizacao do rio sob a coor-
denacao da Fecomércio e
UFRN e com apoio da Prefei-
tura e Consulado da Alemanha.

Fecomercio RN

Sesc senac IFC

<



file:///C:/Users/rafae/Downloads/20250321.pdf

Fim de incentivos ameag¢a empregos no setor de eventos

Link file:///C:/Users//Downloads/20250321.pdf

Data da 21/03/2025
publicagao

Veiculo TRIBUNA DO NORTE
Classificacao NOTICIA DE INTERESSE

Fim de incentivos ameaca
empregos no setor de eventos

<« PERSE » Empresarios do turismo, hotelaria, bares e restaurantes no RN alertam que a extin¢éo do
Programa Emergencial para Retomada do Setor de Eventos (Perse), prevista para abril, pode afetar o
caixa das empresas e gerar demissoes. O setor contava com o beneficio até dezembro de 2026, mas a Receita
informou que oteto de R$ 15 bilhdes serd atingido ainda neste més, levando ao fim dos incentivos. « picimas»
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Setor de eventos teme baixas com fim do Perse

Link
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Data da
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publicagao
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Classificacao NOTICIA DE INTERESSE

Setor de eventos teme
baixas com fim do Perse

RISCO Segmentos de turismo, hotelaria, bares e restaurantes podem ser
afetados; teto de R$ 15 bi em beneficios serd atingido ainda este més

possivel extinglodo Pro-

grama Emergendal para

Retomada do Setor de
Eventos (Perse) prencupa eos
presirios do RioGirande do Nor-
te. especialmente nos segmen
tos de barismo, botelaria, bares
e restamrantes. A Receita Fedes
ral mformon & Comissio Mista
de Orgamento doSenado, nodia
12 de margo, que otetode R$ 15
bilhdesem beneficiosfiscais se-
ri atingido ainda neste més, o
que, conforme prevé 2 legesla-
cdo, levaria soencemramento dos
incentives ji em abril. O setor,
noentanto, contava como bene-
ficko até dexembro de 2026 ¢
aponta distorgdes na aplicagio
dos recursos.

Para a peesidente do Sindi
cato de Hotéss, Restaurantes,
Bares ¢ Similares do RN
(SHRES.RN), Grace Gosson, a
saspensiodo programa pode le
var a um efeito cascata, preju
dicando o caixa das empresas e
resultando em demissles. “Sea
partir de abril essas empresas
nio tiverem mais os beneficios
tributirics, elas nfo vio conse
guirbonrar os parcelamentos de
tributos amda da pandemia. Is-
so pode gerar desemprego ede
sestahilizar as finangas de mui
tos negicios”,

Criadoem 2022 paramitigar
os mmpactos da pandemia da
Covid19, o Perse concede ali-

zero para P18/ Pasep, Co-

s, CSLL ¢ IRP) a empresas
dosetor deeventos. O programa
recebeu reformulaghesem 2024
para ser extinto somenteem de-
zembeo de 2026, mas coma in
posicio dotetode RS 33 hilhbes.

Ainda segando a repeesen
tantedosegmento no Rio Gran
de do Norte, a inchasio de gran-
desempresas - via judicializacio
- na Bt ade beneficirias do Per-
se acelerou o esgotamento dos
recursos, “Quando analisamos
a lista de empresas gue recebes
ram areducdo tribatinia, vemas
qee hi oma estimativa de pelo
menos seis milhbes em empee
sasirregulares. Precisameos que
© ZOVETDO TEVER iS50 que o
programa tenha a sobrevida es-

ADTRND Asaty

Setor diz que suspensio pode provocar um efeito cascata,

Ha um risco real

de que algumas
empresas nio
consigam honrar
seus compromissos.”

GRACE GOSSON
Poetideate do SHRASS-EN

perada”, alerta Grace.

A contestacio ocorre poc
que, segundo a dirgente, o Per-
se foi estreturado para garantic
a recuperagio de empresas de
eventos e hotelania. Apesar dis-
50, ele beaeficion negidos gue
nio se enquadram nesse perfil,
como plataformas de delivery e
locagho, enquamto ponsadas, ca-
sas de espeticulo e bares zinda

0 caixa das

Acritica érefteradh por Pao-
lo Passariello, presidente da As-
sociagio Brasdeira de Bares e
Restourantes no RN (Abeasel
RN). “Empresas gigantes saga
roem ma fatia muttogrande, em
especial aquelas que durante a
pandemia foram as que mass ko
craram. £ preciso que tenha 2l
guma agdo para reverter isso”,
afirma. Arevisio da Bsta de be-
neficiirios ¢ uma maior trans-
parénca na destinagho dos in-
centivos sio demandas praoni-
tirias do setor.

No Rio Grande do Norte, o
setor de turismo, hotelaria, 25
mentacho e eventos teve uma re-
caperacdo grachml apds a pan-
demia, mas ainda carrega divi-
das acemuladas. O presidente
da Abrasel-RN enfatiza que a
manutencio do Perse & essen-
cial paraevitara falincia deem-
presas queainda estiopagando
parcelamentes de tributos. “E
preciso gee seja colocado um
plamejamento fachado, para que

tenham que voltar 2 pagar tado
de DOVD Sem estarem prepars
das”, defende Paclo.

Caso 0 programa perca a vi-
géncia, de acocdo com Grace
Gossoa, 08 empresinos prec
sardo rever despesas e buscar al
ternativas pars honrar compro-
missos financeiros. “Serd neces-
sirio regvaliar as despesas in
ternasdecada empresa para via-
hilizar 0 pagamento dos tride
tos e parcelamentos. Hi wm ris-
co real de gue algemas empee-
sas nio consigam honrar seus
compromissas, o que pode re
saltar em faléncias™, alerta.

Diznteda situngdo, osetor se
mobiliza para revertera decisdo,
buscando didlogo com o gover
0o federal. Uma reanido foé so-
Kcitada para o dia 27 de abril,
com participacho da Receita Fe-
deral, para discatir a conting
dadedo programa. O pleitocon
ta com o apoio de cerca de 300
parlamentares. O objetrvoé ga
mantir qoe o Perse continue até

lutam par quitar dividasdo pe-
rindo pandémico.

, . A~
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Abras: Consumo nos lares cai 4,25% em fevereiro
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Abras: Consumo nos lares
cai 4,25% em fevereiro
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Fim de incentivos ameaca
empregos no setor de eventos

“PERSE ¥ Empevsieios do turtsma, hotedaria, beres e restaunantes no RN alertam que a extinggo do
Programa Emergencial para Retomada do Setor de Eventos (Perse), prevista parm abedl, pode afetar o
cnbxa desempresss e gerar dembsies. O setor contava oo o benefiein abé dervnben de 2006, s 8 Receta
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POLEMICA. Secretdrio rebate Francisco do PT apds criticas e cobra repasse

do ICMS Educacdo para Natal: “Interceda junto a governadora” ra
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Finangas publicas _ma. 1

Congresso aprova Orcamento com
superavit inflado e R$ 50 bi de emendas

Texto, quie vai a sangao presidencial, prevé saldo positivo de RS 15 bi nas contas em 2025

Conggesso Naciooal spro-
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DIARIO DO RN/

COMPROMISSO COM A INTELIGENCIA DO LEITOR.

RATAL SIXTA-TORA 21 Of RANCO OC 203

SERAQUE MUDA?

Lula pede que Walter
Alvesrepense esejao
candidato a governador
do grupo govermsta

PANCADA

'TAVEIRAS'Sf\O 'z8
CONDENADOSPOR L
.ENRIQUECIMENTOILICITO [

Cordéis e xilogravuras exaltam, em Espedalista alerta para a importancia
exposicdo, a forca feminina do RN da vacinacdo contra o HPV
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Perto dos 80, cantora fala sobre trajetéria tmicae

histérias da vida, que celebra com biografia, novo disco € Show semsoecme §

Irineu Marinho (1876-1925) o=

(1904-2003) Roberto Marinho

il

358537

Ameno, outono
jd mostra a que veio

mais seco
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CONTAS PUBLICAS

Congresso aprova
Orcamento com valor
recorde de emendas e
superavit de R$ 15 bi

Parlamentares definirdo destino de R$ 50 bilhdes,
verba maior que a de 32 ministérios. Para analistas,
previsdo de arrecadacgdo esta superestimada

O Congresso aprovou o Orgamento de 2025,
reservando um valor recorde de R$ 50,4 bi-
Ihdes em emendas

troladas pelo Centrdo, como Esporte e Turis-
mo, tiveram a dotagao aumentada. No geral, o

1 Osrecursos O prevé um superédvit de RS 15 bi-
que terdo dcﬁlum dcﬁmdo por depuudm ese-  lhdes, o que permitiria ao governo evitar con-
nadores, 80% ug i i umprir cabou-

! de  gofiscal. E istas, porém, avaliam que as

logoverno, si
32dos 38 ministérios da Esplanada. Os con-

0es na doge

pm]eqoes de receita estdo superestimadas. Um
RS 28bilhox Cnrf

lo, Educacio

otribunal da Recei bitradi

verno Perderam verba, porexemy
e Ciéncia e Tecnologia, enquanto pastas con-

vernocom devedores do Fisco, iamasae1s

VERA MAGALHAES
Isengdo de IR tem potencial
de ajudar Lula em 2026 picwaz

FLAVIA OLIVEIRA
Governo encara o privilégio
tributdrio dos muito ricos riamas

BERNARDO MELLO FRANCO
Cldudio Lembo foi conservador
que incomodou a elite piawas

JANAINA FIGUEIREDO
Milei cria problemas para si
mesmo com seu estilo pianazo

Entreouvindo Lula

— Fim de semana, vamos botar
os paldcios para descansar!

Copiloto da policia
é baleado na cabeca
em voo sobre favela

Felipe Monteiro ficou em estado gra
mo apés ataque a voo em operagio na Vila
Alianga. Policia Civil culpou ADPF das Fa-
velas, que voltard a pauta do STF. piciazs

Fla é inico ausente em
manifesto contra racismo

Clube nio assinou nota conjunta da Libra
contra chefe da Conmebol. Ja CBF recuou de
posicio assinada por seu presidente. picinazs

Artificio contraindicado

ENTREVISTAS

PHILIP FEARNSIDE
7 L ,

‘Lula ndo estd escutando a
ciéncia’ sobre a Amazoénia
Critico daatuagioambiental dogoverno,
bi6logo americanodo Inpa avalia que politica
de legalizagio de terras e grandes obras na
regiao sdo risco para o clima no pais. pimaiz
CIRONOGUEIRA
‘Federagdo PP-Unido serd
o maior player em 2026’
Otimista em fechar “superfederagao” com

Unido Brasil, senador vé vitéria da centro-
direit: 2026.“C: apoiode

P
Bolsonaro ou Lulando é vidvel.” piomato

Lula ajusta discurso mirando
dialogo com conservadores
Em atos pablicos recentes, presidente re-

zou pai-nosso, fez fala dura na drea de segu-
rangae citou “prosperidade” piainas

Depois da carne e do café,
a inflagdo do ovo de Pdscoa

Comaaltadosalimentos apontada como
vild da perda de popularidade do governo,
oPlanaltoji se preocupa com o chocolate:
pregodo cacau subiu 190% em doisanos e
vai impactar o ovos de Pdscoa. picwais

Punigio de veiculo de imprensa
por fala de entrevistado exige
comprovagio de mé-fé, diz STF
Ministros definiram circunstanciasem que

veiculo pode ser responsabilizado por fal-
sasacusagdes de entrevistados. picinan

Trump inicia desmonte do
Departamento de Educacio
lenteassinoud d 1
o orgno e afirmou que; meta é climinagio.
Maioriada populagio é contra. piciNais

antes do treinamento O RlO que cai de podre

Em voga nasacademias, usode substancias D Lapa, bradona Rua Senador RUTH DE AQUINO

comoibuprofeno paramelhorar aatividade Pompeu. pertoda Central, veio abaixo. H Vistor Nao bastam eleigdes para um governo ser
fisica é criticado por médicos. pAcinazi a tado d ] i i dono. PAGINAZS Trecifiendn de d,
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“““ Dicas de cinema, shows, g

Teatro_Ciec?

PEDRO KIRTLOS(ESTADAD

Othon Bastos, aos 91 anos, ndo se entrega, nao

Ator relembra personagens, entre eles o cangaceiro Corisco, em mondlogo em cartaz no Sesc 14 Bis
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rastronomia ¢ lazer em SP

A fundo

Dubladores
defendem
suas vozes
contraalA

Amazon testa tecnologia
de dublagem eminglés e
espanhol e gera protesto
de profissionais da area.

Cioecn

Paladar (4

5 . . g ”: -“
Confeiteiros indicam
o0s melhores tiramisus

Cinema___C5
Estreia versao de ‘Branca de
Neve' sem principe e andes

Divirta-se___C6
Meio século da arte de
Carlos Zilio ganha exposi¢ao

Privilégios _ As

CNJ cria limite a penduricalhos
de juiz, com teto de R$ 46,3 mil

_ Pela 1.% vez, 6rgdio estabelece regra para pagamento de adicionais

mrespostaaumaques-
tionamentodo Tribu-
nal de Justica de Ser-
gipe, a Corregedoria
do Conselho Nacional de Justi-
¢a(CNJ) definiuque os penduri-
calhos pagos pelas Cortes ama-
gistrados podem chegaraolimi-
te de R$ 46,3 mil mensais - ova-
lor corresponde a remuneragio
dos ministros do Supremo Tri-
bunal Federal (STF),otetosala-

R$ 92,6 mil

¢é o valor méximo que poderd
ser pago a magistrados

por més pela regra
estabelecida pelo CNJ

rial do servigo ptiblico. E a pri-
meira vez que o CNJ estabelece
um limite para os extras que en-
gordam contracheques de jui-

zes e desembargadores. Em no-
ta, 0 CNJ informou que a deci-
530 ndo tem “efeitos vinculan-
tes”, mas deve “inspirar a ado-
¢do de providéncias idénticas
por todos os tribunais”. Na
pratica,adecisioquelimitaova-
lordospenduricalhos abre cami-
nho para que os tribunais brasi-
leiros adotem um teto de R$
92,6 mil mensais paraaremune-
ragdo total dos magistrados.

Responsabilizacao da
imprensa é definida

STF decidiu como a Justi-
¢a deve analisar declara-
¢oes falsas de entrevista-
dos. S6 haverd punicdo
em caso de ma-fé ou ne-
gligéncia do veiculo, es-
clareceua Corte. __Al0

Ministério da Justica __Al6
Critica de ministro
apolicia reacende
disputa em torno
de ‘prende e solta’
Fala de Ricardo Lewandowski,
deque “apoliciaprendemaleo
Judicidrio é obrigado a soltar”,
foi repudiada por policiais.

Crime organizado A8

PF faz operacio
contra bando que
mandou 2 mil fuzis
dos EUA para o Rio
Policia Federal cumpriu 14
mandados debusca e apreen-
s30 e Justica bloqueou R§ 50
milhdes em bens e ativos.

E&N Contas piblicas Bl e B2

Orcamento é aprovado com um
superavit inflado e mais emendas

Com 3 meses deatraso, 0 Congresso aprovou o Orcamento deste
anocoma previsdo de umsaldo positivode R§ 15 bilhdes, ignoran-
doas projecdes de aumento de gastos e menor arrecadagio feitas
por técnicos do Legislativo. A verba destinada para indicagdes de
parlamentares passou de R$ 39,4 bilhdes para R§ 50 bilhdes.

Edigao de hoje

Eliminatdrias da Copa__ A2)
. i

qni‘:uill

wx.rw JUNI

Brasil vence a Coldmbia
comgol de Vini Jrno fim

Oriente Médio __AI3
Hamas langa foguetes e Israel
amplia agdo na Faixa de Gaza

Notas e Informacdes A3 ‘
A republica bananeira
de Trump

Deep fake AT
Senado aumenta pena para
quem alterar foto de mulheres

Celso Ming__ 82
O café, darevolugio
edapaz

E&N Imposto de Renda B4
Maioria do STF vota a favor de
limitar dedugdo com educagao

Lusa Silvestre (3
E se a Enel fosse
personagem de filme?

g 15162031
Tempo em SP

\'$ Caderno A. Opiniao, Palitica, Internacional. Metrdpale. Saide. Esportes

‘] €2. Cultura & Comportamento,
Para fechar... E&N. Destacar Economia & Negdcios

H o Afundo
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0 ator Owen Cooper
em ‘Adolescéncia’
Divulgagso/Netflix

‘ADOLESCENCIA’

COMOVE AO
EXPOR RAIZ DE

RADICALIZAGAO

Fenomeno de publico,
minissérie parte de
crime para investigar
avango da misoginia
entre jovens B6

guiafolha

COMECA A
TEMPORADA
DOS MUSICAIS
Sao Paulo e Rio terdo
34 espetaculos noano,
entre adaptagdes da
Broadway e produgdes
brasileiras C14ac22

Andre
Marcondes
Aessénciade
Rita Lee em
espetdculo
Musical é celebragao
vibrante davidae
daobra de icone da
musica brasileira c4

0O colunista passa a escrever
a cada duas semanas.

B guiafolha
Gratuita, piscina
do Pacaembu

é reaberta
comalvard
tempordrio c13

EDITORIAIS A2

Em meio a incerte-
za, BC faz opgao pe-
laseguranca Acerca
deindicacao de mais
aumento dos juros.

Parceria privada po-
de melhorar escola
publica Sobre par-
ticipagao de empre-
sas nas obras em SP.

s o

NI

0 Congresso Nacional aprovou
ontem o projeto de lei que esti-
pula o Orcamento do governo fe-
deral em 2025. O texto, que vai a
sangao do presidente Lula (PT),
preveé superavit de R$ 15 bilhoes,
superior aos R$ 3,7 bilhoes pre-
vistos pelo governoinicialmente.

Haddad ainda culpa
Campos Neto, fora
do cargo, por juros

Oministro Fernando Haddad
(Fazenda) isentou o presiden-
te do BC, Gabriel Galipolo, pela
alta da Selic e disse que anova
ctpula tem de administrar he-
ranga de Roberto Campos Ne-
to. Paraele, é obrigagao do BC
fazer ainflacao cair. MercadoA17

SEXTA-FEIRA, 21 DE MARCO DE 2025

Congresso aprova Orcamento de
2025 com R$ 15 bi de superavit

Previsao é positiva pois R$ 44 bi para precatdrios ficam fora do teto; R$ 50 bi sdo para emendas

0 senador Angelo Coronel
(PSD-BA), relator da proposta,
disse que asobrase deve ao ajus-
tedainflagaoaplicado ao tetode
gastos. Oresultado s6 € positivo
porque, com aval do STF, R$ 44
bilhoes para precatorios fica-
ram fora do limite de despesas.

O projeto destina R$ 18,1 bi-
lhoes a nova faixa de renda do
Minha Casa, Minha Vida e R$ 1
bilhdo ao Pé-de-Meia, quando o
gasto total estimado ¢ de R$ 12
bilhoes. A gestao petista vai en-
viar em 60 dias novo texto com
valor para custear o programa.

Imprensa sera punida por entrevista se
falsidade for comprovada, define STF

O STF (Supremo Tribunal Fede-
ral) definiu que veiculos de im-
prensaso serao responsabiliza-
dos por declaragoes dadas por
terceiros se ficar comprovado
conhecimento prévio da falsi-
dade daafirmacao. Emregra ge-
ral, a empresa nao serarespon-
savel por falas de entrevistados.

Acorte julgourecurso aacao
decididaem2023.A alegagao era
que redacao da decisao abria
brecha para violacao da liber-
dade de imprensa. Politica A13

Entidades repudiam
perseguigdo e exposigio de
dados de jornalista do UOL A13

Frequentador na piscina do Pacaembu, em Sao Paulo, reaberta apds obras realizadas por concessionaria;

poreng nao € preciso apresentar carteirinha nem exame médico para utiliza-la zanone Fraissat/Folhapress

i
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R$ 790

0 Orgamento também consi-
dera R$ 50,3 bilhoes em emendas
parlamentares, ante R$ 53 bilhoes
em2024. No entanto, aumentouo
volume das que o Executivo é
obrigado a pagar: de R$ 26,3 bi-
Ihoes para R$ 39 bilhoes, names-
macomparagao. MercadoAlSeAl6

Trump ‘comeca

a eliminar’ 6rgio
federal de educagio
Opresidente Donald Trump as-
sinou decreto e orientou o go-
verno a “comegar a eliminar”
oDepartamento de Educagio
dos EUA. O objetivo é brecar
financiamento a politicas de
diversidade. Congresso preci-
saaprovar medida. MundoA36

Protegao a negdcios
leva Jeff Bezos a
apoiar republicano 122

56t pagendo 80 X0 inzesr

Pregos variavam de acordo com
modelo dos telefones Reprodugio

Chefe de quadrilha
pagava até R$ 2.200
por celular roubado

Inquérito diz que suspeita de
liderar quadrilha envolvida em
latrocinios em Sao Paulo tinha
tabela devalores paracelulares
roubados. Segundo a policia,
elaforneciaarmas, motos, ca-
pacetes e mochilas de entrega-
doraassaltantes. CotidianoA40

Silveira sobe tom com Ibama
sobre a Foz do Amazonas

O ministro Alexandre Silveira
(Minas e Energia) dizque tenta
sereunircomochefe doIbama,
Rodrigo Agostinho. Para ele,
Agostinhonao temcoragemde
falar sua opiniao sobre a explo-
ragaonaFozdoAmazonas. A4s
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