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RELATÓRIO 

Entidades representativas do turismo e do comércio do potiguar se reuniram em 

audiência na Assembleia Legislativa nesta quinta-feira (20) para debater sobre a perda 

de voos para o Estado, especialmente para Mossoró. Os impactos sobre os dois setores 

ainda não são conhecidos em números, mas há uma preocupação em relação aos 

próximos meses, tendo em vista a realização de grandes eventos, como o Mossoró 

Cidade Junina. Fernando Virgílio, assessor de Relações Institucionais da Fecomércio, diz 

que existe apreensão com a possibilidade de perda para a economia do RN frente ao 

cenário de suspensão de voos.  

A alíquota modal do Imposto sobre Circulação de Mercadorias e Serviços (ICMS) no Rio 

Grande do Norte sobe de 18% para 20% a partir desta quinta-feira (20), conforme 

previsto no Decreto nº 34.284, de dezembro de 2024. O reajuste deve impactar o custo 

de bens e serviços, afetando principalmente setores como energia elétrica e 

combustíveis. A Federação do Comércio de Bens, Serviços e Turismo (Fecomércio-RN) 

manifestou preocupação com os efeitos da mudança.  

A 18ª edição da Festa de São Sebastião, um evento tradicional em Caraúbas (RN), 

movimentou impressionantes R$ 32 milhões em 2025, conforme revelou uma pesquisa 

do Instituto Fecomércio RN (IFC). A pesquisa, apresentada nesta quarta-feira (19) na 

Câmara Municipal de Caraúbas, destacou que 86% dos empresários entrevistados 

percebem a festividade, que engloba manifestações religiosas, culturais e turísticas, 

como um fator positivo para os negócios locais. 

A Intenção de Consumo das Famílias (ICF) natalenses alcançou 87,5 pontos em março, 

registrando um aumento de quase 20 pontos em relação ao mesmo mês do ano 

passado. O indicador natalense também apresentou crescimento em relação a 

fevereiro, com um aumento de 1,6 ponto. Esse é o quarto mês consecutivo de alta, de 

acordo com a pesquisa realizada pela Confederação Nacional do Comércio de Bens, 

Serviços e Turismo (CNC). O presidente da Fecomércio RN, Marcelo Queiroz, afirma ''O 

crescimento contínuo da intenção de consumo sinaliza que as condições econômicas 

mais favoráveis vêm se mantendo, especialmente para as famílias de menor renda.'' 

O Serviço Social do Comércio do Rio Grande do Norte (Sesc RN), entidade do Sistema 

Fecomércio RN, está com inscrições abertas para as turmas de Balé 2025. As matrículas 

podem ser feitas até o dia 9 de maio nas unidades Sesc Cidade Alta e Sesc Zona Norte. 

As mensalidades têm valores a partir de R$ 39 para trabalhadores do comércio e seus 

dependentes. 

O Restaurante Navarro, do Hotel Escola Senac Barreira Roxa, está com um menu 

executivo que promete surpreender os paladares dos clientes. Sob a direção do chef 

Jonatã Canela, a casa apresenta uma proposta gastronômica diferenciada, com pratos 



 
 

renovados semanalmente. O menu executivo estará disponível de segunda a sexta-feira, 

no horário de 12h às 15h, ao valor de R$ 79,00.  

Começou a valer, a partir desta quinta-feira (20), o novo reajuste do Imposto sobre 

Circulação de Mercadorias e Serviços (ICMS) no Rio Grande do Norte. O projeto de 

elevação na alíquota modal de 18% para 20% foi aprovado pela Assembleia Legislativa 

do RN em dezembro de 2024 e gerou vários debates entre as bancadas do Governo. A 

nova tributação, que deverá impactar o bolso dos consumidores, foi desaprovada por 

setores produtivos, como Fecomércio RN, FIERN e CDL. Segundo esses setores, o 

reajuste no imposto pode desacelerar a economia e prejudicar a competitividade do 

estado. 

A capital potiguar é palco, até esta quinta-feira (20), do 42º Encontro Nacional da 

Associação Brasileira de Bares e Restaurantes (Abrasel), evento que reúne no Centro de 

Convenções de Natal profissionais e empresários do setor de alimentação de todo o 

País. A estimativa leva em consideração dados da Federação do Comércio de Bens, 

Serviços e Turismo do RN (Fecomércio-RN) e do Natal Convention Bureau, com base 

em um gasto médio de R$ 895 por pessoa durante os dias de evento. 

Foi aberto ontem e vai até sábado o 3º Encontro do Fórum Potengi, no Complexo 

Cultural Rampa, iniciativa de revitalização do rio sob a coordenação da Fecomércio e 

UFRN e com apoio da Prefeitura e Consulado da Alemanha. 

O consumo nos lares brasileiros, medido pela Associação Brasileira de Supermercados 

(Abras), caiu 4,25% em fevereiro deste ano na comparação com o mês anterior. Em 

relação a fevereiro do ano passado, porém, houve aumento de 2,25%. No acumulado 

do primeiro bimestre, a alta é de 2,24%. O resultado abrange os formatos de loja 

atacarejo, supermercado convencional, loja de vizinhança, hipermercado, minimercado 

e e-commerce.   

As tarifas de energia elétrica vão subir a partir de maio caso haja a ativação da bandeira 

amarela pela Aneel (Agência Nacional de Energia Elétrica). O cenário permaneceria em 

junho, com a possibilidade de adoção da bandeira vermelha nos patamares 1 e 2 entre 

julho e dezembro. 

A alta temporada de verão no Rio Grande do Norte, de dezembro de 2024 a fevereiro 

de 2025, contabilizou 670.4 mil passageiros no aeroporto de Natal, apontando um 

crescimento de 3% em relação ao mesmo período do ano passado e mostrando o melhor 

desempenho desde o início de 2020, sendo a segunda melhor alta temporada já 

registrada. Os números foram divulgados pelo Governo do Estado, através da Empresa 

Potiguar de Promoção Turística (Emprotur). 

A possível extinção do Programa Emergencial para Retomada do Setor de Eventos 

(Perse) preocupa empresários do Rio Grande do Norte, especialmente nos segmentos 

de turismo, hotelaria, bares e restaurantes. A Receita Federal informou à Comissão 



 
 

Mista de Orçamento do Senado, no dia 12 de março, que o teto de R$ 15 bilhões em 

benefícios fiscais será atingido ainda neste mês, o que, conforme prevê a legislação, 

levaria ao encerramento dos incentivos já em abril. O setor, no entanto, contava com o 

benefício até dezembro de 2026 e aponta distorções na aplicação dos recursos.   
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Turismo faz alerta sobre perda de voos para o RN 

 

Trade fala em prejuízos para Mossoró, que tem 45 eventos turísticos confirmados para 

2025 | Foto: Adriano Abreu 

PUBLICIDADE 

Entidades representativas do turismo e do comércio do potiguar se reuniram em 

audiência na Assembleia Legislativa nesta quinta-feira (20) para debater sobre a perda 

de voos para o Estado, especialmente para Mossoró. Os impactos sobre os dois setores 

ainda não são conhecidos em números, mas há uma preocupação em relação aos 

próximos meses, tendo em vista a realização de grandes eventos, como o Mossoró 

https://tribunadonorte.com.br/economia/turismo-faz-alerta-sobre-perda-de-voos-para-o-rn/
https://tribunadonorte.com.br/economia/turismo-faz-alerta-sobre-perda-de-voos-para-o-rn/
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Cidade Junina. Desde o ano passado, o Aeroporto Dix-Sept Rosado, no município do 

Oeste potiguar, sofre com a redução de conexões. No início deste mês, a Azul Linhas 

Aéreas suspendeu as operações para o terminal. 

Stênio Max, vice-presidente da FCDL Mossoró, chama atenção para a necessidade de 

investimentos no aeroporto, que atualmente passa por uma reforma para tornar o 

equipamento apto a receber aviões a jato. Atualmente, somente os modelos ATR são 

autorizados a pousar no terminal. “O Aeroporto de Mossoró tem uma invasão na pista 

lateral que impede, tecnicamente, a operação de voos regulares. Então nós temos um 

desafio grande em relação ao equipamento. A preocupação aumenta se levarmos em 

conta que a cidade possui 45 eventos turísticos para 2025”, afirma. 

Play Video 

“A VoePass, que suspendeu a rota para Mossoró em outubro do ano passado. Tinha 

dois voos diários, quatro vezes por semana, com 62 assentos cada um. Daí é possível 

ter ideia de quantas pessoas deixam de chegar ao Município”, completa Max. 

O secretário de Desenvolvimento Econômico de Mossoró, Pedro Fernandes, disse que 

tem conversado com a Infraero, administradora do aeroporto, sobre a situação. 

“Temos conversado bastante sobre a necessidade de o equipamento receber voos de 

maior porte”, disse. 

Roger Lara, representante da Infraero em Mossoró comentou na audiência que há um 

planejamento de R$ 75 milhões para as obras no aeroporto, dos quais R$ 30 milhões já 

foram executados. 

PUBLICIDADE 

Edmar Gadelha, da Associação Brasileira da Indústria de Hotéis do RN (ABIH-RN), 

afirmou que a perda de voos no RN acende um alerta. “Temos uma rede hoteleira 

robusta e uma procura pelo nosso destino que é orgânica, mas isso nem sempre se 

converte em vendas do destino. O gargalo está justamente na baixa conectividade”, 

pontua. 

Fernando Virgílio, assessor de Relações Institucionais da Fecomércio, diz que existe 

apreensão com a possibilidade de perda para a economia do RN frente ao cenário de 

suspensão de voos. “A parte turística em Mossoró pode ser afetada, mas também 

outros setores como petróleo e fruticultura irrigada” disse. 

O diretor-presidente da Emprotur, Raoni Fernandes, espera que, com a reforma, seja 

possível ampliar a conexão do destino com o País. “Por conta das obras, olhamos para 

o aeroporto com otimismo, já que se espera conectá-lo com Garulhos, Galeão, Brasília 

e Salvador”, afirma. 

Habib Chalita, da Diretoria de Planejamento Estratégico da Secretaria de Turismo de 

Natal, afirma que a discussão promovida pelo deputado Ubaldo Fernandes reforçara a 



 
 

necessidade de conectividade para fortalecer o turismo. “Não somente de Natal, mas 

de outras cidades, como Mossoró e e Pau dos Ferros que necessitam dessa conexão”, 

disse Chalita. 

PUBLICIDADE 

Ao contrário de Mossoró, no aeroporto de São Gonçalo do Amarante a alta temporada 

(de dezembro de 2024 a fevereiro de 2025) trouxe bons números, com um fluxo de 

670.4 mil passageiros, um crescimento de 3% em relação ao ano passado. O dado 

aponta para o melhor desempenho desde o início de 2020, sendo a segunda melhor 

alta temporada já registrada. Os números são do Governo do RN. No segundo 

semestre do ano passado, o RN retomou os índices pré-pandemia, com destaque para 

setembro (melhor mês desde 2014), outubro ( melhor dos últimos nove anos) e 

novembro (alta de 19,1% em relação a 2023. 
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A alíquota modal do Imposto sobre Circulação de Mercadorias e Serviços 

(ICMS) no Rio Grande do Norte sobe de 18% para 20% a partir desta 

quinta-feira (20), conforme previsto no Decreto nº 34.284, de dezembro 

de 2024. O reajuste deve impactar o custo de bens e serviços, afetando 

principalmente setores como energia elétrica e combustíveis. 

A Federação do Comércio de Bens, Serviços e Turismo (Fecomércio-RN) 

manifestou preocupação com os efeitos da mudança. “Sabemos que a 

elevação da carga tributária pode exercer uma pressão ainda maior para a 

elevação dos preços de vários itens, se somando ao atual quadro 

https://tangaraacontece.blogspot.com/2025/03/tangaraense-icms-sobe-para-20-hoje-no-rn.html
https://tangaraacontece.blogspot.com/2025/03/tangaraense-icms-sobe-para-20-hoje-no-rn.html
https://blogger.googleusercontent.com/img/b/R29vZ2xl/AVvXsEgGqF0q9GkYPtPKplimvkbxNVoRPfuoR4LstDQjK4FaHrvCrpQWP6jyLdB6m40b9qoNxnJA9CUpwBjw2XOj5fB5158F_Omh0GTbPMn-xspwQgR-_hHA5scMRv69pleE3uSgvJnKWDsFwDyvc7E6QzJvelaa9TPnxk3sEogXo6Qta8nC1q1S1L2RVAevMI4/s1200/01JPSKB0GT65JDA7D7WSMFMRMK.jpg


 
 

inflacionário. Considerando ainda o cenário de juros elevados observados 

hoje, esse processo poderá ter repercussões negativas para a atividade 

econômica do estado”, afirmou a entidade em nota. 

Setores como energia elétrica e combustíveis, que representam grande 

parte da arrecadação estadual, serão diretamente afetados, uma vez que 

não há incentivos fiscais para esses segmentos, segundo o economista 

Thales Penha. No caso dos combustíveis, além do aumento do imposto, os 

preços também podem sofrer variações conforme a política de preços da 

Petrobras. 

Com a elevação de dois pontos percentuais na alíquota modal, o Governo 

do Estado projeta arrecadar R$ 7,4 bilhões em 2025 com o ICMS, 

representando 32,35% da receita própria estadual. Desse total, 25% será 

destinado aos municípios potiguares. 
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Festa de São Sebastião em Caraúbas gera R$ 32 milhões e impulsiona 

turismo local 

Pesquisa do Instituto Fecomércio destacou que 86% dos empresários 

entrevistados percebem a festividade como um fator positivo 

Resultados da pesquisa do Instituto Fecomércio RN apontam otimismo 

entre empresários e fortalecimento do setor comercial e de serviços. Foto: 

Divulgação 

A 18ª edição da Festa de São Sebastião, um evento tradicional em 

Caraúbas (RN), movimentou impressionantes R$ 32 milhões em 2025, 

conforme revelou uma pesquisa do Instituto Fecomércio RN (IFC). A 

pesquisa, apresentada nesta quarta-feira (19) na Câmara Municipal de 

Caraúbas, destacou que 86% dos empresários entrevistados percebem a 

https://opoti.com.br/festa-de-sao-sebastiao-em-caraubas-gera-r-32-milhoes-e-impulsiona-turismo-local/
https://opoti.com.br/festa-de-sao-sebastiao-em-caraubas-gera-r-32-milhoes-e-impulsiona-turismo-local/


 
 

festividade, que engloba manifestações religiosas, culturais e turísticas, 

como um fator positivo para os negócios locais. 

Os dados foram apresentados à Prefeitura por representantes da Diretoria 

de Inovação e Competitividade da Fecomércio RN. Além do impacto 

econômico, a pesquisa indicou que a festa não apenas aumenta as vendas, 

mas também estimula a criação de empregos temporários, com 36% dos 

empresários admitindo profissionais extras para atender à demanda 

elevada durante o evento. 

A satisfação dos participantes é outro ponto relevante, com uma nota 

média de 9,21 atribuída ao evento, evidenciando a visão favorável sobre o 

desempenho comercial durante as festividades. 

“Diante da relevância da Festa de São Sebastião, a Fecomércio RN realizou 

esta pesquisa para compreender o perfil dos participantes, contribuindo 

para o planejamento de ações estratégicas que fortaleçam o comércio, a 

cultura e o turismo do município”, comentou Marcelo Queiroz, presidente 

do Sistema Fecomércio RN. 

Outro aspecto que merece destaque é o alto percentual de visitantes, com 

59,9% dos participantes sendo turistas, enquanto 40,1% são residentes da 

cidade. “Essa dinâmica potencializa o fluxo de consumidores e amplia o 

alcance do evento para além dos limites do município, contribuindo para o 

fortalecimento do setor de turismo e comércio na região”, explicou 

Luciano Kleiber, diretor de Inovação e Competitividade, ao apresentar os 

dados. 

Além do benefício direto ao comércio local, a pesquisa sugere que o 

evento atrai pessoas motivadas tanto pelo aspecto religioso quanto pelas 

variadas atividades culturais e de lazer, gerando um impacto significativo 

no setor de Comércio e Serviços, particularmente em hospedagens, 

restaurantes e outros empreendimentos da região. 
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Festa de padroeiro de Caraúbas movimentou mais de R$ 32 milhões em 

2025 

Crédito da foto: Divulgação

 Instituto Fecomércio RN (IFC) apresenta resultado de pesquisa 

A Festa de São Sebastião, tradicional evento de Caraúbas (RN), 

movimentou R$ 32 milhões em 2025, segundo pesquisa do Instituto 

Fecomércio RN (IFC). Além disso, para 86% dos empresários ouvidos pela 

pesquisa, o evento – que reúne manifestações religiosas, culturais e 

turísticas – traz impacto positivo para os negócios, reforçando o papel 

estratégico da festa no dinamismo econômico local. 

Os números foram apresentados na quarta-feira (19), na Câmara 

Municipal de Caraúbas, a representantes da Prefeitura, pela equipe da 

Diretoria de Inovação e Competitividade da Fecomércio RN. Além dos 

https://defato.com/estado/120069/festa-de-padroeiro-de-carabas-movimentou-mais-de-r-32-milhes-em-2025
https://defato.com/estado/120069/festa-de-padroeiro-de-carabas-movimentou-mais-de-r-32-milhes-em-2025


 
 

resultados financeiros, o levantamento aponta que a festa não só 

impulsiona as vendas, mas também contribui para a geração de emprego, 

com 36% dos empresários tendo contratado profissionais temporários 

para atender ao pico de demanda. 

Outro ponto de destaque é o elevado índice de satisfação, com a nota 

média atribuída ao evento de 9,21, reforçando a percepção positiva sobre 

o desempenho dos negócios durante a celebração. 

“Diante da relevância da Festa de São Sebastião, a Fecomércio RN realizou 

esta pesquisa para compreender o perfil dos participantes, contribuindo 

para o planejamento de ações estratégicas que fortaleçam o comércio, a 

cultura e o turismo do município”, afirma o presidente do Sistema 

Fecomércio RN, Marcelo Queiroz. 

  

Alto índice de visitantes aponta para potencial de desenvolvimento do 

turismo 

A pesquisa também analisou o perfil dos participantes. Um dos destaques 

é que, do ponto de vista turístico, os resultados revelam que 59,9% dos 

participantes são visitantes ou turistas, enquanto 40,1% são moradores 

locais. 

“Essa dinâmica potencializa o fluxo de consumidores e amplia o alcance 

do evento para além dos limites do município, contribuindo para o 

fortalecimento do setor de turismo e comércio na região”, explica o 

diretor de Inovação e Competitividade, Luciano Kleiber, que apresentou os 

dados. 

Ainda segundo análise do IFC, a alta proporção de visitantes ou turistas 

sugere que o evento possui um alcance que transcende os limites 

municipais, atraindo pessoas motivadas tanto pelo aspecto religioso 

quanto pelas atividades culturais e de lazer oferecidas. Além disso, o fluxo 

de visitantes gera impacto direto no setor de Comércio e Serviços, 

movimentando hospedagens, restaurantes e outros negócios locais. 

Para acessar os relatórios completos da pesquisa, acesse: 

fecomerciorn.com.br/pesquisas 
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Festa de São Sebastião de Caraúbas movimentou mais de R$ 32 milhões 

em 2025 

 

Compartilhar 

Resultados da pesquisa do Instituto Fecomércio RN apontam otimismo 

entre empresários e fortalecimento do setor comercial e de serviços 

A 18ª Festa de São Sebastião, tradicional evento de Caraúbas (RN), 

movimentou R$ 32 milhões em 2025, segundo pesquisa do Instituto 

Fecomércio RN (IFC). Além disso, para 86% dos empresários ouvidos pela 

https://natalemfoco.com.br/cidades/festa-de-sao-sebastiao-de-caraubas-movimentou-mais-de-r-32-milhoes-em-2025/
https://natalemfoco.com.br/cidades/festa-de-sao-sebastiao-de-caraubas-movimentou-mais-de-r-32-milhoes-em-2025/


 
 

pesquisa, o evento – que reúne manifestações religiosas, culturais e 

turísticas – traz impacto positivo para os negócios, reforçando o papel 

estratégico da festa no dinamismo econômico local. 

Os números foram apresentados na quarta-feira (19), na Câmara 

Municipal de Caraúbas, a representantes da Prefeitura, pela equipe da 

Diretoria de Inovação e Competitividade da Fecomércio RN. Além dos 

resultados financeiros, o levantamento aponta que a festa não só 

impulsiona as vendas, mas também contribui para a geração de emprego, 

com 36% dos empresários tendo contratado profissionais temporários 

para atender ao pico de demanda. 

Outro ponto de destaque é o elevado índice de satisfação, com a nota 

média atribuída ao evento de 9,21, reforçando a percepção positiva sobre 

o desempenho dos negócios durante a celebração. 

“Diante da relevância da Festa de São Sebastião, a Fecomércio RN realizou 

esta pesquisa para compreender o perfil dos participantes, contribuindo 

para o planejamento de ações estratégicas que fortaleçam o comércio, a 

cultura e o turismo do município”, afirma o presidente do Sistema 

Fecomércio RN, Marcelo Queiroz. 

Alto índice de visitantes aponta para potencial de desenvolvimento do 

turismo 

A pesquisa também analisou o perfil dos participantes. Um dos destaques 

é que, do ponto de vista turístico, os resultados revelam que 59,9% dos 

participantes são visitantes ou turistas, enquanto 40,1% são moradores 

locais. 

“Essa dinâmica potencializa o fluxo de consumidores e amplia o alcance 

do evento para além dos limites do município, contribuindo para o 

fortalecimento do setor de turismo e comércio na região”, explica o 

diretor de Inovação e Competitividade, Luciano Kleiber, que apresentou os 

dados. 

Ainda segundo análise do IFC, a alta proporção de visitantes ou turistas 

sugere que o evento possui um alcance que transcende os limites 

municipais, atraindo pessoas motivadas tanto pelo aspecto religioso 

quanto pelas atividades culturais e de lazer oferecidas. Além disso, o fluxo 



 
 

de visitantes gera impacto direto no setor de Comércio e Serviços, 

movimentando hospedagens, restaurantes e outros negócios locais. 

Ascom. 

  

https://natalemfoco.com.br/tag/economia/


 
 

Festa de São Sebastião de Caraúbas (RN) movimentou mais de R$ 32 milhões em 

2025 

Link https://marcosdantas.com/festa-de-sao-sebastiao-de-caraubas-rn-
movimentou-mais-de-r-32-milhoes-em-2025/  

Data da 
publicação 

20/03/2025 

Veículo BLOG MARCOS DANTAS 

Classificação POSITIVO 

 

Festa de São Sebastião de Caraúbas (RN) movimentou mais de R$ 32 

milhões em 2025 

 

A 18ª Festa de São Sebastião, tradicional evento de Caraúbas (RN), 

movimentou R$ 32 milhões em 2025, segundo pesquisa do Instituto 

Fecomércio RN (IFC). Além disso, para 86% dos empresários ouvidos pela 

pesquisa, o evento – que reúne manifestações religiosas, culturais e 

turísticas – traz impacto positivo para os negócios, reforçando o papel 

estratégico da festa no dinamismo econômico local. 

Os números foram apresentados na quarta-feira (19), na Câmara 

Municipal de Caraúbas, a representantes da Prefeitura, pela equipe da 

Diretoria de Inovação e Competitividade da Fecomércio RN. Além dos 

resultados financeiros, o levantamento aponta que a festa não só 

https://marcosdantas.com/festa-de-sao-sebastiao-de-caraubas-rn-movimentou-mais-de-r-32-milhoes-em-2025/
https://marcosdantas.com/festa-de-sao-sebastiao-de-caraubas-rn-movimentou-mais-de-r-32-milhoes-em-2025/


 
 

impulsiona as vendas, mas também contribui para a geração de emprego, 

com 36% dos empresários tendo contratado profissionais temporários 

para atender ao pico de demanda. 

Outro ponto de destaque é o elevado índice de satisfação, com a nota 

média atribuída ao evento de 9,21, reforçando a percepção positiva sobre 

o desempenho dos negócios durante a celebração. 

“Diante da relevância da Festa de São Sebastião, a Fecomércio RN realizou 

esta pesquisa para compreender o perfil dos participantes, contribuindo 

para o planejamento de ações estratégicas que fortaleçam o comércio, a 

cultura e o turismo do município”, afirma o presidente do Sistema 

Fecomércio RN, Marcelo Queiroz. 

Alto índice de visitantes aponta para potencial de desenvolvimento do 

turismo 

A pesquisa também analisou o perfil dos participantes. Um dos destaques 

é que, do ponto de vista turístico, os resultados revelam que 59,9% dos 

participantes são visitantes ou turistas, enquanto 40,1% são moradores 

locais. 

“Essa dinâmica potencializa o fluxo de consumidores e amplia o alcance 

do evento para além dos limites do município, contribuindo para o 

fortalecimento do setor de turismo e comércio na região”, explica o 

diretor de Inovação e Competitividade, Luciano Kleiber, que apresentou os 

dados. 

Ainda segundo análise do IFC, a alta proporção de visitantes ou turistas 

sugere que o evento possui um alcance que transcende os limites 

municipais, atraindo pessoas motivadas tanto pelo aspecto religioso 

quanto pelas atividades culturais e de lazer oferecidas. Além disso, o fluxo 

de visitantes gera impacto direto no setor de Comércio e Serviços, 

movimentando hospedagens, restaurantes e outros negócios locais. 

Para acessar os relatórios completos da pesquisa, acesse: 

fecomerciorn.com.br/pesquisas 

  



 
 

Com R$ 32,5 milhões injetados na economia, Festa de São Sebastião em Caraúbas se 

torna um dos maiores eventos sociorreligiosos do RN. 

Link https://www.caraubas.rn.gov.br/com-r-325-milhoes-injetados-na-
economia-festa-de-sao-sebastiao-em-caraubas-se-torna-um-dos-maiores-
eventos-sociorreligiosos-do-rn/  

Data da 
publicação 

19/03/2025 

Veículo SITE PREFEITURA DE CARAÚBAS 

Classificação POSITIVO 

Com R$ 32,5 milhões injetados na economia, Festa de São Sebastião em 

Caraúbas se torna um dos maiores eventos sociorreligiosos do RN. 

 

Na manhã dessa quarta-feira (19/03), foi apresentado no auditório da 

Câmara de Vereadores de Caraúbas, um estudo detalhado, encomendado 

pela gestão d 

https://www.caraubas.rn.gov.br/com-r-325-milhoes-injetados-na-economia-festa-de-sao-sebastiao-em-caraubas-se-torna-um-dos-maiores-eventos-sociorreligiosos-do-rn/
https://www.caraubas.rn.gov.br/com-r-325-milhoes-injetados-na-economia-festa-de-sao-sebastiao-em-caraubas-se-torna-um-dos-maiores-eventos-sociorreligiosos-do-rn/
https://www.caraubas.rn.gov.br/com-r-325-milhoes-injetados-na-economia-festa-de-sao-sebastiao-em-caraubas-se-torna-um-dos-maiores-eventos-sociorreligiosos-do-rn/


 
 

Na manhã dessa quarta-feira (19/03), foi apresentado no auditório da 

Câmara de Vereadores de Caraúbas, um estudo detalhado, encomendado 

pela gestão do Prefeito Givago Barreto, sobre o impacto financeiro que a 

Festa de São Sebastião, tradicional evento social e religioso que acontece 

anualmente de 10 a 11 de janeiro, gera para o município. 

O estudo foi realizado pela Fecomércio (Federação do Comércio de Bens, 

Serviços e Turismo do Rio Grande do Norte), que através de pesquisa de 

campo, apresentou um verdadeiro “raio-x” sobre os detalhes do evento, 

que em 2025 foi considerado como o maior já realizado. Entre os pontos 

abordados por Lucinado Kleiber, representante da entidade, destaca-se o 

retorno financeiro para o município. Segundo os dados da pesquisa, a 

cada R$ 1,00 investido pela prefeitura, R$ 5,56 voltou para o município, ou 

seja, quase seis vezes a mais em retorno financeiro. 

A partir desse cálculo, chegou – se ao número de R$ 32,5 milhões 

injetados na economia, algo nunca visto na história do município. Ainda 

segundo a Fecomércio, as justificativas para esse número englobam 

muitas variáveis, que entre as mais importantes estão: presença de 

grandes nomes da música nacional, pois as atrações musicais motivaram 

56,3% dos entrevistados a estarem no evento. A qualidade da festa no 

âmbito geral, pois para 95,4% dos entrevistados disseram que querem 

voltar ano que vem, e especificamente 73,2% atribuíram nota 10, a maior 

nota possível para a qualidade do evento. 

O prefeito Givago Barreto destacou que os números mostram a 

grandiosidade da festa, e que o investimento valeu a pena. 

“Particularmente não conheço nenhuma cidade em nosso estado, do 

porte de Caraúbas, que realize um evento que provoque um impacto 

econômico desse tamanho. Com esses números temos agora uma base 

sólida, para trabalhar antecipadamente possíveis parcerias que podem 

ampliar o tamanho da Festa de São Sebastião em 2026”, afirmou o 

prefeito. 

O evento também contou com larga aprovação dos empresários locais, 

alcançando um número positivo de aprovação que chegou a 86%. Ao final 

das onze noites, Caraúbas recebeu turistas de 12 estados diferentes do 

Brasil. Em primeiro estão os potiguares, seguidos de cearenses e 



 
 

paraibanos. Mas o alcance desse ano contou até com turistas gaúchos, 

presentes na festa. 

 

  



 
 

Festa de São Sebastião de Caraúbas movimentou mais de R$ 32 milhões em 2025 

Link https://opotengi.com.br/festa-de-sao-sebastiao-de-caraubas-movimentou-
mais-de-r-32-milhoes-em-2025/  

Data da 
publicação 

20/03/2025 

Veículo BLOG O POTENGI 

Classificação POSITIVO 

Festa de São Sebastião de Caraúbas movimentou mais de R$ 32 milhões 

em 2025 

 

 

A 18ª Festa de São Sebastião, tradicional evento de Caraúbas, no médio 

oeste do RN, movimentou mais de R$ 32 milhões em 2025, segundo 

pesquisa do Instituto Fecomércio RN (IFC). Além disso, para 86% dos 

empresários ouvidos pela pesquisa, o evento – que reúne manifestações 

religiosas, culturais e turísticas – traz impacto positivo para os negócios, 

reforçando o papel estratégico da festa no dinamismo econômico local. 

Os números foram apresentados na quarta-feira (19), na Câmara 

Municipal de Caraúbas, a representantes da Prefeitura, pela equipe da 

Diretoria de Inovação e Competitividade da Fecomércio RN. 

Além dos resultados financeiros, o levantamento aponta que a festa não 

só impulsiona as vendas, mas também contribui para a geração de 

https://opotengi.com.br/festa-de-sao-sebastiao-de-caraubas-movimentou-mais-de-r-32-milhoes-em-2025/
https://opotengi.com.br/festa-de-sao-sebastiao-de-caraubas-movimentou-mais-de-r-32-milhoes-em-2025/


 
 

emprego, com 36% dos empresários tendo contratado profissionais 

temporários para atender ao pico de demanda. 

Outro ponto de destaque é o elevado índice de satisfação, com a nota 

média atribuída ao evento de 9,21, reforçando a percepção positiva sobre 

o desempenho dos negócios durante a celebração. 

“Diante da relevância da Festa de São Sebastião, a Fecomércio RN realizou 

esta pesquisa para compreender o perfil dos participantes, contribuindo 

para o planejamento de ações estratégicas que fortaleçam o comércio, a 

cultura e o turismo do município”, afirma o presidente do Sistema 

Fecomércio RN, Marcelo Queiroz. 

Alto índice de visitantes aponta para potencial de desenvolvimento do 

turismo 

A pesquisa também analisou o perfil dos participantes. Um dos destaques 

é que, do ponto de vista turístico, os resultados revelam que 59,9% dos 

participantes são visitantes ou turistas, enquanto 40,1% são moradores 

locais. 

“Essa dinâmica potencializa o fluxo de consumidores e amplia o alcance 

do evento para além dos limites do município, contribuindo para o 

fortalecimento do setor de turismo e comércio na região”, explica o 

diretor de Inovação e Competitividade, Luciano Kleiber, que apresentou os 

dados. 

Ainda segundo análise do IFC, a alta proporção de visitantes ou turistas 

sugere que o evento possui um alcance que transcende os limites 

municipais, atraindo pessoas motivadas tanto pelo aspecto religioso 

quanto pelas atividades culturais e de lazer oferecidas. Além disso, o fluxo 

de visitantes gera impacto direto no setor de Comércio e Serviços, 

movimentando hospedagens, restaurantes e outros negócios locais. 

  



 
 

Festa do padroeiro movimenta mais de R$ 32 milhões em Caraúbas, RN; segundo 

relatório da Fecomércio (veja vídeo e fotos 

Link https://www.icemcaraubas.com.br/2025/03/festa-do-padroeiro-
movimenta-mais-de-r.html  

Data da 
publicação 

19/03/2025 

Veículo BLOG ICEM CARAÚBAS 

Classificação POSITIVO 

 

Festa do padroeiro movimenta mais de R$ 32 milhões em Caraúbas, RN; 

segundo relatório da Fecomércio (veja vídeo e fotos 
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Aconteceu na manhã desta quarta-feira (19), no auditório da Câmara 

Municipal de Vereadores, a apresentação do relatório de impacto 

econômico da Festa de São Sebastião 2025, elaborado pela Federação do 

Comércio de Bens, Serviços e Turismo (Fecormércio - RN), onde detalhou 

os aspectos financeiros e econômicos, gerados pelo evento em nosso 

município. 

Veja Vídeo 

Foi um momento de grande importância, em que foi avaliado o impacto 

do evento na economia local, e o quanto este contribui para o 

desenvolvimento de Caraúbas e região. 

De acordo com Luciano kleiber representante da Fecomércio a realização 

de um grande evento é sempre muito impactante para todos os 

envolvidos, sejam eles organizadores, expositores ou visitantes. Afinal, 

movimentam muito dinheiro, demandam grandes estruturas, aquece o 

comércio de bebidas, lanches, lojas de roupas e sapatarias. 

Todos números comprovam o grande sucesso, que movimentou o 

comércio, promovendo um retorno quase seis vezes maior do que o 

investimento realizado, e com aprovação superior a 95% dos 

participantes. 

Ao final foi apresentado a movimentação econômica e seu público 

específico R$ 11.742.031,88 (residentes na cidade) e R$ 20.963.620,50 

(visitantes/turistas) somando um grande montante no valor de R$ 

32.705.652,38 

Confira a pesquisa 

Os resultados desta pesquisa têm grande relevância para a formulação 

de políticas públicas voltadas ao fortalecimento da festa e ao apoio aos 

empresários locais. Ao entender melhor as necessidades, preocupações 



 
 

e expectativas do setor empresarial, será possível planejar ações que 

incentivem a cooperação entre as diferentes partes envolvidas e 

garantam o crescimento sustentável da festa, ampliando seus benefícios 

econômicos e culturais para Caraúbas e seus habitantes. 

Aspectos técnicos 

A pesquisa sobre a percepção dos empresários de Caraúbas em relação à 

Festa de São Sebastião 2025 foi realizada pelo Instituto Fecomércio RN, 

reconhecido por sua ampla experiência em estudos voltados para os 

setores de Comércio, Serviços e Turismo. O levantamento ocorreu 

durante o período da festa, cobrindo a área empresarial de todo o 

município. 

A amostra foi composta por 150 empresários de diferentes segmentos 

econômicos, selecionados de forma estratificada para garantir 

representatividade em relação ao perfil do setor empresarial local. Com 

uma margem de erro de 3 pontos percentuais para um intervalo de 

confiança de 95%, os resultados refletem com precisão as percepções e 

opiniões do universo pesquisado. 

A equipe responsável pela coleta de dados foi composta por 

pesquisadores experientes e devidamente treinados, com expertise em 

abordagens quantitativas. A metodologia seguiu rigorosos padrões 

éticos e técnicos, assegurando a qualidade e a confiabilidade das 

informações obtidas. 

Para a coleta de dados, foi utilizada tecnologia de ponta, com aplicação 

de questionários digitais por meio de dispositivos móveis conectados a 

uma plataforma de pesquisa em tempo real. Esse sistema permitiu maior 

agilidade no registro das respostas e minimizou a possibilidade de erros, 

garantindo a integridade e a segurança dos dados coletados. 

Percepção geral 

Os resultados revelam uma percepção amplamente positiva dos 

empresários de Caraúbas em relação ao impacto da data da Festa de São 

Sebastião 2025 em seus negócios. De acordo com a pesquisa, 86% dos 

entrevistados consideram que a data do evento tem um efeito positivo 

em suas atividades comerciais. Refletindo a relevância da festa como um 



 
 

importante motor econômico para a cidade, gerando aumento na 

movimentação de clientes e, consequentemente, no faturamento dos 

empreendimentos locais. 

Ao passo que, 10,7% dos empresários indicaram que a data do evento é 

indiferente para seus negócios. Esse grupo possivelmente representa 

setores que não são diretamente influenciados pela festa ou cujas 

vendas não sofrem alterações significativas durante o período do 

evento. Ainda assim, a baixa representatividade desse segmento reforça 

o papel central da festa como uma oportunidade econômica para a 

maioria dos negócios. 

Apenas 3,3% dos respondentes percebem a data do evento como um 

impacto negativo em suas operações. Esse percentual reduzido pode 

estar relacionado a desafios específicos, como aumento de custos 

operacionais, dificuldades logísticas ou concorrência elevada durante a 

realização da festa. Apesar de ser um dado minoritário, ele indica a 

importância de ações que possam mitigar os obstáculos enfrentados por 

esses empresários, garantindo que todos os setores possam se beneficiar 

do evento. 

 

Apenas 3,3% dos respondentes percebem a data do evento como um 

impacto negativo em suas operações. Esse percentual reduzido pode 

estar relacionado a desafios específicos, como aumento de custos 

operacionais, dificuldades logísticas ou concorrência elevada durante a 

realização da festa. Apesar de ser um dado minoritário, ele indica a 

importância de ações que possam mitigar os obstáculos enfrentados por 



 
 

esses empresários, garantindo que todos os setores possam se beneficiar 

do evento. 

 

 

Por outro lado, o percentual de empresários que consideram a festa 

indiferente varia ligeiramente entre os segmentos. No Comércio, 12% 

dos entrevistados afirmaram que o evento não afeta seus negócios, 

enquanto nos Serviços o índice foi de 9,3%. Essa diferença pode estar 

associada à natureza dos serviços oferecidos, muitos dos quais podem 

ter uma demanda mais direta durante o período festivo, como 

alimentação, hospedagem e transporte. 

 

 

A percepção negativa foi mínima em ambos os segmentos, com 2,7% no 

Comércio e 4% nos Serviços. Embora seja um percentual reduzido, ele 

indica a necessidade de atenção a possíveis desafios específicos 

enfrentados por uma pequena parcela dos empresários, como questões 

operacionais ou de concorrência que podem surgir durante o evento. 

 

A pesquisa mostra que a maioria dos empresários de Caraúbas realizou 

algum tipo de investimento em seus negócios visando à Festa de São 

Sebastião 2025, reforçando a importância econômica do evento para o 

setor local. O principal investimento relatado foi a ampliação do 

estoque, mencionada por 67,3% dos entrevistados. Esse dado reflete a 

expectativa de aumento na demanda durante o período festivo, com os 

https://blogger.googleusercontent.com/img/b/R29vZ2xl/AVvXsEgTh-fodCqQg8eow4OJQzaShyXs1qEejA0pICeJuUkk-SRRCL-54ZNKgXY8mFR9gLTCEteUdNmq1HKXnQTBZw5dBYbdCUJR6Xly5a6gPMl3Mt8YyOgJBqn1h92k4PJ59LanwqpMk_vFfuJ3cybdge4Yt6yJzMjcd-TabCsK7xf7z2C3P8In38ZRvTmzQKcP/s600/cats.jpg


 
 

empresários se preparando para atender ao maior fluxo de 

consumidores atraídos pela festa. 

 

 

Outro destaque foi o investimento na variedade de produtos, citado por 

26% dos participantes. Essa estratégia busca diversificar as opções 

disponíveis para os clientes, aproveitando o aumento no movimento 

comercial para atrair diferentes perfis de consumidores. Além disso, 18% 

dos empresários declararam ter contratado funcionários para atender à 

demanda adicional, o que também demonstra o impacto da festa na 

geração de empregos temporários e no fortalecimento do mercado de 

trabalho local. 

 

 

Investimentos em estrutura, reformas ou estacionamento foram 

realizados por 8,7% dos respondentes, o que indica um esforço de alguns 

empresários para melhorar a experiência dos clientes durante o evento. 

Já as iniciativas relacionadas a divulgação e marketing foram menos 

frequentes, registrando apenas 0,7% cada, possivelmente por limitações 

orçamentárias ou por uma maior confiança em estratégias tradicionais, 

como o boca a boca e a visibilidade espontânea durante o evento. 

 

 

Enquanto, 16,7% dos empresários afirmaram não ter realizado nenhum 

investimento relacionado à festa, o que pode ser atribuído à percepção 

de que seus negócios não seriam diretamente impactados ou à falta de 

recursos disponíveis. 



 
 

 

Investimento 

Os valores médios de investimento realizados pelos empresários de 

Caraúbas em preparação para a Festa de São Sebastião 2025 

demonstram um comprometimento financeiro significativo em função 

do evento. No geral, a média de investimento considerando ambos os 

segmentos foi de R$ 8.350,00. 

 

 

No setor de Comércio, o investimento médio foi de R$ 9.522,67, o maior 

entre os segmentos analisados. Esse valor reflete o foco dos 

comerciantes em estratégias como ampliação de estoque e aumento da 

variedade de produtos, evidenciando a relevância do evento para 

impulsionar o consumo e maximizar as vendas. 

 

 

Já no setor de Serviços, o investimento médio foi de R$ 7.177,33, um 

pouco menor, mas ainda expressivo. Esse segmento frequentemente 

realiza investimentos em contratação de funcionários, melhorias na 

estrutura física e, em menor escala, ações de marketing e divulgação. A 

diferença entre os valores médios dos dois setores pode estar 

relacionada ao perfil das atividades: enquanto o Comércio tende a 



 
 

priorizar a aquisição de produtos, os Serviços podem focar em aprimorar 

a experiência dos clientes durante o evento. 

 

Estratificada por porte, o nível médio de investimento realizado pelos 

empresários de Caraúbas em função da Festa de São Sebastião 2025 

revela que empresas de maior porte, como as classificadas como médias 

e grandes, destacaram-se com o maior investimento médio, de R$ 

20.923,08. Evidenciando que a maior capacidade financeira dessas 

empresas, permitindo investimentos mais robustos em áreas como 

estrutura, estoque e marketing para aproveitar o potencial econômico 

do evento. 

 

 

As microempresas (ME) também apresentaram um investimento médio 

significativo, de R$ 10.555,00, indicando um esforço considerável para se 

posicionar competitivamente durante a festa. Já os 

Microempreendedores Individuais (MEI) investiram, em média, R$ 

5.913,89, enquanto as empresas de pequeno porte (EPP) registraram o 

menor investimento médio entre os grupos analisados, com R$ 4.555,56. 

Esse dado pode refletir restrições financeiras ou o fato de essas 

empresas, muitas vezes, priorizarem estratégias de baixo custo para 

atender à demanda do evento. 

 

 

O grupo classificado como “outros”, que inclui empresários não 

formalizados ou pertencentes a categorias distintas das anteriores, 

apresentou um investimento médio de R$ 5.718,75, próximo ao 

registrado pelos MEIs. Esses empresários podem ter adotado uma 



 
 

abordagem mais conservadora, investindo de forma moderada devido a 

limitações estruturais ou à natureza de suas atividades. 

 

 

 

Os resultados do Gráfico 5 mostram que a maioria dos empresários de 

Caraúbas, 64%, não contratou funcionários temporários para o período 

da Festa de São Sebastião 2025. Isso mostra a estrutura mais enxuta de 

muitos negócios locais, especialmente entre micro e pequenas 

empresas, que podem priorizar a utilização de sua equipe fixa para 

atender à demanda adicional gerada pelo evento. 

 

 

Por outro lado, 36% dos empresários relataram a contratação de 

profissionais temporários para o período da festa, evidenciando que o 

evento tem potencial para gerar oportunidades de emprego, ainda que 

concentradas em uma parcela menor dos negócios. Essa prática é mais 

comum em segmentos que enfrentam picos sazonais de demanda, como 

alimentação, hospedagem e comércio de bens diretamente associados 

aos festejos. 

 

 



 
 

 

Os dados de contratação temporária por setor revelam* que o setor de 

Serviços apresentou uma maior proporção de contratações durante a 

Festa de São Sebastião 2025, com 38,7% dos empresários relatando 

terem contratado funcionários temporários. Esse dado reflete a natureza 

do setor, que frequentemente requer mão de obra adicional para 

atender ao aumento na demanda por atividades como alimentação, 

transporte, hospedagem e entretenimento durante eventos de grande 

porte. 

 

 

No setor de Comércio, o percentual de empresários que realizaram 

contratações foi ligeiramente menor, 33,3%. Esse resultado pode estar 

relacionado à maior dependência de estoques e produtos, que 

demandam menos mão de obra adicional, ou à tendência de utilizar 

equipes já existentes para gerenciar o aumento de vendas durante o 

evento. 

 

 

A maioria dos empresários de ambos os setores não realizou 

contratações temporárias, com 61,3% no setor de Serviços e 66,7% no 

Comércio. Esses números sugerem que, apesar do impacto econômico 

positivo da festa, muitos negócios operam com estruturas fixas e não 

expandem sua equipe para lidar com a demanda sazonal. 

 

 



 
 

 

Faturamento 

Os resultados da pesquisa indicam médias de faturamento diário dos 

empresários de Caraúbas durante a Festa de São Sebastião 2025. De 

forma geral, a média combinada entre os dois setores é de R$ 4.041,33, 

o que reforça a relevância da festa como um motor econômico para os 

negócios locais. Esses números demonstram o otimismo dos empresários 

em relação ao impacto financeiro do evento, evidenciando que ele 

representa uma oportunidade significativa de crescimento e 

lucratividade. 

 

 

O setor de Comércio apresenta a maior movimentação, com um 

faturamento médio diário projetado em R$ 5.366,00. Esse número 

reflete o impacto direto do evento no consumo de bens, especialmente 

em categorias como alimentação, vestuário e calçados, que tendem a ter 

maior demanda durante os festejos. 

 

 

No setor de Serviços, a média de faturamento diário é menor, 

totalizando R$ 2.716,67. Embora o setor também seja beneficiado pelo 

evento, atividades como hospedagem, transporte e alimentação fora do 

lar possuem limites de capacidade operacional que podem restringir o 

volume de receita gerado por dia. 

 

 



 
 

 

 

 

O faturamento médio diário dos negócios de Caraúbas, durante a Festa 

de São Sebastião 2025, distribuído por porte empresarial, revela uma 

correlação clara entre o tamanho das empresas e suas expectativas de 

faturamento, com destaque para as empresas médias e grandes, que 

projetaram o maior faturamento diário, de R$ 17.230,77. Esse valor 

reflete sua maior capacidade operacional, oferta diversificada de 

produtos e serviços, e maior participação de mercado durante o evento. 

 

 

Entre as microempresas (ME), o faturamento médio esperado foi de R$ 

5.042,50, posicionando-se como o segundo maior entre os portes 

analisados. Esse valor indica que esse grupo consegue se beneficiar de 

forma significativa do aumento na demanda gerado pela festa, mesmo 

com recursos operacionais menores que as empresas maiores. 

 

 

As empresas de pequeno porte (EPP), por sua vez, projetaram um 

faturamento médio diário de R$ 2.977,78, enquanto os 

Microempreendedores Individuais (MEI) apresentaram uma expectativa 

mais modesta, de R$ 1.787,50. Esses números podem ser explicados 

pelas limitações de infraestrutura e estoque desses negócios, além do 

foco em nichos de mercado específicos. O grupo classificado como 

“outros”, composto por empresários não formalizados ou de categorias 

distintas, teve a menor projeção de faturamento diário, de R$ 1.562,50, 

o que reflete, em parte, a informalidade ou menor escala de operação. 



 
 

 

 

 

 

 

Os resultados demonstram a avaliação dos empresários de Caraúbas 

sobre o movimento de seus negócios durante a Festa de São Sebastião 

2025. No geral, somando os setores de Comércio e Serviços, a avaliação 

predominante é igualmente positiva, com 44,7% dos empresários 

considerando o movimento bom e 30% avaliando-o como muito bom. A 

combinação desses resultados mostra que a Festa de São Sebastião 

continua sendo um evento importante para os negócios locais, embora 

com variações de desempenho entre os setores, com alguns 

experimentando desafios maiores em termos de demanda. 

 

 

No Comércio, a maioria dos empresários (46,7%) avaliou o movimento 

como bom, com 30,7% considerando-o muito bom. Esse dado reflete a 

alta demanda que o comércio geralmente experimenta durante grandes 

eventos, especialmente no setor de bens como alimentação, roupas e 

lembranças, que são altamente procurados durante festividades. Apenas 

16% consideraram o movimento irrelevante e 6,7% o consideraram ruim, 

sugerindo que, em geral, os resultados foram positivos para o setor. 

 

 



 
 

O setor de Serviços, embora também tenha uma maior parte de 

avaliações positivas, apresentou uma ligeira diferença. 42,7% 

consideraram o movimento bom, e 29,3% o consideraram muito bom. 

Contudo, 22,7% dos empresários de serviços avaliaram o movimento 

como irrelevante, uma porcentagem considerável, possivelmente 

refletindo limitações operacionais ou a dependência de certos serviços 

específicos, que podem não ter sido tão demandados durante a festa. 

Apenas 5,3% classificaram o movimento como ruim, o que é um dado 

positivo, mas ainda aponta que uma parte do setor não teve o 

desempenho esperado. 

 

 

 

 

 

Ao comparar com o ano anterior, no geral, 50,7% dos empresários de 

Caraúbas, divididos entre os setores de Comércio e Serviços, revelaram 

um aumento no faturamento, enquanto 26,7% acreditam que o 

faturamento será igual e 22,7% temem uma queda. 

 

 

No Comércio, 50,7% disseram que iriam faturar mais que o ano passado, 

29,3% dos empresários esperariam um faturamento igual ao do ano 

passado, enquanto 20% acreditavam que o faturamento seria menor. 



 
 

 

 

No setor de Serviços, 50,7% declararam que iriam faturar mais que o ano 

passado, 24% relataram resultados iguais ao do ano anterior, e 25,3% 

indicaram um faturamento menor. 

 

 

Os resultados revelam uma confiança ampla no impacto positivo da 

festa para os negócios locais, mas também indicam que nem todos os 

segmentos estão igualmente preparados para maximizar seu potencial 

de vendas, sugerindo a necessidade de ajustes estratégicos para aqueles 

que enxergam um desempenho baixo. 

 

 

 

 

 

Sobre o número médio de dias que os empresários de Caraúbas 

operaram durante a Festa de São Sebastião 2025, no geral, a média de 

dias de funcionamento para os dois setores é de 9,0 dias, indicando que 

a maioria dos empresários esteve disposta a operar durante quase toda 

a duração do evento, buscando aproveitar ao máximo o aumento do 

fluxo de consumidores e visitantes. Esse dado reforça a importância 

econômica da festa, com os empresários se preparando para maximizar 



 
 

seus lucros ao estender o tempo de operação e atender à crescente 

demanda durante os dias de festividade. 

 

 

Em média, o Comércio funcionou por 8,8 dias durante o evento, 

enquanto o setor de Serviços teve uma média ligeiramente maior, com 

9,3 dias de funcionamento. A diferença pode ser explicada pelo fato de 

que os serviços, especialmente os relacionados à hospedagem e 

alimentação, tendem a manter uma operação mais constante e 

duradoura, adaptando-se ao aumento da demanda ao longo de vários 

dias de festa. 

 

 

 

Em relação à média de clientes que os empresários de Caraúbas 

receberam por dia durante os festejos da Festa de São Sebastião 2025, 

no geral, a média de 124 clientes por dia reflete a junção dos dois 

setores, com um número que destaca a relevância da festa para os 

negócios locais. Este dado também mostra que a festa impacta 

significativamente a economia local, com um fluxo expressivo de 

pessoas frequentando os estabelecimentos de Caraúbas. 

 

 

O Comércio estimou, em média, 100 clientes por dia, um número 

significativo que indica a alta demanda esperada por produtos e bens 

típicos de festas, como alimentos, bebidas, roupas, e etc. Este volume de 

clientes evidencia o papel central do comércio no evento, atraindo tanto 

os moradores locais quanto os visitantes da festa. 



 
 

 

 

O setor de Serviços, por sua vez, projetou uma média de 147 clientes por 

dia, o que pode ser atribuído à natureza do setor, que inclui atividades 

como alimentação, hospedagem e transporte, que tendem a receber um 

fluxo maior de consumidores durante grandes eventos. A maior projeção 

de clientes para o setor de Serviços mostra que os empresários desse 

segmento se prepararam para uma demanda mais constante e intensa, 

dada a natureza das necessidades durante os dias de festa. 

 

 

 

Estratégia de vendas 

 

O setor de Serviços, por sua vez, projetou uma média de 147 clientes por 

dia, o que pode ser atribuído à natureza do setor, que inclui atividades 

como alimentação, hospedagem e transporte, que tendem a receber um 

fluxo maior de consumidores durante grandes eventos. A maior projeção 

de clientes para o setor de Serviços mostra que os empresários desse 

segmento se prepararam para uma demanda mais constante e intensa, 

dada a natureza das necessidades durante os dias de festa. 

 

 

A ação mais comum foi divulgação em geral, com 68% dos empresários 

utilizando essa estratégia para atrair clientes. A divulgação pode 

envolver ações de marketing, como anúncios em mídias locais, redes 

sociais e outros meios de comunicação, reforçando a importância de 



 
 

tornar os consumidores cientes das ofertas e atrações especiais durante 

o evento. 

 

 

Preço baixo/Promoções foi a segunda ação mais escolhida, com 28% dos 

empresários apostando em estratégias de preços atrativos e promoções 

para atrair mais clientes. Essa prática é bastante comum em eventos 

festivos, quando os consumidores estão em busca de ofertas especiais e 

descontos. 

 

 

Atendimento personalizado (26%) e facilidade na forma de pagamento 

(24,7%) foram outras estratégias relevantes adotadas pelos empresários. 

Essas ações mostram uma tentativa de fidelizar os clientes, oferecendo 

um atendimento diferenciado e condições de pagamento mais 

acessíveis, características importantes para garantir a satisfação do 

consumidor e aumentar a conversão de vendas. 

 

 

Ações como sorteio de prêmio e/ou brindes (6,7%) e banheiro para 

cliente (6%) são exemplos de estratégias adicionais utilizadas, embora 

com menor frequência. Outras ações como panfletagem (2,7%) e outras 

iniciativas (4%) também foram citadas, indicando que, apesar de menos 

comuns, existem alternativas complementares para atrair e engajar o 

público durante as festividades. Apenas, 3,3% dos empresários 

indicaram que não adotaram nenhuma dessas ações, o que pode sugerir 

uma abordagem mais conservadora ou a falta de recursos para investir 

em estratégias de atração durante o evento. 

 

 



 
 

 

 

 

Melhorias 

 

 

As sugestões de melhoria para o evento apresentam uma diversidade de 

opiniões que refletem tanto aspectos estruturais quanto estratégicos 

para aprimorar futuras edições. A principal demanda, mencionada por 

18% dos participantes, foi o aumento da divulgação, destacando a 

importância de ampliar a comunicação para atrair mais público e 

fortalecer a visibilidade do evento. Em seguida, aparecem sugestões 

voltadas à capacitação de empreendedores e colaboradores (14,7%) e 

melhorias na estrutura e espaço do evento (14,7%), sinalizando 

preocupações com a qualificação dos serviços e o conforto oferecido aos 

participantes. 

 

 

Outras demandas significativas incluem a inclusão de mais atrações 

musicais (13,3%), evidenciando o desejo por uma programação cultural 

mais diversificada, e a ampliação de estacionamentos (10%), que reflete 
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a necessidade de facilitar o acesso ao local. Além disso, mais atrativos 

turísticos e culturais (8,7%) e melhorias no trânsito e mobilidade urbana 

(8%) também foram citados, apontando para oportunidades de integrar 

o evento ao turismo regional e melhorar a experiência de deslocamento 

dos participantes. 

 

 

Aspectos como investimento público (6,7%), segurança (4%), e a oferta 

de banheiros públicos (2%) foram mencionados em menor escala, mas 

ainda indicam áreas importantes para o planejamento. Já itens como 

ampliação do parque, atrações infantis, feiras de artesanato, 

gastronomia e programação diurna, entre outros, foram apontados por 

uma parcela menor de respondentes (menos de 1%), destacando ideias 

específicas para enriquecer o evento. 

 

 

Interessantemente, 17,3% afirmaram não ter sugestões, o que pode ser 

interpretado como um indicativo de satisfação geral com o evento, 

enquanto 2% não souberam opinar. Essa combinação de sugestões e 

ausência de críticas em alguns casos reforça o potencial do evento em 

atender às expectativas gerais, ao mesmo tempo em que evidencia 

oportunidades claras de melhoria para ampliar sua atratividade e 

impacto nas próximas edições. 

 

 



 
 

 

 

 

Os resultados abaixo apresentam a nota média atribuída pelos 

empresários de Caraúbas ao evento da Festa de São Sebastião, com a 

distribuição entre os setores de Comércio e Serviços. A nota média geral 

dada ao evento foi de 9,21, indicando uma percepção amplamente 

positiva dos empresários sobre o impacto da festa nos seus negócios. 

 

 

O Comércio avaliou o evento com uma média de 9,28, ligeiramente 

superior à do setor de Serviços, que deu uma média de 9,15. Essa 

diferença pode refletir o impacto direto e imediato da festa no comércio, 

que costuma registrar um aumento substancial nas vendas durante as 

festividades. A alta nota indica que os empresários do comércio estão 



 
 

bastante satisfeitos com os resultados que a festa proporciona a seus 

negócios. 

 

 

Já o setor de Serviços, com uma nota média de 9,15, também demonstra 

uma avaliação positiva, mas um pouco mais cautelosa, possivelmente 

devido à natureza do segmento, que pode depender de uma demanda 

mais constante ao longo dos dias da festa. Embora a festa traga um 

aumento no número de visitantes e, consequentemente, de 

consumidores, os serviços podem ser mais afetados por fatores como a 

capacidade de atendimento e custos operacionais. 

 

 

 

Perfil das empresas 

 

 

A distribuição das empresas visitadas durante a pesquisa no município 

de Caraúbas evidencia uma divisão igualitária entre os setores de 

Comércio e Serviços, com 50% de empresários em cada um dos 

segmentos. 

 

 

Essa distribuição equilibrada mostra que tanto o Comércio quanto os 

Serviços desempenham papéis importantes na economia local, com 

ambos os setores reconhecendo a relevância da Festa de São Sebastião 

para o incremento dos seus negócios. A igualdade entre os setores 



 
 

também pode indicar uma complementaridade entre as atividades, onde 

o Comércio oferece produtos e bens, enquanto os Serviços (como 

alimentação, hospedagem e transporte) atendem às necessidades dos 

participantes do evento. 

 

 

 

Sobre o porte dos negócios entrevistados, a maior parte dos empresários 

pertence ao MEI (Microempreendedor Individual), com 48% dos 

participantes, o que destaca a importância desse segmento para a 

economia local, especialmente em eventos como a festa, onde o fluxo de 

consumidores pode representar uma boa oportunidade de crescimento 

para os pequenos empreendedores. 

 

 

As ME (Microempresas) representam 26,7%, enquanto as EPP (Empresas 

de Pequeno Porte) estão em 6%. Esses segmentos têm uma presença 

considerável, mas são superados pelos MEIs. As empresas de médio e 

grande porte representam 8,7%, e o grupo denominado outros 

(provavelmente classificações menos comuns de empresas) soma 10,7%. 

 

 



 
 

 

 

Quanto ao número de colaboradores das empresas, a maior parte dos 

negócios na cidade conta com até 5 colaboradores, com 38% das 

empresas empregando até 2 pessoas e 40% contratando de 3 a 5 

funcionários. Esse dado sugere que a maioria dos empreendedores de 

Caraúbas está lidando com operações de menor escala, onde a força de 

trabalho é mais enxuta, e a gestão dos negócios tende a ser mais 

próxima e pessoal. 

 

As empresas com 6 a 10 colaboradores representam 18%, evidenciando 

que há uma parcela significativa de negócios que já possuem um porte 

médio, com uma equipe um pouco maior para lidar com as demandas 

geradas por eventos como a festa. Essas empresas podem oferecer um 

atendimento mais especializado ou lidar com maior volume de clientes. 

 

Apenas 4% das empresas possuem mais de 10 colaboradores, o que 

indica que o número de grandes empresas é mais restrito. Esses 

negócios, por sua escala, provavelmente operam de forma mais 

estruturada, com maior capacidade de investimento e talvez um foco em 

uma gama mais ampla de serviços e produtos durante o evento. 

 

Os dados revelam uma predominância de negócios com mais de 10 anos 

de operação, com 40,7% dos empresários sendo veteranos no mercado. 
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Esse grupo tende a ter uma experiência consolidada, o que pode indicar 

uma maior capacidade de adaptação a eventos como a Festa de São 

Sebastião e uma percepção mais robusta sobre os impactos desses 

acontecimentos em seus negócios. 

 

A faixa de 2 a 5 anos de atuação soma 44% do total (21,3% para até 2 

anos e 22,7% para de 3 a 5 anos), o que demonstra uma 

representatividade significativa de empresários relativamente novos no 

mercado, que podem estar em processo de estabilização e 

fortalecimento de suas marcas. Esses empresários podem estar mais 

inclinados a investir em eventos como a festa para criar ou expandir sua 

base de clientes. 

 

Outros, 15,3% dos empresários estão no mercado há 6 a 10 anos, o que 

representa uma fase intermediária de maturação dos negócios. Esses 

empresários provavelmente já possuem um conhecimento razoável 

sobre o mercado local e os benefícios de eventos sazonais, embora ainda 

não tenham o mesmo grau de estabilidade das empresas com mais de 10 

anos de atuação. 

 

 

 

A pesquisa evidencia a diversidade de setores envolvidos no evento. O 

segmento de vestuário lidera com 19,3%, indicando que muitas 



 
 

empresas aproveitaram o evento para comercializar roupas, acessórios e 

produtos típicos. 

 

 

Os bares e restaurantes representam 16,7%, demonstrando que a 

gastronomia local tem uma forte presença durante a festa, fornecendo 

alimentação e bebidas para os participantes. Outros segmentos do ramo 

de alimentação, como lanchonetes (5,3%), também fazem parte da 

composição, refletindo o apetite dos consumidores por opções rápidas e 

práticas. 

 

 

Além desses, há a presença de salões de beleza/barbearias, farmácias, 

perfumarias e conveniência, que somam 9,3% dos negócios. Esses 

segmentos podem estar aproveitando o aumento do fluxo de pessoas na 

cidade para oferecer serviços relacionados ao cuidado pessoal, saúde e 

conveniência, essenciais em grandes eventos. 

 

 

Os dados revelam ainda que existem diversos outros segmentos, 

incluindo ambulantes, distribuidoras de bebidas, supermercados, 

padarias, calçados, entre outros, com presença menor, mas ainda assim 

representativa. Esses segmentos menores podem estar captando nichos 

de mercado específicos ou oferecendo produtos e serviços 

complementares à experiência do evento. 

 

 

 

 



 
 

 

     

 



 
 

 

Síntese dos resultados 

Perfil dos participantes  

Os dados referentes à distribuição por gênero dos participantes dos 

festejos de São Sebastião em Caraúbas indicam uma ligeira 

predominância masculina, com 51,9% do público identificado como 

homens, enquanto as mulheres representaram 48,1%. Essa divisão quase 

equilibrada reflete a natureza inclusiva e ampla do evento, que atrai 

participantes de ambos os gêneros de forma significativa. 



 
 

 

 

 

As informações da pesquisa sobre a faixa etária dos participantes da 

festa de São Sebastião em Caraúbas evidenciam a predominância de um 

público jovem-adulto. A maior parcela está na faixa de 25 a 34 anos, 

representando 36,3% do total, seguida pela faixa de 16 a 24 anos, com 

28,7%. Juntas, essas duas faixas etárias somam 65% dos participantes, 

demonstrando que o evento tem grande apelo entre os mais jovens e 

aqueles em início da vida adulta. 

 

 

A faixa de 35 a 44 anos, que corresponde a 20,4% do público, também 

apresenta uma participação relevante, indicando que o evento atrai 

pessoas em diferentes estágios da vida. A presença significativa desse 

grupo sugere que a programação contempla atividades que vão além do 

entretenimento juvenil, alcançando também indivíduos mais maduros 

com interesses variados. 

 

 

Por outro lado, as faixas de 45 a 59 anos e acima de 60 anos somam, 

juntas, 14,6% dos pode estar relacionada a fatores como a dinâmica do 

evento, que pode exigir maior disposição física, ou a preferência desses 

grupos por atividades religiosas mais específicas ou em horários 

diferenciados. participantes. Essa menor participação de pessoas com 

mais idade pode estar relacionada a fatores como a dinâmica do evento, 
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que pode exigir maior disposição física, ou a preferência desses grupos 

por atividades religiosas mais específicas ou em horários diferenciados. 

 

A análise da idade média dos participantes segmentada por tipo de 

público, revela diferenças significativas entre moradores locais e 

visitantes/turistas. A idade média dos moradores locais foi de 34,4 anos, 

enquanto a dos visitantes ou turistas alcançou 30,8 anos, resultando em 

uma média geral de 32,3 anos para o evento. 

A menor idade média observada entre os visitantes/turistas pode estar 

relacionada ao perfil de pessoas que viajam para eventos dessa 

natureza, geralmente em busca de experiências culturais, religiosas e 

sociais. Esse público tende a incluir adultos que possuem maior 

autonomia financeira, o que facilita o deslocamento para participar de 

eventos em outras localidades. A idade média mais alta entre os 

moradores locais indica que o evento também exerce um forte apelo 

junto à juventude da cidade, o que pode ser atribuído à proximidade 

geográfica e à facilidade de acesso às atividades. O dado reforça o 

caráter comunitário da festa, que atrai o engajamento da população 

local e fortalece o sentimento de pertencimento. 

A idade média mais alta entre os moradores locais indica que o evento 

também exerce um forte apelo junto à juventude da cidade, o que pode 

ser atribuído à proximidade geográfica e à facilidade de acesso às 

atividades. O dado reforça o caráter comunitário da festa, que atrai o 

engajamento da população local e fortalece o sentimento de 

pertencimento. 



 
 

 

Os dados sobre o nível de escolaridade dos participantes dos festejos de 

São Sebastião em Caraúbas revelam que a maioria possui Ensino Médio 

completo, representando 51,7% do total. O resultado indica que o 

evento atrai predominantemente pessoas com nível educacional 

intermediário, refletindo, em parte, o perfil educacional da população 

em geral na região. 

A segunda maior parcela corresponde a participantes com Ensino 

Superior completo ou mais, totalizando 31,5%. Esse dado mostra que o 

evento também exerce um apelo significativo entre pessoas com maior 

nível de instrução, o que pode estar associado ao interesse por aspectos 

culturais e turísticos do festejo. A presença expressiva desse público 

qualificado é um indicativo positivo, pois contribui para elevar o 

potencial de consumo e o impacto econômico local. 

Outros, 16,8% dos participantes possuem apenas o Ensino Fundamental 

completo. Essa representatividade demonstra que o evento é inclusivo e 

acessível, abrangendo diferentes perfis educacionais e garantindo que 

todos possam participar das celebrações, independentemente de sua 

escolaridade. 

 



 
 

Os dados sobre a renda mensal familiar dos participantes dos festejos de 

São Sebastião em Caraúbas revelam que a maioria (65,5%) possui renda 

de até 2 salários-mínimos, refletindo o perfil econômico predominante 

da região e o caráter popular do evento. A expressiva participação de 

famílias de menor renda destaca a acessibilidade das festividades e sua 

importância como espaço de lazer inclusivo para a população local. 

O segundo maior grupo, com 16,6%, corresponde a participantes cuja 

renda está entre 2 e 5 salários-mínimos, seguido por 7,2% com renda 

entre 5 e 10 salários-mínimos. Esses dados apontam que o evento 

também atrai um público com maior poder aquisitivo, ainda que em 

menor proporção. A presença é relevante para o setor comercial, pois 

pode estar associada a um aumento no consumo de produtos e serviços 

durante os festejos. 

Apenas 3,6% dos participantes possuem renda acima de 10 salários-

mínimos, reforçando que o público predominante pertence às faixas de 

menor renda. Além disso, 7,2% optaram por não responder a essa 

questão, o que pode ser atribuído a fatores como desconforto em 

divulgar informações financeiras ou a preferência por manter esse dado 

em sigilo. 

 

 

A análise da renda média mensal familiar em salários-mínimos dos 

participantes dos festejos de São Sebastião em Caraúbas revela uma 

diferença discreta entre moradores locais e visitantes/turistas. Enquanto 

a renda média dos moradores locais é de 2,6 salários-mínimos, a dos 



 
 

visitantes ou turistas alcança 2,9 salários-mínimos, resultando em uma 

média geral de 2,8 salários-mínimos para o evento. 

Essa ligeira diferença pode ser explicada pela maior capacidade 

financeira de parte dos visitantes, que tendem a planejar seus 

deslocamentos e despesas para participar do evento, incluindo gastos 

com transporte, hospedagem e alimentação. Essa informação reforça o 

impacto econômico positivo que os turistas trazem ao município, 

especialmente em setores como comércio, serviços e turismo. 

 

Os dados relacionados à companhia dos participantes durante da Festa 

de São Sebastião em Caraúbas mostram que o evento tem forte caráter 

social e familiar. A maior parcela, 36,5%, participou acompanhada da 

família, reforçando o apelo do evento como um momento de 

convivência e celebração coletiva, especialmente entre os moradores 

locais. 

Os amigos também desempenharam um papel significativo, com 35,9% 

dos entrevistados afirmando que participaram do evento em grupo de 

amigos. A participação reflete o caráter descontraído e festivo das 

celebrações, atraindo especialmente jovens e grupos que valorizam a 

interação social em ambientes animados. 

Enquanto, 22,8% dos participantes estiveram acompanhados de seus 

companheiros, o que sugere que o evento também funciona como um 

espaço para momentos mais íntimos e de lazer entre casais. Além disso, 

apenas 4,8% dos entrevistados participaram sozinhos, indicando que, 

embora o evento seja acessível a todos, ele é predominantemente vivido 

como uma experiência compartilhada. 



 
 

 

Origem 

A origem dos participantes dos festejos de São Sebastião em Caraúbas 

indica uma predominância de visitantes ou turistas, que representam 

59,9% do público total. O dado reforça a capacidade do evento de atrair 

pessoas de fora do município, evidenciando seu potencial como motor 

de desenvolvimento turístico e econômico para a região. 

Por outro lado, os moradores locais correspondem a 40,1% dos 

participantes, o que demonstra a relevância do evento para a 

comunidade de Caraúbas. A expressiva presença de locais reflete a 

conexão cultural e religiosa que a população mantém com a festa, além 

de sua importância como espaço de integração e celebração coletiva. 

A alta proporção de visitantes ou turistas sugere que o evento possui um 

alcance que transcende os limites municipais, atraindo pessoas 

motivadas tanto pelo aspecto religioso quanto pelas atividades culturais 

e de lazer oferecidas. O fluxo de visitantes gera impacto direto no setor 

de Comércio e Serviços, movimentando hospedagens, restaurantes e 

outros negócios locais. 

 



 
 

 

 

Em relação ao estado de residência dos participantes, a pesquisa mostra 

que a esmagadora maioria (94,8%) é proveniente do próprio Rio Grande 

do Norte. Esse resultado reforça o forte vínculo cultural e religioso do 

evento com a população do estado, consolidando-o como uma 

celebração de destaque no calendário regional. 

Embora em menor proporção, os estados vizinhos Paraíba (1,4%) e Ceará 

(1,2%) aparecem com participação relevante. A presença reflete a 

capacidade do evento de atrair público das áreas limítrofes, 

provavelmente motivados pela proximidade geográfica e pelo interesse 

na experiência cultural e religiosa proporcionada pela festividade. 

A participação de estados mais distantes, como São Paulo, Maranhão, 

Distrito Federal, entre outros que aparecem com percentuais individuais 

de 0,4% ou menos, sugere que o evento possui um alcance nacional, 

ainda que em pequena escala. Isto pode indicar visitantes que viajaram 

motivados por conexões familiares ou curiosidade em relação ao evento. 

 



 
 

 

Os dados sobre a cidade de residência dos participantes dos festejos de 

São Sebastião em Caraúbas revelam que o evento tem uma 

predominância de público local, com 40,1% dos entrevistados residindo 

em Caraúbas. Isso reflete a forte conexão da população com a 

festividade, que é uma celebração cultural e religiosa central para a 

cidade. 

Mossoró, o principal município da região, aparece como a segunda maior 

origem dos participantes, representando 15% do público. A proximidade 

geográfica e a importância econômica de Mossoró podem explicar esse 

número expressivo, seguido por Apodi (8,2%) e Governador Dix-Sept 

Rosado (6,4%), municípios localizados no entorno de Caraúbas e que 

também participam ativamente das celebrações. 

Outras cidades da região, como Patu (5,2%), Umarizal (2,4%), e Janduís 

(1,6%), complementam o público, reforçando o alcance regional do 

evento. Além disso, Natal, a capital do estado, também se destaca com 

3,4%, indicando que as festividades atraem público da principal 

metrópole potiguar, consolidando o evento como um atrativo estadual. 

Embora a maior parte do público seja da região, a tabela também 

registra participações pontuais de cidades distantes, como Fortaleza, 

Recife, João Pessoa, e até mesmo localidades como São Bernardo do 

Campo e Brasília. Esses percentuais menores mostram que o evento 

alcança diferentes públicos, seja por motivos de turismo, visitas 



 
 

familiares ou conexões culturais. Esse panorama reforça o caráter 

abrangente da festividade, que se mantém enraizada na comunidade 

local, mas com um potencial significativo de expansão para públicos de 

outras regiões. 

 

 



 
 

   

 

Frequência 

A análise sobre a frequência de participação no evento de São Sebastião 

em Caraúbas, com base nas novas informações, reforça a ideia de que o 

evento tem uma forte base de público fiel. A maior parte dos 

participantes (42,3%) declarou que já participou do evento em oito ou 

mais edições, o que destaca a natureza tradicional e consolidada da 

festa. Os participantes são, provavelmente, figuras recorrentes na 

celebração, contribuindo para a manutenção do evento ao longo dos 

anos. 

Além disso, 34,3% dos participantes afirmaram que participaram do 

evento entre duas e sete vezes. Esse grupo representa uma participação 

considerável, o que indica que muitos frequentam a festa regularmente, 

embora não com a mesma constância dos que participam de forma mais 

assídua. O fato de um público significativo estar nesta faixa também 

reflete o apelo do evento como uma celebração de longa data e de 

importância contínua. 

Aqueles que estão participando pela primeira vez somam 23,4% do 

público, o que é um indicativo positivo de que o evento continua 

atraindo novos visitantes, seja pelo aspecto religioso, cultural ou pelo 

turismo. A presença de novos participantes também é essencial para 



 
 

garantir a sustentabilidade do evento a longo prazo, além de expandir 

sua visibilidade e alcance. 

Na comparação entre locais e visitantes/turistas, a frequência de 

participação no evento de São Sebastião revela diferenças marcantes no 

padrão de envolvimento com a festividade. Entre os locais, 73,6% dos 

participantes afirmam que já participaram do evento em oito ou mais 

edições, demonstrando uma forte lealdade e tradição associada à festa. 

Para os moradores de Caraúbas, o evento representa um ponto alto do 

calendário cultural e religioso, e muitos já fazem parte da celebração há 

muitos anos. 

Os visitantes e turistas apresentam um padrão de participação distinto. 

Apenas 21,3% afirmam ter participado do evento em oito ou mais 

edições, refletindo que para esse público, a participação no evento é 

mais esporádica e está geralmente relacionada a uma experiência 

pontual. Este dado também pode sugerir que os turistas veem o evento 

como uma oportunidade única ou ocasional de vivenciar a cultura local, 

ao contrário dos moradores, que têm uma ligação mais permanente com 

a festa. 

No que diz respeito àqueles que participaram de duas a sete edições, 

41,7% dos turistas e visitantes se enquadram nessa faixa, o que indica 

que, apesar de não serem tão frequentes quanto os locais, esse público 

também demonstra um certo grau de fidelidade ao evento. Para os 

locais, a porcentagem nesta faixa é de 23,4%, um número bem menor, o 

que reforça a ideia de que, enquanto os turistas podem retornar com 

mais regularidade em diferentes anos, os moradores tendem a participar 

de forma mais contínua. 

Enquanto, 37% dos visitantes e turistas participam pela primeira vez do 

evento, um percentual bem mais elevado do que os 3% registrados entre 

os locais. Esse dado é importante, pois sugere que o evento de São 

Sebastião é um atrativo crescente para turistas, indicando que as ações 

de promoção e a visibilidade do evento estão conseguindo atrair um 

público novo e interessado, ampliando sua relevância fora da esfera 

local. 



 
 

 

 

A quantidade de dias que os participantes frequentaram a festa de São 

Sebastião no município de Caraúbas revela uma diferença significativa 

entre os locais e os visitantes/turistas. Para os locais, a média de dias de 

participação é de 5 dias, o que indica que os moradores de Caraúbas têm 

uma maior disposição para se envolver ao longo de toda a festividade, 

aproveitando ao máximo os dias de celebração. Esse comportamento 

reflete o caráter tradicional e cultural do evento para a comunidade 

local, que tende a aproveitar mais dias da festa em razão de sua 

importância religiosa e social. 

Já para os visitantes e turistas, a média de dias de participação é de 3, o 

que sugere uma participação mais pontual e focada nos dias de maior 

atração ou conveniência, possivelmente devido às limitações de tempo 

ou planejamento. Este padrão é comum entre os visitantes, que podem 

planejar uma visita mais curta em função da logística ou disponibilidade 

de tempo. 

A média geral de dias de participação, levando em conta tanto locais 

quanto visitantes, é de 4 dias. Este valor intermediário reflete a 

combinação de uma forte participação local com a presença de turistas 

que, apesar de mais esporádicos, ainda assim contribuem de forma 

significativa para o número de dias de evento frequentados. 



 
 

 

Motivação  

As motivações para participar do evento revelam que a atração musical 

é, de longe, o principal fator que leva os participantes a se envolverem 

na festividade, com 56,3% dos entrevistados indicando esse fator como 

sua principal motivação. Este dado demonstra a grande importância que 

as apresentações musicais têm no evento, provavelmente associadas à 

oferta de shows e performances que atraem tanto os locais quanto os 

turistas, tornando a festividade uma experiência vibrante e diversificada. 

A música, além de ser um atrativo cultural, é também um ponto de 

encontro social, o que explica sua popularidade. 

A tradição e a cultura aparecem em segundo lugar, com 20,8% dos 

participantes mencionando esses aspectos como sua principal 

motivação. Esse resultado evidencia o caráter profundamente enraizado 

do evento na vida dos habitantes de Caraúbas, especialmente entre os 

locais, que veem a festa como uma manifestação cultural de grande 

significado histórico e comunitário. Para esses participantes, o evento é 

uma oportunidade de celebrar a identidade local e manter vivas as 

tradições. 

Outros fatores, como férias e passeio (8%), e a presença de familiares e 

amigos (7%), também aparecem como motivações significativas. Os 

números indicam que, além dos aspectos religiosos e culturais, muitos 

participantes veem o evento como uma oportunidade de lazer, 

aproveitando a ocasião para se reunir com entes queridos ou para 

descansar, aproveitando a atmosfera festiva. 

Outras motivações menores, como animação e alegria (2,8%), religião 

(1,6%) e organização/estrutura do evento (1,4%), refletem aspectos mais 

específicos do evento, mas que ainda assim têm importância para uma 

parcela do público. 



 
 

 

O gráfico sobre os meios pelos quais os participantes tomaram 

conhecimento do evento indica que as redes sociais desempenham um 

papel preponderante na divulgação do evento, com 44,5% dos 

entrevistados apontando essa plataforma como o principal canal de 

informação. Esse resultado reflete a crescente influência das redes 

sociais na disseminação de eventos culturais e sociais, especialmente 

entre os públicos mais jovens e conectados digitalmente. As redes 

sociais, com suas diversas formas de interação e segmentação, são 

fundamentais para promover o evento de maneira dinâmica e engajada. 

Em segundo lugar, 27,1% dos participantes afirmaram já conhecer o 

evento, o que indica que uma parte significativa do público possui uma 

relação de familiaridade com a festa. Isso é esperado, dado o caráter 

tradicional do evento em Caraúbas, que atrai muitos participantes de 

edições passadas. Essa familiaridade mostra uma base sólida de público 

fiel, que contribui para o caráter contínuo e consolidado da festa. 

A informação por meio de amigos e familiares foi apontada por 23% dos 

entrevistados, evidenciando o papel do boca a boca na promoção do 

evento. Esse canal de comunicação informal é particularmente eficaz em 

comunidades locais e pode ser um fator importante para a atração de 

novos participantes, além de reforçar o senso de comunidade e 

pertencimento. 



 
 

Outros meios, como internet (4,2%) e outros canais (1,2%), têm um peso 

menor, mas ainda assim indicam que as estratégias de divulgação 

digitais além das redes sociais, como sites e portais especializados, 

também contribuem para a conscientização sobre o evento, embora de 

forma mais nichada. 

 

Planejamento  

A análise sobre o momento em que os participantes decidiram 

comparecer ao evento de São Sebastião revela padrões distintos entre 

os públicos local e visitante/turista. Para os moradores de Caraúbas, a 

maior parte (50,2%) tomou a decisão de participar com mais de um ano 

de antecedência, o que reflete uma relação de continuidade e tradição 

com o evento. Este público tende a planejar sua participação com 

bastante antecedência, dada a importância cultural e social do evento na 

cidade. 

Já para os visitantes e turistas, a decisão de participação foi muito mais 

recente, com 71,3% deles decidindo vir para o evento em menos de um 

mês. Esse dado sugere que o evento atraiu muitas pessoas que tomaram 

a decisão de última hora, possivelmente atraídas pelas atrações musicais 

e culturais, ou pela possibilidade de aproveitar as férias e o turismo em 

Caraúbas. Esse padrão de decisão de última hora é comum entre 

turistas, que muitas vezes ajustam seus planos de viagem conforme 

ofertas ou atrações. 

A quantidade de pessoas que decide participar entre dois e três meses 

antes do evento (9,4% no total geral) também reflete um 

comportamento de planejamento moderado, mais comum entre quem 



 
 

já tem alguma familiaridade com o evento, seja pela tradição ou pela 

experiência de anos anteriores. Para uma parcela menor, as decisões 

podem ter ocorrido entre quatro e seis meses (2,6%) ou até um ano 

antes (3,4%), indicando que embora a grande maioria dos participantes 

tenha decidido relativamente tarde, uma minoria ainda se organiza com 

antecedência para o evento. 

 

O meio de transporte mais utilizado pelos participantes para chegar ao 

evento de São Sebastião foi o carro próprio, representando 48,5% do 

total geral. Este dado reflete uma tendência significativa de 

autossuficiência no deslocamento, com muitas pessoas preferindo a 

conveniência e o conforto de usar seu próprio veículo para participar do 

evento. A motocicleta também é um meio de transporte popular, 

especialmente entre os locais, com 37,3% dos participantes locais 

optando por este meio, o que pode estar relacionado à praticidade e 

facilidade de acesso, especialmente para quem mora nas proximidades. 

Outro ponto de destaque é o uso de ônibus/van, que foi mais comum 

entre os visitantes e turistas, com 16,7% dos turistas utilizando esse 

meio de transporte, o que pode sugerir a organização de transporte 

coletivo para facilitar o acesso ao evento. A pé, que também é uma 

opção significativa para os locais (26,4%), indica que o evento é bem 

localizado, permitindo que uma parte do público local se desloque 

facilmente para o local, sem a necessidade de veículos. 

Os participantes locais mostraram uma preferência mais equilibrada 

entre os meios de transporte, com uma maior adesão à motocicleta 

(37,3%) e ao deslocamento a pé (26,4%). Esses dados indicam que os 

locais aproveitam a proximidade do evento e a infraestrutura da cidade, 



 
 

usando meios mais acessíveis e rápidos para chegar ao local. O carro 

próprio também foi uma escolha de 32,8% dos participantes locais, 

refletindo uma facilidade de acesso, embora em menor escala quando 

comparado ao público visitante. A utilização de transporte público, como 

ônibus/van, foi mínima entre os locais, com apenas 0,5% fazendo uso 

desse meio. 

Já os turistas têm uma tendência bem mais marcada de utilizar o carro 

próprio, representando 59% dos visitantes, o que é típico de turistas que 

buscam mais liberdade e flexibilidade no deslocamento. O uso de 

ônibus/van (16,7%) é também uma característica mais forte entre os 

turistas, sugerindo a possibilidade de transporte organizado para grupos 

de pessoas, como pacotes turísticos ou transporte coletivo. A 

motocicleta foi a escolha de apenas 9,3% dos turistas, o que reflete uma 

diferença no comportamento em relação aos locais, já que a maioria dos 

turistas não opta por meios de transporte individuais mais rápidos e 

ágeis, como a moto. 

 

 

Gastos  

Os dados de gasto médio diário individual dos participantes do evento 

revelam importantes diferenças entre os locais e os visitantes/turistas, 

refletindo suas necessidades e comportamentos distintos. A análise do 

gasto médio diário individual deve considerar a diferença no número de 

dias que cada tipo de público, residentes e visitantes, participou do 

evento. De acordo com os dados fornecidos, os residentes (locais) 



 
 

participaram do evento, em média, por 5 dias, enquanto os visitantes 

participaram por 3 dias. 

Para os residentes, o gasto médio diário individual foi de R$ 287,50. Esse 

valor reflete uma despesa mais moderada, uma vez que os residentes 

não enfrentam custos com hospedagem e transporte de longa distância, 

o que geralmente representa as maiores despesas para os turistas. 

Já para os visitantes, o gasto médio diário individual foi de R$ 343,62. 

Esse valor é substancialmente mais alto, o que é esperado, pois os 

visitantes geralmente têm custos adicionais com hospedagem, 

transporte e alimentação fora de casa, o que aumenta seu gasto diário 

comparado ao público local. 

Essa diferença de gasto médio diário entre os dois grupos destaca o 

impacto econômico dos visitantes no evento. Embora o número de vezes 

que os residentes foram ao evento seja maior, os visitantes geram um 

volume financeiro significativamente maior por dia de participação, 

contribuindo de forma crucial para o sucesso econômico do evento. A 

estratégia de atrair visitantes, que têm um perfil de gasto mais alto, 

mostra-se importante para a sustentabilidade financeira e o crescimento 

do evento nos próximos anos. 

 

A análise dos percentuais de gasto médio por item revela 

comportamentos distintos entre os locais e os visitantes/turistas. Para 

os locais, a maior parte dos gastos foi concentrada em compras (45,2%), 

o que pode indicar uma preferência por adquirir produtos e lembranças 

do evento ou da região. Alimentação e bebidas representaram 32,9% do 

total gasto pelos locais, o que sugere que o evento é uma oportunidade 

para desfrutar da culinária local. Já os gastos com diversão (15,3%) e 

transporte (6,5%) foram relativamente baixos, o que é esperado, 

considerando que os locais provavelmente já possuem acesso mais 

facilitado ao evento e utilizam menos transporte. 



 
 

Os visitantes/turistas tiveram um padrão de gastos um pouco diferente. 

Embora também tenham investido a maior parte em alimentação e 

bebidas (30,1%), tiveram uma parcela considerável de gastos com 

hospedagem (22,5%), refletindo o custo extra de pernoitar na cidade, o 

que não se aplica aos locais. Os gastos com transporte (11,1%) também 

são mais altos para os turistas, indicando a necessidade de locomoção 

adicional devido à distância percorrida para chegar ao evento. A 

diversão (12,8%) e as compras (23,6%) aparecem em menor proporção, 

sugerindo que, para os turistas, o foco de gasto está principalmente em 

hospedagem e alimentação, com as compras assumindo uma posição 

secundária em relação ao que os locais gastam. 

 

Movimentação  

A estimativa de movimentação de público e econômica evidencia a 

relevância do evento tanto pela expressiva participação popular quanto 

pelo impacto financeiro gerado. Segundo dados da organização, a festa 

reuniu um total de 105.000 pessoas, sendo 62.895 visitantes e 42.105 

residentes locais ao longo dos dias de realização. Essa predominância de 

visitantes, que representam cerca de 60% do público total, destaca o 

forte apelo do evento para o público externo, o que é fundamental para 

impulsionar a economia da região. 

Em termos financeiros, o evento movimentou aproximadamente R$ 32,7 

milhões, com os visitantes contribuindo com R$ 20,96 milhões, enquanto 

os residentes locais foram responsáveis por R$ 11,74 milhões. A 

diferença expressiva entre os valores reflete o comportamento 

esperado: visitantes, por estarem fora de seu local de origem, realizam 



 
 

gastos adicionais com produtos e serviços. Esses gastos, mesmo que 

alguns turistas optem por viagens bate e volta , reforçam o impacto 

econômico na cidade e nos municípios próximos. 

A análise reforça que o evento não apenas mobiliza a comunidade local, 

mas também desempenha um papel estratégico no fortalecimento dos 

setores de comércio e serviços, abrangendo alimentação, transporte, 

hospedagem e produtos em geral. O impacto financeiro transcende 

Caraúbas, beneficiando toda a cadeia econômica da região. Os dados 

evidenciam que, embora os residentes locais formem uma base sólida de 

público, são os visitantes que impulsionam a maior parte da 

movimentação financeira, consolidando o evento como uma alavanca 

para o desenvolvimento econômico e a promoção turística da cidade. 

 

Avaliação  

A avaliação geral dos itens relacionados ao evento apresenta índices 

extremamente positivos, com as médias variando entre 7,8 e 9,6. O item 

mais bem avaliado foi “Atrações musicais do evento”, com uma média 

de 9,6, destacando a relevância e a satisfação com as apresentações 

musicais. Em seguida, “Organização do evento” e “Divulgação” 

receberam médias de 9,5, indicando que os participantes estão muito 

satisfeitos com a forma como o evento foi organizado e divulgado. 

O “Espaço físico” também teve uma excelente avaliação, com média de 

9,4, o que sugere que a infraestrutura foi adequada para receber o 

público. Itens como “Segurança no evento” e “Limpeza” também se 

destacaram positivamente, com médias de 9,2 e 9,3, respectivamente, 



 
 

demonstrando que as preocupações com a segurança e a limpeza foram 

atendidas de forma eficaz. 

O item “Preço cobrados” recebeu a menor avaliação, com uma média de 

7,8. Isso indica que, embora o evento tenha sido amplamente positivo, 

há uma percepção de que o custo envolvido para participar ou consumir 

durante o evento pode ter sido um ponto de insatisfação para alguns 

participantes. 

 

A intenção de retorno para o evento em 2026 é extremamente positiva, 

com 95,4% dos participantes afirmando que pretendem voltar. Esse 

dado indica um alto nível de satisfação com a experiência do evento, 

refletindo que a maioria dos participantes ficou contente com o que foi 

oferecido e, portanto, está disposta a retornar no futuro. 

A porcentagem de 4,2% de participantes que responderam “Talvez” 

sugere que há uma pequena parcela de pessoas que ainda não têm 

certeza de sua participação futura, o que pode estar relacionado a 

fatores como programação, disponibilidade ou preço. 

A porcentagem de 0,4% de pessoas que afirmaram “Não” indica que a 

grande maioria dos participantes teve uma experiência positiva, com 

apenas uma pequena fração expressando a intenção de não retornar. 



 
 

 

O evento recebeu uma avaliação muito positiva, com 73,2% dos 

participantes atribuindo a nota 10, a maior possível, o que indica um 

nível de satisfação excepcional. Essa nota reflete uma experiência 

altamente satisfatória para a maioria do público, revelando que os 

aspectos do evento atendem ou até superam as expectativas dos 

participantes. 

Além disso, 16,8% dos participantes deram a nota 9, o que ainda é uma 

avaliação muito positiva, apenas um pouco abaixo do máximo. Esses 

números somados indicam que uma vasta maioria, 90%, ficou muito 

satisfeita com o evento, com apenas uma pequena parcela manifestando 

avaliações menores. 

Nota 8 foi dada por 8% dos participantes, o que ainda é uma avaliação 

bastante boa, evidenciando que a grande maioria do público reconhece 

a qualidade do evento, mesmo que haja alguns aspectos que poderiam 

ser melhorados. 

Apenas 2% dos participantes atribuíram nota 7 ou menos, 

representando uma pequena minoria insatisfeita. 

 

Os resultados da pesquisa indicam uma avaliação excepcional do evento, 

com uma nota média geral de 9,60, o que demonstra uma forte 

satisfação entre os participantes. Essa avaliação é corroborada pela alta 



 
 

porcentagem de participantes que atribuíram notas 9 (16,8%) e 10 

(73,2%), o que indica que a maioria dos entrevistados teve uma 

experiência marcante e positiva durante o evento. 

Quando analisados os dados por tipo de público, observa-se uma 

diferença muito pequena nas médias: locais deram uma avaliação média 

de 9,64, ligeiramente superior aos visitantes/turistas, que atribuíram 

9,58. Esse pequeno desvio pode ser explicado por uma maior 

familiaridade dos locais com o evento, possivelmente considerando 

aspectos de continuidade e a relação com a comunidade. Já os turistas 

podem valorizar mais aspectos de infraestrutura e atrações, que, de 

modo geral, também receberam notas elevadas. 

O fato de que 95,4% dos participantes afirmaram que pretendem voltar 

para o evento em 2026 é um forte indicativo de sucesso. Isso mostra não 

apenas a satisfação com a edição atual, mas também o potencial de 

fidelização de público, tanto local quanto externo. A intenção de retorno 

é um bom reflexo da qualidade da experiência oferecida, além de 

evidenciar a eficácia da organização do evento em manter altos níveis de 

satisfação. 
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Festa de São Sebastião de Caraúbas movimentou mais de R$ 32 milhões em 2025, 

aponta Fecomércio RN 

Resultados da pesquisa do Instituto Fecomércio RN apontam otimismo entre 

empresários e fortalecimento do setor comercial e de serviços 

 

Pesquisa São Sebastião Caraúbas - foto: Fecomércio RN 

A 18ª Festa de São Sebastião, tradicional evento de Caraúbas (RN), movimentou R$ 32 

milhões em 2025, segundo pesquisa do Instituto Fecomércio RN (IFC). Além disso, para 

86% dos empresários ouvidos pela pesquisa, o evento – que reúne manifestações 

religiosas, culturais e turísticas – traz impacto positivo para os negócios, reforçando o 

papel estratégico da festa no dinamismo econômico local. 

Os números foram apresentados na quarta-feira (19), na Câmara Municipal de 

Caraúbas, a representantes da Prefeitura, pela equipe da Diretoria de Inovação e 

https://diariopolitico.com.br/2025/03/20/festa-de-sao-sebastiao-de-caraubas-movimentou-mais-de-r-32-milhoes-em-2025-aponta-fecomercio-rn/#google_vignette
https://diariopolitico.com.br/2025/03/20/festa-de-sao-sebastiao-de-caraubas-movimentou-mais-de-r-32-milhoes-em-2025-aponta-fecomercio-rn/#google_vignette
https://diariopolitico.com.br/2025/03/20/festa-de-sao-sebastiao-de-caraubas-movimentou-mais-de-r-32-milhoes-em-2025-aponta-fecomercio-rn/#google_vignette


 
 

Competitividade da Fecomércio RN. Além dos resultados financeiros, o levantamento 

aponta que a festa não só impulsiona as vendas, mas também contribui para a geração 

de emprego, com 36% dos empresários tendo contratado profissionais temporários 

para atender ao pico de demanda. 

Outro ponto de destaque é o elevado índice de satisfação, com a nota média atribuída 

ao evento de 9,21, reforçando a percepção positiva sobre o desempenho dos negócios 

durante a celebração. 

“Diante da relevância da Festa de São Sebastião, a Fecomércio RN realizou esta 

pesquisa para compreender o perfil dos participantes, contribuindo para o 

planejamento de ações estratégicas que fortaleçam o comércio, a cultura e o turismo 

do município”, afirma o presidente do Sistema Fecomércio RN, Marcelo Queiroz. 

Alto índice de visitantes aponta para potencial de desenvolvimento do turismo 

A pesquisa também analisou o perfil dos participantes. Um dos destaques é que, do 

ponto de vista turístico, os resultados revelam que 59,9% dos participantes são 

visitantes ou turistas, enquanto 40,1% são moradores locais. 

“Essa dinâmica potencializa o fluxo de consumidores e amplia o alcance do evento 

para além dos limites do município, contribuindo para o fortalecimento do setor de 

turismo e comércio na região”, explica o diretor de Inovação e Competitividade, 

Luciano Kleiber, que apresentou os dados. 

Ainda segundo análise do IFC, a alta proporção de visitantes ou turistas sugere que o 

evento possui um alcance que transcende os limites municipais, atraindo pessoas 

motivadas tanto pelo aspecto religioso quanto pelas atividades culturais e de lazer 

oferecidas. Além disso, o fluxo de visitantes gera impacto direto no setor de Comércio 

e Serviços, movimentando hospedagens, restaurantes e outros negócios locais. 

Para acessar os relatórios completos da pesquisa, 

acesse: fecomerciorn.com.br/pesquisas 

http://fecomerciorn.com.br/pesquisas


 
 

Pesquisa São Sebastião Caraúbas – foto: Fecomércio RN 

  

https://i0.wp.com/diariopolitico.com.br/wp-content/uploads/2025/03/Pesquisa-Sao-Sebastiao-Caraubas-2.jpeg?resize=696%2C321&ssl=1
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Intenção de Consumo das Famílias natalenses soma quatro meses em alta 

consecutiva 

Imagem: Divulgação 

A Intenção de Consumo das Famílias (ICF) natalenses alcançou 87,5 pontos 

em março, registrando um aumento de quase 20 pontos em relação ao 

mesmo mês do ano passado. O indicador natalense também apresentou 

https://blogdeassis.com.br/2025/intencao-de-consumo-das-familias-natalenses-soma-quatro-meses-em-alta-consecutiva/382072/
https://blogdeassis.com.br/2025/intencao-de-consumo-das-familias-natalenses-soma-quatro-meses-em-alta-consecutiva/382072/


 
 

crescimento em relação a fevereiro, com um aumento de 1,6 ponto. Esse 

é o quarto mês consecutivo de alta, de acordo com a pesquisa realizada 

pela Confederação Nacional do Comércio de Bens, Serviços e Turismo 

(CNC). 

Ainda de acordo com a análise, o indicador da capital potiguar está 15,2 

pontos abaixo da média nacional (102,5), onde ainda se registra leve grau 

de satisfação, pois indicadores abaixo de 100 pontos sinalizam a 

insatisfação das famílias com sua capacidade de consumo, emprego e 

renda. A alta da inflação é o indicador econômico que tem mais pesado 

para essa perspectiva negativa. 

Quando analisada a faixa de renda, as famílias natalenses que ganham até 

10 salários-mínimos registraram uma intenção de consumo de 84,5 

pontos, o que puxou o indicador geral para o campo da insatisfação. 

Por outro lado, as famílias que ganham acima de 10 salários-mínimos 

registraram uma intenção de consumo de 120,7 pontos, o que representa 

elevado grau de satisfação, acima até da média nacional para esse 

substrato da população (116,9). Esse cenário traduz o maior peso da 

inflação para a população de menor renda e a grande desigualdade social 

do estado. 

“O crescimento contínuo da intenção de consumo sinaliza que as 

condições econômicas mais favoráveis vêm se mantendo, especialmente 

para as famílias de menor renda. Entretanto, a inflação crescente continua 

retirando poder de compra dessa população, o que deve impactar os 

futuros indicadores do comércio. Daí a importância de políticas que 

estimulem os investimentos e a geração de emprego e renda no estado 

para retomar a confiança do consumidor”, afirma o presidente da 

Fecomércio RN, Marcelo Queiroz. 

Os sete indicadores que compõem a ICF também registraram avanço na 

comparação entre março de 2024 e março de 2025: Emprego atual; 

Perspectiva profissional; Renda atual; Acesso ao crédito; Nível de consumo 

atual; Perspectiva de consumo; e Momento para Duráveis. 

Em nível nacional, o índice manteve o processo de queda dos últimos seis 

meses e reduziu 1,4% em março diante do mesmo mês de 2024. “Os 



 
 

resultados deixam claros os efeitos adversos que a economia brasileira 

vem apresentando. As famílias estão se sentindo cada vez mais cautelosas 

com os seus gastos e preocupadas com o futuro”, afirma o presidente do 

Sistema CNC-Sesc-Senac, José Roberto Tadros. 

Fonte: Fecomércio RN 

https://fecomerciorn.com.br/noticias/intencao-de-consumo-das-familias-natalenses-soma-quatro-meses-em-alta-consecutiva/
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Mensalidades acessíveis: Balé do Sesc está com inscrições abertas para 

todas as idades 

Matrículas podem ser feitas até o dia 9 de maio nas unidades Sesc Cidade 

Alta e Sesc Zona Norte 

Matrículas podem ser feitas até o dia 9 de maio nas unidades Sesc Cidade 

Alta e Sesc Zona Norte. Foto: Freepik. 

O Serviço Social do Comércio do Rio Grande do Norte (Sesc RN), entidade 

do Sistema Fecomércio RN, está com inscrições abertas para as turmas de 

Balé 2025. As matrículas podem ser feitas até o dia 9 de maio nas 

https://opoti.com.br/mensalidades-acessiveis-bale-do-sesc-esta-com-inscricoes-abertas-para-todas-as-idades/
https://opoti.com.br/mensalidades-acessiveis-bale-do-sesc-esta-com-inscricoes-abertas-para-todas-as-idades/
https://br.freepik.com/fotos-gratis/bonitinhas-bailarinas-em-traje-de-bale-rosa-criancas-em-sapatilhas-de-ponta-dancam-na-sala_11194831.htm#fromView=search&page=1&position=37&uuid=16aaa7e3-2e6a-4308-86f6-ae0d9c14b656&query=aula+de+bal%C3%A9
https://opoti.com.br/wp-content/uploads/2025/03/cute-little-ballerinas-pink-ballet-costume-children-pointe-shoes-is-dancing-room-scaled.jpg


 
 

unidades Sesc Cidade Alta e Sesc Zona Norte. As mensalidades têm valores 

a partir de R$ 39 para trabalhadores do comércio e seus dependentes. 

As turmas são organizadas conforme a faixa etária, abrangendo crianças a 

partir de 4 anos até idosos, além do nível de experiência, avaliado pelos 

professores. As aulas são oferecidas nos três turnos, permitindo maior 

flexibilidade para os alunos. 

Para se matricular, é necessário comparecer à Central de Relacionamento 

da unidade desejada, apresentar a credencial Sesc e um atestado de 

aptidão física. Quem ainda não possui a credencial pode emiti-la no local, 

gratuitamente, caso seja trabalhador ou empreendedor do comércio e 

seus dependentes. Conveniados e o público em geral também podem 

obter o documento. 

Com mais de três décadas de tradição, o Balé do Sesc é referência no 

incentivo à dança no estado. As salas são equipadas com piso linóleo, 

barras e espelhos, e as professoras seguem a metodologia russa 

Vaganova, que desenvolve gradualmente a consciência corporal dos 

alunos. 

O projeto recebe alunos de todas as idades e, ao fim do ano, promove um 

espetáculo exclusivo para amigos e familiares, celebrando a dedicação dos 

participantes. Para Elinava Cordeiro, aluna da turma adulta, a experiência 

é a realização de um sonho. “Sempre foi meu sonho fazer balé e hoje eu 

consigo realizar isso, mesmo depois de adulta. Então eu sou muito 

agradecida pelo Sesc ter esse projeto com adultos, porque nunca é tarde 

para você realizar um sonho e nunca é tarde para você ser uma bailarina”, 

afirmou. 

Serviço: 

O que: Turmas de Balé do Sesc 2025 

Quando: Matrículas abertas até 9 de maio 

Onde: Sesc Cidade Alta e Sesc Zona Norte 

Como se inscrever: 

▪ Comparecer à Central de Relacionamento da unidade desejada 

▪ Apresentar atestado de aptidão física 



 
 

▪ Apresentar credencial Sesc 

Mensalidade: A partir de R$ 39 para trabalhadores do comércio e 

dependentes 

Horários das turmas: 

     Sesc Cidade Alta 

▪ Infantil (4 a 7 anos e 11 meses): terça e quinta, 10h às 10h50 

▪ Baby Class (4 a 5 anos e 11 meses): terça e quinta, 15h30 às 16h20 

▪ Preparatório (6 a 7 anos e 11 meses): segunda e quarta, 15h30 às 

16h20 

▪ 1º e 2º ano (Turmas A e B): horários em definição 

▪ 3º ano (+8 anos): segunda a quinta, 16h30 às 18h 

▪ Adulto 1 (+18 anos): segunda e quarta, 18h às 19h 

▪ Adulto 2 (+18 anos): terça e quinta, 18h às 19h 

     Sesc Zona Norte 

▪ Infantil (4 a 7 anos e 11 meses): terça e quinta, 9h30 às 10h20 

▪ Baby Class (4 a 5 anos e 11 meses): terça e quinta, 15h30 às 16h20 

▪ Preparatório (6 a 7 anos e 11 meses): segunda e quarta, 15h30 às 

16h20 

▪ 1º e 2º ano (Turma A): segunda e quarta, 8h30 às 9h30 

▪ 1º e 2º ano (Turma B): segunda e quarta, 14h às 15h 

▪ 3º ano (Turma A): segunda a quinta, 10h20 às 11h50 

▪ 3º ano (Turma B): segunda a quinta, 16h30 às 18h 

▪ Ballet Adulto: terça e quinta, 18h às 19h 
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Balé do Sesc RN oferece turmas para todas as idades por valores de 

mensalidades acessíveis. 

 

As turmas acontecem nas unidades da Cidade Alta e Zona Norte, a partir 

de R$ 39,00 para trabalhadores do comércio 

O Serviço Social do Comércio do Rio Grande do Norte (Sesc RN), entidade 

do Sistema Fecomércio RN, está com matrículas abertas para as turmas de 

https://eliasjornalista.com/bale-do-sesc-rn-oferece-turmas-para-todas-as-idades-por-valores-de-mensalidades-acessiveis/
https://eliasjornalista.com/bale-do-sesc-rn-oferece-turmas-para-todas-as-idades-por-valores-de-mensalidades-acessiveis/
https://eliasjornalista.com/bale-do-sesc-rn-oferece-turmas-para-todas-as-idades-por-valores-de-mensalidades-acessiveis/
https://eliasjornalista.com/bale-do-sesc-rn-oferece-turmas-para-todas-as-idades-por-valores-de-mensalidades-acessiveis/


 
 

Balé para o ano de 2025, até o dia 09 de maio. As mensalidades são muito 

acessíveis: a partir de R$ 39,00 para trabalhadores do comércio e seus 

dependentes. 

  

Com vagas limitadas distribuídas entre as unidades Sesc Cidade Alta e Sesc 

Zona Norte, as turmas variam de acordo com a faixa etária, de crianças a 

partir de 4 anos até idosos, e de acordo com a experiência na dança, que 

será avaliada pelos professores. O Sesc oferece aulas nos três turnos, 

permitindo que os alunos se encaixem no que for mais conveniente para 

sua rotina. 

  

Para realizar a matrícula, é preciso se dirigir à Central de Relacionamento 

da unidade em que se deseja ter aula e apresentar a credencial Sesc e um 

atestado de aptidão física de qualquer especialidade médica. Se o cliente 

ainda não possuir a credencial Sesc, é possível fazer na hora. A credencial 

é gratuita para trabalhadores e empreendedores do comércio, além de 

seus dependentes. Conveniados e público em geral também conseguem 

realizar o documento. 

  

Com mais de 30 anos de tradição, o Balé do Sesc é referência em 

desenvolvimento, fomento e incentivo no segmento da dança no RN. As 

salas de aula são climatizadas e contam com estrutura exigida para a 

prática, com piso linóleo, barras e espelhamento. As professoras têm 

graduação e especialização na área, e realizam as aulas seguindo a 

metodologia russa Vaganova, que visa o desenvolvimento gradual dos 

alunos, com ênfase na consciência corporal, abrangendo todos os corpos. 

  

O Balé é uma modalidade democrática, atraindo um público variado, 

desde as mais jovens às mais maduras, e continua causando 

encantamento. Todos os anos, para celebrar a conquista de cada uma e o 

fechamento de um ano de dedicação, é realizado um espetáculo fechado 

para amigos e familiares, um momento emocionante para todos. 



 
 

Na experiência de Elinava Cordeiro, aluna da turma adulta, foi um sonho 

realizado. “Sempre foi meu sonho fazer Balé e hoje eu consigo realizar 

isso, mesmo depois de adulta. Então eu sou muito agradecida pelo Sesc 

ter esse projeto com adultos, porque nunca é tarde para você realizar um 

sonho e nunca é tarde para você ser uma bailarina”, afirmou. 

Serviço: 

O que: Turmas de Balé do Sesc 2025 

Quando: Matrículas abertas até 09 de maio 

Onde: Sesc Cidade Alta e Sesc Zona Norte 

Como realizar a inscrição: 

o Ir até a Central de Relacionamento da unidade em que se deseja ter 

aula 

o Apresentar atestado de aptidão física 

o Apresentar credencial Sesc (gratuita para trabalhadores e 

empreendedores do comércio, além de seus dependentes) 

Valor da mensalidade: A partir de R$ 39,00 (para trabalhadores do 

comércio e dependentes) 

Turmas oferecidas – Sesc Cidade Alta: 

o Infantil (de 4 anos a 7 anos e 11 meses): terça e quinta, das 10h às 

10h50 

o Baby Class (4 anos a 5 anos e 11 meses): terça e quinta, das 15h30 

às 16h20 

o Preparatório (6 anos a 7 anos e 11 meses): segunda e quarta, das 

15h30 às 16h20 

o 1º e 2º ano (Turma A): horário em definição 

o 1º e 2º ano (Turma B): horário em definição 

o 3º ano (+8 anos): segunda a quinta, das 16h30 às 18h 

o Adulto 1 (+18 anos): segunda e quarta, das 18h às 19h 



 
 

o Adulto 2 (+18 anos): terça e quinta, das 18h às 19h 

o Turmas oferecidas – Sesc Zona Norte: 

o Infantil (de 4 anos a 7 anos e 11 meses): terça e quinta, das 9h30 às 

10h20 

o Baby Class (4 anos a 5 anos e 11 meses): terça e quinta, das 15h30 

às 16h20 

o Preparatório (6 anos a 7 anos e 11 meses): segunda e quarta, das 

15h30 às 16h20 

o 1º e 2º ano (Turma A): segunda e quarta, das 8h30 às 9h30 

o 1º e 2º ano (Turma B): segunda e quarta, das 14h às 15h 

o 3º ano (Turma A): segunda a quinta, das 10h20 às 11h50 

o 3º ano (Turma B): segunda a quinta, das 16h30 às 18h 

o Ballet Adulto: terça e quinta, das 18h às 19h 

  



 
 

Restaurante Navarro relança menu executivo com inovações; confira 

Link https://opoti.com.br/restaurante-navarro-relanca-menu-executivo-com-
inovacoes-nesta-semana-confira/  

Data da 
publicação 

19/03/2025 

Veículo BLOG O POTI 

Classificação POSITIVO 

Restaurante Navarro relança menu executivo com inovações; confira 

Dumpling de barriga de porco com chilli crunch e rapadura e Polpetone de 

cordeiro na brasa com mousseline de batata-doce e pão sírio podem ser 

degustados até sexta-feira (21) 

Mousse de 

chocolate. Foto: Divulgação 
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O Restaurante Navarro, do Hotel Escola Senac Barreira Roxa, está com um 

menu executivo que promete surpreender os paladares dos clientes. Sob a 

direção do chef Jonatã Canela, a casa apresenta uma proposta 

gastronômica diferenciada, com pratos renovados semanalmente. 

O menu executivo estará disponível de segunda a sexta-feira, no horário 

de 12h às 15h, ao valor de R$ 79,00. Os clientes poderão escolher duas 

opções de entrada, um prato principal e uma sobremesa, todos com 

novidades a cada semana. As bebidas não estão incluídas no valor. 

Para esta semana – até a sexta-feira (21) –, os destaques do menu 

incluem: 

Entradas: 

▪ Atum com burrata e salsa crua 

▪ Dumpling de barriga de porco com chilli crunch e rapadura 

Pratos principais: 

▪ Polpetone de cordeiro na brasa com mousseline de batata-doce e 

pão sírio 

▪ Dourado na brasa com vatapá e arroz de coco queimado 

Sobremesas: 

▪ Capim-santo com chocolate branco e maçã verde 

▪ Mousse de chocolate 

O Restaurante Navarro presta homenagem a Newton Navarro, um ícone 

da cultura potiguar, reconhecido por sua contribuição nas artes como 

dramaturgo, poeta, desenhista e pintor. Com capacidade para cerca de 

120 pessoas, o local é aberto ao público e proporciona uma experiência 

gastronômica memorável em um ambiente acolhedor, contando com a 

excelência dos profissionais formados pelo Senac RN. 

  



 
 

Aumento do ICMS começa a valer a partir desta quinta (20) no RN 

Link https://tcmnoticia.com.br/estado/aumento-do-icms-comeca-a-valer-a-
partir-desta-quinta-20-no-rn/  

Data da 
publicação 

20/03/2025 

Veículo TCM NOTÍCIAS 

Classificação NEUTRO 

 

Aumento do ICMS começa a valer a partir desta quinta (20) no RN 

A nova tributação, que deverá impactar o bolso dos consumidores, foi 

desaprovada por setores produtivos, como Fecomércio RN, FIERN e CDL 

Começou a valer, a partir desta quinta-feira (20), o novo reajuste do 

Imposto sobre Circulação de Mercadorias e Serviços (ICMS) no Rio Grande 

do Norte. 

O projeto de elevação na alíquota modal de 18% para 20% foi aprovado 

pela Assembleia Legislativa do RN em dezembro de 2024 e gerou vários 

debates entre as bancadas do Governo. 

A nova tributação, que deverá impactar o bolso dos consumidores, foi 

desaprovada por setores produtivos, como Fecomércio RN, FIERN e CDL. 

Segundo esses setores, o reajuste no imposto pode desacelerar a 

economia e prejudicar a competitividade do estado. 

À época do envio da proposta à Assembleia, o secretário da Fazenda do 

Estado, Carlos Eduardo Xavier, justificou a adoção da medida. 

“Esse pacote tem a intenção de recompor as receitas do Estado. A gente 

nunca, desde 2019, teve a pauta de aumento de imposto”, afirmou. 

A nova alíquota do ICMS entra em vigor respeitando o intervalo mínimo 

de 90 dias entre a publicação da lei e a vigência do aumento do imposto. 
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Encontro da Abrasel deve injetar R$ 5,3 mi na economia de Natal 

Link https://grandeponto.com.br/noticia/encontro-da-abrasel-deve-injetar-r-
53-mi-na-economia-de-natal  

Data da 
publicação 

20/03/2025 

Veículo PORTAL GRANDE PONTO 

Classificação NEUTRO 

Encontro da Abrasel deve injetar R$ 5,3 mi na economia de Natal 

 

Créditos: Sandro Menezes/Assecom Governo do RN 

A capital potiguar é palco, até esta quinta-feira (20), do 42º Encontro 

Nacional da Associação Brasileira de Bares e Restaurantes (Abrasel), 

evento que reúne no Centro de Convenções de Natal profissionais e 

empresários do setor de alimentação de todo o País. O encontro, que 

começou na terça-feira (18), conta com exposição de produtos e serviços, 

workshops, painéis e imersões para proporcionar conhecimento aos 

participantes de forma interativa. A Abrasel espera uma movimentação de 

R$ 5,3 milhões na economia da cidade, sendo a maior parte desse 

montante destinada aos segmentos de hospedagem e alimentação. 

Twitter
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A estimativa leva em consideração dados da Federação do Comércio de 

Bens, Serviços e Turismo do RN (Fecomércio-RN) e do Natal Convention 

Bureau, com base em um gasto médio de R$ 895 por pessoa durante os 

dias de evento. A maior parte dos recursos será destinada à hospedagem 

(30%) e alimentação (25%). O otimismo vem dos dados referentes à 

participação no encontro – são mais de 5 mil inscritos. O palco de 

palestras está entre as principais atrações. Ao todo, são 140 horas de 

conteúdo simultâneo no formato de palestras silenciosas (nesse tipo de 

palestra, não há divisórias, os participantes usam receptores sem fio e 

fones de ouvido e podem escolher o conteúdo de preferência). 

Além das palestras, o evento conta com a Cozinha Show, onde chefs 

renomados preparam receitas ao vivo e apresentam as principais 

tendências da gastronomia. Paolo Passariello, presidente da Abrasel no 

Rio Grande do Norte, avalia que o evento mostra a força do setor de bares 

e restaurantes no Estado e no País. “Desde o volume de faturamento, 

passando pela relação empresa/fornecedor, ou geração de empregos, 

tudo aponta para a importância do setor e desse evento, por 

consequência”, disse. 

“Conseguimos reunir todos do segmento em um único evento para 

discutir uma diversidade de temas, como liderança, venda, marketing e 

presença digital, contato com o cliente e gestão”, ressaltou Paolo 

Passariello. O presidente da Abrasel no RN destacou também as 

oportunidades de negócios que podem ser geradas com o evento. “Muitos 

empreendimentos compram de uma determinada empresa, mas não 

sabem o que está por trás dela, então, agora eles têm a chance de 

estreitar os laços, além de novos negócios que estão sendo fechados 

aqui”, disse Passariello. 

Célio Salles, do Conselho Nacional de Administração da Abrasel, que 

ministrou a palestra “Apertem os cintos, o funcionário sumiu”, comentou 

sobre a importância do evento para auxiliar os negócios a obterem 

melhores resultados. “O encontro é uma forte contribuição, 

especialmente para a qualificação dos empresários, que estão ávidos por 

conhecimento, por buscar novos fornecedores e por trocar informação e 



 
 

networking, ao mesmo tempo em que é possível fechar novos negócios”, 

pontua Salles. 

Os expositores avaliam que o encontro é um momento importante para 

mostrar a qualidade dos próprios produtos, trocar experiências e atrair 

negócios. Eduardo Melo, sócio diretor do frigorífico Corte 84, diz que o 

evento coroa um trabalho em equipe da Abrasel que mostra para o País 

inteiro o diferencial do setor. O frigorífico possui uma processadora em 

Macaíba, na Grande Natal, com atuação na produção, engorda do animal, 

abate, processamento comercialização e distribuição. 

“O encontro é um canal de exposição para atrair novos clientes, e clientes 

indicam outros clientes, então é fundamental estarmos aqui”, pontua 

Eduardo Melo. Uma equipe da Voxel, empresa especializada em gestão 

financeira que atende exclusivamente bares e restaurantes, veio de 

Brasília para participar do evento. João Breno Fernandes, um dos sócios, 

diz que pela grandiosidade do encontro vale muito a pena participar. 

A Voxel possui como cliente três restaurantes em Natal e viu na realização 

do 42º Encontro Nacional a chance de buscar ampliar a cartela de 

parceiros na região. “Enxergamos uma importante oportunidade de 

expandir. O Nordeste é muito grande e ao mesmo tempo carente de 

gestão. Estamos trazendo soluções de BPO financeiro [serviço de 

terceirização de processos que envolvem as finanças de uma empresa] 

para um ramo forte por aqui, com um público-alvo significativo”, descreve 

João Breno Fernandes. 

O 42º Encontro Nacional da Abrasel conta com diversos patrocinadores, 

dentre eles a Federação das Indústrias do RN (Fiern). Danielle Mafra, 

superintendente regional do Serviço Social da Indústria (Sesi), que integra 

a Fiern, sublinha que o evento conecta os negócios locais a tendências 

mais abrangentes, capazes de trazer modernização ao setor. “A gente 

observa que essa é uma oportunidade muito significativa para que o 

segmento possa, aqui no RN, resgatar a própria motivação para pensar os 

negócios de forma mais abrangente, se conectando a tendências globais. 

Do mesmo modo, é o momento de desenvolver o segmento de bares e 

restaurantes para potencializar o turismo e, consequentemente, favorecer 

o Estado”, declara. 



 
 

Fonte: Tribuna do Norte 

 

  



 
 

Encontro da Abrasel deve injetar R$ 5,3 mi na economia de Natal 

Link https://blogdopassaro.com.br/encontro-da-abrasel-deve-injetar-r-53-mi-
na-economia-de-natal/  

Data da 
publicação 

20/03/2025 

Veículo BLOG DO PÁSSARO 

Classificação NEUTRO 

Encontro da Abrasel deve injetar R$ 5,3 mi na economia de Natal 

 

 

A capital potiguar é palco, até esta quinta-feira (20), do 42º Encontro 

Nacional da Associação Brasileira de Bares e Restaurantes (Abrasel), 

evento que reúne no Centro de Convenções de Natal profissionais e 

empresários do setor de alimentação de todo o País. O encontro, que 

começou na terça-feira (18), conta com exposição de produtos e serviços, 

workshops, painéis e imersões para proporcionar conhecimento aos 

participantes de forma interativa. A Abrasel espera uma movimentação de 
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R$ 5,3 milhões na economia da cidade, sendo a maior parte desse 

montante destinada aos segmentos de hospedagem e alimentação. 

A estimativa leva em consideração dados da Federação do Comércio de 

Bens, Serviços e Turismo do RN (Fecomércio-RN) e do Natal Convention 

Bureau, com base em um gasto médio de R$ 895 por pessoa durante os 

dias de evento. A maior parte dos recursos será destinada à hospedagem 

(30%) e alimentação (25%). O otimismo vem dos dados referentes à 

participação no encontro – são mais de 5 mil inscritos. O palco de 

palestras está entre as principais atrações. Ao todo, são 140 horas de 

conteúdo simultâneo no formato de palestras silenciosas (nesse tipo de 

palestra, não há divisórias, os participantes usam receptores sem fio e 

fones de ouvido e podem escolher o conteúdo de preferência). 

Além das palestras, o evento conta com a Cozinha Show, onde chefs 

renomados preparam receitas ao vivo e apresentam as principais 

tendências da gastronomia. Paolo Passariello, presidente da Abrasel no 

Rio Grande do Norte, avalia que o evento mostra a força do setor de bares 

e restaurantes no Estado e no País. “Desde o volume de faturamento, 

passando pela relação empresa/fornecedor, ou geração de empregos, 

tudo aponta para a importância do setor e desse evento, por 

consequência”, disse. 

“Conseguimos reunir todos do segmento em um único evento para 

discutir uma diversidade de temas, como liderança, venda, marketing e 

presença digital, contato com o cliente e gestão”, ressaltou Paolo 

Passariello. O presidente da Abrasel no RN destacou também as 

oportunidades de negócios que podem ser geradas com o evento. “Muitos 

empreendimentos compram de uma determinada empresa, mas não 

sabem o que está por trás dela, então, agora eles têm a chance de 

estreitar os laços, além de novos negócios que estão sendo fechados 

aqui”, disse Passariello. 

Célio Salles, do Conselho Nacional de Administração da Abrasel, que 

ministrou a palestra “Apertem os cintos, o funcionário sumiu”, comentou 

sobre a importância do evento para auxiliar os negócios a obterem 

melhores resultados. “O encontro é uma forte contribuição, 

especialmente para a qualificação dos empresários, que estão ávidos por 



 
 

conhecimento, por buscar novos fornecedores e por trocar informação e 

networking, ao mesmo tempo em que é possível fechar novos negócios”, 

pontua Salles. 

Os expositores avaliam que o encontro é um momento importante para 

mostrar a qualidade dos próprios produtos, trocar experiências e atrair 

negócios. Eduardo Melo, sócio diretor do frigorífico Corte 84, diz que o 

evento coroa um trabalho em equipe da Abrasel que mostra para o País 

inteiro o diferencial do setor. O frigorífico possui uma processadora em 

Macaíba, na Grande Natal, com atuação na produção, engorda do animal, 

abate, processamento comercialização e distribuição. 

“O encontro é um canal de exposição para atrair novos clientes, e clientes 

indicam outros clientes, então é fundamental estarmos aqui”, pontua 

Eduardo Melo. Uma equipe da Voxel, empresa especializada em gestão 

financeira que atende exclusivamente bares e restaurantes, veio de 

Brasília para participar do evento. João Breno Fernandes, um dos sócios, 

diz que pela grandiosidade do encontro vale muito a pena participar. 

A Voxel possui como cliente três restaurantes em Natal e viu na realização 

do 42º Encontro Nacional a chance de buscar ampliar a cartela de 

parceiros na região. “Enxergamos uma importante oportunidade de 

expandir. O Nordeste é muito grande e ao mesmo tempo carente de 

gestão. Estamos trazendo soluções de BPO financeiro [serviço de 

terceirização de processos que envolvem as finanças de uma empresa] 

para um ramo forte por aqui, com um público-alvo significativo”, descreve 

João Breno Fernandes. 

O 42º Encontro Nacional da Abrasel conta com diversos patrocinadores, 

dentre eles a Federação das Indústrias do RN (Fiern). Danielle Mafra, 

superintendente regional do Serviço Social da Indústria (Sesi), que integra 

a Fiern, sublinha que o evento conecta os negócios locais a tendências 

mais abrangentes, capazes de trazer modernização ao setor. “A gente 

observa que essa é uma oportunidade muito significativa para que o 

segmento possa, aqui no RN, resgatar a própria motivação para pensar os 

negócios de forma mais abrangente, se conectando a tendências globais. 

Do mesmo modo, é o momento de desenvolver o segmento de bares e 



 
 

restaurantes para potencializar o turismo e, consequentemente, favorecer 

o Estado”, declara. 

Tribuna do Norte 

 

  



 
 

Encontro da Abrasel deve injetar R$ 5,3 mi na economia de Natal 

Link https://tribunadonorte.com.br/economia/encontro-da-abrasel-deve-
injetar-r-53-mi-na-economia-de-natal/  

Data da 
publicação 

20/03/2025 

Veículo TRIBUNA DO NORTE 

Classificação NEUTRO 

Encontro da Abrasel deve injetar R$ 5,3 mi na economia de Natal 

Evento da Abrasel reúne, no Centro de Convenções de Natal, profissionais 

e empresários do setor de alimentação de todo o País | Foto: ANDERSON 

RéGIS 

PUBLICIDADE 

A capital potiguar é palco, até esta quinta-feira (20), do 42º Encontro 

Nacional da Associação Brasileira de Bares e Restaurantes (Abrasel), 

evento que reúne no Centro de Convenções de Natal profissionais e 

empresários do setor de alimentação de todo o País. O encontro, que 

começou na terça-feira (18), conta com exposição de produtos e serviços, 
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workshops, painéis e imersões para proporcionar conhecimento aos 

participantes de forma interativa. A Abrasel espera uma movimentação de 

R$ 5,3 milhões na economia da cidade, sendo a maior parte desse 

montante destinada aos segmentos de hospedagem e alimentação. 

 

A estimativa leva em consideração dados da Federação do Comércio de 

Bens, Serviços e Turismo do RN (Fecomércio-RN) e do Natal Convention 

Bureau, com base em um gasto médio de R$ 895 por pessoa durante os 

dias de evento. A maior parte dos recursos será destinada à hospedagem 

(30%) e alimentação (25%). O otimismo vem dos dados referentes à 

participação no encontro – são mais de 5 mil inscritos. O palco de 

palestras está entre as principais atrações. Ao todo, são 140 horas de 

conteúdo simultâneo no formato de palestras silenciosas (nesse tipo de 

palestra, não há divisórias, os participantes usam receptores sem fio e 

fones de ouvido e podem escolher o conteúdo de preferência). 

Play Video 

 

Além das palestras, o evento conta com a Cozinha Show, onde chefs 

renomados preparam receitas ao vivo e apresentam as principais 

tendências da gastronomia. Paolo Passariello, presidente da Abrasel no 

Rio Grande do Norte, avalia que o evento mostra a força do setor de bares 

e restaurantes no Estado e no País. “Desde o volume de faturamento, 

passando pela relação empresa/fornecedor, ou geração de empregos, 

tudo aponta para a importância do setor e desse evento, por 

consequência”, disse. 

 

“Conseguimos reunir todos do segmento em um único evento para 

discutir uma diversidade de temas, como liderança, venda, marketing e 

presença digital, contato com o cliente e gestão”, ressaltou Paolo 

Passariello. O presidente da Abrasel no RN destacou também as 

oportunidades de negócios que podem ser geradas com o evento. “Muitos 

empreendimentos compram de uma determinada empresa, mas não 

sabem o que está por trás dela, então, agora eles têm a chance de 



 
 

estreitar os laços, além de novos negócios que estão sendo fechados 

aqui”, disse Passariello. 

PUBLICIDADE 

 

Célio Salles, do Conselho Nacional de Administração da Abrasel, que 

ministrou a palestra “Apertem os cintos, o funcionário sumiu”, comentou 

sobre a importância do evento para auxiliar os negócios a obterem 

melhores resultados. “O encontro é uma forte contribuição, 

especialmente para a qualificação dos empresários, que estão ávidos por 

conhecimento, por buscar novos fornecedores e por trocar informação e 

networking, ao mesmo tempo em que é possível fechar novos negócios”, 

pontua Salles. 

 

Os expositores avaliam que o encontro é um momento importante para 

mostrar a qualidade dos próprios produtos, trocar experiências e atrair 

negócios. Eduardo Melo, sócio diretor do frigorífico Corte 84, diz que o 

evento coroa um trabalho em equipe da Abrasel que mostra para o País 

inteiro o diferencial do setor. O frigorífico possui uma processadora em 

Macaíba, na Grande Natal, com atuação na produção, engorda do animal, 

abate, processamento comercialização e distribuição. 

 

“O encontro é um canal de exposição para atrair novos clientes, e clientes 

indicam outros clientes, então é fundamental estarmos aqui”, pontua 

Eduardo Melo. Uma equipe da Voxel, empresa especializada em gestão 

financeira que atende exclusivamente bares e restaurantes, veio de 

Brasília para participar do evento. João Breno Fernandes, um dos sócios, 

diz que pela grandiosidade do encontro vale muito a pena participar. 

PUBLICIDADE 

 

A Voxel possui como cliente três restaurantes em Natal e viu na realização 

do 42º Encontro Nacional a chance de buscar ampliar a cartela de 

parceiros na região. “Enxergamos uma importante oportunidade de 

expandir. O Nordeste é muito grande e ao mesmo tempo carente de 



 
 

gestão. Estamos trazendo soluções de BPO financeiro [serviço de 

terceirização de processos que envolvem as finanças de uma empresa] 

para um ramo forte por aqui, com um público-alvo significativo”, descreve 

João Breno Fernandes. 

 

O 42º Encontro Nacional da Abrasel conta com diversos patrocinadores, 

dentre eles a Federação das Indústrias do RN (Fiern). Danielle Mafra, 

superintendente regional do Serviço Social da Indústria (Sesi), que integra 

a Fiern, sublinha que o evento conecta os negócios locais a tendências 

mais abrangentes, capazes de trazer modernização ao setor. “A gente 

observa que essa é uma oportunidade muito significativa para que o 

segmento possa, aqui no RN, resgatar a própria motivação para pensar os 

negócios de forma mais abrangente, se conectando a tendências globais. 

Do mesmo modo, é o momento de desenvolver o segmento de bares e 

restaurantes para potencializar o turismo e, consequentemente, favorecer 

o Estado”, declara. 
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Potengi Foi aberto ontem e vai até sábado o 3º Encontro do Fórum Potengi, no 

Complexo Cultural Rampa, iniciativa de revitalização do rio sob a coordenação da 

Fecomércio e UFRN e com apoio da Prefeitura e Consulado da Alemanha. 
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Abras aponta queda de 4,25% no consumo de brasileiros em fevereiro 
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Abras aponta queda de 4,25% no consumo de brasileiros em fevereiro 

Supermercados esperam melhor desempenho no fechamento do 

trimestre 

O consumo nos lares brasileiros, medido pela Associação Brasileira de 

Supermercados (Abras), caiu 4,25% em fevereiro deste ano na 

comparação com o mês anterior. Em relação a fevereiro do ano passado, 

porém, houve aumento de 2,25%.  

No acumulado do primeiro bimestre, a alta é de 2,24%. O resultado 

abrange os formatos de loja atacarejo, supermercado convencional, loja 

de vizinhança, hipermercado, minimercado e e-commerce. Todos os 

indicadores são deflacionados pelo Índice Nacional de Preços ao 

Consumidor Amplo (IPCA), medido pelo Instituto Brasileiro de Geografia e 

Estatística (IBGE). 

Segundo a Abras, o desempenho de fevereiro foi influenciado pelo fato de 

que, nos dois primeiros meses do ano, o orçamento das famílias é 

pressionado por despesas obrigatórias, como reajustes das mensalidades 

escolares, transporte e tributos.  

“Assim, há priorização de gastos fixos, com consequente redução do 

consumo de outros itens no período”, diz a Abras. Além desses fatores, o 

mês mais curto e a realização do carnaval em março também 

influenciaram o desempenho mensal. 

O vice-presidente da Abras, Marcio Milan, afirmou ainda que os 

programas de transferência de renda direta, o reajuste do salário mínimo, 

os pagamentos do PIS/Pasep e do lote residual do Imposto de Renda, as 

https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2025-03/abras-aponta-queda-de-425-no-consumo-de-brasileiros-em-fevereiro
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2025-03/abras-aponta-queda-de-425-no-consumo-de-brasileiros-em-fevereiro


 
 

requisições de pequeno valor (RPVs) do Instituto Nacional do Seguro 

Social (INSS), contribuíram para o resultado.  

“Com esses recursos extras e a continuidade das políticas de transferência 

de renda, projetamos um desempenho mais favorável para o consumo até 

o fechamento do primeiro trimestre. A pressão inflacionária sobre os 

alimentos persiste, mas esses estímulos devem contribuir para sustentar o 

poder de compra das famílias”, acrescentou Milan. 

De acordo com a Abras, o valor da cesta de 35 produtos de largo consumo 

(alimentos, bebidas, carnes, produtos de limpeza, itens de higiene e 

beleza) aumentou 0,73%, passando de R$ 800,75 para R$ 806,61 na média 

nacional. O destaque do mês foi a elevação expressiva nos preços dos 

ovos (+15,39%), observado desde a segunda quinzena de janeiro, fazendo 

com que o produto fosse o item com maior variação de janeiro para 

fevereiro. As maiores altas ocorreram na Região Sul (+23,24%), seguida do 

Centro-Oeste (+20,76%), Norte (+18,38%), Nordeste (+16,67%) e Sudeste 

(+15,12%). Em seguida aparece o café torrado e moído (+10,77%) que 

manteve a tendência de alta. No acumulado do ano, o avanço supera 

+20,25%, e em 12 meses atinge +66,19%. 

No sentido contrário, tiveram redução de preço feijão (-3,33%), óleo de 

soja (-1,98%), arroz (-1,61%), farinha de mandioca (-1,61%), leite longa 

vida (-1,04%), açúcar refinado (-0,28%) e massa sêmola de espaguete (-

0,16%). Entre as proteínas, caíram os preços da carne bovina – corte do 

traseiro (-0,14%) e do pernil (-0,41%). Houve alta no corte dianteiro de 

carne bovina (+1,17%) e no frango congelado (+0,37%). Em hortifrúti, a 

batata (-4,10%) e a cebola (-1,77%) apresentaram retração, enquanto o 

tomate subiu +3,74%, acumulando alta no ano de +24,77%. 

Entre os itens de limpeza, aumentaram os preços do desinfetante 

(+0,96%), sabão em pó (+0,91%), detergente líquido para louças (+0,90%) 

e água sanitária (+0,41%). Com a valorização do dólar no ano passado, 

encarecendo insumos e matérias-primas usados pela indústria, a Abras 

havia antecipado, em dezembro, que os repasses seriam feitos ao final dos 

estoques, com impacto direto nos preços ao consumidor já em janeiro. No 

acumulado do bimestre, os reajustes mais expressivos foram os de 

desinfetante (+1,78%), água sanitária (+1,44%), detergente líquido para 



 
 

louça (+1,21%) e sabão em pó (+0,65%). 

 

No segmento de higiene e beleza, os preços do sabonete (-0,49%) e do 

xampu (-0,13%) recuaram em fevereiro, enquanto os do creme dental 

(+0,81%) e do papel higiênico (+0,08%) tiveram leve alta. 

Expectativa para a Páscoa 

 

Ovos de chocolate estão 14% mais caros - Arquivo/Agência Brasil 

Mesmo com alta de 12,5% no preço de produtos típicos de Páscoa na 

comparação com o ano passado, o setor de supermercados estima que o 

consumo pode crescer  entre 8% e 12% no período.  

“Apesar da pressão inflacionária observada nos itens sazonais, o cenário 

aponta para uma Páscoa de consumo aquecido. O equilíbrio entre renda 

disponível e ações comerciais bem estruturadas deve garantir o bom 

desempenho do período, reafirmando a data como uma das mais 

relevantes para o consumo das famílias”, disse Milan. 

Segundo a Abras, os preços dos ovos de chocolate e produtos 

relacionados (bombons, miniovos, coelhos e barras) tiveram aumento 

médio de 14%, e as colombas ficaram 5% mais caras.  

Entre os produtos importados, a elevação foi, em média, de 20%, com 

destaque para o azeite (+18%), o bacalhau (+10%) e vinhos importados 

(+7,5%). Nas bebidas, também foram observadas altas nos preços da 

cerveja (+5%), refrigerantes (+6%) e vinhos nacionais (+7%). 
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Abras aponta queda de 4,25% no consumo de brasileiros em fevereiro 

Consumo nos lares brasileiros cai 4,35% | Foto: FERNANDO FRAZÃO/AGÊNCIA BRASIL 

PUBLICIDADE 

O consumo nos lares brasileiros, medido pela Associação Brasileira de Supermercados 

(Abras), caiu 4,25% em fevereiro deste ano na comparação com o mês anterior. Em 

relação a fevereiro do ano passado, porém, houve aumento de 2,25%. 

No acumulado do primeiro bimestre, a alta é de 2,24%. O resultado abrange os 

formatos de loja atacarejo, supermercado convencional, loja de vizinhança, 

hipermercado, minimercado e e-commerce. Todos os indicadores são deflacionados 

pelo Índice Nacional de Preços ao Consumidor Amplo (IPCA), medido pelo Instituto 

Brasileiro de Geografia e Estatística (IBGE). 

Play Video 

Segundo a Abras, o desempenho de fevereiro foi influenciado pelo fato de que, nos 

dois primeiros meses do ano, o orçamento das famílias é pressionado por despesas 

obrigatórias, como reajustes das mensalidades escolares, transporte e tributos. 

“Assim, há priorização de gastos fixos, com consequente redução do consumo de 

outros itens no período”, diz a Abras. Além desses fatores, o mês mais curto e a 

realização do carnaval em março também influenciaram o desempenho mensal. 

O vice-presidente da Abras, Marcio Milan, afirmou ainda que os programas de 

transferência de renda direta, o reajuste do salário mínimo, os pagamentos do 

PIS/Pasep e do lote residual do Imposto de Renda, as requisições de pequeno valor 

(RPVs) do Instituto Nacional do Seguro Social (INSS), contribuíram para o resultado. 

PUBLICIDADE 

“Com esses recursos extras e a continuidade das políticas de transferência de renda, 

projetamos um desempenho mais favorável para o consumo até o fechamento do 

primeiro trimestre. A pressão inflacionária sobre os alimentos persiste, mas esses 

https://tribunadonorte.com.br/economia/abras-aponta-queda-de-425-no-consumo-de-brasileiros-em-fevereiro/
https://tribunadonorte.com.br/economia/abras-aponta-queda-de-425-no-consumo-de-brasileiros-em-fevereiro/


 
 

estímulos devem contribuir para sustentar o poder de compra das famílias”, 

acrescentou Milan. 

De acordo com a Abras, o valor da cesta de 35 produtos de largo consumo (alimentos, 

bebidas, carnes, produtos de limpeza, itens de higiene e beleza) aumentou 0,73%, 

passando de R$ 800,75 para R$ 806,61 na média nacional. O destaque do mês foi a 

elevação expressiva nos preços dos ovos (+15,39%), observado desde a segunda 

quinzena de janeiro, fazendo com que o produto fosse o item com maior variação de 

janeiro para fevereiro. As maiores altas ocorreram na Região Sul (+23,24%), seguida do 

Centro-Oeste (+20,76%), Norte (+18,38%), Nordeste (+16,67%) e Sudeste (+15,12%). 

Em seguida aparece o café torrado e moído (+10,77%) que manteve a tendência de 

alta. No acumulado do ano, o avanço supera +20,25%, e em 12 meses atinge +66,19%. 

No sentido contrário, tiveram redução de preço feijão (-3,33%), óleo de soja (-1,98%), 

arroz (-1,61%), farinha de mandioca (-1,61%), leite longa vida (-1,04%), açúcar refinado 

(-0,28%) e massa sêmola de espaguete (-0,16%). Entre as proteínas, caíram os preços 

da carne bovina – corte do traseiro (-0,14%) e do pernil (-0,41%). Houve alta no corte 

dianteiro de carne bovina (+1,17%) e no frango congelado (+0,37%). Em hortifrúti, a 

batata (-4,10%) e a cebola (-1,77%) apresentaram retração, enquanto o tomate subiu 

+3,74%, acumulando alta no ano de +24,77%. 

PUBLICIDADE 

Entre os itens de limpeza, aumentaram os preços do desinfetante (+0,96%), sabão em 

pó (+0,91%), detergente líquido para louças (+0,90%) e água sanitária (+0,41%). Com a 

valorização do dólar no ano passado, encarecendo insumos e matérias-primas usados 

pela indústria, a Abras havia antecipado, em dezembro, que os repasses seriam feitos 

ao final dos estoques, com impacto direto nos preços ao consumidor já em janeiro. No 

acumulado do bimestre, os reajustes mais expressivos foram os de desinfetante 

(+1,78%), água sanitária (+1,44%), detergente líquido para louça (+1,21%) e sabão em 

pó (+0,65%). 

No segmento de higiene e beleza, os preços do sabonete (-0,49%) e do xampu (-0,13%) 

recuaram em fevereiro, enquanto os do creme dental (+0,81%) e do papel higiênico 

(+0,08%) tiveram leve alta. 

Expectativa para a Páscoa 

Mesmo com alta de 12,5% no preço de produtos típicos de Páscoa na comparação com 

o ano passado, o setor de supermercados estima que o consumo pode crescer entre 

8% e 12% no período. 

PUBLICIDADE 



 
 

Ovos de 

chocolate estão 14% mais caros | Foto: arquivo/Agência Brasil 

“Apesar da pressão inflacionária observada nos itens sazonais, o cenário aponta para 

uma Páscoa de consumo aquecido. O equilíbrio entre renda disponível e ações 

comerciais bem estruturadas deve garantir o bom desempenho do período, 

reafirmando a data como uma das mais relevantes para o consumo das famílias”, disse 

Milan. 

Segundo a Abras, os preços dos ovos de chocolate e produtos relacionados (bombons, 

miniovos, coelhos e barras) tiveram aumento médio de 14%, e as colombas ficaram 5% 

mais caras. 

Entre os produtos importados, a elevação foi, em média, de 20%, com destaque para o 

azeite (+18%), o bacalhau (+10%) e vinhos importados (+7,5%). Nas bebidas, também 

foram observadas altas nos preços da cerveja (+5%), refrigerantes (+6%) e vinhos 

nacionais (+7%). 

Agência Brasil 
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Conta de luz ficará mais cara a partir de maio, estima entidade 

Relatório da Câmara de Comercialização de Energia Elétrica analisou 4 

possíveis cenários de precipitação nos reservatórios do país 

 

Foram analisadas projeções de chuvas para 2025 e anos anteriores 

As tarifas de energia elétrica vão subir a partir de maio caso haja a 

ativação da bandeira amarela pela Aneel (Agência Nacional de Energia 

Elétrica). O cenário permaneceria em junho, com a possibilidade de 

adoção da bandeira vermelha nos patamares 1 e 2 entre julho e 

dezembro. 
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A análise é da CCEE (Câmara de Comercialização de Energia Elétrica). Eis 

a íntegra (PDF – 8 MB). 

A bandeira verde está em vigor desde dezembro de 2024, sem cobranças 

adicionais na conta de luz. 

A definição das bandeiras tarifárias leva em conta fatores como o nível de 

armazenamento dos reservatórios das hidrelétricas e a oferta de energia 

no país. O relatório da CCEE mostra um cenário de queda nos níveis de 

armazenamento em importantes reservatórios do Sudeste e Centro-

Oeste, o que pode pressionar os custos da geração elétrica. 

A bandeira tarifária é um indicador importante para a economia. O valor 

da tarifa de energia elétrica é um dos principais componentes que 

pressionam a inflação. Uma conta de luz mais baixa representa um custo 

menor tanto para as famílias quanto para o comércio e a indústria. 

https://www.ccee.org.br/
https://static.poder360.com.br/2025/03/ccee-20-mar-2025.pdf
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CENÁRIOS 

A CCEE montou 4 cenários que levam em consideração simulações de 

precipitação de chuvas. Por exemplo, o cenário 1 leva em consideração a 

precipitação observada de janeiro a junho de 2018, enquanto o cenário 2 

considera as chuvas de 2021. Os cenários 3 e 4 avaliam as projeções para 

este ano. 
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O cenário de bandeira amarela em maio se confirma em 3 dos 4 cenários 

analisados. Já o acionamento da bandeira vermelha em junho é 

confirmado em duas das 4 hipóteses, enquanto a bandeira vermelha em 

julho consta em 3 dos 4 cenários. 
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Com alta de 3%, Aeroporto de Natal contabiliza 670.4 mil passageiros na 

alta estação 

 

Fluxo de passageiros aumentou no segundo semestre do ano passado - 

Foto: Divulgação/Emprotur 
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A alta temporada de verão no Rio Grande do Norte, de dezembro de 2024 

a fevereiro de 2025, contabilizou 670.4 mil passageiros no aeroporto de 

Natal, apontando um crescimento de 3% em relação ao mesmo período 

do ano passado e mostrando o melhor desempenho desde o início de 

2020, sendo a segunda melhor alta temporada já registrada. Os números 

foram divulgados pelo Governo do Estado, através da Empresa Potiguar 

de Promoção Turística (Emprotur). 

Segundo o Governo, no segundo semestre do ano passado, o estado 

retomou os índices turísticos de antes da pandemia, chegando a recordes, 

como em setembro, considerado o melhor mês já registrado desde 2014, 

e outubro, o melhor dos últimos 9 anos. Além disso, encerrou novembro 

de 2024 com o melhor desempenho no setor de Turismo do Brasil, 

registrando um crescimento expressivo de 19,1% em relação ao mesmo 

mês de 2023. 

Play Video 

“Esses números reforçam a importância dos investimentos contínuos feito 

pelo Governo do Estado em infraestrutura, segurança e promoção 

turística. Nós temos hoje um dos estados mais seguros do país, com boas 

estradas e estamos sempre observando as melhores oportunidades para 

divulgar nossas belezas e potencialidades econômicas”, comemorou a 

governadora Fátima Bezerra. 

Para o diretor-presidente da Emprotur, Raoni Fernandes, os resultados 

alcançados mostram que a opção pelo desenvolvimento de um turismo 

mais qualificado, com multicanais, dentro de um ambiente tático, focado 

na inteligência comercial é o caminho certo. “Análise de mercados e 

parcerias estratégicas. Essa é a receita que vem dando certo e que vamos 

continuar a usar. Aliado a isso, temos investido fortemente na capacitação 

de agentes de viagem, mostrando diretamente para quem vende pacotes 

turísticos quais são nossas belezas e diferenciais, destacando nossa 

sustentabilidade – com 100% de energia limpa e principais atrativos 

turísticos em Unidades de Conservação -, colocando o Rio Grande do 

Norte como o destino verde que é e despertando o interesse dos turistas 

em conhecer nossas atrações e viver experiências únicas que 

oferecemos”, explica. 



 
 

PUBLICIDADE 

A secretária estadual de turismo, Marina Marinho, diz que o turismo é 

uma das indústrias mais importantes do nosso estado e responsável por 

uma imensa cadeia de empregos e serviços. “Então, quando a atividade 

turística cresce, aumenta a circulação de dinheiro e o desenvolvimento 

econômico para o nosso povo. E esse é nosso objetivo: melhorar a 

qualidade de vida dos potiguares”. 
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Setor de eventos teme baixas com fim do Perse 

 

Setor diz que suspensão pode provocar um efeito cascata, prejudicando o caixa das 

empresas | Foto: Adriano Abreu 

PUBLICIDADE 

A possível extinção do Programa Emergencial para Retomada do Setor de Eventos 

(Perse) preocupa empresários do Rio Grande do Norte, especialmente nos segmentos 

de turismo, hotelaria, bares e restaurantes. A Receita Federal informou à Comissão 

Mista de Orçamento do Senado, no dia 12 de março, que o teto de R$ 15 bilhões em 

benefícios fiscais será atingido ainda neste mês, o que, conforme prevê a legislação, 
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levaria ao encerramento dos incentivos já em abril. O setor, no entanto, contava com o 

benefício até dezembro de 2026 e aponta distorções na aplicação dos recursos. 

Para a presidente do Sindicato de Hotéis, Restaurantes, Bares e Similares do RN 

(SHRBS-RN), Grace Gosson, a suspensão do programa pode levar a um efeito cascata, 

prejudicando o caixa das empresas e resultando em demissões. “Se a partir de abril 

essas empresas não tiverem mais os benefícios tributários, elas não vão conseguir 

honrar os parcelamentos de tributos ainda da pandemia. Isso pode gerar desemprego 

e desestabilizar as finanças de muitos negócios”, afirma. 

Play Video 

Criado em 2022 para mitigar os impactos da pandemia da Covid-19, o Perse concede 

alíquota zero para PIS/Pasep, Cofins, CSLL e IRPJ a empresas do setor de eventos. O 

programa recebeu reformulações em 2024 para ser extinto somente em dezembro de 

2026, mas com a imposição do teto de R$ 15 bilhões. 

Ainda segundo a representante do segmento no Rio Grande do Norte, a inclusão de 

grandes empresas – via judicialização – na lista de beneficiárias do Perse acelerou o 

esgotamento dos recursos. “Quando analisamos a lista de empresas que receberam a 

redução tributária, vemos que há uma estimativa de pelo menos seis milhões em 

empresas irregulares. Precisamos que o governo reveja isso para que o programa 

tenha a sobrevida esperada”, alerta Grace. 

PUBLICIDADE 

A contestação ocorre porque, segundo a dirigente, o Perse foi estruturado para 

garantir a recuperação de empresas de eventos e hotelaria. Apesar disso, ele 

beneficiou negócios que não se enquadram nesse perfil, como plataformas de delivery 

e locação, enquanto pousadas, casas de espetáculo e bares ainda lutam para quitar 

dívidas do período pandêmico. 

A crítica é reiterada por Paolo Passariello, presidente da Associação Brasileira de Bares 

e Restaurantes no RN (Abrasel-RN). “Empresas gigantes sugaram uma fatia muito 

grande, em especial aquelas que durante a pandemia foram as que mais lucraram. É 

preciso que tenha alguma ação para reverter isso”, afirma. A revisão da lista de 

beneficiários e uma maior transparência na destinação dos incentivos são demandas 

prioritárias do setor. 

No Rio Grande do Norte, o setor de turismo, hotelaria, alimentação e eventos teve 

uma recuperação gradual após a pandemia, mas ainda carrega dívidas acumuladas. O 

presidente da Abrasel-RN enfatiza que a manutenção do Perse é essencial para evitar a 

falência de empresas que ainda estão pagando parcelamentos de tributos. “É preciso 

que seja colocado um planejamento fechado, para que empresas que se programaram 

para um ano pagando zero, não tenham que voltar a pagar tudo de novo sem estarem 

preparadas”, defende Paolo. 



 
 

PUBLICIDADE 

Caso o programa perca a vigência, de acordo com Grace Gosson, os empresários 

precisarão rever despesas e buscar alternativas para honrar compromissos financeiros. 

“Será necessário reavaliar as despesas internas de cada empresa para viabilizar o 

pagamento dos tributos e parcelamentos. Há um risco real de que algumas empresas 

não consigam honrar seus compromissos, o que pode resultar em falências”, alerta. 

Diante da situação, o setor se mobiliza para reverter a decisão, buscando diálogo com 

o governo federal. Uma reunião foi solicitada para o dia 27 de abril, com participação 

da Receita Federal, para discutir a continuidade do programa. O pleito conta com o 

apoio de cerca de 300 parlamentares. O objetivo é garantir que o Perse continue até 

2026, conforme estabelecido na renegociação de maio de 2024. 
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Abras: Consumo nos lares cai 4,25% em fevereiro 

Aperto no orçamento familiar influenciou resultado negativo | Foto: Valter 

Campanato/Agência Brasil 

PUBLICIDADE 

O consumo nos lares brasileiros, medido pela Associação Brasileira de Supermercados 

(Abras), caiu 4,25% em fevereiro deste ano na comparação com o mês anterior. Em 

relação a fevereiro do ano passado, porém, houve aumento de 2,25%. 

No acumulado do primeiro bimestre, a alta é de 2,24%. O resultado abrange os 

formatos de loja atacarejo, supermercado convencional, loja de vizinhança, 

hipermercado, minimercado e e-commerce. Todos os indicadores são deflacionados 
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pelo Índice Nacional de Preços ao Consumidor Amplo (IPCA), medido pelo Instituto 

Brasileiro de Geografia e Estatística (IBGE). 

Play Video 

Segundo a Abras, o desempenho de fevereiro foi influenciado pelo fato de que, nos 

dois primeiros meses do ano, o orçamento das famílias é pressionado por despesas 

obrigatórias, como reajustes das mensalidades escolares, transporte e tributos. 

“Assim, há priorização de gastos fixos, com consequente redução do consumo de 

outros itens no período”, diz a Abras. Além desses fatores, o mês mais curto e a 

realização do carnaval em março também influenciaram o desempenho mensal. 

O vice-presidente da Abras, Marcio Milan, afirmou ainda que os programas de 

transferência de renda direta, o reajuste do salário mínimo, os pagamentos do 

PIS/Pasep e do lote residual do Imposto de Renda, as requisições de pequeno valor 

(RPVs) do Instituto Nacional do Seguro Social (INSS), contribuíram para o resultado. 

PUBLICIDADE 

“Com esses recursos extras e a continuidade das políticas de transferência de renda, 

projetamos um desempenho mais favorável para o consumo até o fechamento do 

primeiro trimestre. A pressão inflacionária sobre os alimentos persiste, mas esses 

estímulos devem contribuir para sustentar o poder de compra das famílias”, 

acrescentou Milan. 

De acordo com a Abras, o valor da cesta de 35 produtos de largo consumo (alimentos, 

bebidas, carnes, produtos de limpeza, itens de higiene e beleza) aumentou 0,73%, 

passando de R$ 800,75 para R$ 806,61 na média nacional. O destaque do mês foi a 

elevação expressiva nos preços dos ovos (+15,39%), observado desde a segunda 

quinzena de janeiro, fazendo com que o produto fosse o item com maior variação de 

janeiro para fevereiro. As maiores altas ocorreram na Região Sul (+23,24%), seguida do 

Centro-Oeste (+20,76%), Norte (+18,38%), Nordeste (+16,67%) e Sudeste (+15,12%). 

Em seguida aparece o café torrado e moído (+10,77%) que manteve a tendência de 

alta. No acumulado do ano, o avanço supera +20,25%, e em 12 meses atinge +66,19%. 

No sentido contrário, tiveram redução de preço feijão (-3,33%), óleo de soja (-1,98%), 

arroz (-1,61%), farinha de mandioca (-1,61%), leite longa vida (-1,04%), açúcar refinado 

(-0,28%) e massa sêmola de espaguete (-0,16%). Entre as proteínas, caíram os preços 

da carne bovina – corte do traseiro (-0,14%) e do pernil (-0,41%). Houve alta no corte 

dianteiro de carne bovina (+1,17%) e no frango congelado (+0,37%). Em hortifrúti, a 

batata (-4,10%) e a cebola (-1,77%) apresentaram retração, enquanto o tomate subiu 

+3,74%, acumulando alta no ano de +24,77%. 

PUBLICIDADE 



 
 

Entre os itens de limpeza, aumentaram os preços do desinfetante (+0,96%), sabão em 

pó (+0,91%), detergente líquido para louças (+0,90%) e água sanitária (+0,41%). Com a 

valorização do dólar no ano passado, encarecendo insumos e matérias-primas usados 

pela indústria, a Abras havia antecipado, em dezembro, que os repasses seriam feitos 

ao final dos estoques, com impacto direto nos preços ao consumidor já em janeiro. No 

acumulado do bimestre, os reajustes mais expressivos foram os de desinfetante 

(+1,78%), água sanitária (+1,44%), detergente líquido para louça (+1,21%) e sabão em 

pó (+0,65%). 

No segmento de higiene e beleza, os preços do sabonete (-0,49%) e do xampu (-0,13%) 

recuaram em fevereiro, enquanto os do creme dental (+0,81%) e do papel higiênico 

(+0,08%) tiveram leve alta. 
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