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1 Apresentacao

Parnamirim, situado na Regido Metropolitana de Natal, é o terceiro municipio mais
populoso do estado do Rio Grande do Norte, abrigando uma populacéo de 252.716 habitantes,

conforme o Censo 2022 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

O Carnaval de Parnamirim destaca-se como uma das celebra¢es mais tradicionais do
estado. Em 2024, o evento ofereceu uma gama diversificada de atividades vibrantes para 0s
participantes, incluindo atrag6es diversas, blocos de rua, bailes e festas tematicas, além de eventos

culturais e apresentacdes musicais.

Nesse cenario festivo, a Federacdo do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Rio
Grande do Norte (Fecomércio RN), por meio do seu Instituto Fecomércio RN (IFC), como
representante dos empresarios, cumpriu sua missdo ao realizar uma pesquisa abrangente. O
objetivo foi tracar o perfil dos participantes, mensurar os gastos e avaliar a satisfacdo do pablico
em relacdo ao evento. Assim, a pesquisa se configura como um instrumento estratégico de
planejamento para 0s setores publico e privado, proporcionando diretrizes para futuros

investimentos.

As pesquisas conduzidas pela Fecomércio RN tém recebido avaliagbes positivas de
comerciantes e produtores, evidenciando a importancia de compreender o comportamento do
mercado para tomadas de decisdes estratégicas. A divulgacdo dos dados visa atender as demandas
da classe empresarial, associagdes comerciais, administradores, gestores publicos, lojistas e
produtores. A amplitude e abrangéncia dos dados coletados proporcionam uma valiosa
oportunidade para disseminagdo do conhecimento, contribuindo para o desenvolvimento e

aprimoramento continuo do Carnaval de Parnamirim.
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2 Metodologia

O Instituto Fecomércio (IFC) conduziu uma pesquisa abrangente sobre o Carnaval de
Parnamirim no més de fevereiro, nos dias 04 e de 09 a 13, abrangendo diferentes periodos de
realizacdo do evento. Um total de 600 pessoas com variados perfis e habitos foram entrevistadas,

visando monitorar o comportamento dos participantes.

A metodologia adotada para a coleta de dados foi baseada na observacdo direta, uma
técnica quantitativa, utilizando um questionario semiestruturado como instrumento de
investigacdo. Este questionario foi adaptado conforme 0s objetivos e necessidades da pesquisa,
sendo aplicado em entrevistas presenciais individualizadas. A amostra pesquisada permitiu
calcular uma margem de erro de aproximadamente 3 pontos percentuais, com um nivel de

confianca de 95%.

O questionario utilizado na pesquisa foi padronizado, contendo perguntas fechadas, abertas
e de multiplas respostas. E importante ressaltar que alguns resultados podem ndo somar 100%
devido a arredondamentos e a natureza das perguntas de multipla resposta.

A coleta de dados foi realizada de forma primaria, utilizando tablets, e conduzida por
entrevistadores capacitados e experientes. Todos 0s questionarios foram submetidos a verificacoes

eletronicas e criticas para garantir a consisténcia e a qualidade dos dados coletados.

Os dados registrados neste relatério refletem fielmente as informac@es fornecidas pelos
entrevistados, sendo que as respostas foram registradas eletronicamente em um software especifico
para pesquisas. Os gréficos e tabelas foram elaborados utilizando software de anélise de dados, e
o0 Relatério Final foi compilado no Word. Essas medidas visam garantir a integridade e a precisao

das informacGes obtidas durante o processo de pesquisa.
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3 Principais resultados

Perfil dos participantes

Entender o perfil dos participantes € fundamental para obter insights valiosos que
impulsionardo o aprimoramento do evento. Segundo a pesquisa, 54,2% do publico era composto
por homens, enquanto 45,8% eram mulheres. Em compara¢do com o levantamento anterior,
conduzido em 2023, observou-se um aumento na participacdo masculina no Carnaval de

Parnamirim, quando 50,2% eram mulheres e 49,8% eram homens.

Os dados da pesquisa revelaram que a faixa etaria de 16 a 34 anos destacou-se como a mais
representativa, totalizando 62% do publico participante. J& a faixa de 35 a 44 anos contribuiu com
23,8%, enquanto a de acima de 45 anos foi de 14,2%. Uma analise mais aprofundada indica que a
média de idade dos participantes neste ano foi de 32,7 anos, marcando uma diminui¢do em relacéo
ao ano anterior, que registrava uma média de 34,3 anos. Essa tendéncia refletiu-se de maneira
consistente entre os residentes, com uma media de 32,4 anos, mantendo-se em proximidade com

a media dos visitantes e turistas, que foi de 32,7 anos.

A anélise do nivel de instrugdo dos participantes do Carnaval de Parnamirim destacou que
52,4% do publico possuia formacdo de nivel superior (completo ou incompleto), enquanto 43,8%
tinham ensino médio e 3,8% afirmaram possuir apenas o nivel fundamental de ensino. Em
comparacdo com os dados de 2023, observou-se um aumento de 4,4 pontos percentuais na
presenca de participantes com nivel superior no carnaval do municipio em 2024, indicando uma

crescente participacdo de pessoas com maior nivel de instrucdo nas festividades carnavalescas.

Os resultados da pesquisa mostraram que a maior parte (36,8%) dos participantes do
Carnaval de Parnamirim possuia uma renda familiar na faixa de 3 a 5 salarios-minimos. Outros
24% dos entrevistados indicaram ter uma renda média familiar de até 2 salarios-minimos; 19,1%
declararam renda entre 6 e 10 salarios-minimos, e 10% informaram possuir mais de 10 salarios-
minimos. A renda media familiar dos folides atingiu 4,5 salarios-minimos, evidenciando um
aumento em relacdo aos 4,1 registrados em 2023. Entre os visitantes e turistas, a renda média

familiar foi de 4,7 salarios, enquanto entre os residentes ficou em 4,2 salarios.
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O levantamento da Fecomércio RN também revelou as dindmicas sociais dos participantes
do Carnaval de Parnamirim. Em 2024, 43,3% dos folides celebraram o evento com seus familiares,
enquanto 35,4% estavam acompanhados por amigos, 19,2% em casal e 2,1% preferiram aproveitar
a festa sozinhos. Em comparagdo com 2023, observa-se uma reducgéo na celebracdo em familia (de
49% para 43,3%) e aumento de casais (de 12,4% para 19,2%). O cenério social diversificado
evidencia a natureza inclusiva e festiva do Carnaval, refletindo nas diferentes formas de aproveitar

a festa ao longo dos anos.

Origem

A pesquisa revelou que, entre os entusiastas do Carnaval de Parnamirim, 60,2% eram
visitantes e turistas, indicando um aumento em relacdo aos 55,1% registrados em 2023. Além
disso, o levantamento constatou que 39,8% dos folides eram moradores do municipio,
representando uma diminuicdo em comparacdo aos 44,9% registrados no ano anterior. Essa
mudanca na composi¢do do publico sugere uma crescente atracdo turistica para o Carnaval de

Parnamirim ao longo do tempo.

Na identificacdo da origem, constatou-se que a grande maioria dos participantes era
composta por nativos, representando 97% de residentes do Rio Grande do Norte. No entanto, a
pesquisa também evidenciou a presenca de participantes oriundos de outros seis lugares, com a
Paraiba (1,7%), Ceara (0,6%), Pernambuco (0,2%), Rio de Janeiro (0,2%), Rio Grande do Sul
(0,2%), e Maranhdo (0,2%) sendo representados. Esse panorama ressalta a diversidade regional e

a atracdo de folides de diferentes localidades para o Carnaval de Parnamirim.

Dentre os locais de residéncia do publico, destacou-se a participacdo de pessoas
provenientes de 46 cidades distintas, sendo as principais Natal (42,8%) e Parnamirim (39,8%).
Além disso, houve representacdo de outros municipios como Macaiba (2,4%), Nisia Floresta (2%),
S&o Gongalo do Amarante (1%), Santa Cruz (0,8%), Séo Jose de Campestre (0,8%), Fortaleza
(0,7%), Extremoz (0,7%), Monte Alegre (0,7%), Mossord (0,7%), Sdo José de Mipibu (0,5%),
Ceara Mirim (0,5%), Vera Cruz (0,5%), Tangara (0,3%), Campina Grande (0,3%), Guarabira
(0,3%), Assu (0,3%), entre outros. Essa diversidade de procedéncias ressalta a abrangéncia
regional do publico participante do Carnaval de Parnamirim.
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Frequéncia

Os dados revelam que uma parcela significativa dos participantes do Carnaval de
Parnamirim j& tinha experiéncia prévia no evento, com 75,5% afirmando ter participado em anos
anteriores. Por outro lado, 24,5% estavam vivenciando o Carnaval de Parnamirim pela primeira
vez. Essa tendéncia de participantes recorrentes sugere uma fidelizacdo do publico ao evento,
enquanto a presenca de 28,9% de visitantes e turistas que estavam pela primeira vez indica a
capacidade de atrair novos publicos, contribuindo para a renovagdo e expansdo do alcance do
Carnaval. Essa combinacéo de participacdo recorrente e novas adesdes pode ser interpretada como

um indicativo da diversidade e atracdo duradoura do evento ao longo do tempo.

As informacdes extraidas da pesquisa realizada pela Fecomércio RN oferecem insights
valiosos sobre a participacdo no Carnaval de Parnamirim. Os moradores locais, em media,
aproveitaram os eventos carnavalescos por 3,8 dias, enquanto 0s visitantes e turistas, por sua vez,
tiveram uma média de 3,4 dias de participacdo. Ao considerar ambos os grupos, a média global foi
calculada em 3,5 dias. Essa analise temporal revela ndo apenas a duracdo media da celebracéo para
os diferentes publicos, mas também destaca a atratividade e a disposi¢do tanto dos residentes

quanto dos visitantes em desfrutar dos eventos ao longo de varios dias.

Motivacao

Além disso, os folides do Carnaval de Parnamirim demonstraram uma preferéncia por uma
programacéo diversificada e repleta de atragdes. Os dados coletados revelam que para 43,5% dos
entrevistados, as atragdes musicais e 0s eventos da festa foram os principais motivos de atracgao.
A tradicdo e o conhecimento prévio dos festejos, citados por 25% dos participantes, também
desempenharam um papel significativo. A influéncia de amigos e familiares, responsavel por 22%
das respostas, evidencia a importancia do aspecto social na deciséo de participar. Outros fatores
que contribuiram para a preferéncia foram as festas gratuitas nas ruas (18,8%), as praias da cidade
(5,8%), a organizacdo/infraestrutura (4,8%), a localizacéo (4,2%), entre outros. Essa variedade de
motivos destaca a riqueza e a diversidade de elementos que tornam o Carnaval de Parnamirim uma

celebracgdo atrativa para os participantes.



/—'
Fecomércioﬁlll . '|ch

——— Sistema Comércio

DIRETORIA DE INOVAGAO E COMPETITIVIDADE

No que diz respeito a divulgacdo da programacéo do Carnaval de Parnamirim, a pesquisa
revela que 58,1% dos participantes obtiveram informagdes por meio da internet e redes sociais.
Destaca-se também a relevancia da comunicacdo interpessoal, com 28,3% dos entrevistados
mencionando ter conhecimento da programacao atraves de amigos e familiares. Além disso, 15,3%
afirmaram j& conhecer o evento, demonstrando a fidelidade de um puablico cativo. A televisao foi
citada por 2% das respostas, e outras fontes somaram os 3,2% restantes. Esses dados indicam que
as plataformas online desempenham um papel crucial na disseminacgéo das informacdes, enquanto
as redes sociais e recomendacdes pessoais continuam a ser influéncias significativas na decisdo de

participar do Carnaval de Parnamirim.

Atividades realizadas

No Carnaval de Parnamirim 2024, a pesquisa revela que a principal atividade escolhida pelos
participantes foi a participagcdo em shows e eventos, sendo a preferéncia de 64,9% dos
entrevistados. Em segundo lugar, destacam-se os blocos de rua, com 56,7% dos respondentes
indicando essa opcdo, seguidos pela presenca em casas de praia, apontada por 41,6% dos
participantes. A participacdo em marchinhas e orquestras foi menos frequente, sendo praticada por
6,7% das pessoas. Além disso, observou-se que os folides aproveitaram o Carnaval de Parnamirim
de diversas maneiras, com 5,5% participando de festas privadas, 4,2% nas prévias carnavalescas,
entre outras atividades. Vale ressaltar que o somatdrio das citacdes ultrapassa os 100%,
evidenciando que muitos participantes se envolveram em mais de uma atividade durante a festa,

destacando a diversidade de op¢Oes oferecidas pelo evento.

Planejamento

A maioria expressiva, representada por 49,8%, optou por participar com até 15 dias de
antecedéncia. Essa escolha sugere uma tendéncia para decisdes de Ultima hora por parte dos
folides. Além disso, destaca-se que a categoria "Até 15 dias"” apresentou uma reducdo em relagédo
a 2023, quando atingiu 51,6%, indicando uma possivel mudanca no comportamento dos

participantes em relagcdo ao tempo de planejamento.
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Em 2024, as categorias "Acima de 1 ano" e "Entre 6 meses e 1 ano™ apresentaram reducao,
passando de 15,4% para 12,8% e de 5% para 3%, respectivamente. 1sso pode indicar uma
diminuicdo na antecedéncia das decisOes de participacdo em relacdo ao ano anterior. Por outro
lado, as categorias "Entre 1 e 3 meses” e "De 15 até 1 més" apresentaram aumento, passando de
11,5% para 13,7% e de 15,2% para 15,5%, respectivamente. Isso sugere que, em 2024, houve uma
propensdo maior para decisfes intermediarias, entre 1 e 3 meses antes do evento, e um ligeiro

aumento na antecedéncia de 15 dias a 1 més.

A anélise dos meios de locomocao utilizados pelos participantes do Carnaval de Natal em
2024 revela poucas alteracbes em compara¢do com 0 ano anterior, 2023. O carro particular
permanece como a opc¢do predominante, sendo escolhido por 62,9% dos folides em 2024, em
comparagdo com 0s 59,7% registrados em 2023. O transporte por aplicativo/tdxi também
experimentou um aumento de 3,5 pontos percentuais, passando de 18% em 2023 para 21,5% em
2024. Por outro lado, a opcao de deslocamento a pé teve uma reducédo de 3,8 pontos percentuais,
caindo de 12,1% em 2023 para 8,3% em 2024. Essa mudanca pode refletir uma menor preferéncia
pelo deslocamento a pé em comparacdo com outras opcBes de locomocdo. Outras opcBes de
transporte, como 6nibus, carro alugado, motocicleta e outros, apresentaram variagdes minimas de
um ano para o outro, indicando relativa estabilidade nas escolhas dos participantes nessas

categorias.

Hospedagem

Sobre os meios de hospedagem, a opcdo "Bate e volta (ndo usou)" continua atingido a
maior parcela dos folibes do carnaval de Parnamirim, passando de 30,1% em 2023 para 42,7% em
2024. A escolha de "Casa alugada” teve um leve aumento de 3,6 pontos percentuais, indo de 14,9%
em 2023 para 18,5% em 2024. Esse aumento sugere uma preferéncia maior por esta opcao de
hospedagem entre os participantes do Carnaval. Por outro lado, "Casa propria" apresentou uma
reducdo, caindo de 31,7% em 2023 para 18% em 2024. Qutras categorias foram menos

representativas.
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Gastos

A pesquisa proporcionou uma analise detalhada dos gastos dos participantes durante os
dias de festa. Nessa secdo, as entrevistas direcionaram o foco para os habitos de consumo dos
folides durante o Carnaval de Parnamirim, examinando as despesas relacionadas a

alimentacédo/bebidas, transporte local, diversdo e compras no evento.

A analise dos gastos médios diarios dos participantes durante o Carnaval de Parnamirim,
mostra que 0s visitantes e turistas gastaram, em média, R$ 340,09 por dia, 0 que representa um
aumento em relacdo aos R$ 318,21 registrados no ano anterior. Por outro lado, 0s parnamirinenses
tiveram um gasto médio diério de R$ 227,40, também indicando um incremento em comparagdo
com os R$ 201,13 de 2023. Esses dados indicam um aumento nos gastos durante o Carnaval, tanto
para os participantes de fora quanto para os residentes, indicando um possivel impacto positivo na

economia local do municipio.

Ao analisar a distribuicdo dos gastos por segmentos durante o Carnaval de Parnamirim, é
possivel observar distintos padrdes de consumo entre os residentes locais e 0s visitantes/turistas.
Os participantes residentes direcionaram a maior parte de seus gastos para alimentacao e bebidas,
refletindo a busca por experiéncias gastrondémicas locais durante os eventos, representando 43,4%
do total. Compras também se destacaram entre os residentes, compreendendo 29,6% dos gastos,

indicando uma participacao ativa nas atividades comerciais do evento.

Por outro lado, os visitantes e turistas distribuiram seus gastos de maneira diversificada. A
alocacdo significativa de recursos para alimentacdo/bebidas, totalizando 38,6%, sugere o interesse
em experimentar a culinaria local. A parcela destinada a hospedagem, 24%, aponta para a
relevancia desse segmento para 0s visitantes, enquanto as compras, diversdo e transporte local
também desempenharam papéis importantes em suas escolhas de consumo, evidenciando uma

experiéncia mais abrangente e integrada durante o Carnaval de Parnamirim.

10
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Satisfacao
Assim como é crucial compreender as caracteristicas, motivagdes e preferéncias do publico
presente nos festejos do Carnaval de Parnamirim, é igualmente relevante investigar a percepcao
que essas pessoas tém do evento, avaliando a qualidade percebida em diferentes aspectos. De

[ P4

acordo com as respostas coletadas, em uma escala que abrange desde "6timo" até “péssimo”, a
maioria dos itens analisados recebeu avaliagdes positivas, com classificagdes de "6timo™ ou "bom"
superiores a 80%. E importante observar que os indices de "no sabe" indicam a impossibilidade
de julgamento ou que determinados servicos ndo foram utilizados pelos participantes. Essa
avaliacdo abrange diferentes elementos do evento, proporcionando insights valiosos para o

aprimoramento continuo.

No que diz respeito aos elementos que se destacaram nas avaliacGes, merece destaque a
seguranga no evento, alcancando impressionantes 90,8% de avaliagfes consideradas étimas ou
boas pelos entrevistados. Logo em seguida, a divulgacdo e a organizacdo do evento também se
destacaram, ambas obtendo 88% de avaliacdes positivas (6timo + bom). As atracdes musicais
também receberam expressivos elogios, com 87,7% de avaliacBes positivas, evidenciando a
satisfacdo geral dos folides com essa parte do evento. Esses resultados indicam a qualidade
percebida em varios aspectos organizacionais e de infraestrutura do Carnaval de Parnamirim,

contribuindo positivamente para a experiéncia dos folides.

Além disso, a pesquisa revelou uma alta satisfacdo em relacdo a outros aspectos, como a
limpeza urbana, que alcangou uma expressiva aprovacao de 86,2%. O espaco fisico e a estrutura
do evento também foram bem avaliados, obtendo uma taxa de aprovacéo de 86%. Destaca-se ainda
a satisfagcé@o dos participantes com os locais de alimentacdo, com 86% de avalia¢Ges positivas, e 0
acesso ao local do evento, que recebeu uma aprovacdo sélida de 79%.

Quanto aos aspectos que demandam atencdo e acdo especifica, destaca-se a avaliacéo
menos favoravel em relacdo aos precos praticados, com apenas 50,8% de citacBes indicando
avaliagdes 6timas ou boas. Além disso, o transporte publico foi apontado como um ponto de
melhoria, obtendo apenas 31,9% de aprovacao na pesquisa, sinalizando areas que podem ser alvo

de ajustes para aprimorar a experiéncia dos participantes em futuras edi¢des do evento.

11
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O Carnaval de Parnamirim em 2024 recebeu uma expressiva aprovagao por parte da
maioria dos participantes. Um significativo percentual de 91,2% dos entrevistados manifestou a
intencdo de retornar aos festejos carnavalescos no municipio, indicando uma avaliacdo bastante

positiva e a predisposic¢ao dos participantes para futuras edi¢des do evento.

A avaliagdo do Carnaval de Parnamirim revela uma tendéncia muito positiva, com a
maioria dos participantes atribuindo notas elevadas ao evento. Cerca de 44,3% dos entrevistados
concederam a nota maxima (10), indicando uma satisfacdo excepcional com a festa. Logo em
seguida, as notas 8 e 9 somam 42,7%, refletindo uma avaliacdo muito positiva por parte dos
participantes. A média geral de avaliacdo é impulsionada principalmente pelas altas notas,
sugerindo que a experiéncia proporcionada pelo Carnaval de Parnamirim foi amplamente
apreciada pelos folides. Apenas uma pequena parcela, representada por 0,7% dos entrevistados,

atribuiu notas de 4 ou menos, indicando uma satisfacéo geral elevada.

Na analise geral das avaliac6es dos folides, a nota média de indicacédo para o Carnaval de
Parnamirim em 2024 foi bastante alta, alcancando 8,87. Ao segmentar as avaliacGes, observa-se
que os residentes, participantes locais, atribuiram uma nota média de indicacéo ainda mais elevada,
registrando 8,99. Por outro lado, os visitantes e turistas, embora também bastante satisfeitos,
conferiram uma média ligeiramente inferior, alcancando um expressivo 8,79. Esses resultados
destacam a excelente percepc¢do e satisfacdo geral dos folides, com uma avaliacdo média que

evidencia a qualidade e o apreco pelo Carnaval de Parnamirim em 2024.

Os resultados da pesquisa reforcam de forma expressiva a positividade em torno do
Carnaval de Parnamirim, evidenciando que o evento é amplamente apreciado pelos participantes
e pelo publico em geral. As respostas dos entrevistados destacam o carnaval ndo apenas como uma
festividade, mas como um evento cultural enraizado na comunidade, capaz de proporcionar

momentos de alegria, descontracéo e fortalecimento dos lagos sociais.

12
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4 Analise grafica
Perfil dos participantes

Gréfico 1 — Sexo.
Fonte: Fecomércio/RN

® Masculino Feminino

Gréfico 2 — Faixa etaria.
Fonte: Fecomércio/RN

2024 31,4%

2023 28,7%

2020 16,7%
2019 22,6%
De 16 a 24 anos W De 25 a 34 anos B De 35 a 44 anos
B De 45 a 59 anos H Acima de 60
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Tabela 3 — Idade média anual.
Fonte: Fecomércio/RN

Rétulos de Linha 2023

Idade média 34,3

Tabela 3 — Idade média por tipo de publico.

Fonte: Fecomércio/RN

Roétulos de Linha Residente

Idade média 32,4

Grafico 3 — Escolaridade.
Fonte: Fecomércio/RN

lzo19| lzozol lzoz3|

M Ensino Fundamental H Ensino Médio

Visitantes/turistas

32,7

l2024|

B Superior ou mais
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Grafico 4—- Renda mensal familiar.
Fonte: Fecomércio/RN

'2 02 4| 24,0% 36,8% 19,1% 10,1%

lz 023 I 38,7% 32,2% 13,6% 6,3%

|2020| 64,5% 15,3% 7,1% 6,1%

|2°19| 62,1% 21,6% 6,9% 4%

’ -
e

H Até 2 SM H Entre3 e 5 SM HEntre 6 e 20 SM Mais de 10 SM HEN

Tabela 3 — Renda média familiar em reais anual.
Fonte: Fecomércio/RN
Rétulos de Linha 2023 2024

Renda média em salarios minimos 4,1 4,5

Tabela 1 — Renda média familiar em salarios por tipo de publico.
Fonte: Fecomercio/RN

Roétulos de Linha Residentes Visitantes/Turistas

N ER L E] 4,2 4,7
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Gréfico 5 — Com quem passou o Carnaval?
Fonte: Fecomércio/RN

A4

2020 202 2024

201

B Sozinho W Casal H Amigos H Familia

Origem

Grafico 6 — Tipo de publico.
Fonte: Fecomércio/RN

2019 - 2020 | 2023 | 2024
(3] (L (L] (L]

MW Residentes | Visitantes/Turistas
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Gréfico 7 — Estado de Naturalidade.
Fonte: Fecomércio/RN

5,7% 7
|2019| lzozol |2023|
H Rio Grande do Norte B Outros Estados

Tabela 4 — Estado de origem.
Fonte: Fecomércio/RN
Roétulos de Linha 2019 2020 2023
RN 84,4% 94,3% 97,0%
PB 4,1% 1,2% 1,7%
PE 3,2% 0,6% 0,2%
RJ 1,7% 0,8% 0,2%
CE 1,2% 0,4% 0,6%

RS 0,2% 0,4% 0,2%
MA 0,0% 0,0% 0,2%
BA 0,2% 0,2% 0,0%
SP 2,3% 0,6% 0,0%
GO 0,2% 0,2% 0,0%
Outros 2,7% 1,3% 0,0%
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Tabela 5 — Cidade dos participantes.
Fonte: Fecomércio/RN
Roétulos de Linha

Natal
Parnamirim
Macaiba
Nisia Floresta
S3ao Gongalo do Amarante
Santa Cruz
Sdo José do Campestre
Fortaleza
Extremoz
Monte Alegre
Mossoro
Sao José de Mipibu
Ceara Mirim
Vera Cruz
Tangara
Campina Grande
Guarabira
Assu
Frei Martinho
Araruna
Caraubas
S3do Miguel do gostoso
Sao José
Boa Saude
Riachuelo
Montenegro
Sao Bento
Afogados da Ingazeira
Currais Novos
Bom Jesus
Jardim de Piranhas
Rio de Janeiro
Sao Tomé
Santo Antonio
Jerico
Jodo Camara
Frei Martino
Angicos
Sao José do Mipibu
Jucurutu
Sao Paulo do Potengi
Imperatriz
Trairi
Triunfo
Nova Cruz
Jodo Pessoa
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Frequéncia

Grafico 8 — E a primeira vez que passa o carnaval neste municipio?
Fonte: Fecomeércio/RN

2o1g) 2020] 2023 2024

ESim ENao
Grafico 9 — Quantas vezes participou do carnaval de Parnamirim?
Fonte: Fecomeércio/RN
34,4%

24,5%

13,8%
11,5%

58% 58%
27%  1,5%
e

Primeira vez Duas vezes Trésvezes Quatrovezes Cincovezes Seisvezes Sete vezes Oito ou mais

Tabela 6 — E a primeira vez que passa 0 carnaval neste municipio, por tipo de pablico?
Fonte: Fecomercio/RN

Rétulos de Linha Residente Turista/Visitante

Primeira vez
Outras vezes
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Tabela 7 — Quantos dias o (a) Sr. (a) pretende ficar em Parnamirim no periodo do
carnaval?
Fonte: Fecomércio/RN

33,4%

19,0%
15,3% .
13,0% 11,6%
. . =
1 2 3 4 5 6
Tabela 7 — Média de dias anual.
Fonte: Fecomércio/RN
Y
2019 2020 2023 2024

Tabela 7 — Meédia de dias de participacéo por tipo de publico.
Fonte: Fecomércio/RN
Roétulos de Linha Residente Turista/Visitante

Média de dias 3,8 3,4
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Motivacao
Grafico 10 — Porque escolheu passar o carnaval neste municipio?
(Maltiplas respostas)
Fonte: Fecomércio/RN

Roétulos de Linha 2019 2020

Atragdes musicais
Ja conhecia/Tradigdo
Amigos e familiares

Festas gratuitas nas ruas
Praias
Organizagdo/Estrutura
Comodidade / Localizagdo
Outros

Gréfico 11 — Como o(a) sr. (a) tomou conhecimento do Carnaval de Parnamirim?
(Multiplas respostas)
Fonte: Fecomércio/RN

Rétulos de Linha 2019 2020

Redes Sociais/Internet 66,4%

23,1%
6,3%
7,3%
4,7%

Amigos e familiares
Ja conhece o evento
Televisao

Outros

Atividades realizadas

Grafico 12 — Em quais atividades se fez/fara presente durante o carnaval deste municipio?
(Mdltiplas respostas)
Fonte: Fecomércio/RN

Rotulos de Linha 2019 2020 2023
Shows musicais 54,2% 51,6% 66,4% 64,9%
Blocos de rua 41,7% 40,1% 52,8% 56,7%

Casa de praia/ Praia 18,1% 25,0% 17,6% 41,6%

Orquestras/Marchinhas 13,8% 20,6% 11,5% 6,7%

Festas privadas 9,1% 10,8% 9,1% 5,5%
Abertura/Prévias 0,0% 0,0% 14,8% 4,2%
Outros 3,4% 5,0% 5,9% 11,5%
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Planejamento

Gréfico 13 — Quando ocorreu a decisdo de passar o carnaval em Parnamirim?
Fonte: Fecomércio/RN

49,8%
Até 15 dias

15,5%
De 15 até 1 més
15,2%
13,7%
11,5%
W 2024

51,6%

Entre 1 e 3 meses

3,2% W 2023
Entre 3 e 6 meses
3,4%
5,0%
Entre 6 meses e 1 anos
3,0%
12,8%
Acimade 1ano
15,4%

Tabela 11 — Tempo que tomou a decisao por tipo de publico.
Fonte: Fecomércio/RN

Roétulos de Linha Residente Turista/Visitante
Até 15 dias
De 15 até 1 més

Entre 1 e 3 meses
De 3 até 6 meses
De6alano
Acimade 1 ano
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Grafico 14 — Qual o meio de transporte utilizado para chegar ao local do evento?
Fonte: Fecomércio/RN

Rétulos de Linha 2019 2020

Carro particular

Transporte por aplicativo/Taxi

A pé
Onibus
Carro alugado
Motocicleta

Outros

Hospedagem

Tabela 13 — Tipo de hospedagem.
Fonte: Fecomércio/RN

31,7%

18,0%

5] 3%
|2023| |2024|

B Bate e volta (ndo usou) B Casaalugada B Casa de parentes/amigos

Casa propria B Hotel/pousada e similares B Outros
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Gastos

Graéfico 15 — Gastos dos residentes por ano.
Fonte: Fecomércio/RN

R$227, 40

R$168,48

2019 2020 2023 2024

Graéfico 16 — Gastos dos turistas por ano.
Fonte: Fecomércio/RN

R$362,32 R$340,09

2019 2020 2023 2024
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Tabela 15 — Distribuicéo dos gastos por atividade.
Fonte: Fecomércio/RN

Rétulos de Linha Residentes Visitantes e Turistas

Hospedagem
Alimentag¢ido/Bebidas
Transporte
Diversao

Compras

Tabela 15 — Publico e Estimativa de movimentag&o.
Fonte: Fecomércio/RN

2023 2024

Rétulos de Linha Publico* Movimentacao Plblico* Movimentacao

Residentes 112.250 RS 22.576.842,50 159.200 R$ 36.202.080,00

Visitantes/Turistas 137.750 RS 43.833.427,50 240.800 R$ 81.941.832,00

Total 250.000 RS 66.410.270,00 400.000 RS 118.143.912,00

*Dados de publico informado pela prefeitura municipal de Parnamirim/RN
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Satisfacao

Tabela 16 — Avaliacdo dos itens analisados:
Fonte: Fecomércio/RN

Roétulos de Linha Regular Ruim Péssimo Nao sabe

Divulgacao 39,1%
Acesso ao local do evento 42,3%
Espaco fisico/Estrutura do

evento
Atragdes musicais 42,3%
Organizagao do evento 45,8%
Locais de Alimentagao 53,7%
Seguranca no evento 40,6%
Transporte 22,1%
Limpeza Urbana 45,4%
Precos cobrados 39,3%

52,2%

Grafico 17 — O (a) sr. (a) pretende voltar para o carnaval de Parnamirim?
Fonte: Fecomércio/RN

- | |

92,1% 91,2%

73,8%

66,7%

|2019| |2020| |2023| |2024|

Sim m N3o M Talvez
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Grafico 18 — Qual a chance, de 0 a 10, de o (a) sr. (a) indicar o Carnaval de Parnamirim?
Fonte: Fecomércio/RN

4 OU menos

0,7%

Grafico 18 — Nota média por ano.
Fonte: Fecomércio/RN

@ ®o

2019 2020 2023 2024

Tabela 17 — Nota média de indicacao por tipo de publico.
Fonte: Fecomércio/RN

Rétulos de Linha Residente Visitantes/Turistas

Média 8,99 8,79
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