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RELATORIO

O "Mossoré Cidade Junina" 2023 movimentou RS 291,8 milhdes. Os dados s3o da Federagio do
Comércio de Bens, Servigos e Turismo do Rio Grande do Norte (Fecomércio RN). O volume
financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um crescimento de 103,5% em
relacdo a movimentacdo registrada em 2022 (RS 143,4 milhdes).

Mais de 95% das pessoas que participaram do S3do Jodo 2023 nos municipios de Assu e Mossord
pretendem voltar para as edicdes do ano que vem. A informacdo é resultado de pesquisa
realizada pelo Instituto Fecomércio (IFC), que mapeou o perfil dos participantes e a percepc¢ao
dos empresarios. De acordo com o estudo, apresentacdes musicais e atracdes gratuitas foram
alguns dos aspectos que receberam avaliagdes positivas do publico.

Uma pesquisa realizada pelo Instituto Fecomércio (IFC) aponta que RS 84 milhdes foram
movimentados no S3o Jodo de Assu neste ano, um aumento de 16,2% em relacdo a 2022. Para
78% dos negdcios da cidade, o volume de vendas foi melhor ou igual a dltima edigao das festas
juninas.

A pesquisa contabilizou um publico total de 1,2 milhdo de pessoas, sendo uma parcela de 49,2%
formada por visitantes e turistas, enquanto 50,8% das pessoas eram mossoroenses. O
crescimento em relagdo a edicdo de 2022, quando o publico total chegou a 788 mil pessoas, foi
expressivo, o que se explica pela criacdo de novos polos no evento, como o Arraid do Povo, Poeta
Antonio Francisco, e a amplia¢do de polos ja existentes.

Sdo Miguel do Gostoso, no litoral Norte do Rio Grande do Norte, € um municipio privilegiado
pelos seus mais de 19 km de praias e uma geografia singular que, em alguns periodos do ano,
propicia assistir ao por do sol de frente para a praia. Aproveitando que essa temporada
gostosense esta chegando, empresdarios de varios segmentos se uniram para criar o “Gostoso
Sunset Festival”. De acordo com pesquisa do portal Sirio, que reune dados coletados pela
Emprotur e Sistema Fecomércio, a maioria dos turistas que visitou a cidade em abril deste ano
vem de Natal (36%), seguidos de Recife (8,5%), Jodo Pessoa (7,5) e Sdo Paulo (5%).

Na sexta-feira, 21, encerra o periodo de inscrigdo para os interessados no Curso de Valorizagdo
Social do Sesc, que estd com as Ultimas vagas gratuitas em Natal e Mossoré. As turmas sao
abertas ao publico em geral, com limite de 20 alunos cada e aulas iniciando em agosto deste
ano.

A Festa de Sant’Ana de Caico serd aberta oficialmente nesta quinta-feira (20). Logo cedo teve a
Alvorada festiva pelas ruas de Caicd (Acorda Caicd). A programacdo é uma realizagcdo da
paréquia de Sant’Ana de Caicd, com apoio da ACAF, projeto Letra e Musica do SESC RN.

Langcado em novembro de 2020 pelo Banco Central, o sistema de pagamento instantaneo Pix
hoje ja é usado pela maior parte dos consumidores brasileiros e tem substituido as
transferéncias bancarias e ja ultrapassou a utilizacdo do dinheiro em pagamentos no pais. O
dado faz parte de uma pesquisa da consultoria McKinsey.

O Fed (Federal Reserve, o Banco Central dos Estados Unidos) langou nesta 52 feira (20.jul.2023)
o “FedNow” —sistema de transferéncia instantanea similar ao Pix do Brasil. Com a ferramenta,
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os usuarios poderdo realizar pagamentos a qualquer momento do dia, 7 dias por semana. O
limite de transacdo é de USS 500 mil. Eis a integra da declaracdo (116 KB, em inglés).
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MCJ é sucesso

Link http://www.tribunadonorte.com.br/noticia/notas-e-comenta-rios/568289
Data da 21/07/2023
publicagao

Veiculo TRIBUNA DO NORTE
Classificacao POSITIVO

MCJ é sucesso O "Mossordé Cidade Junina" 2023 movimentou
RS 291,8 milhdes. Os dados s3o da Federacdo do Comércio
de Bens, Servicos e Turismo do Rio Grande do Norte
(Fecomércio RN). O volume financeiro constatado pelo
Instituto Fecomércio RN representa um crescimento de
103,5% em relacdo a movimentac3o registrada em 2022 (RS
143,4 milhoes).

S30 Joao de Assu O Instituto Fecomércio (IFC) aponta que RS
84 milhoes foram movimentados no S3ao Jodo de Assu neste
ano, um aumento de 16,2% em relacao a 2022. Para 78% dos
negocios da cidade, o volume de vendas foi melhor ou igual a
ultima edicao das festas juninas.
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Sao Joao em Assu e Mossord: mais de 95% dos participantes pretendem voltar em 2024,

aponta Fecomércio

Link https://natalemfoco.com.br/cidades/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-
95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo BLOG NATAL EM FOCO

Classificacao

POSITIVO

Sao Joao em Assu e Mossoro:
mais de 95% dos participantes
pretendem voltar em 2024,
aponta Fecomeércio

A festa junina de Assi movimentou RS 84 milhdes e Mossord, RS 291,8

milhoes
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Fecomercio RN
Sesc Senac IFC



https://natalemfoco.com.br/cidades/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/
https://natalemfoco.com.br/cidades/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/
https://natalemfoco.com.br/tag/mossoro

Mais de 95% das pessoas que participaram do Sao Joao 2023 nos
municipios de Assu e Mossoro pretendem voltar para as edi¢des do ano
que vem. A informacao é resultado de pesquisa realizada pelo Instituto
Fecomércio (IFC), que mapeou o perfil dos participantes e a percepcao
dos empresarios. De acordo com o estudo, apresenta¢gdes musicais e
atragOes gratuitas foram alguns dos aspectos que receberam avaliacdes
positivas do publico.

O movimento gerado pelos eventos também agradou a maior parte dos
empresarios, que declararam ter faturado mais do que nas edicdes de
2022. Para 78% dos negocios de Assu, o volume de vendas foi melhor ou
igual ao de 2022. Em Mossor¢, 74,7% dos empresarios afirmaram que o
evento junino teve um impacto positivo nos negocios.

Em Assu, foram movimentados RS 84 milhdes, um aumento de 16,2% em
relacdo a 2022; ja na capital do Oeste o montante chegou a RS 291,8
milhdes, 103,5% acima no valor do ano passado.

“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de planejamento
dos comerciantes, que se prepararam bastante para aproveitar o
movimento gerado pelos eventos relacionados ao Sdo Jodao.

Em Mossord, por exemplo, os negdcios investiram 30% mais,
principalmente em estoque, variedade de itens, funcionarios e outras
melhorias — em relagdo ao mesmo periodo do ano passado”, afirmou o
presidente da Fecomércio RN, Marcelo Queiroz.

Em Assu, durante o més de junho, o Instituto Fecomércio entrevistou um
total de 200 empreendedores e 550 participantes. No mesmo periodo,
em Mossord, 253 empreendedores e 654 participantes foram ouvidos. O
nivel de confianga de ambas as pesquisas é de 95% com margem de erro
de trés pontos percentuais.

Sa0 Joao de Assu

O levantamento do Instituto Fecomércio (IFC) constatou que mais da
metade (57,1%) das pessoas que aproveitaram da programacao do Sao
Jodo de Assu nao é residente do municipio. Os turistas que participaram
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do Sao Jodo mais antigo do mundo viajaram de outras cidades do Rio
Grande do Norte, principalmente Assu (42,9%) e Natal (12,9%). Também
foi registrada a presenca de visitantes de outros 16 estados.

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil
pessoas que participaram do Sao Joao de Assu se informaram sobre o
evento através das redes sociais (66,5%) e decidiram participar por causa
da programacao de atragdes gratuitas (44,5%) — como festas e shows
musicais, por exemplo.

O movimento de moradores e turistas teve uma influéncia positiva para
pelo menos 68,5% dos empresarios da regido Oeste, principalmente de
setores como hotelaria (100%) e vestuario (95,7%). Mais de 70% dos
negocios locais nao sentiram a necessidade de aumentar o quadro de
funcionarios, mas se prepararam para o evento investindo na variedade
de itens oferecidos (49%) e na ampliagcao do estoque (46,5%).

Os numeros foram apresentadas pelo diretor de Inovacao e
Competitividade da Fecomércio RN, Luciano Kleiber, ao prefeito Gustavo
Soares, com a presencga do presidente do Sindivarejo Assu, Francisco de
Assis Barbosa, na terca-feira (18).

Mossoré Cidade Junina

Diferente do que foi apurado em Assu, a maior parte das pessoas que
participaram da programacéao do Sao Joao de Mossoré mora no
municipio (50,8%). A maioria pertence ao sexo masculino (56,1%), possui
ensino superior completo (55,8%), recebe de 2 a 5 saldrios minimos por
més (53,2%); e decidiu participar por ja conhecer a festa (33,8%) e para
aproveitar as atividades gratuitas e atracdes musicais (32,4%).

O evento atraiu um total de quase 1,3 milhao de pessoas, das quais
49,8% eram visitantes de outros estados ou municipios. Os turistas
sairam principalmente da cidade de Fortaleza (19,3%), que levou mais
pessoas para o Sdo Jodo de Mossoré do que Natal (12,4%).

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram uma
média de RS 333,59 por dia — um aumento de 40,6% em relag&do ao valor
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registrado no evento de 2022, quando o gasto médio individual foi de RS
237,29. Esse aumento também foi percebido no faturamento dos
empresarios locais, que venderam mais no Sdo Jodo deste ano (55%) e
afirmaram que o movimento gerado pela festa atendeu ou superou as
expectativas (94,9%).

O prefeito Alysson Bezerra recebeu os numeros da pesquisa nesta
quarta-feira (19), em reunido no Palacio da Resisténcia, com a presenca
do presidente do Sindilojas Mossoré, Michelson Frota. O levantamento
também foi apresentado pelo diretor Luciano Kleiber.
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S30 Jodo de Assi movimentou RS 84 milhdes em 2023, diz Fecomércio

Link http://www.tribunadonorte.com.br/noticia/sa-o0-joa-o-de-assao-
movimentou-r-84-milha-es-em-2023-diz-fecoma-rcio/568246

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo TRIBUNA DO NORTE

Classificacao POSITIVO

S30 Joao de Assu movimentou RS 84 milhdes em 2023, diz
Fecomércio

Uma pesquisa realizada pelo Instituto Fecomércio (IFC) aponta que RS 84 milhdes foram
movimentados no S3o Jodo de Assu neste ano, um aumento de 16,2% em relacdo a 2022. Para
78% dos negdcios da cidade, o volume de vendas foi melhor ou igual a ultima edi¢do das festas
juninas.

Divulgac¢do

s EVENTOS DO RN
NCEIRA DE ALGUNS EVENTOS DO

MOVIMENTACAO FINA

NUmeros de movimentagdes financeiras em eventos no Rio Grande do Norte
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“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de planejamento dos comerciantes,
gue se prepararam bastante para aproveitar o movimento gerado pelos eventos relacionados
ao S3o Jodo. Em Mossoré, por exemplo, os negdécios investiram 30% mais, principalmente em
estoque, variedade de itens, funciondrios e outras melhorias — em relagdo ao mesmo periodo
do ano passado”, afirmou o presidente da Fecomércio RN, Marcelo Queiroz.

O levantamento também constatou que mais da metade (57,1%) das pessoas que
aproveitaram da programacdo do S3o Jodo de Assu nao é residente do municipio. Os turistas
gue participaram do S3ao Jodo mais antigo do mundo viajaram de outras cidades do Rio Grande
do Norte. Também foi registrada a presenca de visitantes de outros 16 estados.

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil pessoas que participaram do
Sdo Jodo de Assu se informaram sobre o evento através das redes sociais (66,5%) e decidiram
participar por causa da programacao de atracGes gratuitas (44,5%) — como festas e shows
musicais, por exemplo.

O movimento de moradores e turistas teve uma influéncia positiva para pelo menos 68,5% dos
empresarios da regido Oeste, principalmente de setores como hotelaria (100%) e vestuario
(95,7%). Mais de 70% dos negdcios locais ndo sentiram a necessidade de aumentar o quadro
de funciondrios, mas se prepararam para o evento investindo na variedade de itens oferecidos
(49%) e na ampliacdo do estoque (46,5%).

Os numeros foram apresentadas pelo diretor de Inovacdo e Competitividade da Fecomércio
RN, Luciano Kleiber, ao prefeito Gustavo Soares, com a presenca do presidente do Sindivarejo
Assu, Francisco de Assis Barbosa, na terca-feira (18).

Durante o més de junho em AssU, o Instituto Fecomércio entrevistou um total de 200
empreendedores e 550 participantes das festas juninas. O nivel de confianca da pesquisa é de
95% com margem de erro de trés pontos percentuais.
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Fecomercio: Mossoré Cidade Junina atraiu publico de mais de um milhao e 200 mil pessoas

Link https://www.thaisagalvao.com.br/2023/07/19/pesquisa-da-fecomercio-
revela-que-mossoro-cidade-junina-movimentou-quase-300-milhoes-de-
reais

Data da 20/07/2023

publicacao

Veiculo BLOG THAISA GALVAO

Classificagao POSITIVO

Fecomercio: Mossoro Cidade Junina atraiu publico de mais de um milhdo e 200 mil pessoas

Além dos dados financeiros, a Fecomercio também levantou nimeros que apontam
para o sucesso de publico no Mossoro6 Cidade Junina.

A pesquisa contabilizou um puablico total de 1,2 milh&o de pessoas, sendo uma parcela
de 49,2% formada por visitantes e turistas, enquanto 50,8% das pessoas eram
MOSSOroenses.

O crescimento em relagdo a edicdo de 2022, quando o publico total chegou a 788 mil
pessoas, foi expressivo, o que se explica pela criacdo de novos polos no evento, como o
Arraia do Povo, Poeta Anténio Francisco, e a ampliagdo de polos ja existentes.

“Mais de 1,2 milhao de pessoas passaram pelo evento, € por que esse aumento
substancial de publico? Porque n6s aumentamos os polos, aumentamos a quantidade de
dias de outros polos, como o Chuva de Bala no Pais de Mossoro, criamos o Arraié do
Povo, o Polo Antdnio Francisco, aumentamos a quantidade de dias de shows na Estacao
das Artes. Um dado que devemos destacar: 95,1% dos turistas falam que pretendem
voltar para o evento”, pontuou o prefeito Allyson Bezerra.

O gasto médio diario individual do publico residente em Mossor6 foi de R$ 134,91, um
crescimento de 4,5% em relacdo ao ano passado (R$ 129,14). J4 os turistas gastaram em
média, por dia, R$ 333,59, 0 que representa um aumento percentual de 40,6% quando
comparado com a edicdo anterior (R$ 237,29).

o N
Fecomercio 3 A
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Ainda sobre o publico, observou-se que a maioria (72,5%) dos participantes foi do Rio
Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou a presenca de pessoas de 18 diferentes
estados, como Ceara (19,3%), Paraiba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), Sao
Paulo (0,9%), Rio de Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Parana (0,3%), entre
outros, além de estrangeiros.

Quanto aos municipios de residéncia, foram entrevistados participantes de 83 cidades
diferentes, sendo as principais: Mossor6 (50,8%), Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%),
Barauna (1,4%), Areia Branca (0,9%), Jodo Pessoa (0,9%), entre outras.

“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura acertou em seu planejamento
para 2023. A gente fica também muito feliz com o publico mossoroense, porgue foi um
Sé&o Jodo feito para o povo, o povo acreditou e acredita no MCJ e na sua importancia.
Os nimeros que nos trazem os turistas também sdo significativos, mostrando o quanto a
gente acertou divulgando o evento ja em fevereiro, com planejamento, possibilitando
que eles pudessem estar aqui”, destacou o secretario municipal de Cultura, Igor
Ferradaes.
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EMPREENDEDORES

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percepcao dos empresarios
sobre o Mossor6 Cidade Junina. Analisando a influéncia da festa nos negocios, de
acordo com 74,7% dos empreendedores entrevistados, a opinido é de que o MCJ traz
beneficios para os setores de comércio e servigos do municipio. A percepc¢éo € que a
festa de 2023 foi melhor em relacdo a de 2022, quando 59% diziam que a festa tinha
sido positiva.

Na visdo dos empresarios locais, 0 movimento superou as expectativas. A parcela de
opiniBes positivas somou 94,9%, distribuidas em movimento dentro do esperado
(60,1%) e acima do esperado (34,8%). Isso significa que o fluxo de clientes
proporcionado pelo periodo das festas agradou aos empreendedores locais, 0 que
contribuiu de forma positiva para o aumento das vendas nesse periodo. Somente 5,1%
considerou movimento abaixo do esperado.

“Nos recebemos com muita satisfacdo o resultado da pesquisa apresentada pela
Fecomércio. E interessante a gente destacar que a pesquisa foi feita com duas analises,
com as caracteristicas, 0s cenarios dos empresarios, e também dos participantes,
fazendo uma avaliacdo global do evento, e a gente teve resultados muito positivos,
mostrando cada vez mais a importancia desse evento para Mossord”, afirmou o
secretario municipal de Desenvolvimento Econdmico, Inovagéo e Turismo, Frank
Felisardo.

APROVACAO
A maioria dos participantes avaliou o evento como 6timo ou bom em todos 0s aspectos,
sendo que a divulgagéo do evento foi o item mais bem avaliado (94,8% de 6timo ou

bom), seguido pelas atrages musicais (89,6% de 6timo ou bom) e pela organizagdo do
evento (84,4% de 6timo ou bom). No que diz respeito a percepcdo que as pessoas
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tiveram do evento deste ano, a Fecomércio perguntou sobre a nota, de 0 a 10, que elas
dariam para os festejos. 82,1% dos participantes deram notas entre dez e nove ao

evento. A nota média geral de avaliacdo foi de 9,40, maior que a media de 2022 que foi
de 9,34.

FONTE: thaisagalvao.com.br
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Pesquisa da Fecomercio revela que Mossoré Cidade Junina movimentou quase 300 milhdes

de reais
Link https://www.thaisagalvao.com.br/2023/07/19/pesquisa-da-fecomercio-
revela-que-mossoro-cidade-junina-movimentou-quase-300-milhoes-de-
reais
Data da 20/07/2023
publicagao
Veiculo BLOG THAISA GALVAO

Classificacao

POSITIVO

Pesquisa da Fecomercio revela que Mossoro Cidade Junina movimentou quase 300 milhdes de
reais

O Mossord Cidade Junina 2023 movimentou R$ 291,8 milhdes. Os dados sdo da
Fecomercio RN e foram apresentados a Prefeitura de Mossoro na tarde desta quarta-
feira (19). O volume financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um
crescimento de 103,5% em relacdo a movimentacao registrada em 2022 (R$ 143,4
milhdes).

Levando em consideracdo o valor aportado pela gestdo municipal no evento,
aproximadamente R$ 12 milhGes, o total de recursos movimentado este ano aponta que,
para cada R$ 1 direcionado ao Mossoré Cidade Junina, retornaram R$ 24 para a
economia do municipio, comprovando o sucesso e a importancia do Sdo Jodo mais
cultural do mundo.
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“Sao numeros muito mais impactantes na economia de Mossor6 do que mesmo do ano
passado, mostrando que a gente conseguiu evoluir, fazer o evento ainda melhor em
2023. A Fecomércio é uma instituicdo de extrema responsabilidade, credenciada, de
prestigio no RN, e esta atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma
movimentacdo econdmica muito superior a todos os eventos realizados no estado. 1sso
mostra uma grandiosidade do Mossor6 Cidade Junina”, afirmou o prefeito Allyson
Bezerra.

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovagdo e Competividade da Fecomércio
RN, Luciano Kleiber, que ressaltou a importancia do estudo e o papel da Federagédo
como indutora do desenvolvimento social e econémico, por meio da geracdo de
ocupacao e renda.

“Sdo numeros extremamente alvissareiros e que deixam o Sistema Fecomércio € o
presidente Marcelo Queiroz muito felizes. Os nimeros mostram uma movimentacdo de
mais de R$ 290 milhdes na economia de Mossord, um incremento de mais de 100% em
relagcdo ao ano passado. Esse crescimento se deu muito em face do agigantamento que o
evento teve do ano passado para ca, foram mais polos, mais dias, esse crescimento era
esperado, mas esses dados ratificam o qudo grande, gigantesco é o Mossord Cidade
Junina, que se consolida como o maior evento popular do RN e um dos maiores do
Nordeste”, disse Luciano.

“Queremos parabenizar a todos os que fazem a Prefeitura pelo Mossord Cidade Junina.
Os nimeros comprovam que quando bem planejado, quando ha parcerias, 0s resultados
sdo extremamente positivos. A Fecomércio abriu as suas portas, no Sesc Rio Branco,

Fecomércio R| M
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para o lancamento do evento em Natal, algo inédito, e agora apresentamos esses
nameros que comprovam a grandiosidade desta edicdo, o retorno que ela trouxe para o
municipio”, comentou Michelson Frota, vice-presidente da Fecomércio RN e presidente
do Sindicato do Comércio Varejista de Mossor6 (Sindilojas).

CLIQUE AQUI PARA CONFERIR TODOS OS DADOS DA PESQUISA

FONTE: thaisagalvao.com.br

Fecomércio R! M
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MCJ reuniu cerca de 1,3 milhGes de pessoas, afirma pesquisa Fecomércio

Link https://tcmnoticia.com.br/economia/mcj-reuniu-cerca-de-13-milhoes-de-
pessoas-afirma-pesquisa-fecomercio/

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo TCM NOTICIAS

Classificacao POSITIVO

MCJ reuniu cercade 1,3
milhoes de pessoas, afirma
pesquisa Fecomeércio

0 Mossor6 Cidade Junina 2023 atraiu cerca de 1,3 milhdes de pessoas durante

os dias de festa. Foi o que apontou uma pesquisa realizada pela Federagao do

Fecomercio RN

Sesc senaC IFC

M



https://tcmnoticia.com.br/economia/mcj-reuniu-cerca-de-13-milhoes-de-pessoas-afirma-pesquisa-fecomercio/
https://tcmnoticia.com.br/economia/mcj-reuniu-cerca-de-13-milhoes-de-pessoas-afirma-pesquisa-fecomercio/
https://tcmnoticia.com.br/wp-content/uploads/2023/06/CAPA-TCM-NOTICIA-2023-06-16T143228.021.png
https://tcmnoticia.com.br/wp-content/uploads/2023/06/CAPA-TCM-NOTICIA-2023-06-16T143228.021.png
https://tcmnoticia.com.br/wp-content/uploads/2023/06/CAPA-TCM-NOTICIA-2023-06-16T143228.021.png
https://tcmnoticia.com.br/wp-content/uploads/2023/06/CAPA-TCM-NOTICIA-2023-06-16T143228.021.png
https://tcmnoticia.com.br/wp-content/uploads/2023/06/CAPA-TCM-NOTICIA-2023-06-16T143228.021.png

Comércio de Bens, Servigos e Turismo do Rio Grande do Norte
(Fecomércio/RN).
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Segundo o estudo, desse numero, 49,2% eram visitantes de outros estados ou
municipios, e 50,8% dos participantes moram em Mossord. Os turistas sairam
principalmente da cidade de Fortaleza (19,3%), que levou mais pessoas para o
S&o Joao de Mossor6 do que Natal (12,4%).

Ainda em relagao ao perfil do publico que esteve no MCJ, a maioria pertence ao
sexo masculino (56,1%), possui ensino superior completo (55,8%), recebe de 2
a 5 saldrios minimos por més (53,2%); e decidiu participar por ja conhecer a
festa (33,8%) e para aproveitar as atividades gratuitas e atragdes musicais
(32,4%).

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram uma média de
RS 333,59 por dia, um aumento de 40,6% em relagdo ao valor registrado no
evento de 2022, quando o gasto médio individual foi de RS 237,29.

, A~
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Sao Joao em Assu e Mossord: mais de 95% dos participantes pretendem voltar em 2024,

aponta Fecomércio

Link https://ibandrn.com.br/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-
participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo | BAND RN

Classificacao POSITIVO

Sao Jodo em Assu e Mossoro:
mais de 95% dos participantes
pretendem voltar em 2024,
aponta Fecomércio

Mais de 95% das pessoas que participaram do Sdo Jodo 2023 nos municipios de

Assu e Mossordé pretendem voltar para as edigdes do ano que vem. A informacao é

resultado de pesquisa realizada pelo Instituto Fecomércio (IFC), que mapeou o

perfil dos participantes e a percep¢ao dos empresarios. De acordo com o estudo,

apresentacdes musicais e atracdes gratuitas foram alguns dos aspectos que

receberam avaliagdes positivas do publico.

O movimento gerado pelos eventos também agradou a maior parte dos

empresarios, que declararam ter faturado mais do que nas edi¢des de 2022. Para

78% dos negdcios de Assu, o volume de vendas foi melhor ou igual ao de 2022. Em

Mossoro, 74,7% dos empresarios afirmaram que o evento junino teve um impacto

positivo nos negdcios.

Em Assu, foram movimentados R$ 84 milhdes, um aumento de 16,2% em relagio a

2022; ja na capital do Oeste o montante chegou a R$ 291,8 milhoes, 103,5% acima

no valor do ano passado.

Fecomeércio
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“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de planejamento dos
comerciantes, que se prepararam bastante para aproveitar o movimento gerado
pelos eventos relacionados ao Sdo Jodo. Em Mossoro6, por exemplo, os negdcios
investiram 30% mais, principalmente em estoque, variedade de itens, funcionarios
e outras melhorias - em relacdo ao mesmo periodo do ano passado”, afirmou o

presidente da Fecomércio RN, Marcelo Queiroz.

Em Assy, durante o més de junho, o Instituto Fecomércio entrevistou um total de
200 empreendedores e 550 participantes. No mesmo periodo, em Mossoro6, 253
empreendedores e 654 participantes foram ouvidos. O nivel de confian¢a de ambas

as pesquisas é de 95% com margem de erro de trés pontos percentuais.

S3do Jodao de Assu

0 levantamento do Instituto Fecomércio (IFC) constatou que mais da metade
(57,1%) das pessoas que aproveitaram da programacao do Sdo Jodo de Assd ndo é
residente do municipio. Os turistas que participaram do Sao Jodo mais antigo do
mundo viajaram de outras cidades do Rio Grande do Norte, principalmente Assu
(42,9%) e Natal (12,9%). Também foi registrada a presenca de visitantes de outros
16 estados.

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil pessoas que
participaram do Sdo Joao de Assu se informaram sobre o evento através das redes
sociais (66,5%) e decidiram participar por causa da programacao de atragoes

gratuitas (44,5%) - como festas e shows musicais, por exemplo.

0 movimento de moradores e turistas teve uma influéncia positiva para pelo
menos 68,5% dos empresarios da regido Oeste, principalmente de setores como
hotelaria (100%) e vestuario (95,7%). Mais de 70% dos negocios locais nao
sentiram a necessidade de aumentar o quadro de funcionarios, mas se prepararam
para o evento investindo na variedade de itens oferecidos (49%) e na ampliacdo do
estoque (46,5%).
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Os numeros foram apresentadas pelo diretor de Inovacao e Competitividade da
Fecomércio RN, Luciano Kleiber, ao prefeito Gustavo Soares, com a presenca do

presidente do Sindivarejo Assu, Francisco de Assis Barbosa, na terca-feira (18).

Mossoro6 Cidade Junina

Diferente do que foi apurado em Assu, a maior parte das pessoas que participaram
da programagao do Sao Jodo de Mossor6 mora no municipio (50,8%). A maioria
pertence ao sexo masculino (56,1%), possui ensino superior completo (55,8%),
recebe de 2 a 5 saldrios minimos por més (53,2%); e decidiu participar por ja
conhecer a festa (33,8%) e para aproveitar as atividades gratuitas e atracoes

musicais (32,4%).

0 evento atraiu um total de quase 1,3 milhdo de pessoas, das quais 49,8% eram
visitantes de outros estados ou municipios. Os turistas sairam principalmente da
cidade de Fortaleza (19,3%), que levou mais pessoas para o Sao Jodo de Mossord
do que Natal (12,4%).

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram uma média de R$
333,59 por dia - um aumento de 40,6% em relacdo ao valor registrado no evento
de 2022, quando o gasto médio individual foi de R$ 237,29. Esse aumento também
foi percebido no faturamento dos empresarios locais, que venderam mais no Sao
Joao deste ano (55%) e afirmaram que o movimento gerado pela festa atendeu ou

superou as expectativas (94,9%).

O prefeito Alysson Bezerra recebeu os nimeros da pesquisa nesta quarta-feira
(19), em reunido no Palacio da Resisténcia, com a presencga do presidente do
Sindilojas Mossord, Michelson Frota. O levantamento também foi apresentado pelo

diretor Luciano Kleiber.

As pesquisas completas estdo disponiveis

em: https://fecomerciorn.com.br/pesquisas/
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Mossoré Cidade Junina movimentou mais de RS 290 milhdes, aponta pesquisa

Link http://www.tribunadonorte.com.br/noticia/mossora-cidade-junina-
movimentou-mais-de-r-290-milha-es-aponta-pesquisa/568234

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo TRIBUNA DO NORTE

Classificacao POSITIVO

Mossoré Cidade Junina movimentou mais de RS 290 milhdes, aponta

pesquisa

0 "Mossordé Cidade Junina" 2023 movimentou RS 291,8 milhdes. Os dados sdo da Federagdo
do Comércio de Bens, Servigos e Turismo do Rio Grande do Norte (Fecomércio RN) e foram
apresentados a Prefeitura de Mossord na tarde desta quarta-feira (19). O volume financeiro
constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um crescimento de 103,5% em relagao a
movimentacdo registrada em 2022 (RS 143,4 milhdes).

Wilson Moreno (Secom/PMM)
B

Mossoro6 Cidade Junina teve sucesso de publico
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Levando em consideracgdo o valor aportado pela gestdo municipal no evento,
aproximadamente RS 12 milhdes, o total de recursos movimentado este ano aponta que, para
cada RS 1 direcionado ao "Mossoré Cidade Junina", retornaram RS 24 para a economia do
municipio, comprovando o sucesso e a importancia do Sdo Jodo mais cultural do mundo.

“Sdo nimeros muito mais impactantes na economia de Mossoré do que mesmo do ano
passado, mostrando que a gente conseguiu evoluir, fazer o evento ainda melhor em 2023. A
Fecomércio é uma instituicdo de extrema responsabilidade, credenciada, de prestigio no RN, e
estd atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma movimentagdo econémica
muito superior a todos os eventos realizados no Estado. Isso mostra uma grandiosidade do
'Mossoré Cidade Junina', afirmou o prefeito Allyson Bezerra.

“S3o numeros extremamente alvissareiros, que deixam o Sistema Fecomércio e o presidente
Marcelo Queiroz muito felizes. Os nimeros mostram uma movimentacdo de mais de RS 290
milhGes na economia de Mossord, um incremento de mais de 100% em relagdo ao ano
passado. Esse crescimento se deu muito em face do agigantamento que o evento teve do ano
passado para ca, foram mais polos, mais dias, esse crescimento era esperado, mas esses dados
ratificam o quao grande é o 'Mossord Cidade Junina', que se consolida como o maior evento
popular do RN e um dos maiores do Nordeste”, disse o diretor de Inovacdo e Competitividade
da Fecomércio, Luciano Kleiber.

Publico

Ainda conforme a pesquisa, o "Mossord Cidade Junina" contabilizou um publico total de 1,2
milhdo de pessoas, sendo uma parcela de 49,2% formada por visitantes e turistas, enquanto
50,8% das pessoas eram mossoroenses. O crescimento em relagdo a edi¢do de 2022, quando o
publico total chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o que se explica pela criagao de novos
polos no evento, como o Arraia do Povo, Poeta Ant6nio Francisco, e a ampliacdo de polos ja
existentes.

“Mais de 1,2 milhdo de pessoas passaram pelo evento, e por que esse aumento substancial de
publico? Porque nés aumentamos os polos, aumentamos a quantidade de dias de outros
polos, como o 'Chuva de Bala no Pais de Mossoré', criamos o Arraia do Povo, o Polo Antbénio
Francisco, aumentamos a quantidade de dias de shows na Estacdo das Artes. Um dado que
devemos destacar: 95,1% dos turistas falam que pretendem voltar para o evento”, pontuou o
prefeito Allyson Bezerra.

O gasto médio didrio individual do publico residente em Mossord foi de RS 134,91, um
crescimento de 4,5% em relacdo ao ano passado (RS 129,14). Ja os turistas gastaram em
média, por dia, RS 333,59, o que representa um aumento percentual de 40,6% quando
comparado com a edi¢do anterior (RS 237,29).

Ainda sobre o publico, observou-se que a maioria (72,5%) dos participantes foi do Rio Grande
do Norte. No entanto, a pesquisa notou a presenca de pessoas de 18 diferentes estados, como
Ceard (19,3%), Paraiba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), Sao Paulo (0,9%), Rio de
Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Parana (0,3%), entre outros, além de estrangeiros.
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Quanto aos municipios de residéncia, foram entrevistados participantes de 83 cidades, sendo
as principais: Mossoro (50,8%), Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%), Barauna (1,4%), Areia Branca
(0,9%), Jodo Pessoa (0,9%), entre outras.

“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura acertou em seu planejamento para
2023. A gente fica também muito feliz com o publico mossoroense, porque foi um Sao Jodo
feito para o povo, o povo acreditou e acredita no MCJ e na sua importancia. Os nimeros que
nos trazem os turistas também s3o significativos, mostrando o quanto a gente acertou
divulgando o evento ja em fevereiro, com planejamento, possibilitando que eles pudessem
estar aqui”, destacou o secretario municipal de Cultura, Igor Ferradaes.

Empreendedores

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percep¢ao dos empresarios sobre o
"Mossoré Cidade Junina". Analisando a influéncia da festa nos negdcios, de acordo com 74,7%
dos empreendedores entrevistados, a opinido é de que o MCJ traz beneficios para os setores
de comércio e servicos do municipio. A percepgao é que a festa de 2023 foi melhor em relagdo
a de 2022, quando 59% diziam que a festa tinha sido positiva.

Na visdo dos empresarios locais, 0 movimento superou as expectativas. A parcela de opiniGes
positivas somou 94,9%, distribuidas em movimento dentro do esperado (60,1%) e acima do
esperado (34,8%). Isso significa que o fluxo de clientes proporcionado pelo periodo das festas
agradou aos empreendedores locais, o que contribuiu de forma positiva para o aumento das
vendas nesse periodo. Somente 5,1% considerou movimento abaixo do esperado.

“Nds recebemos com muita satisfacdo o resultado da pesquisa apresentada pela Fecomércio. E
interessante a gente destacar que a pesquisa foi feita com duas analises, com as
caracteristicas, os cenarios dos empresarios, e também dos participantes, fazendo uma
avaliagdo global do evento, e a gente teve resultados muito positivos, mostrando cada vez
mais a importancia desse evento para Mossoré”, afirmou o secretdrio municipal de
Desenvolvimento Econémico, Inovagao e Turismo, Frank Felisardo.

Aprovagao

A maioria dos participantes avaliou o evento como 6timo ou bom em todos os aspectos, sendo
que a divulgagdo do evento foi o item mais bem avaliado (94,8% de 6timo ou bom), seguido
pelas atragGes musicais (89,6% de 6timo ou bom) e pela organizacdo do evento (84,4% de
6timo ou bom). No que diz respeito a percepgdo que as pessoas tiveram do evento deste ano,
a Fecomércio perguntou sobre a nota, de 0 a 10, que elas dariam para os festejos. 82,1% dos
participantes deram notas entre dez e nove ao evento. A nota média geral de avalia¢do foi de
9,40, maior que a média de 2022 que foi de 9,34.
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Sao Joao em Assu e Mossord: mais de 95% dos participantes pretendem voltar em 2024,

aponta Fecomércio

Link https://www.versatilnews.com.br/2023/07/sao-joao-em-assu-e-mossoro-
mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-
fecomercio/?utm_source=rss&utm medium=rss&utm campaign=sao-joao-
em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-
2024-aponta-fecomercio

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo BLOG VERSATIL NEWS

Classificacao

POSITIVO

Sao Joao em Assu e Mossoro: mais de 95%
dos participantes pretendem voltar em
2024, aponta Fecomércio

A festa junina de Assu movimentou R$ 84 milhGes e Mossord, R$ 291,8 milhbes

Mais de 95% das pessoas que participaram do Sao Jodo 2023 nos municipios de Assu
e Mossoré pretendem voltar para as edi¢des do ano que vem. A informacao é
resultado de pesquisa realizada pelo Instituto Fecomércio (IFC), que mapeou o perfil
dos participantes e a percepcdo dos empresarios. De acordo com o estudo,
apresentacfes musicais e atra¢des gratuitas foram alguns dos aspectos que
receberam avaliac¢Bes positivas do publico.

O movimento gerado pelos eventos também agradou a maior parte dos empresarios,
que declararam ter faturado mais do que nas edi¢6es de 2022. Para 78% dos negocios
de AssU, o volume de vendas foi melhor ou igual ao de 2022. Em Mossoro, 74,7% dos
empresarios afirmaram que o evento junino teve um impacto positivo nos negocios.

Em Assu, foram movimentados R$ 84 milhdes, um aumento de 16,2% em relacao a
2022; ja na capital do Oeste o montante chegou a R$ 291,8 milhdes, 103,5% acima no

valor do ano passado.

“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de planejamento dos
comerciantes, que se prepararam bastante para aproveitar o movimento gerado pelos
eventos relacionados ao Sao Jodo. Em Mossoré, por exemplo, os negécios investiram
30% mais, principalmente em estoque, variedade de itens, funcionarios e outras
melhorias - em relacdo ao mesmo periodo do ano passado”, afirmou o presidente da

Fecomércio RN, Marcelo Queiroz.
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Em AssU, durante o més de junho, o Instituto Fecomércio entrevistou um total de 200
empreendedores e 550 participantes. No mesmo periodo, em Mossor¢, 253
empreendedores e 654 participantes foram ouvidos. O nivel de confian¢a de ambas as
pesquisas é de 95% com margem de erro de trés pontos percentuais.

Sao Joao de Assu

O levantamento do Instituto Fecomércio (IFC) constatou que mais da metade (57,1%)
das pessoas que aproveitaram da programacdo do S3ao Jodo de Assu nao é residente
do municipio. Os turistas que participaram do Sao Jodo mais antigo do mundo
viajaram de outras cidades do Rio Grande do Norte, principalmente Assu (42,9%) e
Natal (12,9%). Também foi registrada a presenca de visitantes de outros 16 estados.

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil pessoas que
participaram do S3o Jodo de Assu se informaram sobre o evento através das redes
sociais (66,5%) e decidiram participar por causa da programacao de atracdes gratuitas
(44,5%) - como festas e shows musicais, por exemplo.

O movimento de moradores e turistas teve uma influéncia positiva para pelo menos
68,5% dos empresarios da regidao Oeste, principalmente de setores como hotelaria
(100%) e vestuario (95,7%). Mais de 70% dos negbcios locais ndo sentiram a
necessidade de aumentar o quadro de funcionarios, mas se prepararam para o evento
investindo na variedade de itens oferecidos (49%) e na ampliacdo do estoque (46,5%).

Os numeros foram apresentadas pelo diretor de Inovacao e Competitividade da
Fecomércio RN, Luciano Kleiber, ao prefeito Gustavo Soares, com a presenca do
presidente do Sindivarejo Assu, Francisco de Assis Barbosa, na terca-feira (18).

Mossoré Cidade Junina

Diferente do que foi apurado em Assu, a maior parte das pessoas que participaram
da programacao do Sado Jodo de Mossordé mora no municipio (50,8%). A maioria
pertence ao sexo masculino (56,1%), possui ensino superior completo (55,8%), recebe
de 2 a 5 salarios minimos por més (53,2%); e decidiu participar por ja conhecer a festa
(33,8%) e para aproveitar as atividades gratuitas e atracbes musicais (32,4%).

O evento atraiu um total de quase 1,3 milhdo de pessoas, das quais 49,8% eram
visitantes de outros estados ou municipios. Os turistas sairam principalmente da
cidade de Fortaleza (19,3%), que levou mais pessoas para o Sao Joao de Mossor6 do
que Natal (12,4%).

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram uma média de R$
333,59 por dia - um aumento de 40,6% em relacdo ao valor registrado no evento de
2022, quando o gasto médio individual foi de R$ 237,29. Esse aumento também foi
percebido no faturamento dos empresarios locais, que venderam mais no Sao Joao
deste ano (55%) e afirmaram que o movimento gerado pela festa atendeu ou superou
as expectativas (94,9%).

O prefeito Alysson Bezerra recebeu os numeros da pesquisa nesta quarta-feira (19),
em reuniao no Palacio da Resisténcia, com a presenca do presidente do Sindilojas
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Mossord, Michelson Frota. O levantamento também foi apresentado pelo diretor
Luciano Kleiber.

As pesquisas completas estdo disponiveis
em: https://fecomerciorn.com.br/pesquisas/
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Mais de 95% dos participantes do Sao Jodo de Mossoré e Assu pretendem voltar em 2024

Link https://defato.com/mossoro/109616/mais-de-95-dos-participantes-do-so-
joo-de-mossor-e-ass-pretendem-voltar-em

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo PORTAL DE FATO

Classificacao POSITIVO

Mais de 95% dos participantes do Sdo Jodo de Mossoré e Assu pretendem

voltar em 2024

Cantor Bell Marques no Pingo de Mei Dia em Mossord

Mais de 95% das pessoas que participaram do Sao Jodo 2023 nos municipios de Assu e
Mossoroé pretendem voltar para as edicdes do ano que vem. A informacao é resultado
de pesquisa realizada pelo Instituto Fecomércio (IFC), que mapeou o perfil dos
participantes e a percep¢do dos empresarios. De acordo com o estudo, apresentacdes
musicais e atracdes gratuitas foram alguns dos aspectos que receberam avaliacoes
positivas do publico.

0 movimento gerado pelos eventos também agradou a maior parte dos empresarios,
que declararam ter faturado mais do que nas edi¢coes de 2022. Para 78% dos negdcios
de Assu, o volume de vendas foi melhor ou igual ao de 2022. Em Mossord, 74,7% dos
empresarios afirmaram que o evento junino teve um impacto positivo nos negécios.
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Em Assu, foram movimentados R$ 84 milhdes, um aumento de 16,2% em relacio a
2022; ja na capital do Oeste o montante chegou a R$ 291,8 milhoes, 103,5% acima no
valor do ano passado.

“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de planejamento dos
comerciantes, que se prepararam bastante para aproveitar o movimento gerado pelos
eventos relacionados ao Sdo Joao. Em Mossord, por exemplo, os neg6cios investiram
30% mais, principalmente em estoque, variedade de itens, funcionarios e outras
melhorias - em relagdo ao mesmo periodo do ano passado”, afirmou o presidente da
Fecomércio RN, Marcelo Queiroz.

Em Assu, durante o més de junho, o Instituto Fecomércio entrevistou um total de 200
empreendedores e 550 participantes. No mesmo periodo, em Mossoro, 253
empreendedores e 654 participantes foram ouvidos. O nivel de confianca de ambas as
pesquisas é de 95% com margem de erro de trés pontos percentuais.

Sao Jodo de Assu

0 levantamento do Instituto Fecomércio (IFC) constatou que mais da metade (57,1%)
das pessoas que aproveitaram da programacao do Sao Jodo de Assu nao é residente do
municipio. Os turistas que participaram do Sdo Jodo mais antigo do mundo viajaram de
outras cidades do Rio Grande do Norte, principalmente Assu (42,9%) e Natal (12,9%).
Também foi registrada a presenca de visitantes de outros 16 estados.

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil pessoas que
participaram do Sdo Jodo de Assu se informaram sobre o evento através das redes
sociais (66,5%) e decidiram participar por causa da programacao de atragdes
gratuitas (44,5%) - como festas e shows musicais, por exemplo.

0 movimento de moradores e turistas teve uma influéncia positiva para pelo menos
68,5% dos empresarios da regido Oeste, principalmente de setores como hotelaria
(100%) e vestuario (95,7%). Mais de 70% dos negocios locais ndo sentiram a
necessidade de aumentar o quadro de funciondrios, mas se prepararam para o evento
investindo na variedade de itens oferecidos (49%) e na ampliacdo do estoque (46,5%).

Os numeros foram apresentadas pelo diretor de Inovagao e Competitividade da
Fecomércio RN, Luciano Kleiber, ao prefeito Gustavo Soares, com a presenca do
presidente do Sindivarejo Asst, Francisco de Assis Barbosa, na tercga-feira (18).

Mossoré Cidade Junina
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Diferente do que foi apurado em Assu, a maior parte das pessoas que participaram da
programacao do Sao Jodo de Mossoré mora no municipio (50,8%). A maioria pertence
ao sexo masculino (56,1%), possui ensino superior completo (55,8%), recebe de 2a 5
salarios minimos por més (53,2%); e decidiu participar por ja conhecer a festa
(33,8%) e para aproveitar as atividades gratuitas e atragdes musicais (32,4%).

0 evento atraiu um total de quase 1,3 milhdo de pessoas, das quais 49,8% eram
visitantes de outros estados ou municipios. Os turistas sairam principalmente da
cidade de Fortaleza (19,3%), que levou mais pessoas para o Sao Jodo de Mossoré do
que Natal (12,4%).

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram uma média de R$
333,59 por dia - um aumento de 40,6% em relagdo ao valor registrado no evento de
2022, quando o gasto médio individual foi de R$ 237,29. Esse aumento também foi
percebido no faturamento dos empresarios locais, que venderam mais no Sao Joao
deste ano (55%) e afirmaram que o movimento gerado pela festa atendeu ou superou
as expectativas (94,9%).

O prefeito Alysson Bezerra recebeu os numeros da pesquisa nesta quarta-feira (19),
em reunido no Paldcio da Resisténcia, com a presenca do presidente do Sindilojas
Mossoro6, Michelson Frota. O levantamento também foi apresentado pelo diretor
Luciano Kleiber.
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Mossoré Cidade Junina 2023 movimentou mais de RS 290 milhdes
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Mossor6 Cidade Junina 2023 movimentou mais de R$ 290 milhoes

Pesquisa foi apresentada na tarde desta quarta-feira (19)

0 Mossoré Cidade Junina 2023 movimentou R$ 291,8 milhdes. Os dados sdo da
Federacido do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Rio Grande do Norte
(FECOMERCIO RN) e foram apresentados a Prefeitura de Mossoré na tarde desta
quarta-feira (19). O volume financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN
representa um crescimento de 103,5% em relacdo a movimentagao registrada em
2022 (R$ 143,4 milhoes).

Levando em considerac¢do o valor aportado pela gestdo municipal no evento,
aproximadamente R$ 12 milhdes, o total de recursos movimentado este ano aponta
que, para cada R$ 1 direcionado ao Mossoré Cidade Junina, retornaram R$ 24 para a
economia do municipio, comprovando o sucesso e a importancia do Sdo Jodo mais
cultural do mundo.

“Sao nimeros muito mais impactantes na economia de Mossor6 do que mesmo do ano
passado, mostrando que a gente conseguiu evoluir, fazer o evento ainda melhor em
2023. A Fecomércio é uma instituicdo de extrema responsabilidade, credenciada, de
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prestigio no RN, e esta atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma
movimenta¢do econdmica muito superior a todos os eventos realizados no estado. Isso
mostra uma grandiosidade do Mossor6 Cidade Junina”, afirmou o prefeito Allyson
Bezerra.

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovacao e Competividade da Fecomércio
RN, Luciano Kleiber, que ressaltou a importancia do estudo e o papel da Federagao
como indutora do desenvolvimento social e econdmico, por meio da geragao de
ocupacao e renda.

“Sdo numeros extremamente alvissareiros e que deixam o Sistema Fecomércio e o
presidente Marcelo Queiroz muito felizes. Os nimeros mostram uma movimentagao
de mais de R$ 290 milhdes na economia de Mossoro, um incremento de mais de 100%
em relacdo ao ano passado. Esse crescimento se deu muito em face do agigantamento
que o evento teve do ano passado para c3, foram mais polos, mais dias, esse
crescimento era esperado, mas esses dados ratificam o quado grande, gigantesco é o
Mossordé Cidade Junina, que se consolida como o maior evento popular do RN e um dos
maiores do Nordeste”, disse Luciano.

“Queremos parabenizar a todos os que fazem a Prefeitura pelo Mossor6 Cidade Junina.
Os nimeros comprovam que quando bem planejado, quando ha parcerias, os
resultados sdo extremamente positivos. A Fecomércio abriu as suas portas, no Sesc Rio
Branco, para o lancamento do evento em Natal, algo inédito, e agora apresentamos
esses numeros que comprovam a grandiosidade desta edicdo, o retorno que ela trouxe
para o municipio”, comentou Michelson Frota, vice-presidente da Fecomércio RN e
presidente do Sindicato do Comércio Varejista de Mossor6 (SINDILOJAS).

PUBLICO

Ainda conforme a pesquisa, o Mossoré Cidade Junina contabilizou um publico total de
1,2 milhdo de pessoas, sendo uma parcela de 49,2% formada por visitantes e turistas,
enquanto 50,8% das pessoas eram mossoroenses. O crescimento em relagido a edi¢do
de 2022, quando o publico total chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o que se
explica pela criagdo de novos polos no evento, como o Arraia do Povo, Poeta Ant6nio
Francisco, e a ampliagdo de polos ja existentes.

“Mais de 1,2 milhdo de pessoas passaram pelo evento, e por que esse aumento
substancial de publico? Porque nés aumentamos os polos, aumentamos a quantidade
de dias de outros polos, como o Chuva de Bala no Pais de Mossoro, criamos o Arraia do
Povo, o Polo Antonio Francisco, aumentamos a quantidade de dias de shows na
Estacdo das Artes. Um dado que devemos destacar: 95,1% dos turistas falam que
pretendem voltar para o evento”, pontuou o prefeito Allyson Bezerra.

0 gasto médio diario individual do publico residente em Mossord foi de R$ 134,91, um
crescimento de 4,5% em relagio ao ano passado (R$ 129,14). Ja os turistas gastaram
em média, por dia, R$ 333,59, o que representa um aumento percentual de 40,6%
quando comparado com a edigdo anterior (R$ 237,29).
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Ainda sobre o publico, observou-se que a maioria (72,5%) dos participantes foi do Rio
Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou a presenca de pessoas de 18 diferentes
estados, como Ceara (19,3%), Paraiba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), Sao
Paulo (0,9%), Rio de Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Parana (0,3%), entre
outros, além de estrangeiros.

Quanto aos municipios de residéncia, foram entrevistados participantes de 83 cidades
diferentes, sendo as principais: Mossoré (50,8%), Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%),
Barauna (1,4%), Areia Branca (0,9%), Joao Pessoa (0,9%), entre outras.

“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura acertou em seu planejamento
para 2023. A gente fica também muito feliz com o ptblico mossoroense, porque foi um
Sao Joao feito para o povo, o povo acreditou e acredita no MCJ e na sua importancia. Os
numeros que nos trazem os turistas também sdo significativos, mostrando o quanto a
gente acertou divulgando o evento ja em fevereiro, com planejamento, possibilitando
que eles pudessem estar aqui”, destacou o secretario municipal de Cultura, Igor
Ferradaes.

EMPREENDEDORES

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percepcao dos empresarios
sobre o Mossor¢ Cidade Junina. Analisando a influéncia da festa nos negdcios, de
acordo com 74,7% dos empreendedores entrevistados, a opinido é de que o M(C] traz
beneficios para os setores de comércio e servigos do municipio. A percepg¢ado é que a
festa de 2023 foi melhor em relacao a de 2022, quando 59% diziam que a festa tinha
sido positiva.

Na visdao dos empresarios locais, 0 movimento superou as expectativas. A parcela de
opinides positivas somou 94,9%, distribuidas em movimento dentro do esperado
(60,1%) e acima do esperado (34,8%). Isso significa que o fluxo de clientes
proporcionado pelo periodo das festas agradou aos empreendedores locais, o que
contribuiu de forma positiva para o aumento das vendas nesse periodo. Somente 5,1%
considerou movimento abaixo do esperado.

“Nés recebemos com muita satisfacdo o resultado da pesquisa apresentada pela
Fecomércio. E interessante a gente destacar que a pesquisa foi feita com duas analises,
com as caracteristicas, os cenarios dos empresarios, e também dos participantes,
fazendo uma avalia¢do global do evento, e a gente teve resultados muito positivos,
mostrando cada vez mais a importancia desse evento para Mossoré”, afirmou o
secretario municipal de Desenvolvimento Econdmico, Inovagao e Turismo, Frank
Felisardo.

APROVACAO

A maioria dos participantes avaliou o evento como 6timo ou bom em todos os
aspectos, sendo que a divulgacdo do evento foi o item mais bem avaliado (94,8% de
otimo ou bom), seguido pelas atragdes musicais (89,6% de 6timo ou bom) e pela
organizacdo do evento (84,4% de 6timo ou bom). No que diz respeito a percep¢do que
as pessoas tiveram do evento deste ano, a Fecomércio perguntou sobre a nota, de 0 a
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10, que elas dariam para os festejos. 82,1% dos participantes deram notas entre dez e
nove ao evento. A nota média geral de avaliagdo foi de 9,40, maior que a média de
2022 que foi de 9,34.

Confira a pesquisa completa AQUI e AQUI.
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MCJ 2023 movimentou quase RS 300 milhdes e mais de 95% dos participantes pretendem
voltar em 2024, aponta Fecomércio

Link https://portaldooeste.com/2023/07/20/mossoro-cidade-junina-2023-
movimentou-quase-r-300-milhoes-aponta-pesquisa-fecomercio/
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MCJ 2023 movimentou quase RS 300 milhdes e mais de 95%
dos participantes pretendem voltar em 2024, aponta
Fecomeércio
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Mais de 95% das pessoas que participaram do Sao Joao 2023
nos municipios de Assu e Mossordé pretendem voltar para as
edi¢cdes do ano que vem. A informacao é resultado de pesquisa
realizada pelo Instituto Fecomércio (IFC), que mapeou o perfil
dos participantes e a percepcao dos empresarios. De acordo com
o estudo, apresentag¢des musicais e atragdes gratuitas foram
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alguns dos aspectos que receberam avaliacdes positivas do
publico.

O movimento gerado pelos eventos também agradou a maior
parte dos empresarios, que declararam ter faturado mais do que
nas edicdes de 2022. Para 78% dos negdcios de Assu, o volume
de vendas foi melhor ou igual ao de 2022. Em Mossord, 74,7%
dos empresarios afirmaram que o evento junino teve um impacto
positivo nos negdcios.

Em Assu, foram movimentados RS 84 milhdes, um aumento de
16,2% em relagao a 2022; ja na capital do Oeste o montante
chegou a RS 291,8 milhdes, 103,5% acima no valor do ano
passado.

“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de
planejamento dos comerciantes, que se prepararam bastante
para aproveitar o movimento gerado pelos eventos relacionados
ao Sao Joao. Em Mossord, por exemplo, 0s negdcios investiram
30% mais, principalmente em estoque, variedade de itens,
funcionarios e outras melhorias — em relacao ao mesmo periodo
do ano passado”, afirmou o presidente da Fecomércio RN,
Marcelo Queiroz.

Em Assu, durante o més de junho, o Instituto Fecomércio
entrevistou um total de 200 empreendedores e 550 participantes.
No mesmo periodo, em Mossoro, 253 empreendedores e 654
participantes foram ouvidos. O nivel de confianca de ambas as
pesquisas € de 95% com margem de erro de trés pontos
percentuais.

Mossoroé Cidade Junina

Diferente do que foi apurado em Assu, a maior parte das pessoas
que participaram da programacao do Sao Joao de Mossoré mora
no municipio (50,8%). A maioria pertence ao sexo masculino
(56,1%), possui ensino superior completo (55,8%), recebe de 2 a 5
saldrios minimos por més (53,2%); e decidiu participar por ja
conhecer a festa (33,8%) e para aproveitar as atividades gratuitas
e atracdes musicais (32,4%).
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O evento atraiu um total de quase 1,3 milhdo de pessoas, das
quais 49,8% eram visitantes de outros estados ou municipios. Os
turistas sairam principalmente da cidade de Fortaleza (19,3%),
gue levou mais pessoas para o Sao Joao de Mossoré do que
Natal (12,4%).

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram
uma média de RS 333,59 por dia — um aumento de 40,6% em
relacao ao valor registrado no evento de 2022, quando o gasto
médio individual foi de RS 237,29. Esse aumento também foi
percebido no faturamento dos empresarios locais, que venderam
mais no Sdo Jodo deste ano (55%) e afirmaram que o movimento
gerado pela festa atendeu ou superou as expectativas (94,9%).

O prefeito Alysson Bezerra recebeu os numeros da pesquisa
nesta quarta-feira (19), em reunido no Paldcio da Resisténcia,
com a presenca do presidente do Sindilojas Mossoro, Michelson
Frota. O levantamento também foi apresentado pelo diretor
Luciano Kleiber.

Sao Joao de Assu

O levantamento do Instituto Fecomércio (IFC) constatou que mais
da metade (57,1%) das pessoas que aproveitaram da
programacao do Sao Joao de Assu nao é residente do municipio.
Os turistas que participaram do Sdo Jodao mais antigo do mundo
viajaram de outras cidades do Rio Grande do Norte,
principalmente Assu (42,9%) e Natal (12,9%). Também foi
registrada a presenca de visitantes de outros 16 estados.

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil
pessoas que participaram do Sdo Joao de Assu se informaram
sobre o evento através das redes sociais (66,5%) e decidiram
participar por causa da programacao de atragdes gratuitas
(44,5%) — como festas e shows musicais, por exemplo.

O movimento de moradores e turistas teve uma influéncia
positiva para pelo menos 68,5% dos empresarios da regiao Oeste,
principalmente de setores como hotelaria (100%) e vestuario
(95,7%). Mais de 70% dos negdcios locais ndo sentiram a
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necessidade de aumentar o quadro de funcionarios, mas se
prepararam para o evento investindo na variedade de itens
oferecidos (49%) e na ampliagdo do estoque (46,5%).

Os numeros foram apresentadas pelo diretor de Inovacgao e
Competitividade da Fecomércio RN, Luciano Kleiber, ao prefeito
Gustavo Soares, com a presenca do presidente do Sindivarejo
AssU, Francisco de Assis Barbosa, na terca-feira (18).
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"Mossoré Cidade Junina" 2023 movimentou mais de RS 290 milhdes, aponta Fecomercio

Link https://gustavonegreiros.com.br/2023/07/20/mossoro-cidade-junina-2023-
movimentou-mais-de-r-290-milhoes-aponta-fecomercio

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo BLOG GUSTAVO NEGREIROS

Classificacao POSITIVO

"Mossord Cidade Junina" 2023 movimentou mais de RS 290 milhdes, aponta Fecomercio

O "Mossoré Cidade Junina" 2023 movimentou R$ 291,8 milhdes. Os dados sdo da
Federacao do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Rio Grande do Norte
(Fecomércio RN) e foram apresentados a Prefeitura de Mossord na tarde desta quarta-
feira (19). O volume financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um
crescimento de 103,5% em relacdo a movimentacao registrada em 2022 (R$ 143,4

milhdes).

Levando em consideracdo o valor aportado pela gestdo municipal no evento,
aproximadamente R$ 12 milhdes, o total de recursos movimentado este ano aponta que,
para cada R$ 1 direcionado ao "Mossoré Cidade Junina", retornaram R$ 24 para a
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economia do municipio, comprovando o sucesso e a importancia do Sdo Jodo mais
cultural do mundo.

“Sao numeros muito mais impactantes na economia de Mossoré do que mesmo do ano
passado, mostrando que a gente conseguiu evoluir, fazer o evento ainda melhor em
2023. A Fecomércio é uma instituicdo de extrema responsabilidade, credenciada, de
prestigio no RN, e esta atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma
movimentagdo econdémica muito superior a todos 0s eventos realizados no Estado. Isso
mostra uma grandiosidade do 'Mossoré Cidade Junina"’, afirmou o prefeito Allyson
Bezerra.

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovacéo e Competitividade da Fecomércio
RN, Luciano Kleiber, que ressaltou a importancia do estudo e o papel da Federacéo
como indutora do desenvolvimento social e econdmico, por meio da geracao de
ocupacdo e renda.

“Sdo nimeros extremamente alvissareiros, que deixam o Sistema Fecomércio e 0
presidente Marcelo Queiroz muito felizes. Os numeros mostram uma movimentacao de
mais de R$ 290 milhdes na economia de Mossoro, um incremento de mais de 100% em
relacdo ao ano passado. Esse crescimento se deu muito em face do agigantamento que o
evento teve do ano passado para ca, foram mais polos, mais dias, esse crescimento era
esperado, mas esses dados ratificam o quao grande é o 'Mossoré Cidade Junina’, que se
consolida como o maior evento popular do RN e um dos maiores do Nordeste”, disse
Luciano.

“Queremos parabenizar a todos os que fazem a Prefeitura pelo 'Mossord Cidade Junina'.
Os nimeros comprovam que um projeto bem-planejado, quando ha parcerias, 0s
resultados sdo extremamente positivos. A Fecomércio abriu as suas portas, no Sesc Rio
Branco, para o lancamento do evento em Natal, algo inédito, e agora apresentamos esses
nimeros que comprovam a grandiosidade desta edicdo, o retorno que ela trouxe para o
municipio”, comentou Michelson Frota, vice-presidente da Fecomércio RN e presidente
do Sindicato do Comércio Varejista de Mossord (SINDILOJAS).

PUBLICO

Ainda conforme a pesquisa, 0 "Mossor6 Cidade Junina" contabilizou um publico total
de 1,2 milhdo de pessoas, sendo uma parcela de 49,2% formada por visitantes e turistas,
enquanto 50,8% das pessoas eram mossoroenses. O crescimento em relacdo a edi¢do de
2022, quando o publico total chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o que se explica
pela criacdo de novos polos no evento, como o Arraia do Povo, Poeta Antdnio
Francisco, e a ampliacdo de polos ja existentes.

“Mais de 1,2 milhdo de pessoas passaram pelo evento, e por que esse aumento
substancial de publico? Porque nds aumentamos 0s polos, aumentamos a quantidade de
dias de outros polos, como o 'Chuva de Bala no Pais de Mossord', criamos o Arraia do
Povo, o Polo Antdnio Francisco, aumentamos a quantidade de dias de shows na Estacao
das Artes. Um dado que devemos destacar: 95,1% dos turistas falam que pretendem
voltar para o evento”, pontuou o prefeito Allyson Bezerra.
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O gasto médio diario individual do publico residente em Mossor6 foi de R$ 134,91, um
crescimento de 4,5% em relacdo ao ano passado (R$ 129,14). J& os turistas gastaram em
média, por dia, R$ 333,59, o que representa um aumento percentual de 40,6% quando
comparado com a edicdo anterior (R$ 237,29).

Ainda sobre o publico, observou-se que a maioria (72,5%) dos participantes foi do Rio
Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou a presenca de pessoas de 18 diferentes
estados, como Ceara (19,3%), Paraiba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), Sao
Paulo (0,9%), Rio de Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Parana (0,3%), entre
outros, além de estrangeiros.

Quanto aos municipios de residéncia, foram entrevistados participantes de 83 cidades,
sendo as principais: Mossord (50,8%), Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%), Baratna
(1,4%), Areia Branca (0,9%), Jodo Pessoa (0,9%), entre outras.

“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura acertou em seu planejamento
para 2023. A gente fica também muito feliz com o pablico mossoroense, porque foi um
Séo Jodo feito para o povo, o povo acreditou e acredita no MCJ e na sua importancia.
Os niimeros que nos trazem os turistas também sao significativos, mostrando o quanto a
gente acertou divulgando o evento ja em fevereiro, com planejamento, possibilitando
que eles pudessem estar aqui”, destacou o secretario municipal de Cultura, Igor
Ferradaes.

EMPREENDEDORES

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percep¢do dos empresarios
sobre 0 "Mossor6 Cidade Junina". Analisando a influéncia da festa nos negécios, de
acordo com 74,7% dos empreendedores entrevistados, a opinido é de que o MCJ traz
beneficios para os setores de comércio e servi¢os do municipio. A percepcédo é que a
festa de 2023 foi melhor em relacdo a de 2022, quando 59% diziam que a festa tinha
sido positiva.

Na visdo dos empresarios locais, 0 movimento superou as expectativas. A parcela de
opiniBes positivas somou 94,9%, distribuidas em movimento dentro do esperado
(60,1%) e acima do esperado (34,8%). Isso significa que o fluxo de clientes
proporcionado pelo periodo das festas agradou aos empreendedores locais, 0 que
contribuiu de forma positiva para o aumento das vendas nesse periodo. Somente 5,1%
considerou movimento abaixo do esperado.

“Nos recebemos com muita satisfacdo o resultado da pesquisa apresentada pela
Fecomércio. E interessante a gente destacar que a pesquisa foi feita com duas analises,
com as caracteristicas, 0s cenarios dos empresarios, e também dos participantes,
fazendo uma avaliacdo global do evento, e a gente teve resultados muito positivos,
mostrando cada vez mais a importancia desse evento para Mossord”, afirmou o
secretario municipal de Desenvolvimento Econdémico, Inovagéo e Turismo, Frank
Felisardo.

APROVACAO
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A maioria dos participantes avaliou o evento como 6timo ou bom em todos 0s aspectos,
sendo que a divulgacédo do evento foi o item mais bem avaliado (94,8% de 6timo ou
bom), sequido pelas atragdes musicais (89,6% de 6timo ou bom) e pela organizacdo do
evento (84,4% de 6timo ou bom). No que diz respeito a percep¢do que as pessoas
tiveram do evento deste ano, a Fecomércio perguntou sobre a nota, de 0 a 10, que elas
dariam para os festejos. 82,1% dos participantes deram notas entre dez e nove ao
evento. A nota média geral de avaliacdo foi de 9,40, maior que a média de 2022 que foi
de 9,34.

Fonte: Blog do Gustavo Negreiros
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Mossord Cidade Junina movimentou mais de RS 290 milhdes e crescimento acima de 100%,

diz pesquisa
Link https://www.pontanegranews.com.br/2023/07/20/mossoro-cidade-junina-
movimentou-mais-de-r-290-milhoes-e-crescimento-acima-de-100-diz-
pesquisa/
Data da 20/07/2023
publicagao
Veiculo PONTA NEGRA NEWS
Classificacao POSITIVO

Mossord Cidade Junina movimentou mais de RS 290 milhdes
e crescimento acima de 100%, diz pesquisa

Foto: Divulgacéao

O Mossor6 Cidade Junina 2023 movimentou RS 291,8 milhdes, segundo
informacdes da Federagao do Comércio de Bens, Servigos e Turismo do Rio
Grande do Norte (FECOMERCIO RN). Os dados foram apresentados a
Prefeitura de Mossor6 na tarde da quarta-feira (19), onde o volume financeiro
constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um crescimento de
103,5% em relagdo a movimentacgao registrada em 2022 (RS 143,4 milhdes).

Levando em consideragao o valor aportado pela gestdao municipal no evento,
aproximadamente RS 12 milhdes, O total de recursos movimentado este ano
aponta que, para cada RS 1 direcionado ao Mossoré Cidade Junina, retornaram
RS 24 para a economia do municipio, comprovando o sucesso e a importancia
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do Sao Joao mais cultural do mundo. Os dados foram apresentados pelo
diretor de Inovacao e Competividade da Fecomércio RN, Luciano Kleiber.

Ainda conforme a pesquisa, o Mossoré Cidade Junina contabilizou um publico
total de 1,2 milhao de pessoas, sendo uma parcela de 49,2% formada por
visitantes e turistas, enquanto 50,8% das pessoas eram mossoroenses. O
crescimento em relacao a edicao de 2022, quando o publico total chegou a 788
mil pessoas, foi expressivo, o que se explica pela criagao de novos polos no
evento, como o Arraia do Povo, Poeta Antonio Francisco, e a ampliacao de
polos ja existentes.

O gasto médio diario individual do publico residente em Mossoré foi de RS
134,91, um crescimento de 4,5% em relagcdo ao ano passado (RS 129,14). Ja os
turistas gastaram em média, por dia, RS 333,59, 0 que representa um aumento
percentual de 40,6% quando comparado com a edi¢do anterior (RS 237,29).

Ainda sobre o publico, observou-se que a maioria (72,5%) dos participantes foi
do Rio Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou a presencga de pessoas
de 18 diferentes estados, como Ceara (19,3%), Paraiba (1,8%), Bahia (1,1%),
Pernambuco (0,9%), Sdo Paulo (0,9%), Rio de Janeiro (0,6%), Distrito Federal
(0,3%), Parana (0,3%), entre outros, além de estrangeiros.

Quanto aos municipios de residéncia, foram entrevistados participantes de 83
cidades diferentes, sendo as principais: Mossoré (50,8%), Fortaleza (16,7%),
Natal (12,4%), Barauna (1,4%), Areia Branca (0,9%), Jodo Pessoa (0,9%), entre
outras.

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percep¢ao dos
empresarios sobre o Mossoro Cidade Junina. Analisando a influéncia da festa
nos negécios, de acordo com 74,7% dos empreendedores entrevistados, a
opinido é de que o MCJ traz beneficios para os setores de comércio e servigos
do municipio. A percepgao é que a festa de 2023 foi melhor em relagdo a de
2022, quando 59% diziam que a festa tinha sido positiva.

Na visdo dos empresarios locais, 0 movimento superou as expectativas. A
parcela de opinides positivas somou 94,9%, distribuidas em movimento dentro
do esperado (60,1%) e acima do esperado (34,8%). Isso significa que o fluxo de
clientes proporcionado pelo periodo das festas agradou aos empreendedores
locais, o que contribuiu de forma positiva para o aumento das vendas nesse
periodo. Somente 5,1% considerou movimento abaixo do esperado.

A maioria dos participantes avaliou o evento como 6timo ou bom em todos os
aspectos, sendo que a divulgagao do evento foi o item mais bem avaliado
(94,8% de 6timo ou bom), seguido pelas atragdes musicais (89,6% de 6timo ou
bom) e pela organizacao do evento (84,4% de 6timo ou bom). No que diz
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respeito a percepgao que as pessoas tiveram do evento deste ano, a
Fecomércio perguntou sobre a nota, de 0 a 10, que elas dariam para os
festejos. 82,1% dos participantes deram notas entre dez e nove ao evento. A
nota média geral de avaliagao foi de 9,40, maior que a média de 2022 que foi de
9,34.

Confira a pesquisa completa AQUI e AQUI.
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“Mossoré Cidade Junina” 2023 movimentou mais de RS 290 milhdes, aponta Fecomercio

Link https://oslibertarios.com.br/2023/07/20/mossoro-cidade-junina-2023-
movimentou-mais-de-r-290-milhoes-aponta-fecomercio/

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo BLOG OS LIBERTARIOS

Classificacao POSITIVO

“Mossoro Cidade Junina” 2023
movimentou mais de RS 290 milhoes,
aponta Fecomercio

O “Mossoro Cidade Junina” 2023 movimentou R$ 291,8 milhdes. Os
dados sdo da Federagao do Comércio de Bens, Servigos e
Turismo do Rio Grande do Norte (Fecomércio RN) e foram
apresentados a Prefeitura de Mossord na tarde desta quarta-feira
(19). O volume financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN
representa um crescimento de 103,5% em relacdo a movimentacao
registrada em 2022 (R$ 143,4 milhdes).
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Levando em consideracdo o valor aportado pela gestdao municipal
no evento, aproximadamente R$ 12 milhdes, o total de recursos
movimentado este ano aponta que, para cada R$ 1 direcionado ao
“Mossor¢ Cidade Junina”, retornaram R$ 24 para a economia do
municipio, comprovando o sucesso e a importancia do Sao Jodo
mais cultural do mundo.

“Sdo numeros muito mais impactantes na economia de Mossoré
do que mesmo do ano passado, mostrando que a gente conseguiu
evoluir, fazer o evento ainda melhor em 2023. A Fecomércio € uma
instituicao de extrema responsabilidade, credenciada, de prestigio
no RN, e esta atestando a qualidade do evento, apontando que
houve uma movimentacdo econdmica muito superior a todos os
eventos realizados no Estado. Isso mostra uma grandiosidade do
‘Mossordé Cidade Junina™, afirmou o prefeito Allyson Bezerra.

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovacgao e
Competitividade da Fecomércio RN, Luciano Kleiber, que ressaltou
a importancia do estudo e o papel da Federa¢ao como indutora do
desenvolvimento social e econémico, por meio da geracao de
ocupacgao e renda.

Deu no Portal da 96
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"Mossoré Cidade Junina" 2023 movimentou mais de RS 290 milhdes, aponta Fecomercio

Link https://www.96fm.com.br/noticia/mossoro-cidade-junina-2023-
movimentou-mais-de-r-290-milhoes-aponta-fecomercio

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo PORTAL 96FM

Classificacao POSITIVO

"Mossoro Cidade Junina”

2023 movimentou mais de

RS 290 milhdes, aponta
Fecomercio

O "Mossordé Cidade Junina" 2023 movimentou RS 291,8 milhdes. Os

dados sdo da Federagao do Comércio de Bens, Servigos e Turismo do
Rio Grande do Norte (Fecomércio RN) e foram apresentados a

Prefeitura de Mossord na tarde desta quarta-feira (19). O volume
financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um
crescimento de 103,5% em relacdo a movimentacao registrada em

2022 (RS 143,4 milhdes).

Levando em consideracao o valor aportado pela gestdo municipal no
evento, aproximadamente RS 12 milhdes, o total de recursos

movimentado este ano aponta que, para cada RS 1 direcionado ao

"Mossoré Cidade Junina", retornaram RS 24 para a economia do
municipio, comprovando o sucesso e a importancia do Sdo Joao mais

cultural do mundo.
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“Sao numeros muito mais impactantes na economia de Mossoré do
que mesmo do ano passado, mostrando que a gente conseguiu
evoluir, fazer o evento ainda melhor em 2023. A Fecomércio é uma
instituicao de extrema responsabilidade, credenciada, de prestigio no
RN, e estd atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma
movimenta¢do econémica muito superior a todos os eventos
realizados no Estado. Isso mostra uma grandiosidade do 'Mossoré
Cidade Junina™, afirmou o prefeito Allyson Bezerra.

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovacao e Competitividade
da Fecomércio RN, Luciano Kleiber, que ressaltou a importancia do
estudo e o papel da Federagao como indutora do desenvolvimento
social e econdmico, por meio da geracao de ocupacao e renda.
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Luciano Kleiber

“Sao numeros extremamente alvissareiros, que deixam o Sistema
Fecomércio e o presidente Marcelo Queiroz muito felizes. Os nimeros
mostram uma movimentacdo de mais de RS 290 milhdes na economia
de Mossord, um incremento de mais de 100% em relagédo ao ano
passado. Esse crescimento se deu muito em face do agigantamento
gue o evento teve do ano passado para ca, foram mais polos, mais
dias, esse crescimento era esperado, mas esses dados ratificam o
quao grande é o 'Mossor¢6 Cidade Junina', que se consolida como o
maior evento popular do RN e um dos maiores do Nordeste”, disse
Luciano.

“Queremos parabenizar a todos os que fazem a Prefeitura pelo
'Mossor6 Cidade Junina'. Os numeros comprovam que um projeto
bem-planejado, quando ha parcerias, os resultados sao extremamente
positivos. A Fecomércio abriu as suas portas, no Sesc Rio Branco, para
o lancamento do evento em Natal, algo inédito, e agora apresentamos
esses numeros que comprovam a grandiosidade desta edicéo, o
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retorno que ela trouxe para o municipio”, comentou Michelson Frota,
vice-presidente da Fecomércio RN e presidente do Sindicato do
Comeércio Varejista de Mossoré (SINDILOJAS).

el

Michelson Frota

PUBLICO

Ainda conforme a pesquisa, o "Mossor6é Cidade Junina" contabilizou
um publico total de 1,2 milhao de pessoas, sendo uma parcela de
49,2% formada por visitantes e turistas, enquanto 50,8% das pessoas
eram mossoroenses. O crescimento em rela¢do a edicao de 2022,
quando o publico total chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o que
se explica pela criagao de novos polos no evento, como o Arraia do
Povo, Poeta Antbnio Francisco, e a ampliagao de polos ja existentes.

“Mais de 1,2 milhdo de pessoas passaram pelo evento, e por que esse
aumento substancial de publico? Porque nés aumentamos os polos,
aumentamos a quantidade de dias de outros polos, como o 'Chuva de
Bala no Pais de Mossord', criamos o Arraia do Povo, o Polo Antonio
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Francisco, aumentamos a quantidade de dias de shows na Estacao
das Artes. Um dado que devemos destacar: 95,1% dos turistas falam
que pretendem voltar para o evento”, pontuou o prefeito Allyson
Bezerra.

O gasto médio diario individual do publico residente em Mossor¢ foi
de RS 134,91, um crescimento de 4,5% em relagdo ao ano passado (RS
129,14). Ja os turistas gastaram em média, por dia, RS 333,59, o que
representa um aumento percentual de 40,6% quando comparado com
a edicdo anterior (RS 237,29).
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Ainda sobre o publico, observou-se que a maioria (72,5%) dos
participantes foi do Rio Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou
a presenca de pessoas de 18 diferentes estados, como Ceara (19,3%),
Paraiba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), Sdo Paulo (0,9%), Rio
de Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Parana (0,3%), entre outros,
além de estrangeiros.
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Quanto aos municipios de residéncia, foram entrevistados
participantes de 83 cidades, sendo as principais: Mossoré (50,8%),
Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%), Barauna (1,4%), Areia Branca (0,9%),
Jodo Pessoa (0,9%), entre outras.

“Os dados da Fecomeércio mostram o quanto a Prefeitura acertou em
seu planejamento para 2023. A gente fica também muito feliz com o
publico mossoroense, porque foi um Sao Joao feito para o povo, o
povo acreditou e acredita no MCJ e na sua importancia. Os nimeros
gue nos trazem os turistas também sao significativos, mostrando o
quanto a gente acertou divulgando o evento ja em fevereiro, com
planejamento, possibilitando que eles pudessem estar aqui”, destacou
o secretario municipal de Cultura, Igor Ferradaes.

EMPREENDEDORES

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percepgao
dos empresarios sobre o "Mossoré Cidade Junina®. Analisando a
influéncia da festa nos negodcios, de acordo com 74,7% dos
empreendedores entrevistados, a opinidao é de que o MCJ traz
beneficios para os setores de comércio e servigcos do municipio. A
percepcao é que a festa de 2023 foi melhor em relagao a de 2022,
quando 59% diziam que a festa tinha sido positiva.

Na visdo dos empresarios locais, 0 movimento superou as
expectativas. A parcela de opinides positivas somou 94,9%,
distribuidas em movimento dentro do esperado (60,1%) e acima do
esperado (34,8%). Isso significa que o fluxo de clientes proporcionado
pelo periodo das festas agradou aos empreendedores locais, o que
contribuiu de forma positiva para o aumento das vendas nesse
periodo. Somente 5,1% considerou movimento abaixo do esperado.

“Nés recebemos com muita satisfacao o resultado da pesquisa
apresentada pela Fecomércio. E interessante a gente destacar que a
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pesquisa foi feita com duas analises, com as caracteristicas, os
cenarios dos empresarios, e também dos participantes, fazendo uma
avaliacao global do evento, e a gente teve resultados muito positivos,
mostrando cada vez mais a importancia desse evento para Mossoro”,
afirmou o secretario municipal de Desenvolvimento Econdmico,
Inovacgao e Turismo, Frank Felisardo.

APROVAGAO

A maioria dos participantes avaliou o evento como 6timo ou bom em
todos os aspectos, sendo que a divulgacao do evento foi o item mais
bem avaliado (94,8% de 6timo ou bom), seguido pelas atracdes
musicais (89,6% de 6timo ou bom) e pela organizacédo do evento
(84,4% de 6timo ou bom). No que diz respeito a percepcao que as
pessoas tiveram do evento deste ano, a Fecomércio perguntou sobre a
nota, de 0 a 10, que elas dariam para os festejos. 82,1% dos
participantes deram notas entre dez e nove ao evento. A nota média
geral de avaliagao foi de 9,40, maior que a média de 2022 que foi de
9,34.

Confira a pesquisa completa AQUI e AQUI.
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Mossoré Cidade Junina 2023 movimentou RS 290 milhdes, aponta Fecomércio

Link https://saulovale.com.br/mossoro-cidade-junina-2023-movimentou-r-290-
milhoes-aponta-fecomercio/
Data da 20/07/2023
publicagao
Veiculo BLOG SAULO VALE
POSITIVO

Classificacao

Mossoro Cidade Junina
2023 movimentou RS
290 milhoes, aponta

Fecomércio

O Mossor6 Cidade Junina 2023 movimentou R$ 291,8 milhdes. Os
dados séo da Federacdo do Comeércio de Bens, Servigos e Turismo
do Rio Grande do Norte (Fecomércio-RN) e foram apresentados a
Prefeitura de Mossoro na tarde desta quarta-feira (19). O volume
financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um
crescimento de 103,5% em relacdo a movimentacao registrada em 2022

(R$ 143,4 milhdes).

Levando em consideracao o valor aportado pela gestdo municipal no
evento, aproximadamente R$ 12 milhdes, o total de recursos
movimentado este ano aponta que, para cada R$ 1 direcionado ao
Mossoro6 Cidade Junina, retornaram R$ 24 para a economia do
municipio, comprovando o0 sucesso e a importancia do S&o Joao mais

cultural do mundo.

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovacdo e Competividade da
Fecomeércio RN, Luciano Kleiber, que ressaltou a importancia do estudo

Fecomeércio
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e 0 papel da Federagéo como indutora do desenvolvimento social e
econdmico, por meio da geracéo de ocupacao e renda.

Publico

Ainda conforme a pesquisa, o Mossoré Cidade Junina contabilizou um
publico total de 1,2 milhdo de pessoas, sendo uma parcela de 49,2%
formada por visitantes e turistas, enquanto 50,8% das pessoas eram
mossoroenses. O crescimento em relacéo a edicdo de 2022, quando o
publico total chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o que se explica
pela criacdo de novos polos no evento, como o Arraia do Povo, Poeta
Antonio Francisco, e a ampliacéo de polos ja existentes.

O gasto médio diario individual do publico residente em Mossor6 foi de
R$ 134,91, um crescimento de 4,5% em rela¢do ao ano passado (R$
129,14). Ja os turistas gastaram em média, por dia, R$ 333,59, o que
representa um aumento percentual de 40,6% quando comparado com a
edicao anterior (R$ 237,29).

Ainda sobre o publico, observou-se que a maioria (72,5%) dos
participantes foi do Rio Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou a
presenca de pessoas de 18 diferentes estados, como Ceara (19,3%),
Paraiba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), S&o Paulo (0,9%),
Rio de Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Parana (0,3%), entre
outros, além de estrangeiros.

Quanto aos municipios de residéncia, foram entrevistados participantes
de 83 cidades diferentes, sendo as principais: Mossor6 (50,8%),
Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%), Barauna (1,4%), Areia Branca (0,9%),
Joao Pessoa (0,9%), entre outras.

Empreendedores

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percepcao dos
empresarios sobre o Mossoro Cidade Junina. Analisando a influéncia da
festa nos negdcios, de acordo com 74,7% dos empreendedores
entrevistados, a opinido € de que o MCJ traz beneficios para os setores
de comércio e servicos do municipio. A percepcéao € que a festa de 2023
foi melhor em relacéo a de 2022, quando 59% diziam que a festa tinha
sido positiva.

Na visdo dos empresarios locais, 0 movimento superou as expectativas.
A parcela de opinides positivas somou 94,9%, distribuidas em
movimento dentro do esperado (60,1%) e acima do esperado (34,8%).

N .~ '\
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Isso significa que o fluxo de clientes proporcionado pelo periodo das
festas agradou aos empreendedores locais, 0 que contribuiu de forma
positiva para 0 aumento das vendas nesse periodo. Somente 5,1%
considerou movimento abaixo do esperado.

Aprovacao

A maioria dos participantes avaliou o evento como 6timo ou bom em
todos os aspectos, sendo que a divulgacao do evento foi o item mais
bem avaliado (94,8% de 6timo ou bom), seguido pelas atra¢cdes musicais
(89,6% de 6timo ou bom) e pela organizacéo do evento (84,4% de 6timo
ou bom).

No que diz respeito a percepgao que as pessoas tiveram do evento
deste ano, a Fecomércio perguntou sobre a nota, de 0 a 10, que elas
dariam para os festejos. 82,1% dos participantes deram notas entre dez
e nove ao evento. A nota média geral de avaliacéo foi de 9,40, maior que
a média de 2022 que foi de 9,34.

“Sao numeros muito mais impactantes na economia de Mossoré do que
mesmo do ano passado, mostrando que a gente conseguiu evoluir, fazer
0 evento ainda melhor em 2023. A Fecomércio é uma instituicdo de
extrema responsabilidade, credenciada, de prestigio no RN, e esta
atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma
movimentagcao econdmica muito superior a todos os eventos realizados
no estado. Isso mostra uma grandiosidade do Mossoré Cidade Junina”,
afirmou o prefeito Allyson Bezerra (Uniao Brasil).

Siga-nos no Instagram.

contatosaulovale@gmail.com
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PESQUISA DA FECOMERCIO ATESTA QUE MOSSORO CIDADE JUNINA 2023 MOVIMENTOU
MAIS DE RS 290 MILHOES

Link https://blogtuliolemos.com.br/pesquisa-da-fecomercio-atesta-que-
mossoro-cidade-junina-2023-movimentou-mais-de-r-290-milhoes/

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo BLOG TULIO LEMOS

Classificacao POSITIVO

PESQUISA DA FECOMERCIO ATESTA
QUE MOSSORO CIDADE JUNINA 2023
MOVIMENTOU MAIS DE R$ 290
MILHOES

O Mossoro Cidade Junina 2023 movimentou R$ 291,8
milhdes. Os dados sdo da Federacao do Comércio de
Bens, Servicos e Turismo do Rio Grande do Norte
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(FECOMERCIO RN) e foram apresentados a Prefeitura de
Mossoro na tarde desta quarta-feira (19). O volume
financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN
representa um crescimento de 103,5% em relagdo a
movimentacao registrada em 2022 (R$ 143,4 milhoes).

Levando em consideracdo o valor aportado pela gestao
municipal no evento, aproximadamente R$ 12 milhoes, o
total de recursos movimentado este ano aponta que, para
cada R$ 1 direcionado ao Mossor¢é Cidade Junina,
retornaram R$ 24 para a economia do municipio,
comprovando o sucesso e a importancia do Sao Jodo mais
cultural do mundo.

“Sd0 numeros muito mais impactantes na economia de
Mossoré do que mesmo do ano passado, mostrando que a
gente conseguiu evoluir, fazer o evento ainda melhor em
2023. A Fecomércio € uma instituicdo de extrema
responsabilidade, credenciada, de prestigio no RN, e esta
atestando a qualidade do evento, apontando que houve
uma movimenta¢ao econdmica muito superior a todos os
eventos realizados no estado. Isso mostra uma
grandiosidade do Mossoro¢ Cidade Junina”, afirmou o
prefeito Allyson Bezerra.

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovacao e
Competividade da Fecomércio RN, Luciano Kleiber, que
ressaltou a importancia do estudo e o papel da Federacao
como indutora do desenvolvimento social e econémico, por
meio da geracdo de ocupacdo e renda.

“Sdo numeros extremamente alvissareiros e que deixam o
Sistema Fecomeércio e o presidente Marcelo Queiroz muito
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felizes. Os numeros mostram uma movimentacdo de mais
de R$ 290 milhdes na economia de Mossoro, um
incremento de mais de 100% em relacdo ao ano passado.
Esse crescimento se deu muito em face do agigantamento
que o evento teve do ano passado para ca, foram mais
polos, mais dias, esse crescimento era esperado, mas esses
dados ratificam o qudo grande, gigantesco é o0 Mossoro
Cidade Junina, que se consolida como o maior evento
popular do RN e um dos maiores do Nordeste”, disse
Luciano.

“Queremos parabenizar a todos os que fazem a Prefeitura
pelo Mossoro Cidade Junina. Os nimeros comprovam que
quando bem planejado, quando ha parcerias, os resultados
sdo extremamente positivos. A Fecomércio abriu as suas
portas, no Sesc Rio Branco, para o lancamento do evento
em Natal, algo inédito, e agora apresentamos esses
numeros que comprovam a grandiosidade desta edicdo, o
retorno que ela trouxe para o municipio”, comentou
Michelson Frota, vice-presidente da Fecomércio RN e
presidente do Sindicato do Comércio Varejista de Mossoro
(SINDILOJAS).

PUBLICO

Ainda conforme a pesquisa, o Mossoro Cidade Junina
contabilizou um publico total de 1,2 milhdo de pessoas,
sendo uma parcela de 49,2% formada por visitantes e
turistas, enquanto 50,8% das pessoas eram mossoroenses.
O crescimento em relacdo a edigdo de 2022, quando o
publico total chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o
que se explica pela criacdo de novos polos no evento, como
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0 Arraia do Povo, Poeta Antonio Francisco, e a ampliacao
de polos ja existentes.

“Mais de 1,2 milhdo de pessoas passaram pelo evento, e por
que esse aumento substancial de publico? Porque noés
aumentamos os polos, aumentamos a quantidade de dias
de outros polos, como o Chuva de Bala no Pais de Mossoro,
criamos o Arraia do Povo, o Polo Antonio Francisco,
aumentamos a quantidade de dias de shows na Estacéo das
Artes. Um dado que devemos destacar: 95,1% dos turistas
falam que pretendem voltar para o evento”, pontuou o
prefeito Allyson Bezerra.

O gasto meédio didario individual do publico residente em
Mossoro foi de R$ 134,91, um crescimento de 4,5% em
relacdo ao ano passado (R$ 129,14). Ja os turistas gastaram
em média, por dia, R$ 333,59, o que representa um
aumento percentual de 40,6% quando comparado com a
edicdo anterior (R$ 237,29).

Ainda sobre o publico, observou-se que a maioria (72,5%)
dos participantes foi do Rio Grande do Norte. No entanto, a
pesquisa notou a presenca de pessoas de 18 diferentes
estados, como Ceara (19,3%), Paraiba (1,8%), Bahia (1,1%),
Pernambuco (0,9%), Sdo Paulo (0,9%), Rio de Janeiro (0,6%),
Distrito Federal (0,3%), Parana (0,3%), entre outros, além
de estrangeiros.

Quanto aos municipios de residéncia, foram entrevistados
participantes de 83 cidades diferentes, sendo as principais:
Mossor6 (50,8%), Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%), Barauna
(1,4%), Areia Branca (0,9%), Jodo Pessoa (0,9%), entre
outras.
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“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura
acertou em seu planejamento para 2023. A gente fica
também muito feliz com o publico mossoroense, porque foi
um Sao Jodo feito para o povo, o povo acreditou e acredita
no M(CJ e na sua importancia. Os nameros que nos trazem
os turistas também sdo significativos, mostrando o quanto
a gente acertou divulgando o evento ja em fevereiro, com
planejamento, possibilitando que eles pudessem estar
aqui”, destacou o secretario municipal de Cultura, Igor
Ferradaes.

EMPREENDEDORES

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a
percepcdo dos empresarios sobre o Mossoro Cidade Junina.
Analisando a influéncia da festa nos negocios, de acordo
com 74,7% dos empreendedores entrevistados, a opinido é
de que o M(] traz beneficios para os setores de comércio e
servicos do municipio. A percepcdo € que a festa de 2023
foi melhor em relacdo a de 2022, quando 59% diziam que a
festa tinha sido positiva.

Na visdo dos empresarios locais, 0 movimento superou as
expectativas. A parcela de opinifes positivas somou 94,9%,
distribuidas em movimento dentro do esperado (60,1%) e
acima do esperado (34,8%). Isso significa que o fluxo de
clientes proporcionado pelo periodo das festas agradou aos
empreendedores locais, o que contribuiu de forma positiva
para o aumento das vendas nesse periodo. Somente 5,1%
considerou movimento abaixo do esperado.

“N0és recebemos com muita satisfacdo o resultado da
pesquisa apresentada pela Fecomércio. E interessante a
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gente destacar que a pesquisa foi feita com duas analises,
com as caracteristicas, os cendrios dos empresarios, e
também dos participantes, fazendo uma avaliacdo global
do evento, e a gente teve resultados muito positivos,
mostrando cada vez mais a importancia desse evento para
Mossoro”, afirmou o secretario municipal de
Desenvolvimento Econémico, Inovacao e Turismo, Frank
Felisardo.

APROVACAO

A maioria dos participantes avaliou o evento como 0timo
ou bom em todos os aspectos, sendo que a divulgacdo do
evento foi o item mais bem avaliado (94,8% de 6timo ou
bom), seguido pelas atracdes musicais (89,6% de 6timo ou
bom) e pela organizacdo do evento (84,4% de 6timo ou
bom). No que diz respeito a percepcao que as pessoas
tiveram do evento deste ano, a Fecomércio perguntou
sobre a nota, de 0 a 10, que elas dariam para os festejos.
82,1% dos participantes deram notas entre dez e nove ao
evento. A nota média geral de avaliacao foi de 9,40, maior
que a média de 2022 que foi de 9,34.

Fecomércio R! M

Sesc senac IFC



Pesquisa da Fecomércio atesta que Mossoré Cidade Junina 2023 movimentou mais de RS

290 milhodes
Link https://blogdodjbigode.blogspot.com/2023/07/pesquisa-da-fecomercio-
atesta-que.html
Data da 20/07/2023
publicagao
Veiculo BLOG DJ BIGODE
Classificacao POSITIVO

Pesquisa da Fecomércio atesta que Mossoro6 Cidade
Junina 2023 movimentou mais de R$ 290 milhdes

Foto: Arquivo (Secom/PMM)

O Mossor6 Cidade Junina 2023 movimentou R$ 291,8 milhdes. Os
dados sao da Federagao do Comércio de Bens, Servigos e Turismo
do Rio Grande do Norte (FECOMERCIO RN) e foram apresentados a
Prefeitura de Mossoro na tarde desta quarta-feira (19). O volume
financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um
crescimento de 103,5% em relacdo a movimentagdo registrada em
2022 (R$ 143,4 milhdes).
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Levando em consideracado o valor aportado pela gestdo municipal no
evento, aproximadamente R$ 12 milhdes, o total de recursos
movimentado este ano aponta que, para cada R$ 1 direcionado ao
Mossord Cidade Junina, retornaram R$ 24 para a economia do
municipio, comprovando o sucesso e a importancia do Sao Jodo mais
cultural do mundo.

“Sao numeros muito mais impactantes na economia de Mossoré do
gue mesmo do ano passado, mostrando que a gente conseguiu evoluir,
fazer o evento ainda melhor em 2023. A Fecomércio é uma instituicao
de extrema responsabilidade, credenciada, de prestigio no RN, e esta
atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma
movimenta¢do econdmica muito superior a todos os eventos
realizados no estado. Isso mostra uma grandiosidade do Mossoré
Cidade Junina”, afirmou o prefeito Allyson Bezerra.

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovacao e Competividade
da Fecomércio RN, Luciano Kleiber, que ressaltou a importancia do
estudo e o papel da Federacao como indutora do desenvolvimento
social e econdmico, por meio da geracao de ocupagdo e renda.

“Sao numeros extremamente alvissareiros e que deixam o Sistema
Fecomércio e o presidente Marcelo Queiroz muito felizes. Os nUmeros
mostram uma movimentacao de mais de R$ 290 milhdes na economia
de Mossoro, um incremento de mais de 100% em relacdo ao ano
passado. Esse crescimento se deu muito em face do agigantamento
que o evento teve do ano passado para ca, foram mais polos, mais dias,
esse crescimento era esperado, mas esses dados ratificam o quao
grande, gigantesco é o Mossor6 Cidade Junina, que se consolida como o
maior evento popular do RN e um dos maiores do Nordeste”, disse
Luciano.

“Queremos parabenizar a todos os que fazem a Prefeitura pelo
Mossoro Cidade Junina. Os numeros comprovam que quando bem
planejado, quando ha parcerias, os resultados sao extremamente
positivos. A Fecomércio abriu as suas portas, no Sesc Rio Branco, para o
lancamento do evento em Natal, algo inédito, e agora apresentamos
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esses numeros que comprovam a grandiosidade desta edicdo, o
retorno que ela trouxe para o municipio”, comentou Michelson Frota,
vice-presidente da Fecomércio RN e presidente do Sindicato do
Comércio Varejista de Mossord (SINDILOJAS).

PUBLICO

Ainda conforme a pesquisa, 0 Mossoro Cidade Junina contabilizou um
publico total de 1,2 milhdo de pessoas, sendo uma parcela de 49,2%
formada por visitantes e turistas, enquanto 50,8% das pessoas eram
mossoroenses. O crescimento em rela¢ao a edi¢ao de 2022, quando o
publico total chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, 0 que se explica
pela criagdo de novos polos no evento, como o Arraia do Povo, Poeta
Antdnio Francisco, e a ampliacdo de polos ja existentes.

“Mais de 1,2 milhdo de pessoas passaram pelo evento, e por que esse
aumento substancial de publico? Porque nés aumentamos os polos,
aumentamos a quantidade de dias de outros polos, como o Chuva de
Bala no Pais de Mossoro, criamos o Arraia do Povo, o Polo Antonio
Francisco, aumentamos a quantidade de dias de shows na Estacdo das
Artes. Um dado que devemos destacar: 95,1% dos turistas falam que
pretendem voltar para o evento”, pontuou o prefeito Allyson Bezerra.

O gasto médio diario individual do publico residente em Mossoré foi de
R$ 134,91, um crescimento de 4,5% em relacdo ao ano passado (R$
129,14). Ja os turistas gastaram em média, por dia, R$ 333,59, o que
representa um aumento percentual de 40,6% quando comparado com
a edicdo anterior (R$ 237,29).

Ainda sobre o publico, observou-se que a maioria (72,5%) dos
participantes foi do Rio Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou
a presenca de pessoas de 18 diferentes estados, como Ceara (19,3%),
Paraiba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), Sao Paulo (0,9%), Rio
de Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Parana (0,3%), entre outros,
além de estrangeiros.
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Quanto aos municipios de residéncia, foram entrevistados participantes
de 83 cidades diferentes, sendo as principais: Mossoro (50,8%),
Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%), Barauna (1,4%), Areia Branca (0,9%),
Jodo Pessoa (0,9%), entre outras.

“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura acertou em
seu planejamento para 2023. A gente fica também muito feliz com o
publico mossoroense, porque foi um Sao Jodo feito para o povo, o0 povo
acreditou e acredita no M e na sua importancia. Os nimeros que nos
trazem os turistas também sao significativos, mostrando o quanto a
gente acertou divulgando o evento ja em fevereiro, com planejamento,
possibilitando que eles pudessem estar aqui”, destacou o secretario
municipal de Cultura, Igor Ferradaes.

EMPREENDEDORES

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percepg¢ao
dos empresarios sobre o Mossoré Cidade Junina. Analisando a
influéncia da festa nos negécios, de acordo com 74,7% dos
empreendedores entrevistados, a opinido é de que o M(J traz
beneficios para os setores de comércio e servicos do municipio. A
percepc¢ao é que a festa de 2023 foi melhor em relacdo a de 2022,
quando 59% diziam que a festa tinha sido positiva.

Na visdo dos empresarios locais, 0 movimento superou as expectativas.
A parcela de opinides positivas somou 94,9%, distribuidas em
movimento dentro do esperado (60,1%) e acima do esperado (34,8%).
Isso significa que o fluxo de clientes proporcionado pelo periodo das
festas agradou aos empreendedores locais, o que contribuiu de forma
positiva para o aumento das vendas nesse periodo. Somente 5,1%
considerou movimento abaixo do esperado.

“Nos recebemos com muita satisfacdo o resultado da pesquisa
apresentada pela Fecomércio. E interessante a gente destacar que a
pesquisa foi feita com duas analises, com as caracteristicas, os cenarios
dos empresarios, e também dos participantes, fazendo uma avaliacao
global do evento, e a gente teve resultados muito positivos, mostrando
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cada vez mais a importancia desse evento para Mossoré”, afirmou o
secretario municipal de Desenvolvimento Econdmico, Inovagao e
Turismo, Frank Felisardo.

APROVACAO

A maioria dos participantes avaliou o evento como 6timo ou bom em
todos os aspectos, sendo que a divulgacdao do evento foi o item mais
bem avaliado (94,8% de 6timo ou bom), seguido pelas atracdes
musicais (89,6% de 6timo ou bom) e pela organizacao do evento (84,4%
de 6timo ou bom). No que diz respeito a percep¢ao que as pessoas
tiveram do evento deste ano, a Fecomércio perguntou sobre a nota, de
0 a 10, que elas dariam para os festejos. 82,1% dos participantes deram
notas entre dez e nove ao evento. A nota média geral de avalia¢ao foi
de 9,40, maior que a média de 2022 que foi de 9,34.
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Sao Joao em Assu e Mossord: mais de 95% dos participantes pretendem voltar em 2024,
aponta Fecomércio.

Link https://eliasjornalista.com/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-

participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/

publicagao

Data da 20/07/2023

Veiculo BLOG ELIAS MEDEIROS

Classificacao

POSITIVO

Sao Jodo em Assu e Mossoro: mais de 95% dos
participantes pretendem voltar em 2024, aponta
Fecomércio.

fecog -

Mossoré Cidade Junina movimentou, RS 291,8 milhées.
A festa junina de Assi movimentou R$ 84 milhdes e Mossor6, R$ 291,8 milhdes

Mais de 95% das pessoas que participaram do S&o Joao 2023 nos municipios de Assu e Mossoro
pretendem voltar para as edi¢cdes do ano que vem. A informacéo é resultado de pesquisa realizada
pelo Instituto Fecomércio (IFC), que mapeou o perfil dos participantes e a percepcao dos
empresarios. De acordo com o estudo, apresentacdes musicais e atragdes gratuitas foram alguns dos
aspectos que receberam avaliagdes positivas do publico.

O movimento gerado pelos eventos também agradou a maior parte dos empresarios, que declararam
ter faturado mais do que nas edi¢des de 2022. Para 78% dos negdcios de Assu, o volume de vendas
foi melhor ou igual ao de 2022. Em Mossoré, 74,7% dos empresarios afirmaram que o evento junino
teve um impacto positivo nos negocios.
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Em AssU, foram movimentados R$ 84 milhGes, um aumento de 16,2% em relacao a 2022; ja na capital
do Oeste o montante chegou a R$ 291,8 milh&es, 103,5% acima no valor do ano passado.

“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de planejamento dos comerciantes, que se
prepararam bastante para aproveitar o movimento gerado pelos eventos relacionados ao Sao Joéo.
Em Mossord, por exemplo, os negdcios investiram 30% mais, principalmente em estoque, variedade
de itens, funcionarios e outras melhorias — em relagdo ao mesmo periodo do ano passado”, afirmou
o presidente da Fecomércio RN, Marcelo Queiroz.

Em AssU, durante o més de junho, o Instituto Fecomércio entrevistou um total de 200 empreendedores
e 550 participantes. No mesmo periodo, em Mossoré, 253 empreendedores e 654 participantes foram
ouvidos. O nivel de confianga de ambas as pesquisas é de 95% com margem de erro de trés pontos
percentuais.

O

A festa junina de Assi movimentou RS 84 milhdes.
S&o0 Jodo de Assu

O levantamento do Instituto Fecomércio (IFC) constatou que mais da metade (57,1%) das pessoas
que aproveitaram da programac¢do do Sao Joao de Assu ndo é residente do municipio. Os turistas
que participaram do S&o Jodo mais antigo do mundo viajaram de outras cidades do Rio Grande do
Norte, principalmente Assu (42,9%) e Natal (12,9%). Também foi registrada a presenca de visitantes
de outros 16 estados.

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil pessoas que participaram do Séo
Jodo de Assu se informaram sobre o evento através das redes sociais (66,5%) e decidiram participar
por causa da programacao de atracBes gratuitas (44,5%) — como festas e shows musicais, por
exemplo.

O movimento de moradores e turistas teve uma influéncia positiva para pelo menos 68,5% dos
empresarios da regido Oeste, principalmente de setores como hotelaria (100%) e vestuario (95,7%).
Mais de 70% dos negdcios locais ndo sentiram a necessidade de aumentar o quadro de funcionarios,
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mas se prepararam para o evento investindo na variedade de itens oferecidos (49%) e na amplia¢c&o
do estoque (46,5%).

Os numeros foram apresentadas pelo diretor de Inovacdo e Competitividade da Fecomércio RN,
Luciano Kleiber, ao prefeito Gustavo Soares, com a presenca do presidente do Sindivarejo Assq,
Francisco de Assis Barbosa, na terca-feira (18).

Mossoré Cidade Junina

Diferente do que foi apurado em AssU, a maior parte das pessoas que participaram da programacéo

do S&o Jodo de Mossoré mora no municipio (50,8%). A maioria pertence ao sexo masculino (56,1%),
possui ensino superior completo (55,8%), recebe de 2 a 5 salarios minimos por més (53,2%); e decidiu
participar por ja& conhecer a festa (33,8%) e para aproveitar as atividades gratuitas e atracdes
musicais (32,4%).

O evento atraiu um total de quase 1,3 milh&do de pessoas, das quais 49,8% eram visitantes de outros
estados ou municipios. Os turistas sairam principalmente da cidade de Fortaleza (19,3%), que levou
mais pessoas para o Sdo Jodo de Mossord do que Natal (12,4%).

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram uma média de R$ 333,59 por dia —
um aumento de 40,6% em relagdo ao valor registrado no evento de 2022, quando o gasto médio
individual foi de R$ 237,29. Esse aumento também foi percebido no faturamento dos empresarios
locais, que venderam mais no Sdo Jodo deste ano (55%) e afirmaram que o movimento gerado pela
festa atendeu ou superou as expectativas (94,9%).

O prefeito Alysson Bezerra recebeu os nimeros da pesquisa nesta quarta-feira (19), em reunido no
Palacio da Resisténcia, com a presenca do presidente do Sindilojas Mossor6, Michelson Frota. O
levantamento também foi apresentado pelo diretor Luciano Kleiber.

As pesquisas completas estéo disponiveis em: https://fecomerciorn.com.br/pesquisas/

i N
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Sao Joao em Assu e Mossord: mais de 95% dos participantes pretendem voltar em 2024,
aponta Fecomércio

Link https://blogdofm.com.br/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-
participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo BLOG DO FM

Classificacao POSITIVO

Sao Joao em Assu e Mossoro: mais de 95%
dos participantes pretendem voltar em
2024 aponta Fecomercm

L

s
FOTO: DIVULGAGAO

Mais de 95% das pessoas que participaram do Sao Joao 2023 nos
municipios de Assu e Mossoro pretendem voltar para as edigoes do ano
que vem. A informacao é resultado de pesquisa realizada pelo Instituto
Fecomeércio (IFC), que mapeou o perfil dos participantes e a percepgao dos
empresarios. De acordo com o estudo, apresentagcoes musicais e atragoes
gratuitas foram alguns dos aspectos que receberam avaliagoes positivas do
publico.

Fecomércio RN IM
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0 movimento gerado pelos eventos também agradou a maior parte dos
empresarios, que declararam ter faturado mais do que nas edigoes de 2022.
Para 78% dos negocios de Assu, o volume de vendas foi melhor ou igual ao
de 2022. Em Mossoro, 74,7% dos empresarios afirmaram que o evento
junino teve um impacto positivo nos negocios.

Em Assu, foram movimentados RS 84 milhdes, um aumento de 16,2% em
relacdo a 2022; ja na capital do Oeste o montante chegou a RS 291,8 milhdes,
103,5% acima no valor do ano passado.

“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de planejamento
dos comerciantes, que se prepararam bastante para aproveitar o
movimento gerado pelos eventos relacionados ao Sao Joao. Em Mossoro,
por exemplo, os negocios investiram 30% mais, principalmente em estoque,
variedade de itens, funcionarios e outras melhorias — em relagao ao
mesmo periodo do ano passado”, afirmou o presidente da Fecomércio RN,
Marcelo Queiroz.

Em Assu, durante o més de junho, o Instituto Fecomeércio entrevistou um
total de 200 empreendedores e 550 participantes. No mesmo periodo, em
Mossor9, 253 empreendedores e 654 participantes foram ouvidos. O nivel
de confianga de ambas as pesquisas € de 95% com margem de erro de trés
pontos percentuais.

Sao Joao de Assu

O levantamento do Instituto Fecomércio (IFC) constatou que mais da
metade (57,1%) das pessoas que aproveitaram da programacao do Sao Joao
de Assu nao é residente do municipio. Os turistas que participaram do Sao
Joao mais antigo do mundo viajaram de outras cidades do Rio Grande do
Norte, principalmente Assu (42,9%) e Natal (12,9%). Também foi registrada a
presenca de visitantes de outros 16 estados.

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil pessoas
que participaram do Sao Joao de Assu se informaram sobre o evento
através das redes sociais (66,5%) e decidiram participar por causa da
programacao de atragoes gratuitas (44,5%) — como festas e shows musicais,
por exemplo.
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O movimento de moradores e turistas teve uma influéncia positiva para
pelo menos 68,5% dos empresarios da regiao Oeste, principalmente de
setores como hotelaria (100%) e vestuario (95,7%). Mais de 70% dos negdcios
locais nao sentiram a necessidade de aumentar o quadro de funcionarios,
mas se prepararam para o evento investindo na variedade de itens
oferecidos (49%) e na ampliacao do estoque (46,5%).

Os numeros foram apresentadas pelo diretor de Inovagao e
Competitividade da Fecomércio RN, Luciano Kleiber, ao prefeito Gustavo
Soares, com a presenca do presidente do Sindivarejo Assy, Francisco de
Assis Barbosa, na terga-feira (18).

Mossor6 Cidade Junina

Diferente do que foi apurado em Assuy, a maior parte das pessoas que
participaram da programacao do Sao Joao de Mossoré mora no municipio
(50,8%). A maioria pertence ao sexo masculino (56,1%), possui ensino
superior completo (55,8%), recebe de 2 a 5 salarios minimos por més (53,2%);
e decidiu participar por ja conhecer a festa (33,8%) e para aproveitar as
atividades gratuitas e atragoes musicais (32,4%).

0 evento atraiu um total de quase 1,3 milhao de pessoas, das quais 49,8%
eram visitantes de outros estados ou municipios. Os turistas sairam
principalmente da cidade de Fortaleza (19,3%), que levou mais pessoas para
0 Sao Joao de Mossor6 do que Natal (12,4%).

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram uma meédia
de RS 333,59 por dia — um aumento de 40,6% em relacgédo ao valor registrado
no evento de 2022, quando o gasto médio individual foi de RS 237,29. Esse
aumento também foi percebido no faturamento dos empresarios locais, que
venderam mais no Sao Joao deste ano (55%) e afirmaram que o movimento
gerado pela festa atendeu ou superou as expectativas (94,9%).

O prefeito Alysson Bezerra recebeu os numeros da pesquisa nesta quarta-
feira (19), em reuniao no Palacio da Resisténcia, com a presenca do
presidente do Sindilojas Mossoro, Michelson Frota. O levantamento
também foi apresentado pelo diretor Luciano Kleiber.
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Mossoré Cidade Junina atraiu mais de 1,2 milhdo de pessoas e movimentou quase RS 300

milhGes
Link https://98fmnatal.com.br/ultimas/mossoro-cidade-junina-atraiu-mais-de-
12-milhao-de-pessoas-e-movimentou-quase-r-300-milhoes/
Data da 20/07/2023
publicagao
Veiculo PORTAL 98FM
Classificacao POSITIVO

Mossoro Cidade Junina atraiu
mais de 1,2 milhao de pessoas e

movimentou quase RS 300

milhoes

COMPARTILH

O “Mossord Cidade Junina” 2023 movimentou R$ 291,8 milhdes. Os
dados sdo da Federacédo do Comércio de Bens, Servigos e Turismo

do Rio Grande do Norte (Fecomércio RN) e foram apresentados a

Prefeitura de Mossoro na tarde desta quarta-feira (19).

O volume financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN

representa um crescimento de 103,5% em relacdo a movimentacgéo
registrada em 2022 (R$ 143,4 milhdes).

Fecomeércio
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Levando em consideracédo o valor aportado pela gestdo municipal no
evento, aproximadamente R$ 12 milhdes, o total de recursos
movimentado este ano aponta que, para cada R$ 1 direcionado ao
“Mossord Cidade Junina”, retornaram R$ 24 para a economia do
municipio, comprovando o sucesso e a importancia do S&o Jodo mais
cultural do mundo.

“S3o numeros muito mais impactantes na economia de Mossoro do que
mesmo do ano passado, mostrando que a gente conseguiu evoluir,
fazer o evento ainda melhor em 2023. A Fecomércio é uma instituicdo
de extrema responsabilidade, credenciada, de prestigio no RN, e esta
atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma
movimentacdo econdémica muito superior a todos os eventos realizados
no Estado. Isso mostra uma grandiosidade do ‘Mossor6 Cidade

Junina’”, afirmou o prefeito Allyson Bezerra (Solidariedade).
Publico

Ainda conforme a pesquisa, o “Mossord Cidade Junina” contabilizou
um publico total de 1,2 milhdo de pessoas, sendo uma parcela de
49,2% formada por visitantes e turistas, enquanto 50,8% das pessoas

eram mossoroenses.

O crescimento em relacéo a edicédo de 2022, quando o publico total
chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o que se explica pela criacdo
de novos polos no evento, como o Arraia do Povo, Poeta Antbnio
Francisco, e a ampliacdo de polos ja existentes.
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“Mais de 1,2 milhdao de pessoas passaram pelo evento, € por que esse
aumento substancial de publico? Porque nés aumentamos os polos,
aumentamos a quantidade de dias de outros polos, como o ‘Chuva de
Bala no Pais de Mossoré’, criamos o Arraia do Povo, o Polo Antonio
Francisco, aumentamos a quantidade de dias de shows na Estacdo das
Artes. Um dado que devemos destacar: 95,1% dos turistas falam que

pretendem voltar para o evento”, pontuou o prefeito Allyson Bezerra.

Numeros foram apresentados pela Fecomércio nesta quarta-feira (19) —
Foto: Célio Duarte / Secom / PMM

Gasto médio

O gasto medio diario individual do publico residente em Mossoro foi
de R$ 134,91, um crescimento de 4,5% em relacdo ao ano passado (R$
129,14). Ja os turistas gastaram em média, por dia, R$ 333,59, 0 que
representa um aumento percentual de 40,6% quando comparado com a
edicdo anterior (R$ 237,29).

Ainda sobre o publico, observou-se que a maioria (72,5%) dos
participantes foi do Rio Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou
a presenca de pessoas de 18 diferentes estados, como Ceara (19,3%),
Paraiba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), Séo Paulo (0,9%),
Rio de Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Parana (0,3%), entre

outros, alem de estrangeiros.

Quanto aos municipios de residéncia, foram entrevistados participantes
de 83 cidades, sendo as principais: Mossoro (50,8%), Fortaleza
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(16,7%), Natal (12,4%), Barauna (1,4%), Areia Branca (0,9%), Jodo
Pessoa (0,9%), entre outras.

“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura acertou em
seu planejamento para 2023. A gente fica também muito feliz com o
publico mossoroense, porque foi um S&o Jodo feito para o povo, 0
povo acreditou e acredita no MCJ e na sua importancia. Os numeros
que nos trazem os turistas também sdo significativos, mostrando o
quanto a gente acertou divulgando o evento ja em fevereiro, com
planejamento, possibilitando que eles pudessem estar aqui”, destacou o

secretario municipal de Cultura, Igor Ferradaes.
Aprovacao

A maioria dos participantes avaliou o evento como 6timo ou bom em
todos os aspectos, sendo que a divulgacédo do evento foi o item mais
bem avaliado (94,8% de 6timo ou bom), seguido pelas atragcdes
musicais (89,6% de 6timo ou bom) e pela organizagdo do evento
(84,4% de 6timo ou bom). No que diz respeito a percepcéo que as
pessoas tiveram do evento deste ano, a Fecomércio perguntou sobre a
nota, de 0 a 10, que elas dariam para os festejos. 82,1% dos
participantes deram notas entre dez e nove ao evento. A nota média
geral de avaliacéo foi de 9,40, maior que a média de 2022 que foi de
9,34.
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“Gostoso Sunset Festival” que comegou neste més de julho segue até setembro

Link https://www.premierern.com.br/2023/07/20/gostoso-sunset-festival-que-
comecou-em-julho-segue-ate-setembro/

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo BLOG PREMIERE RN

Classificacao POSITIVO

“Gostoso Sunset Festival” que comecou
neste més de julho seqgue até setembro

Sao Miguel do Gostoso, no litoral Norte do Rio Grande do Norte, € um municipio
privilegiado pelos seus mais de 19 km de praias e uma geografia singular que, em
alguns periodos do ano, propicia assistir ao poér do sol de frente para a praia.
Aproveitando que essa temporada gostosense esta chegando, empresarios de varios
segmentos se uniram para criar o “Gostoso Sunset Festival”. Entre os meses de julho
e setembro, uma série de atividades ira movimentar a cidade oferecendo cultura, arte,
lazer, esportes e gastronomia, tudo emoldurado pelo entardecer festivo ja famoso
naquela peninsula.

A programacao é idealizada pela AE Gostoso e conta com a adesdo de mais de 100
empreendedores de Sao Miguel do Gostoso. O objetivo é atrair turistas do RN e de
outros destinos para aproveitar nao sé as belezas naturais, mas também a alta
gastronomia e o calendario de eventos ja consolidado, como os festejos dos 30 anos
de Emancipacao Politica do municipio e o Fest Bossa & Jazz e 0 Campeonato Brasileiro
de Wing Foil.

Durante os fins de semana (quinta a domingo), as atividades estardo distribuidas em
trés poélos, onde serdao montados decks nas praias da Xépa, Santo Cristo e Vila do
Cavalo Marinho para aprecia¢ao do espetaculo do p6r do sol no mar, além de happy
hours tematicos nos bares e restaurantes. A promoc¢do conta com o apoio da
Emprotur e Senac-RN.

“Gostoso é uma praia acolhedora, com diversas opc¢des gastrondmicas e esportes de
areia e vela. A ideia do Gostoso Sunset Festival é oferecer mais atrativos para que os
visitantes permanec¢am mais tempo na praia e curtam esse diferencial do pdr do sol
no mar”, comentou o empresario Suzano Motta, diretor da AEGostoso.

SOL, QUALIDADE DE VIDA E NEGOCIOS

A mesma geografia que nos presenteia com o espetaculo do pér do sol de frente para
o mar, também favorece a pratica dos esportes nauticos. E nesta época que a
cidade recebe os turistas em busca dos ventos fortes para pratica de kitesurf e vela. O
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cenario privilegiado tem permitido um fluxo turistico ao longo de quase todo o ano, e
também um fendbmeno de busca por novos lugares para viver.

“Notamos que os investimentos imobilidrios tem atraindo pessoas em busca de
qualidade de vida ou que decidem prolongar as suas estadias na cidade. E isso tem
tornado Sao Miguel um destino também para se fazer investimentos imobiliarios”,
comenta Suzano.

VISITANTES

De acordo com pesquisa do portal Sirio, que reune dados coletados pela Emprotur e
Sistema Fecomércio, a maioria dos turistas que visitou a cidade em abril deste ano
vem de Natal (36%), seguidos de Recife (8,5%), Jodo Pessoa (7,5) e Sao Paulo (5%). Os
maiores motivadores da visita, de acordo com a pesquisa, sao as belezas naturais
(66,44%), a distancia e localizacdo (14%) e a variedade de atrativos como a
gastronomia (5%). O que torna Gostoso ainda mais especial, de acordo com o estudo,
€ que 23,5% dos turistas entrevistados ja visitaram o lugar mais de cinco vezes. Quem
vai, sempre volta.
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Cursos gratuitos do Sesc estao com ultimas vagas disponiveis

Link http://www.blogdajuliska.com.br/cursos-gratuitos-do-sesc-estao-com-

ultimas-vagas-disponiveis

Data da 20/07/2023
publicagao
Veiculo BLOG DA JULISKA

Classificacao

POSITIVO

Cursos gratuitos do Sesc estdo com ultimas vagas disponiveis
[0] Comentarios | Deixe seu comentario.

Na sexta-feira, 21, encerra o periodo de inscricdo para os interessados no Curso
de Valorizacdo Social do Sesc, que esta com as ultimas vagas gratuitas em Natal
e Mossord. As turmas séo abertas ao publico em geral, com limite de 20 alunos
cada e aulas iniciando em agosto deste ano.

O Curso de Valorizacao Social é uma novidade no Sesc RN e é mantido pelo
Programa de Comprometimento e Gratuidade, que oferece 100 vagas neste
primeiro momento. O projeto é voltado, preferencialmente, para os trabalhadores
do comércio de bens, servigcos e turismo, seus dependentes e aos estudantes da
educacdo béasica da rede publica ou qualquer pessoa cuja a renda familiar
mensal ndo ultrapasse o valor de trés salarios minimos.

Em Natal, estdo abertas duas turmas, no Sesc Cidade Alta: Bordado Livre para
Iniciantes e Confeccdo de Embalagens Decorativas. No Sesc Mossoro, além da
Confeccao de Embalagens Decorativas, as vagas sao para as oficinas de Doces
Caseiros e Bolos Tradicionais.

As oficinas possuem 20 horas de carga-horaria e consistem em acodes
destinadas ao desenvolvimento de habilidades e competéncias de nivel basico,
gue contribuam para a socializacdo e geracdo ou complementacao da renda
individual ou familiar e a entrada no mundo do trabalho.

O edital com documentacdo necessaria e demais informacdes esta disponivel
no site sescrn.com.br. O documento ainda conta com detalhes sobre as
proximas turmas até o fim de 2023, em outras unidades do Sesc do estado.

FONTE: blogdajuliska.com.br
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Cursos gratuitos do Sesc estao com ultimas vagas disponiveis, inscricdes terminam nesta

nesta (21)
Link https://www.premierern.com.br/2023/07/20/cursos-gratuitos-do-sesc-
estao-com-ultimas-vagas-disponiveis-inscricoes-terminam-nesta-nesta-21/
Data da 20/07/2023
publicagao
Veiculo BLOG PREMIERE RN
Classificacao POSITIVO

Cursos gratuitos do Sesc estao com
ultimas vagas disponiveis, Inscrigoes
terminam nesta nesta (21)

Na sexta-feira, 21, encerra o periodo de inscri¢do para os interessados no Curso de
Valorizacao Social do Sesc, que esta com as ultimas vagas gratuitas em Natal e
Mossord. As turmas sdo abertas ao publico em geral, com limite de 20 alunos cada e
aulas iniciando em agosto deste ano.

O Curso de Valorizacao Social é uma novidade no Sesc RN e é mantido pelo Programa
de Comprometimento e Gratuidade, que oferece 100 vagas neste primeiro momento.
O projeto é voltado, preferencialmente, para os trabalhadores do comércio de bens,
servigos e turismo, seus dependentes e aos estudantes da educacao basica da rede
publica ou qualquer pessoa cuja a renda familiar mensal nao ultrapasse o valor de trés
salarios minimos.

Em Natal, estao abertas duas turmas, no Sesc Cidade Alta: Bordado Livre para
Iniciantes e Confeccdo de Embalagens Decorativas. No Sesc Mossoro, além da
Confeccao de Embalagens Decorativas, as vagas sao para as oficinas de Doces
Caseiros e Bolos Tradicionais.

As oficinas possuem 20 horas de carga-horaria e consistem em ac¢des destinadas ao
desenvolvimento de habilidades e competéncias de nivel basico, que contribuam para
a socializacao e geracdo ou complementac¢do da renda individual ou familiar e a
entrada no mundo do trabalho.

O edital com documentacdo necessaria e demais informacgdes esta disponivel no
site sescrn.com.br. O documento ainda conta com detalhes sobre as préximas turmas
até o fim de 2023, em outras unidades do Sesc do estado.
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Cursos gratuitos do Sesc estao com ultimas vagas disponiveis

Link https://fatorrrh.com.br/2023/07/20/cursos-gratuitos-do-sesc-estao-com-
ultimas-vagas-disponiveis/

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo BLOG FATOR RH

Classificacao POSITIVO

Cursos gratuitos do Sesc estao com
ultimas vagas disponiveis

As primeiras turmas acontecerdao em Natal e Mossor9, totalizando 100 vagas para o
publico

Na sexta-feira, 21, encerra o periodo de inscri¢do para os interessados no Curso de
Valoriza¢do Social do Sesc, que estd com as ultimas vagas gratuitas em Natal e
Mossoro.

As turmas sao abertas ao publico em geral, com limite de 20 alunos cada e aulas
iniciando em agosto deste ano.

O Curso de Valorizacao Social € uma novidade no Sesc RN e é mantido pelo Programa
de Comprometimento e Gratuidade, que oferece 100 vagas neste primeiro momento.
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O projeto é voltado, preferencialmente, para os trabalhadores do comércio de bens,
servigos e turismo, seus dependentes e aos estudantes da educacao basica da rede
publica ou qualquer pessoa cuja a renda familiar mensal ndo ultrapasse o valor de trés
salarios minimos.

Em Natal, estao abertas duas turmas, no Sesc Cidade Alta: Bordado Livre para
Iniciantes e Confeccao de Embalagens Decorativas.

No Sesc Mossor6, além da Confec¢do de Embalagens Decorativas, as vagas sao para as
oficinas de Doces Caseiros e Bolos Tradicionais.

As oficinas possuem 20 horas de carga-horaria e consistem em a¢des destinadas ao
desenvolvimento de habilidades e competéncias de nivel basico, que contribuam para
a socializacao e geracdo ou complementacdo da renda individual ou familiar e a
entrada no mundo do trabalho.

O edital com documentacdo necessaria e demais informacgdes esta disponivel no

site sescrn.com.br.

O documento ainda conta com detalhes sobre as proximas turmas até o fim de 2023,
em outras unidades do Sesc do estado.

Fonte e foto: Assessoria
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Festa de Sant’Ana de Caicé sera aberta oficialmente nesta quinta-feira (20)

Link http://sidneysilva.com.br/2023/07/20/festa-de-santana-de-caico-sera-
aberta-oficialmente-nesta-quinta-feira-20/

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo BLOG SIDNEY SILVA
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NEUTRO

Festa de Sant’Ana de Caico sera aberta oficialmente nesta

quinta-feira (20)
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Festa de Sant’Ana 2023

A Festa de Sant'’Ana de Caic6 sera aberta oficialmente nesta quinta-feira (20).
Logo cedo teve a Alvorada festiva pelas ruas de Caic6 (Acorda Caicd).

A abertura oficial da festa ocorrera a partir das 18h, com solene passeata,
seguida de hasteamento da bandeira e missa. O itinerario sera: Av. Serido,
Rua Renato Dantas, Av. Celso Dantas, Cel. Martiniano e Av. Seridé.

Também havera o recebimento da Lei sancionada pelo Governo do Estado,
reconhecendo a Catedral de Sant’Ana de Caicd, como Patrimdnio, Cultural e
Religioso do Rio Grande do Norte.

O celebrante sera o caicoense, Dom Francisco Agamenilton Dasmaceno, Bispo
Diocesano de Rubiataba e Morzalandia (GO).
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Na parte social, a partir das 20 horas, havera o tradicional jantar de Sant’Ana,
com Show Musical com Solange Silva, Aninha Teresa, Chirs Fernandes e
Fatima Morais.

A programacgao é uma realizacdo da paréquia de Sant’Ana de Caico, com apoio
da ACAF, projeto Letra e Muasica do SESC RN, Municipio de Caic6, Emprotur e
Fundacao José Augusto. Além disso, conta com o Patrocinio do Café Santa
Clara, Casa do Sertanejo, Del Raysa, Eletrocenter, MC Telecom, Ligzarb,
Geracao XXI, Slup Sorvetes, SeridoPlast, Jodo Paulo Auto Pecas, Junior
Paulino e Vitakero.
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Jantar de Sant’Ana acontece hoje reunindo divas em show especial: Solange Silva, Aninha
Teresa, Cris Fernandes e Fatima Morais

Link https://wllanadantas.com.br/jantar-de-santana-acontece-hoje-reunindo-
divas-em-show-especial-solange-silva-aninha-teresa-cris-fernandes-e-
fatima-morais/

Data da 20/07/2023
publicagao

Veiculo BLOG WLLANA DANTAS
Classificacao NEUTRO

Jantar de Sant’Ana acontece hoje
reunindo divas em show especial:
Solange Silva, Aninha Teresa, Cris
Fernandes e Fatima Morais

de shows ao lado da Catedral de Sant/Ana de Caicé.

Jantar de
Sant’Ana

SANTAN

de Caic6 2023
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Todos os anos, o dia de abertura da Festa de Sant’Ana de Caicé é marcado
pelo tradicional jantar, e claro, esse ano nao poderia ser diferente! Hoje (20),
logo apds a passeata de abertura, hasteamento da bandeira e missa, sera
realizado o 38° Jantar de Sant’Ana.

No Pavilhdo de Sant’Ana, um show especial: 0 grande encontro das cantoras
Solange Silva, Aninha Teresa, Chirs Fernandes e Fatima Morais. A previsao de
inicio do show é 21 horas.

A programacao cultural € uma realizacao da Paroquia de Sant’Ana de Caico,
com apoio da ACAF, projeto Letra e Musica do SESC RN, Municipio de Caic9,
Emprotur e Fundacao José Augusto. Além disso, conta com o Patrocinio do
Café Santa Clara, Casa do Sertanejo,Del Raysa, Eletrocenter, MC Telecom TIM,
Ligzarb Supermercado, Geragao XXI, Slup Sorvetes, Serido6 Plast, Jodo Paulo
Auto Pecas, Armazém Paulino e Massas Vitakero.
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Jantar de Sant’Ana acontece com musica ao vivo de Solange Silva, Aninha Teresa , Cris
Fernandes e Fatima Morais

Link http://sidneysilva.com.br/2023/07/20/jantar-de-santana-acontece-com-
musica-ao-vivo-de-solange-silva-aninha-teresa-cris-fernandes-e-fatima-
morais/

Data da 20/07/2023

publicagao

Veiculo BLOG SIDNEY SILVA

Classificacao NEUTRO

Jantar de Sant’Ana acontece com musica ao vivo de
Solange Silva, Aninha Teresa, Cris Fernandes e Fatima
Morais
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Quinta-feira (20) | 20H
Solange Silva / Aninha Teresa /
Chris Fernandes / Fatima Morais

Jantar de Sant’Ana tera show com cantoras caicoenses

Todos 0s anos, o dia de abertura da Festa de Sant’Ana de Caicd, € marcado
pelo tradicional jantar. Nesta quinta-feira (20), logo apos a passeata de
abertura, hasteamento da bandeira e missa, sera realizado o Jantar de
Sant’Ana, em sua 382 edigao.

No Pavilhdo de Sant’Ana, acontece show especial com as cantoras Solange
Silva, Aninha Teresa, Chirs Fernandes e Fatima Morais. Elas comeg¢am por
volta das 21 horas.

A programacao cultural € uma realizagao da Paréquia de Sant’Ana de Caicé,
com apoio da ACAF, projeto Letra e Musica do SESC RN, Municipio de Caico,
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Emprotur e Fundacdo José Augusto. Além disso, conta com o Patrocinio do
Café Santa Clara, Casa do Sertanejo,Del Raysa, Eletrocenter, MC Telecom
TIM, Ligzarb Supermercado, Geracao XXI, Slup Sorvetes, Seridé Plast, Jodo
Paulo Auto Pecas, Armazém Paulino e Massas Vitakero.
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Pix ja é mais usado que dinheiro no Brasil, revela pesquisa

Link https://www.blogdobg.com.br/pix-ja-e-mais-usado-que-dinheiro-no-brasil-
revela-pesquisa/

Data da 19/07/2023

publicagao
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NOTICIA DE INTERESSE

Pix ja é mais usado que dinheiro no Brasil, revela
pesquisa

Foto: Adriano Ishibashi/FramePhoto

Lancado em novembro de 2020 pelo Banco Central, o sistema de
pagamento instantaneo Pix hoje ja € usado pela maior parte dos
consumidores brasileiros e tem substituido as transferéncias
bancarias e ja ultrapassou a utilizacdo do dinheiro em pagamentos
no pais. O dado faz parte de uma pesquisa da consultoria

McKinsey.

O levantamento da empresa mostra que o Pix ja € mais utilizado
que o dinheiro na distribuicdo de gastos entre meios de
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pagamento. Enquanto o Pix, ao lado de outras modalidades de
transferéncia bancaria (TED e DOC), é usado por 14% dos
entrevistados, o dinheiro é empregado por 10%.

Apesar disso, os cartdes de débito e de crédito ainda lideram as
operac¢des de pagamento, sendo eleitas por 38% e 22% dos
consumidores, respectivamente. As transferéncias (Pix, TED e DOC)
aparecem em terceiro lugar como meio de pagamento mais
usados, e o dinheiro figura em quarto, na pesquisa.

Conveniéncia e flexibilidade

De acordo com a pesquisa da McKinsey, 66% dos entrevistados
substituiram os pagamentos em dinheiro por pagamentos Pix. O
Pix é visto pelos consumidores como um meio de pagamento de
alta conveniéncia e flexibilidade. O meio de pagamento
instantaneo esta substituindo o cartao de débito e dinheiro devido
a facilidade de uso e instabilidade da transacao.

Ao todo, 98% dos entrevistados disseram que possuem chave Pix e
usaram o meio de pagamento. 59% das pessoas usam Pix pela
conveniéncia da velocidade da transacdo e capacidade de fazer a
qualquer momento.

A consultoria entrevistou mais de 5 mil consumidores e também
cerca de 30 bancos e institui¢des financeiras para chegar aos
dados, que dizem respeito ao mercado em 2022.

Recorde de transacoes

O numero diario de transac¢des Pix bateu recorde por dois dias
seguidos em julho, segundo informac¢des divulgadas pelo Banco
Central. Na quinta-feira (dia 6), foram feitas 129,4 milhdes de
operacdes; na sexta-feira (dia 7), novo recorde: 134,8 milhdes de
transacdes. Pix é a principal forma de pagamentos no Brasil.

Segundo dados do Banco Central, em junho, foram feitas 2,86
bilhdes de transacdes por Pix - maior numero da série histoérica,
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que comeca em novembro de 2020. Atualmente, mais de 405
milhdes de contas estdo cadastradas.

Extra, por Pollyanna Brétas
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Pix ja é mais usado que dinheiro no Brasil, revela pesquisa. Veja perguntas e respostas

Link https://oglobo.globo.com/economia/noticia/2023/07/19/pix-ja-e-mais-
usado-que-dinheiro-no-brasil-revela-pesquisa-veja-perguntas-e-
respostas.ghtml|

Data da 19/07/2023
publicacao

Veiculo O GLOBO
Classificagao NOTICIA DE INTERESSE

Pix ja é mais usado que dinheiro no Brasil, revela

pesquisa. Veja perguntas e respostas
O Pix ja se tornou um dos meios de pagamentos mais usados pelos
brasileiros

Por Pollyanna Brétas — Rio de Janeiro

Langcado em novembro de 2020 pelo Banco Central do Brasil, o
sistema de pagamento instantaneo Pix hoje ja € usado pela maior
parte dos consumidores brasileiros e tem substituido as
transferéncias bancarias e ja ultrapassou a utilizacdo do dinheiro
em pagamentos no pais. O dado faz parte de uma pesquisa da
consultoria McKinsey.

O levantamento da empresa mostra que o Pix ja € mais utilizado
que o dinheiro na distribuicdo de gastos entre meios de
pagamento. Enquanto o Pix, ao lado de outras modalidades de
transferéncia bancaria (TED e DOC), é usado por 14% dos
entrevistados, o dinheiro é empregado por 10%.Apesar disso, os
cartoes de débito e de crédito ainda lideram as operagoes de
pagamento, sendo eleitas por 38% e 22% dos consumidores,

respectivamente. As transferéncias (Pix, TED e DOC) aparecem em
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terceiro lugar como meio de pagamento mais usados, e o dinheiro

figura em quarto, na pesquisa.
Veja os destinos escolhidos por multimilionarios para passar as
férias
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Conveniéncia e flexibilidade

De acordo com a pesquisa da McKinsey, 66% dos entrevistados
substituiram os pagamentos em dinheiro por pagamentos Pix. O
Pix € visto pelos consumidores como um meio de pagamento de
alta conveniéncia e flexibilidade. O meio de pagamento
instantaneo esta substituindo o cartao de débito e dinheiro devido
a facilidade de uso e instabilidade da transacao.

. Biometria no 6nibus? Presidente do INSS diz que
pretende usar ferramenta como prova de vida dos
beneficiarios

Ao todo, 98% dos entrevistados disseram que possuem chave Pix
e usaram o meio de pagamento. 59% das pessoas usam Pix pela
conveniéncia da velocidade da transacao e capacidade de fazer a
qualquer momento.

A consultoria entrevistou mais de 5 mil consumidores e também
cerca de 30 bancos e institui¢des financeiras para chegar aos
dados, que dizem respeito ao mercado em 2022.

Recorde de transacgdes

O ndmero diario de transacdes Pix bateu recorde por dois dias
seguidos em julho, segundo informagdes divulgadas pelo Banco
Central. Na quinta-feira (dia 6), foram feitas 129,4 milhoes de
operacgoes; na sexta-feira (dia 7), novo recorde: 134,8 milhdes de
transacdes. Pix é a principal forma de pagamentos no Brasil.
Segundo dados do Banco Central, em junho, foram feitas 2,86
bilhdes de transacdes por Pix - maior numero da série historica,
que comeca em novembro de 2020. Atualmente, mais de 405

milhoes de contas estao cadastradas.
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Veja perguntas e respostas:

O que é Pix e como funciona?

E um meio de pagamentos criado pelo Banco Central que permite
transferéncias e pagamentos instantaneos 24 horas por dia e sete
dias por semana.

O Pix vai ser cobrado?

O Pix sera gratuito para pessoas fisicas, incluindo para os MEIs,
(microempreendedores individuais), mas em alguns casos os
clientes terdo que pagar tarifas. Os bancos poderao cobrar taxas
para pessoas fisicas e empresarios individuais quando a transacao
for de recebimento de recursos resultantes de alguma venda
realizada.

Quais os bancos que vao cobrar pelo Pix?

Com isso, para . Os principais bancos do pais — Bradesco,
Santander, Itad e Banco do Brasil — aplicam cobranca em
transagdes envolvendo pessoas juridicas. A Caixa é o Unico dos
cinco maiores bancos do Brasil a ndo cobrar taxa de Pix para
pessoas juridicas.

E preciso ter conta no banco para ter Pix?

Para realizar uma transferéncia Pix, basta ter uma conta bancaria.
Em seguida, é necessario informar a chave Pix do destinatario, que
pode ser CPF, e-mail ou telefone, e a quantia a ser transferida.
Qual é o limite de Pix por dia?

O valor maximo passou de R$ 500 para R$ 3.000 durante o dia e
de R$ 100 para R$ 1.000 no periodo noturno. Porém, existem
regras para os clientes solicitarem mudangas nos limites. Os

pedidos para diminuigao dos valores de operacdes via Pix devem

Sesc senac IFC
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ser aceitas pelas institui¢des financeiras de forma imediata, mas a

adaptacdo ao novo limite pode levar algumas horas.
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Fed langa sistema de pagamento similar ao Pix

Link https://www.poder360.com.br/internacional/fed-lanca-sistema-de-
pagamento-similar-ao-pix/

Data da 19/07/2023

publicagao

Veiculo PODER360

Classificacao NOTICIA DE INTERESSE

Fed lanca sistema de pagamento similar ao Pix

0 “FedNow” permitira que os usudrios realizem
transferéncias instantdneas a qualquer momento; limite
de transacdo é de US$ 500 mil

Fachada do Prédio do Federal Reserve, em Washington, EUA

Reproducéo/ Wikimedia Commons 13.ago.2008

PODER36020.jul.2023 (quinta-feira) - 18h20
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O Fed (Federal Reserve, o Banco Central dos Estados Unidos) langou nesta 52 feira (20.jul.2023) o “FedNow” -sistema de
transferéncia instantanea similar ao Pix do Brasil. Com a ferramenta, os usudrios poderao realizar pagamentos a qualquer momento
do dia, 7 dias por semana. O limite de transa¢do é de US$ 500 mil. Eis a integra da declaragio (116 KB, em inglés).

Em comunicado, a instituicdo monetaria afirmou que, inicialmente, o servigo estara disponivel em 35 bancos e cooperativas de
créditos participantes. O objetivo é que mais instituigcdes fagam parte do sistema até o fim do ano. Eis a lista de todos os bancos

participantes (126 KB, em inglés).
receba alertas gratis do Poder360

“A medida que mais bancos optarem por usar essa nova ferramenta, os beneficios para individuos e empresas incluirdo a permissdo para
que uma pessoa receba imediatamente um cheque de pagamento ou uma empresa acesse fundos instantaneamente quando uma fatura
for paga”, afirmou o BC norte-americano.

0 sistema atual permitia que os cidadios norte-americanos fizessem transferéncias sé de 22 a 62 feira, além de ndo disponibilizar o
dinheiro na mesma hora.

0 “FedNow” foi anunciado em 2019 e estava em fase de avaliagdo. Segundo o BC norte-americano, a ferramenta também beneficiara
pequenas empresas que poderdo gerenciar o fluxo de caixa sem atrasos e com mais eficiéncia.

0 Fed possui uma ferramenta semelhante ~chamada de FedWire. No entanto, o servigo é exclusivo para pagamentos corporativos em

larga em escala e s6 funciona durante o horario comercial.
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MCJ é sucesso

Link http://www.tribunadonorte.com.br/router.php?controller=flip&date=2023-
07-21#prj 5b4c9b4057740/tribunadonorte/5004-03-14/2-3

Data da 21/07/2023
publicagao
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L4 ' . -
MO e sucesso O "Mossoro Ci "9

R$ 291,8 milhoes. Os dados sao daFederacao do Comércio de Bens,
Servicos e Turismo do Rio Grande do Norte (Fecomércio RN). |0
volume financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN re-
presenta um crescimento de 103,5% em relacao a movimentacao
registrada em 2022 (R$ 143,4 milhoes).

$ao Joao de Assu ( Instituto Fecomércio (IFC) pponta que R$ 84
milhoes foram movimentados no Sao Joao de Assu neste ano, um au-
mentode 16,2% em relacdo a 2022. Para 78% dos negocios da cidade, o
volume de vendas foi melhor ouigual a Gltima edicio das festas juninas.
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Festas de S3o Jodo em Assu e Mossoré movimentaram RS 375,8 milhdes

Link file:///C:/Users/rafae/Desktop/Agora%20RN ED%201.630%20[21-07-
23].pdf
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Festas de Sao Joao em Assui e Mossoro
movimentaram R$ 375,8 milhoes
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QUEM E FLUENTE,
FAZ ACONTECER.
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Senac

Descubra um mundo de possibilidades!

Inglés, Espanhol, Francés, Alemdao e
Italiano para voceé que deseja ser
fluente, Didatica pratica e instrutores
-experientes e certificados
internacionalmente.

Use o voucher de desconto:
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‘e garanta 15% off.
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RN tem 7° menor
investimento

per capitacom
seguranca no pais

ORNéo7° doBrasil como

menor gasto per Capita

direcionado a seguranca

péblica. No Estado, 0

investinxnto por pessoa éde
a2

sl oo

4 '!P;'!Lé SN
T. ANDERSON NAQ
VIAIA COM ELENCO
DOABC, APGS A
DENONCIADOMP

JOGOS DA PESSOA
IDOSAAGITAM 0
GINASIO PALACIO
DOS ESPORTES

«PAGINA L2

Em 2 anos, RN tem R$ 47,5 mi
bloqueados para pagar UTls

¢ COBRANGA » De julho de 2021 até a iltima quarta-feira (19), a Justica Federal no RN ja bloqueou R$
47,5 milhdes das contas do Governo do Estado por falta de pag:nncmo para servigos em leitos de UTI,

«PAGIA T »

pbiis bty dos junto a trés hospitais parti em Natal e M 5. Ao todo, foram 16 bloqueios em
Nordeste. « PAGINAS » dois anos. A Secretaria de Estado d.| Satde Publica nio quis oassunto.

Eduardo Leite  Mais uma Ranking dos
denuncia Jean 2 politicos lista
Wyllys por desempenho da
homofobia bancada do RN
O governador do RioGrande Ranking produzido por
doSul, Eduardo Leite, entron organizagio sem fins

com uma deninca no Iuerativos poatz quais
Ministério Piblico contrao parlamentares do RN tém
ex-deputado Jean Wyllys, tido methor desempenho
que val compor 0 Governa confornse os eritérios

Lula, por declaragdes estabelecidas pela

homofbicas. « PAGINAS »

instituigio, « PAGINA G »

No Valedo Agu, Governo do RN
maior vaporduto propoe pagar
domundo estd parte de divida
parado com municipios
Estratura transportava vapor O Governo do Estado
superaguecido, produzido na apresenton nesta quinta-feira
Termelétrica Vale do Aqu, (20) uma proposta para
para campos de petréleo da pagarpancd.ldmdaqoc
3R para aumentar produgio. POSSH1 com 08 municipios,
Contrato com a Petrobras referentea repasses de 1CMS.

i 5 &

Pt » 2 obra da tri i d i M 7 A

ROSALIE ARRUDA CENA URBANA z
Barbie promete ser uma Ninguém sabe quem serd B'ancos ja
das grandes bilheterias g(anaid_atoapoiado por limparam
deste ano. « pimas» Ivaro Dias. «pkemaz» nome de mais
AMERICA oS i Covimaas de 681 mil CPFs
Para bater a meta na Série (amara dos Deputados vai
€, equipe ndo pode mais contratar FGV para realizar \Mpnmmmd.mdo

softer dermotas. « siaman»

€ONCUrso PUBIKO, «pieaman

programa Desenrola Brasil, 0
©6 Bankja limpou 456 mil
CPFseaCaixa, 225 mil. O

MHSIIMHAIH)' mxnmmos ) banco foderal registrou, em
p Na 3 dois dias, odobroda procura
menos 46 pontos para (asoacqunpmquéem iagio de divid:

N30 G « phaxA N

PO negoc s
15 Canais. « PAGINAT »
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FOLHA DE S.PAULO

DESDE 1921
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UM JORNAL A SERVICO DO BRASIL

ANO 103 » N°34.442

Mortes violentas
intencionais no pais*

Em milhares
65 54,
mi
52
]9‘72 475
26
13
0
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mais vitimas
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* Categoria reune homi

de intervengoes po

Hannah

Asmortesviolentas no Bra-
sil chegaram ao patamar
mais baixoem 12 anos, mos-
tram dados do 17° Anuirio
Brasileiro de Seguranca Pu

blica divulgados ontem. A
queda desacelerou em2022,
masmanteve uma tendéncia
verificada desde 2018.

SEXTA-FEIRA, 21 DE JULHO DE 2023

Mortes violentas no Brasil
caem a menor nivel em 12 anos

Relatério aponta 47,5 mil vitimas em 2022; indicador recua desde 2018, mas ritmo desacelerou

Foram 47.508 vitimas no
conjunto que retine os cri
mes de homicidio doloso,
latrocinio, lesido corporal
seguida de morte e morte
porintervengao policial. Em
2021, 0indicador caira4%an-
te2020. Agora, areduciode
2022 sobre 2021 foi de 1,9%.

Pais tem recorde de 75 mil
estupros registrados em 2022 ..

Oestadomaisviolentoé o
,COM 50,6 Mortes vi
olentas intencionais a cada
1comil habitantes, mais que
0 dobro da taxa nacional,
ds 23,4 (era de 24 em 2021).
d0 Paulo mantevea menor
taxa entre todas as unida
des da Federagio, com 8,4.

Populagio carceraria
brasileira chegaa
832 mil pessoas 53

Ane Frosaker/$9P /Fotoarena Folhapress

ogoldavitoria por1a 0sobre a Noruega em Auckland, zebra que abriu Mundial

Y o3
feminino; partida teve minuto de siléncio por vitimas de ataque na cidade e recorde de publico para futebol no pais da Oceania

copa 2023 .13
Bom dia,
Vietna
Estreantes asiaticas
pegam EUA em jogo
que expoe abismo
entre as selegoes s7

Hustrada Cle C3

Ilha
perdida
Novoalbum do Blur
retrata Gra-Bretanha
em crise e sombra
da extrema direita

l MY i

06

‘
1%

x~
977

China Oaily/Reuters

KISSINGER, QUE LEVOU NIXON ATE MAO, VISITA XI

Em giro pela China aos 100 anos, decano da di i
de relagdes bilaterais entre os dois paises, em 1972, foi recebido pelo lider chinés em Pequim

EDITORIAIS A2
Ambiente tenso

Sobre asnegociagoesentre
Lula e a Unido Europeia.

earquiteto da

Cracolandia ambulante

Acerca de confusio sobre
odestino de dependentes.

ATMOSFERA

So Paulo hoje
22°

O 130

Oh h 12h 18h 2h

que
aorelatdrio, a ﬂexl
0 doacessoaar xm<

metidos

omarma de fogo.

R$ 6,00

Opresidente do forum, Re-
nato Sérgio de Lima, apon
taahipétese de migra
crime para a dimi mugao da
violéncia. Roubos cairam, e
golpes de estelionato cres-
ceram. S(gundo Lima, qua-
drilhas tém preferido acoes
de menos risco. CotidianoB1

Policia matou 18 por dia; BA e
RJ concentram 43% dos casos

Crédito imobilidrio trava com
menos recursos da poupanga

0 volume de recursos usa
financiamentos
os com dinheiro
das cadernetas caiu 28,3%
emmaioante 0 mesmomeés
doano passado. A poupan-
istrou neste ano cinco
meses de saques recordes.
Os juros altos também tor-
nam os empréstimos mais
€aros para 0s mutudrios.

Juro alto faz busca
por crédito ter
queda historica
Ademanda dos consumi
dores por crédito sofreu
recuo de 12,5% no primei:
O semestr dt, i{

acordo com a

a queda ao to patamar
«L\smmxdmumsc.\oau-

—72 milhoes tém dividas
€m atraso. Mercado Al6

Centrio quer pastas, e

a base no Congres-
, Planalto pretende va-
lorizar o passe da Caixa,

A Caixa afirma que hou
ve um problema com essa
linha de crédito, mas diz ja
té-lo solucionado. Compra-
dores contestam erelatam
espera de meses pela libe-
ragdo deverbaporparteda
institui¢do. 0 banco federal
€é responsavel por 67% dos
financiamentos da casapro
priano Brasil. MercadoAls

PAINEL

Cargo para Wyllys
€ um sinal contra o
respeito, diz Leite

Eduardo Lei
qm nomear

0Ogovernado

al Ve
respeito”. W\,II)\
que Leite tinha *
uniformes” por manter
escola civico-militar. a4

Cracolindia nio ird para
Bom Retiro, diz Tarcisio
Governador de Sao Paulo
(Republ s) recuou da
ideiaanunciadanavéspe-
ra. “Sou humano. Nao te

que temorg ]
do e capilaridade. as

ENTREVISTA

Sergio Jaramillo
Posigdo de Lula
convence Putin de
que ele ndo estd so
Lider dos didlogos de paz
entreasFarceogovernoco-
lombiano e da campanha
“Aguenta, Ucrania’, o nego
ciador, feridoemataquea
alvo civil em Kramatorsk,
diz que a posi¢ao do Bra-
sil quanto ao conflito aju-
daaprolongd-lo. MundoAr2

Crise entre Iraque

e Suécia piora com
ataque a embaixada
Mundo Al4

Fonte: www.climatempo com br

Hoje Amanhd
Rio En1 20 w302
Brasilia 130260 £ 15°26°

nho probl de corrigir
o caminho”, disse. Bs

Ribeirio % 130290 (1) 13030°

JHSF

APRESENTA

A VISTA
MAIS

IMPRESSIONANTE

DA CIDADE.

RESERVA

CIDADE JARDIM

IRREPLICAVEL

Veja nas paginas A6 e A7.
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Crimes virtuais disparam,;
a cada minuto, 3 brasileiros
sofreram golpes em 2022

___Casos de estelionato tiveram alta de 37,99 no ano passado;
quase 1 milhdo de celulares foram roubados ou furtados no Pais

Variagiio dos registros de estelionato convencional nos
Estados entre 2021 € 2022
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Variagdo de roubos e furtos de celulares nos
Estados entre 2021 e 2022

emporcenacem 100 (I © D 100

dos como roubo convencional
ou sequestro. Também em
2022, quase um milhdo de celu-
lares foram roubados ou furta-

Homicidios caem pelo

2° ano consecutivo

ados do Anudrio do -
Férum Brasileiro | Entrevista __A13
deSegurancaPubli- | ‘Policia envelhecida nao
ca apontam que, a | resolve roubo moderno’
cada minuto, pelo menos trés RAFAEL ALCADIPANI
pessoas foram vitimas de golpe | Do Forum Bras. de Seg. Publica
em 2022, ano em que o Pais re- Para o professor da FGV, po-
gistrou alta de 37,9% nos casos der puiblico investe mal recur-
de estelionato. No total, ocor- | sos em seguranga piiblica.

reu1,82milhdo deregistrosdes-
se tipo de crime. Proporcional-
mente, o maior salto foi o dos

aumento de 65,2% ante 2021. A
conta ndo inclui o “golpe do

dos no Brasil, 16,6% mais que
em 2021. Do total, mais de 1/3
dos roubos e furtos ocorreu em

Embora em patamar ain-
da elevado, casos de 2022

SP, mas os maiores cresci -
tosemtermos proporcionaisfo-
ram registrados na Bahia e no
Rio. Segundo oanuario, 999.223
pessoas registraram furto ou

rep: gundo me-
nor niimero desde 2011.

Centro de SP __AlG

Apos criticas,
Tarcisio
desiste de levar
Cracolandiaao
Bom Retiro

Comerciantes da regido e
especialistas em seguranca
criticaramideia da transfe-
réncia. Governo de S#o
Paulo disse que “novas pos-
sibilidades estdo sendo es-
tudadas”.

E&N Arrecadacéo Bl
Governo planeja
tributar recursos
mantidos em
paraisos fiscais

Proposta integra pacote pa-
rataxar contribuintes deal-
tarenda e devera chegar ao
Congresso em agosto.

Eliane Cantanhéde _ A8

Haddad vence; venda
de blindados é vetada

E&NTOL B9

‘Carro voador’

vai ser fabricado
pela Embraer

em Taubaté
Cronograma prevé apresen-
tagdo do protétipo em 2024.
Inicio das operagdes esta
previsto para 2026.

Notas e Informacdes __A3
O escandaloso jeitinho
de tolerar oilegal

Femando Gahelra A5
Caminhos para atenuar
a polanzacao

Elena Landau 9 !14

golpes por meio eletrénico: amor” ou parte dos “golpesdo  roubo de celulares em 2022, mulheres sdo estupradas Economia verde deveria
mais de 200 mil registros, um  Pix”, que porvezes sdotipifica- quase um caso por minuto. a cada hora no Pais ser focodaZF de Manaus
<
© Mundial feminino < " wr ey India A1l
— 4 O Rei !_930 . Violéncia contra mulheres

Poucasempresas s | aindainovador il
do Brasil decidem £ | Msial qeesrezemsio e——l

. gy ulose aatual ao tratar 2312

Guerras fazem 2022 seroano  [g5i#

liberar funcionarios deragaemorte. _01eC3 nenmven e
Apenas 10% dos trabalhadores S ———————— ¥
poderao ver a selegao no horé- C2 Festival Primavera Sound __C5 AFundo _C6eC7 gi;g
rio de servigo. Na Austrélia (fo- The Cure, The Killers e Pet Pais trocam um mal por outro [***®
to), 0 Mundial empolga. A8 Shop Boys vao tocar em SP ao dar adocante aos filhos
Edicdo de hoje [\" Caderno A. Opinido, Politica, Internacional, Metrapole. Sade, Esportes. Para fechar. . 2. Cultura & Comportamento, ‘ Tempo em SP Tl i
3 CADERNOS - 40 péginas ‘ﬁ-' E&N. Destacar Economia & Negécios ‘ Ix fundo 13" Min. 22" Méx. 4I|¢I«|.|,.II “!l a
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Cordialidade.
Kissinger &

recebidopor Xi
em Pequim

Irineu Marinho (1876-1925) oo

(1904-2003) Roberto Marinho
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Numero de mortes violentas
é o menor na ultima década

Ritmo da reducéo da letalidade diminuiu no ano passado.
Crimes como feminicidio, estupro e estelionato cresceram

As estatisticas da violéncia

VIOLENCIA LETAL

paisem 2022, divulgad
ontem pelo Forum Brasilei-
1o de Seguranga Pablica,
confirmam a tendéncia,
desde 2018, de redugio do
nimero de mortesviolentas
no pats. Especialistas apon-
tam entre os fatores que ex-
plicamaquedaummaiorin-
vestimento e articulagio
das forgas policiais nos esta-
dos, e certa acomodagio da
guerraentre facges do cri-
me organizado, sobretudo
ligadas ao narcotréfico. Hia
ressalva, contudo, de que o
Brasil ainda carece de uma
politica nacional de segu-
ranga piblica. No recorte
estadual,0 Amapééoestado

SEGUNDO CADERNO

Mortes i no Brasil

47215

64.078

47508

47765 48431

200 2012 2013 204 2015 2016 207 2018 2019 2020 2021 2022
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1Py "
Feminicidio Estupro

+8,2%
1437 vitim 74,930 casos

Forte: ABSP

oy IF

Estelionato Roubo e furto de celular
0326% +16,6%
2008 (2071 PARA 2022)
208 zvlpnslhm 2.738 aparelhos/dia
Editoria de Arte

Falsificagdo e cépia em estado de arte

mais violento, consideradaa

EDITORIAL

GOVERNO PRECISA MANTER CONTROLE
DE PASTAS ESTRATEGICAS phoinaz

VERA MAGALHAES

Adesismo ao governo cresce e
vai de Aras ao Centrdo ricmaz

FLAVIAOLIVEIRA

Agradecimento de Lula em Cabo
Verde foi gafe gigantesca sicms

PEDRO DORIA
ia de jor abre

proporgao popul. 1.J4
Sio Paulo ¢ o que registra
menos mortes por cem mil
habitantes.

Apesar da redugio das mor-
tes violentas, outros crimes
tiveram crescimento no ano
passado em relagdo a 2021.
Foram registrados no pais
quase 75 mil estupros, um
aumento de 8%. Os femini-
cidios também subiram. O
Brasil vive também um bo-
omdeestelionato, contabili-
zando mais de 200 golpes
por hora. Outro crescimen-
to expressivo foi o de roubos
oufurtos de celulares, que ji
alcangam mais de 2,7 mil ca-
sos diarios. phamasse10

O Museu do Prado, em Madri, inaugurou inusitada exposicéo, onde tudo parece, mas nio é. Na colegéo “Nos limites da

criatividade: copias, versdes, pastiches e falsificacdes”,

nada é legitimo. A tela acima é de Juan Bautista del Mazo, esp.\nho] do

século XVII especialista em imitar o estilo de pintores ‘famosos, comofeza perfeicio no cldssico “Diana e Actedo’, de Ticiano.

ESPORTES
Aselecdo eas
favoritas: quais
nossas chances?

Apesar dos bons resultados
recentes, arenovada selegio
brasileiraainda esti num
patamarabaixodo das
favoritas e tentadriblar uma
tabeladificil. As anfitrias
Nova Zelandiae Austrilia
estrearam comvitériae
publicorecorde. picinaszzs2s

[mascknrar

caminho para extremistas pionss

Governo acelera
taxacdo de fundos e
apostas esportivas

Parazerarodéficit piblicoem 2024, metaassu-
i o ¢

cisar de R$ 120 bilhdes em novas receitas e ace-
lera mednd:w paraum sa]m de arrecadagao A

tos para ampliar a I.xx.lgm dos Fundos de 4]m
rendae tributar apostas esportivas. painan

Juristas veem violagdo de
privacidade em pedido de Aras
sobre seguidores de Bolsonaro
Especialistas em Direito e parlamentares
criticam asuhcnacaoda P(,Rpara ter. aces-
soainf lo
ex-presidente em \redes sociais. Pawas

PT cede, mas ‘vagas’
abertas na Esplanada
nao agradam ao Centrdo

{Aonk 5 ird

Par P
rios para acomodar PP e Republicanos e
ampliar base, mas siglas do Centrdo nio
chegaram a consenso sobre pastas. picinas

CARNAVAL 2024

Liesa muda regras de
camarotes, que veem
impacto comercial

ALiesa vai mudar o modelo comercial dos ca-
marotes, assumindo controle da venda de in-

gressos e limitando parcerias com bancos e cer-
fari patrocinadores principaisdosdl

les. Organi. losesp iscodea:

alteragdes inviabili; 30. PAGINA20

i
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Futebol feminino inspira
produgdo cultural

Refletindo aumentode interesse
recente, modalidade é tema de
filmes, séries e livros —entre esses,
obras mostrando como jogos entre
mulheres eram populares no Brasil
noinicio doséculo XX. sequnoocaperno

MARTIN FERNANDEZ

A melhor Copa da Histéria,
mas pior que a de 2027

PAGINA23

Alerj e Camara do Rio querem
criar emendas impositivas

Caso projetos vinguem, deputados e ve-
readores terdo cada um até R$ 25 mi-
Ihdes por ano paradeterminar o investi-
mentoaser feito pelo Executivo. phainais

NOVO ESTUDO
Esqmzofrema autoimune

il desed
apés tratamento coanlupus indicaque
PGINATY
p
mEm .
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‘Miltongrafia’
Ogeografoe
intelectual Milton
Santos (1926-2001)
ganhamostrano
Itati Cultural EU&
Sexta-feira, 21 de julho de 2023

A024  Nimero5797 | RS600
www.valor.com.br

Miaisica cldssica
Oque tem (ounao)
sido feito para

acabar com aimagem
esnobe e renovar

as plateias EU&

I ECONOMICO

‘Soft power’
Retomada da questao
ambiental recupera a
imagem do pais, mas
s01sso ndo basta, diz
Sergio Vale EU&

or

Maioria das empresas abertas deve
mostrar resultados fracos no 22

Balancos Exportadoras vao sofrer o impacto da apreciacao do real, mas varejo
de alta renda, shoppings e setor sucroenergético podem trazer bons nimeros

Felipe Lau
De S30 Paulo

A temporada de balangos do 22 tri-
mestre deve manter o tom dos trés pri-
meiros meses do ano, com resultados
magros das empresas listadas em bolsa,
como reflexo das dificuldades no cend-
rio economica do periodo. Pesquisa do
Bank of America (BofA) mostra que 65%

satide, com menor pressio de custos, ¢

construgio civil, com aumento de langa-

mentos, como dois segmentos que po-

dem surpreender, Varejo de alta renda ¢

bensde capital Gambém poden ternime-
Enge

Segundo Jennie L, estrategista da X
as commodities se mantiveram com pre-
5 P

Godoreilesorimomenordevends
Varco deala enda d

Desempenhos
discrepantes
entre bancos

Mariana Ribeiro
De S30 Paulo

Os balangos dos bancos no 2¢ trimes-
tre serdo novamente marcados por dis-

crepincias nos resultados das principais
instituico expecta-

presas que atuam na exportagio, como

tiva de analistas € que Itad e Banco do
Brasil sejam destaques positivos, en-

vancagem cleada (aelus ' Ioiaords e

ros forte

WEG e Romi, que abri da
mostraram nmeros distintos, mesmo
sendo do setor de energia. A WEG tev
sultados expressivos, com uq)am.m de

Vale tem aumento
na pmdugmdan...." a walia-

ter resultadlos pressiona-

dos. Para L, também de-

quanto

a exibir resultados fracos. Levanta-
menta do Valor com seis casas mostra
e, A midin oo o bacos deven

traduzis em grandes ganhos financiros
om

Para Fernando Fer

estrategi
chciv da XP, a va]amlcao Decerite das

tade SKanteo 18 trimestre, mas queda

dos gestores consideram mi, por sua de 10% na comparagdo com 0 2° trimes-
que boa parte dos fracos  vez,vit O o5 o fat-  Ebitda (1 e juros, impostos, zlr trede 2022.A
ja est embutida nos pi i - preciagio e em tomo de 4 | raalta moderada na inadimpléncia, di-
A Ativa, porém, destaca os setores de USS 4 bilhies, sobi doa - PéginaBl listas d PéginaCl
Novos desafios

Impasses com o
Centrao podem
atrasar trocas

em ministérios

Liderangas do governo e do Centrio
intensificaram negociagdes para a mi-
nirreforma ministerial, com o objctivo
de consolidar a base aliada do Exeeuti-
vo no Congresso Nacional. No entan-
to, impasses podem atrasar as mudan-
¢as na Esplanada, previstas para agos-
t0. 0 PP, por exemplo, rejeita um Mi-
nistério do Desenvolvimento Social
esvaziado, sem o Bolsa Familia, e neste
caso exige espago com igual rel
cia. Por sua vez, o ministro da Fazenda,
Fernando Haddad, pretende  seguir
atuante na articulagdo politica ¢ man-
ter a relagdo proxima que construiu
nos iltimos meses com o presidente
da Camara, Arthur Lira (PP-AL), cons-
ciente da influéncia do deputado so-
bre seus pares. Paginas A8 e A2

levin-

Transferéncias
pessoais para
o exterior
saorecorde

Anais Fernandes
De S0 Paulo

As remessas de dinheiro entre pessoas
fisicas estio no patamar mais alto da sé-
sie histérica do Banco Central. De jantiro
a maio, foram quase US$ 909 milhoes,
um aumento de cerca de USS 2 milhacs
em relagdo a0 mesmo periodo do ano
passado, que ji havia sido de recupera-
o apds o choque da pandemia. Desde
fevereiro, os envios mensais tém cresci-
do, chegando a USS 193 milhées em
maio, ltimo dado informado pelo BC.
“Tiveram altas no recebimento de transfe-
réncias pessoais a partir do Brasil: Bolivia
(13.4%, para US$ 33 milhoes), Reino Uni-
do (11,7%, para US$ 65 milhoes) ¢ Esta-
dos Unidos (7,1% para USS 209 millioes).

A, Canads ¢ Portugal 3o principais
Pigina A3

Destaques

Dados de| nas redes
Juristase palamentaresde diferentcs oien-
citicaram o pedido da

2 {PGR) para
tro Alexandre de Moracs, do'STF,
solicite s redes sociais  identificagio e
usudriosapoiadores doex-presidente Bol-
sonaro, Para eles, hd deseespeito d privacida-
decafrontaadircitos fundamentais. A7

Argentina PAE
investe R$ 3 bi
em eolicasna BA

Kariny Leal
DoRio.

A argentina Pan American Energy
(PAE) vaiinvestr RS 3 bilhoes na cons-
ol

R“,ﬁhlv

Morte A trugio de um
Asmort crimes vio- ia. Dotot
g s chegaramao | 1hdo serd em recursos proprios, R$ 900

‘menor ndmero em 12 anos: 47.508
ocorréncias, segundo o anuirio do Fo-
rum Brasileiro de Seguranca Piblica.
No entanto, aumentaram os casos de

milhaes devem vir do BNDES ¢ RS 300
milhoes do Baneo do Nordeste. A com-
panhia, controlada por Bridas Corpora-
tion e BP, i atua em cinco paises da
América Latina: Argentina, Boffvia, Mé-

feminicidio, s relacio-

nados a racismo ¢ homotransfobia. A4

e
sposenn

Smyms

xico, Paraguai e Uruguai, Pégina BL

‘Pix dos EUA,
FedNow estreia
somente agora

Joshua Franidin
Financial Times

0 Federal Reserve (Fed), o banco cen-
tral americano, langou sistema de paga-
mentos em tempo real, similar ao Pix, o
maior avango em décadas na antiquada
rede de transleéncias de recursos nos
EUA.O FedNow permitira movimento de
dinheiro eletronicamente em segundos,
p1\w~|-'ml|(ah\npau\mlpaisondepa-

Minerais estratégicos sao desafio

Marcos de Moura e Souza
DeSdoPaule

Todossdiapatem dosportos e Vi
toria, ¢ do Rio carguciros com
Minrade erro, que 0 ocupa o opo da
pauta de exportages brasileira. Agora.
porém,  corrida mundial st na busca
por

terias de carros elétricos, painéis solares,
turbinas edlicas ¢ processos ligados a

0 govemo criow em 2021 politica de
apoio aos processos de licenciamento de
mass6 19 foram habilita-

P
© Brasil, rico em recursos naturais, hi

dos Sabese. e, 1\m~er potencial pmm

uma janela para atrair
Mas ampliar a pauta ¢ tornar-sc exporta-
tio, cobalto, cobre e

N \m preciso mhu\ur el e 1
ara

} exige avangos no mapeamento geo-

mento, diz Raul J|mgm.um. do Instituto
incracio. Pagina A4
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pel populares,
€5 ansterinclos bancarias pod:m de-
morar dias. Os EUA estavam muito atra-
sados na implantagio de redes de paga-
mentos instantdneos, sadas no Brasil,
india, Reino Unido ¢ vrios outros paiscs.
Alguns criticos chamam o FedNow de
“FedYesterday" (FedOntem). Pégina C1

Disputas geopoliticas
globais chegaram aos
minerais estratégicos
GeobertoEspiritoSanto A12
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