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RELATÓRIO 

O "Mossoró Cidade Junina" 2023 movimentou R$ 291,8 milhões. Os dados são da Federação do 

Comércio de Bens, Serviços e Turismo do Rio Grande do Norte (Fecomércio RN). O volume 

financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um crescimento de 103,5% em 

relação à movimentação registrada em 2022 (R$ 143,4 milhões). 

Mais de 95% das pessoas que participaram do São João 2023 nos municípios de Assú e Mossoró 

pretendem voltar para as edições do ano que vem. A informação é resultado de pesquisa 

realizada pelo Instituto Fecomércio (IFC), que mapeou o perfil dos participantes e a percepção 

dos empresários. De acordo com o estudo, apresentações musicais e atrações gratuitas foram 

alguns dos aspectos que receberam avaliações positivas do público.   

Uma pesquisa realizada pelo Instituto Fecomércio (IFC) aponta que R$ 84 milhões foram 

movimentados no São João de Assú neste ano, um aumento de 16,2% em relação a 2022. Para 

78% dos negócios da cidade, o volume de vendas foi melhor ou igual à última edição das festas 

juninas. 

A pesquisa contabilizou um público total de 1,2 milhão de pessoas, sendo uma parcela de 49,2% 

formada por visitantes e turistas, enquanto 50,8% das pessoas eram mossoroenses. O 

crescimento em relação à edição de 2022, quando o público total chegou a 788 mil pessoas, foi 

expressivo, o que se explica pela criação de novos polos no evento, como o Arraiá do Povo, Poeta 

Antônio Francisco, e a ampliação de polos já existentes. 

São Miguel do Gostoso, no litoral Norte do Rio Grande do Norte, é um município privilegiado 

pelos seus mais de 19 km de praias e uma geografia singular que, em alguns períodos do ano, 

propicia assistir ao pôr do sol de frente para a praia. Aproveitando que essa temporada 

gostosense está chegando, empresários de vários segmentos se uniram para criar o “Gostoso 

Sunset Festival”. De acordo com pesquisa do portal Sírio, que reúne dados coletados pela 

Emprotur e Sistema Fecomércio, a maioria dos turistas que visitou a  cidade em abril deste ano 

vem de Natal (36%), seguidos de Recife (8,5%), João Pessoa (7,5) e São Paulo (5%).  

Na sexta-feira, 21, encerra o período de inscrição para os interessados no Curso de Valorização 

Social do Sesc, que está com as últimas vagas gratuitas em Natal e Mossoró. As turmas são 

abertas ao público em geral, com limite de 20 alunos cada e aulas iniciando em agosto deste 

ano.  

A Festa de Sant’Ana de Caicó será aberta oficialmente nesta quinta-feira (20). Logo cedo teve a 

Alvorada festiva pelas ruas de Caicó (Acorda Caicó). A programação é uma realização da 

paróquia de Sant’Ana de Caicó, com apoio da ACAF, projeto Letra e Música do SESC RN.  

Lançado em novembro de 2020 pelo Banco Central, o sistema de pagamento instantâneo Pix 

hoje já é usado pela maior parte dos consumidores brasileiros e tem substituído as 

transferências bancárias e já ultrapassou a utilização do dinheiro em pagamentos no país. O 

dado faz parte de uma pesquisa da consultoria McKinsey. 

O Fed (Federal Reserve, o Banco Central dos Estados Unidos) lançou nesta 5ª feira (20.jul.2023) 

o “FedNow” –sistema de transferência instantânea similar ao Pix do Brasil. Com a ferramenta, 



 

 
 

os usuários poderão realizar pagamentos a qualquer momento do dia, 7 dias por semana. O 

limite de transação é de US$ 500 mil. Eis a íntegra da declaração (116 KB, em inglês).  



 

 
 

MCJ é sucesso 

Link http://www.tribunadonorte.com.br/noticia/notas-e-comenta-rios/568289  
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21/07/2023 

Veículo TRIBUNA DO NORTE 

Classificação POSITIVO 

 

MCJ é sucesso O "Mossoró Cidade Junina" 2023 movimentou 
R$ 291,8 milhões. Os dados são da Federação do Comércio 
de Bens, Serviços e Turismo do Rio Grande do Norte 
(Fecomércio RN). O volume financeiro constatado pelo 
Instituto Fecomércio RN representa um crescimento de 
103,5% em relação à movimentação registrada em 2022 (R$ 
143,4 milhões). 
 
São João de Assú O Instituto Fecomércio (IFC) aponta que R$ 
84 milhões foram movimentados no São João de Assú neste 
ano, um aumento de 16,2% em relação a 2022. Para 78% dos 
negócios da cidade, o volume de vendas foi melhor ou igual à 
última edição das festas juninas. 
  

http://www.tribunadonorte.com.br/noticia/notas-e-comenta-rios/568289


 

 
 

São João em Assú e Mossoró: mais de 95% dos participantes pretendem voltar em 2024, 

aponta Fecomércio 

Link https://natalemfoco.com.br/cidades/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-
95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/  

Data da 
publicação 

20/07/2023 

Veículo BLOG NATAL EM FOCO 

Classificação POSITIVO 

 

São João em Assú e Mossoró: 

mais de 95% dos participantes 

pretendem voltar em 2024, 

aponta Fecomércio 

 

A festa junina de Assú movimentou R$ 84 milhões e Mossoró, R$ 291,8 

milhões  

https://natalemfoco.com.br/cidades/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/
https://natalemfoco.com.br/cidades/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/
https://natalemfoco.com.br/tag/mossoro


 

 
 

 Mais de 95% das pessoas que participaram do São João 2023 nos 

municípios de Assú e Mossoró pretendem voltar para as edições do ano 

que vem. A informação é resultado de pesquisa realizada pelo Instituto 

Fecomércio (IFC), que mapeou o perfil dos participantes e a percepção 

dos empresários. De acordo com o estudo, apresentações musicais e 

atrações gratuitas foram alguns dos aspectos que receberam avaliações 

positivas do público.   

O movimento gerado pelos eventos também agradou a maior parte dos 

empresários, que declararam ter faturado mais do que nas edições de 

2022. Para 78% dos negócios de Assú, o volume de vendas foi melhor ou 

igual ao de 2022. Em Mossoró, 74,7% dos empresários afirmaram que o 

evento junino teve um impacto positivo nos negócios.  

Em Assú, foram movimentados R$ 84 milhões, um aumento de 16,2% em 

relação a 2022; já na capital do Oeste o montante chegou a R$ 291,8 

milhões, 103,5% acima no valor do ano passado.   

“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de planejamento 

dos comerciantes, que se prepararam bastante para aproveitar o 

movimento gerado pelos eventos relacionados ao São João. 

Em Mossoró, por exemplo, os negócios investiram 30% mais, 

principalmente em estoque, variedade de itens, funcionários e outras 

melhorias – em relação ao mesmo período do ano passado”, afirmou o 

presidente da Fecomércio RN, Marcelo Queiroz.  

Em Assú, durante o mês de junho, o Instituto Fecomércio entrevistou um 

total de 200 empreendedores e 550 participantes. No mesmo período, 

em Mossoró, 253 empreendedores e 654 participantes foram ouvidos. O 

nível de confiança de ambas as pesquisas é de 95% com margem de erro 

de três pontos percentuais.  

São João de Assú  

O levantamento do Instituto Fecomércio (IFC) constatou que mais da 

metade (57,1%) das pessoas que aproveitaram da programação do São 

João de Assú não é residente do município. Os turistas que participaram 

https://natalemfoco.com.br/tag/mossoro
https://natalemfoco.com.br/tag/mossoro
https://natalemfoco.com.br/tag/mossoro
https://natalemfoco.com.br/tag/mossoro


 

 
 

do São João mais antigo do mundo viajaram de outras cidades do Rio 

Grande do Norte, principalmente Assú (42,9%) e Natal (12,9%). Também 

foi registrada a presença de visitantes de outros 16 estados.  

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil 

pessoas que participaram do São João de Assú se informaram sobre o 

evento através das redes sociais (66,5%) e decidiram participar por causa 

da programação de atrações gratuitas (44,5%) – como festas e shows 

musicais, por exemplo.  

O movimento de moradores e turistas teve uma influência positiva para 

pelo menos 68,5% dos empresários da região Oeste, principalmente de 

setores como hotelaria (100%) e vestuário (95,7%). Mais de 70% dos 

negócios locais não sentiram a necessidade de aumentar o quadro de 

funcionários, mas se prepararam para o evento investindo na variedade 

de itens oferecidos (49%) e na ampliação do estoque (46,5%).  

Os números foram apresentadas pelo diretor de Inovação e 

Competitividade da Fecomércio RN, Luciano Kleiber, ao prefeito Gustavo 

Soares, com a presença do presidente do Sindivarejo Assú, Francisco de 

Assis Barbosa, na terça-feira (18).  

 Mossoró Cidade Junina  

 Diferente do que foi apurado em Assú, a maior parte das pessoas que 

participaram da programação do São João de Mossoró mora no 

munícipio (50,8%). A maioria pertence ao sexo masculino (56,1%), possui 

ensino superior completo (55,8%), recebe de 2 a 5 salários mínimos por 

mês (53,2%); e decidiu participar por já conhecer a festa (33,8%) e para 

aproveitar as atividades gratuitas e atrações musicais (32,4%).  

O evento atraiu um total de quase 1,3 milhão de pessoas, das quais 

49,8% eram visitantes de outros estados ou municípios. Os turistas 

saíram principalmente da cidade de Fortaleza (19,3%), que levou mais 

pessoas para o São João de Mossoró do que Natal (12,4%).  

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram uma 

média de R$ 333,59 por dia – um aumento de 40,6% em relação ao valor 

https://natalemfoco.com.br/tag/Rio-Grande-do-Norte
https://natalemfoco.com.br/tag/Rio-Grande-do-Norte
https://natalemfoco.com.br/tag/natal/
https://natalemfoco.com.br/tag/mossoro
https://natalemfoco.com.br/tag/mossoro
https://natalemfoco.com.br/tag/mossoro
https://natalemfoco.com.br/tag/natal/


 

 
 

registrado no evento de 2022, quando o gasto médio individual foi de R$ 

237,29. Esse aumento também foi percebido no faturamento dos 

empresários locais, que venderam mais no São João deste ano (55%) e 

afirmaram que o movimento gerado pela festa atendeu ou superou as 

expectativas (94,9%).  

O prefeito Alysson Bezerra recebeu os números da pesquisa nesta 

quarta-feira (19), em reunião no Palácio da Resistência, com a presença 

do presidente do Sindilojas Mossoró, Michelson Frota. O levantamento 

também foi apresentado pelo diretor Luciano Kleiber.  

 

  

https://natalemfoco.com.br/tag/mossoro


 

 
 

São João de Assú movimentou R$ 84 milhões em 2023, diz Fecomércio 

Link http://www.tribunadonorte.com.br/noticia/sa-o-joa-o-de-assao-
movimentou-r-84-milha-es-em-2023-diz-fecoma-rcio/568246  

Data da 
publicação 

20/07/2023 

Veículo TRIBUNA DO NORTE 

Classificação POSITIVO 

 

 

São João de Assú movimentou R$ 84 milhões em 2023, diz 
Fecomércio 

 

Uma pesquisa realizada pelo Instituto Fecomércio (IFC) aponta que R$ 84 milhões foram 

movimentados no São João de Assú neste ano, um aumento de 16,2% em relação a 2022. Para 

78% dos negócios da cidade, o volume de vendas foi melhor ou igual à última edição das festas 

juninas. 

Divulgação

 

Números de movimentações financeiras em eventos no Rio Grande do Norte 

http://www.tribunadonorte.com.br/noticia/sa-o-joa-o-de-assao-movimentou-r-84-milha-es-em-2023-diz-fecoma-rcio/568246
http://www.tribunadonorte.com.br/noticia/sa-o-joa-o-de-assao-movimentou-r-84-milha-es-em-2023-diz-fecoma-rcio/568246
http://www.tribunadonorte.com.br/noticia/sa-o-joa-o-de-assao-movimentou-r-84-milha-es-em-2023-diz-fecoma-rcio/568246
http://www.tribunadonorte.com.br/noticia/sa-o-joa-o-de-assao-movimentou-r-84-milha-es-em-2023-diz-fecoma-rcio/568246
http://www.tribunadonorte.com.br/noticia/sa-o-joa-o-de-assao-movimentou-r-84-milha-es-em-2023-diz-fecoma-rcio/568246
http://www.tribunadonorte.com.br/noticia/sa-o-joa-o-de-assao-movimentou-r-84-milha-es-em-2023-diz-fecoma-rcio/568246
https://fecomerciorn.com.br/pesquisas/


 

 
 

“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de planejamento dos comerciantes, 

que se prepararam bastante para aproveitar o movimento gerado pelos eventos relacionados 

ao São João. Em Mossoró, por exemplo, os negócios investiram 30% mais, principalmente em 

estoque, variedade de itens, funcionários e outras melhorias – em relação ao mesmo período 

do ano passado”, afirmou o presidente da Fecomércio RN, Marcelo Queiroz.  

O levantamento  também constatou que mais da metade (57,1%) das pessoas que 

aproveitaram da programação do São João de Assú não é residente do município. Os turistas 

que participaram do São João mais antigo do mundo viajaram de outras cidades do Rio Grande 

do Norte. Também foi registrada a presença de visitantes de outros 16 estados.  

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil pessoas que participaram do 

São João de Assú se informaram sobre o evento através das redes sociais (66,5%) e decidiram 

participar por causa da programação de atrações gratuitas (44,5%) – como festas e shows 

musicais, por exemplo.  

O movimento de moradores e turistas teve uma influência positiva para pelo menos 68,5% dos 

empresários da região Oeste, principalmente de setores como hotelaria (100%) e vestuário 

(95,7%). Mais de 70% dos negócios locais não sentiram a necessidade de aumentar o quadro 

de funcionários, mas se prepararam para o evento investindo na variedade de itens oferecidos 

(49%) e na ampliação do estoque (46,5%).  

Os números foram apresentadas pelo diretor de Inovação e Competitividade da Fecomércio 

RN, Luciano Kleiber, ao prefeito Gustavo Soares, com a presença do presidente do Sindivarejo 

Assú, Francisco de Assis Barbosa, na terça-feira (18). 

Durante o mês de junho em Assú, o Instituto Fecomércio entrevistou um total de 200 

empreendedores e 550 participantes das festas juninas. O nível de confiança da pesquisa é de 

95% com margem de erro de três pontos percentuais. 

  



 

 
 

Fecomercio: Mossoró Cidade Junina atraiu público de mais de um milhão e 200 mil pessoas 

Link https://www.thaisagalvao.com.br/2023/07/19/pesquisa-da-fecomercio-
revela-que-mossoro-cidade-junina-movimentou-quase-300-milhoes-de-
reais  

Data da 
publicação 

20/07/2023 

Veículo BLOG THAISA GALVÃO 

Classificação POSITIVO 

 

Fecomercio: Mossoró Cidade Junina atraiu público de mais de um milhão e 200 mil pessoas 

Além dos dados financeiros, a Fecomercio também levantou números que apontam 

para o sucesso de público no Mossoró Cidade Junina. 

A pesquisa contabilizou um público total de 1,2 milhão de pessoas, sendo uma parcela 

de 49,2% formada por visitantes e turistas, enquanto 50,8% das pessoas eram 

mossoroenses. 

O crescimento em relação à edição de 2022, quando o público total chegou a 788 mil 

pessoas, foi expressivo, o que se explica pela criação de novos polos no evento, como o 

Arraiá do Povo, Poeta Antônio Francisco, e a ampliação de polos já existentes. 

“Mais de 1,2 milhão de pessoas passaram pelo evento, e por que esse aumento 

substancial de público? Porque nós aumentamos os polos, aumentamos a quantidade de 

dias de outros polos, como o Chuva de Bala no País de Mossoró, criamos o Arraiá do 

Povo, o Polo Antônio Francisco, aumentamos a quantidade de dias de shows na Estação 

das Artes. Um dado que devemos destacar: 95,1% dos turistas falam que pretendem 

voltar para o evento”, pontuou o prefeito Allyson Bezerra. 

O gasto médio diário individual do público residente em Mossoró foi de R$ 134,91, um 

crescimento de 4,5% em relação ao ano passado (R$ 129,14). Já os turistas gastaram em 

média, por dia, R$ 333,59, o que representa um aumento percentual de 40,6% quando 

comparado com a edição anterior (R$ 237,29). 

https://www.thaisagalvao.com.br/2023/07/19/pesquisa-da-fecomercio-revela-que-mossoro-cidade-junina-movimentou-quase-300-milhoes-de-reais
https://www.thaisagalvao.com.br/2023/07/19/pesquisa-da-fecomercio-revela-que-mossoro-cidade-junina-movimentou-quase-300-milhoes-de-reais
https://www.thaisagalvao.com.br/2023/07/19/pesquisa-da-fecomercio-revela-que-mossoro-cidade-junina-movimentou-quase-300-milhoes-de-reais


 

 
 

 

  

Ainda sobre o público, observou-se que a maioria (72,5%) dos participantes foi do Rio 

Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou a presença de pessoas de 18 diferentes 

estados, como Ceará (19,3%), Paraíba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), São 

Paulo (0,9%), Rio de Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Paraná (0,3%), entre 

outros, além de estrangeiros.  

Quanto aos municípios de residência, foram entrevistados participantes de 83 cidades 

diferentes, sendo as principais: Mossoró (50,8%), Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%), 

Baraúna (1,4%), Areia Branca (0,9%), João Pessoa (0,9%), entre outras. 

“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura acertou em seu planejamento 

para 2023. A gente fica também muito feliz com o público mossoroense, porque foi um 

São João feito para o povo, o povo acreditou e acredita no MCJ e na sua importância. 

Os números que nos trazem os turistas também são significativos, mostrando o quanto a 

gente acertou divulgando o evento já em fevereiro, com planejamento, possibilitando 

que eles pudessem estar aqui”, destacou o secretário municipal de Cultura, Igor 

Ferradaes. 



 

 
 

 

EMPREENDEDORES 

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percepção dos empresários 

sobre o Mossoró Cidade Junina. Analisando a influência da festa nos negócios, de 

acordo com 74,7% dos empreendedores entrevistados, a opinião é de que o MCJ traz 

benefícios para os setores de comércio e serviços do município. A percepção é que a 

festa de 2023 foi melhor em relação a de 2022, quando 59% diziam que a festa tinha 

sido positiva.  

Na visão dos empresários locais, o movimento superou as expectativas. A parcela de 

opiniões positivas somou 94,9%, distribuídas em movimento dentro do esperado 

(60,1%) e acima do esperado (34,8%). Isso significa que o fluxo de clientes 

proporcionado pelo período das festas agradou aos empreendedores locais, o que 

contribuiu de forma positiva para o aumento das vendas nesse período. Somente 5,1% 

considerou movimento abaixo do esperado. 

“Nós recebemos com muita satisfação o resultado da pesquisa apresentada pela 

Fecomércio. É interessante a gente destacar que a pesquisa foi feita com duas análises, 

com as características, os cenários dos empresários, e também dos participantes, 

fazendo uma avaliação global do evento, e a gente teve resultados muito positivos, 

mostrando cada vez mais a importância desse evento para Mossoró”, afirmou o 

secretário municipal de Desenvolvimento Econômico, Inovação e Turismo, Frank 

Felisardo. 

APROVAÇÃO 

A maioria dos participantes avaliou o evento como ótimo ou bom em todos os aspectos, 

sendo que a divulgação do evento foi o item mais bem avaliado (94,8% de ótimo ou 

bom), seguido pelas atrações musicais (89,6% de ótimo ou bom) e pela organização do 

evento (84,4% de ótimo ou bom). No que diz respeito à percepção que as pessoas 



 

 
 

tiveram do evento deste ano, a Fecomércio perguntou sobre a nota, de 0 a 10, que elas 

dariam para os festejos. 82,1% dos participantes deram notas entre dez e nove ao 

evento. A nota média geral de avaliação foi de 9,40, maior que a média de 2022 que foi 

de 9,34. 

FONTE: thaisagalvao.com.br 

  



 

 
 

Pesquisa da Fecomercio revela que Mossoró Cidade Junina movimentou quase 300 milhões 

de reais 
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Pesquisa da Fecomercio revela que Mossoró Cidade Junina movimentou quase 300 milhões de 

reais 

O Mossoró Cidade Junina 2023 movimentou R$ 291,8 milhões. Os dados são da 

Fecomercio RN e foram apresentados à Prefeitura de Mossoró na tarde desta quarta-

feira (19). O volume financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um 

crescimento de 103,5% em relação à movimentação registrada em 2022 (R$ 143,4 

milhões). 

Levando em consideração o valor aportado pela gestão municipal no evento, 

aproximadamente R$ 12 milhões, o total de recursos movimentado este ano aponta que, 

para cada R$ 1 direcionado ao Mossoró Cidade Junina, retornaram R$ 24 para a 

economia do município, comprovando o sucesso e a importância do São João mais 

cultural do mundo. 

 

  

https://www.thaisagalvao.com.br/2023/07/19/pesquisa-da-fecomercio-revela-que-mossoro-cidade-junina-movimentou-quase-300-milhoes-de-reais
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“São números muito mais impactantes na economia de Mossoró do que mesmo do ano 

passado, mostrando que a gente conseguiu evoluir, fazer o evento ainda melhor em 

2023. A Fecomércio é uma instituição de extrema responsabilidade, credenciada, de 

prestígio no RN, e está atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma 

movimentação econômica muito superior a todos os eventos realizados no estado. Isso 

mostra uma grandiosidade do Mossoró Cidade Junina”, afirmou o prefeito Allyson 

Bezerra. 

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovação e Competividade da Fecomércio 

RN, Luciano Kleiber, que ressaltou a importância do estudo e o papel da Federação 

como indutora do desenvolvimento social e econômico, por meio da geração de 

ocupação e renda. 

  

 

“São números extremamente alvissareiros e que deixam o Sistema Fecomércio e o 

presidente Marcelo Queiroz muito felizes. Os números mostram uma movimentação de 

mais de R$ 290 milhões na economia de Mossoró, um incremento de mais de 100% em 

relação ao ano passado. Esse crescimento se deu muito em face do agigantamento que o 

evento teve do ano passado para cá, foram mais polos, mais dias, esse crescimento era 

esperado, mas esses dados ratificam o quão grande, gigantesco é o Mossoró Cidade 

Junina, que se consolida como o maior evento popular do RN e um dos maiores do 

Nordeste”, disse Luciano. 

“Queremos parabenizar a todos os que fazem a Prefeitura pelo Mossoró Cidade Junina. 

Os números comprovam que quando bem planejado, quando há parcerias, os resultados 

são extremamente positivos. A Fecomércio abriu as suas portas, no Sesc Rio Branco, 



 

 
 

para o lançamento do evento em Natal, algo inédito, e agora apresentamos esses 

números que comprovam a grandiosidade desta edição, o retorno que ela trouxe para o 

município”, comentou Michelson Frota, vice-presidente da Fecomércio RN e presidente 

do Sindicato do Comércio Varejista de Mossoró (Sindilojas). 

CLIQUE AQUI PARA CONFERIR TODOS OS DADOS DA PESQUISA  

  

FONTE: thaisagalvao.com.br 

 

  

https://mossoro.rn.gov.br/userfiles/files/Relatorio-Perfil-dos-Participantes-do-MCJ-2023%20(1).pdf


 

 
 

MCJ reuniu cerca de 1,3 milhões de pessoas, afirma pesquisa Fecomércio 
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MCJ reuniu cerca de 1,3 

milhões de pessoas, afirma 

pesquisa Fecomércio 
Estudo identificou perfil de participantes do São João 
mossoroense. 

 

 

Estação das Artes durante o MCJ. Foto: Jornalismo TCM. 

 

O Mossoró Cidade Junina 2023 atraiu cerca de 1,3 milhões de pessoas durante 

os dias de festa. Foi o que apontou uma pesquisa realizada pela Federação do 

https://tcmnoticia.com.br/economia/mcj-reuniu-cerca-de-13-milhoes-de-pessoas-afirma-pesquisa-fecomercio/
https://tcmnoticia.com.br/economia/mcj-reuniu-cerca-de-13-milhoes-de-pessoas-afirma-pesquisa-fecomercio/
https://tcmnoticia.com.br/wp-content/uploads/2023/06/CAPA-TCM-NOTICIA-2023-06-16T143228.021.png
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Comércio de Bens, Serviços e Turismo do Rio Grande do Norte 

(Fecomércio/RN).  

 

Segundo o estudo, desse número, 49,2% eram visitantes de outros estados ou 

municípios, e 50,8% dos participantes moram em Mossoró. Os turistas saíram 

principalmente da cidade de Fortaleza (19,3%), que levou mais pessoas para o 

São João de Mossoró do que Natal (12,4%). 

Ainda em relação ao perfil do público que esteve no MCJ, a maioria pertence ao 

sexo masculino (56,1%), possui ensino superior completo (55,8%), recebe de 2 

a 5 salários mínimos por mês (53,2%); e decidiu participar por já conhecer a 

festa (33,8%) e para aproveitar as atividades gratuitas e atrações musicais 

(32,4%). 

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram uma média de 

R$ 333,59 por dia, um aumento de 40,6% em relação ao valor registrado no 

evento de 2022, quando o gasto médio individual foi de R$ 237,29. 

  

https://tcmnoticia.com.br/economia/mcj-reuniu-cerca-de-13-milhoes-de-pessoas-afirma-pesquisa-fecomercio/


 

 
 

São João em Assú e Mossoró: mais de 95% dos participantes pretendem voltar em 2024, 

aponta Fecomércio 
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São João em Assú e Mossoró: 

mais de 95% dos participantes 

pretendem voltar em 2024, 

aponta Fecomércio  
Mais de 95% das pessoas que participaram do São João 2023 nos municípios de 

Assú e Mossoró pretendem voltar para as edições do ano que vem. A informação é 

resultado de pesquisa realizada pelo Instituto Fecomércio (IFC), que mapeou o 

perfil dos participantes e a percepção dos empresários. De acordo com o estudo, 

apresentações musicais e atrações gratuitas foram alguns dos aspectos que 

receberam avaliações positivas do público.   

O movimento gerado pelos eventos também agradou a maior parte dos 

empresários, que declararam ter faturado mais do que nas edições de 2022. Para 

78% dos negócios de Assú, o volume de vendas foi melhor ou igual ao de 2022. Em 

Mossoró, 74,7% dos empresários afirmaram que o evento junino teve um impacto 

positivo nos negócios.  

Em Assú, foram movimentados R$ 84 milhões, um aumento de 16,2% em relação a 

2022; já na capital do Oeste o montante chegou a R$ 291,8 milhões, 103,5% acima 

no valor do ano passado.   

https://ibandrn.com.br/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/
https://ibandrn.com.br/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/


 

 
 

“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de planejamento dos 

comerciantes, que se prepararam bastante para aproveitar o movimento gerado 

pelos eventos relacionados ao São João. Em Mossoró, por exemplo, os negócios 

investiram 30% mais, principalmente em estoque, variedade de itens, funcionários 

e outras melhorias – em relação ao mesmo período do ano passado”, afirmou o 

presidente da Fecomércio RN, Marcelo Queiroz.  

Em Assú, durante o mês de junho, o Instituto Fecomércio entrevistou um total de 

200 empreendedores e 550 participantes. No mesmo período, em Mossoró, 253 

empreendedores e 654 participantes foram ouvidos. O nível de confiança de ambas 

as pesquisas é de 95% com margem de erro de três pontos percentuais.  

São João de Assú  
O levantamento do Instituto Fecomércio (IFC) constatou que mais da metade 

(57,1%) das pessoas que aproveitaram da programação do São João de Assú não é 

residente do município. Os turistas que participaram do São João mais antigo do 

mundo viajaram de outras cidades do Rio Grande do Norte, principalmente Assú 

(42,9%) e Natal (12,9%). Também foi registrada a presença de visitantes de outros 

16 estados.  

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil pessoas que 

participaram do São João de Assú se informaram sobre o evento através das redes 

sociais (66,5%) e decidiram participar por causa da programação de atrações 

gratuitas (44,5%) – como festas e shows musicais, por exemplo.  

O movimento de moradores e turistas teve uma influência positiva para pelo 

menos 68,5% dos empresários da região Oeste, principalmente de setores como 

hotelaria (100%) e vestuário (95,7%). Mais de 70% dos negócios locais não 

sentiram a necessidade de aumentar o quadro de funcionários, mas se prepararam 

para o evento investindo na variedade de itens oferecidos (49%) e na ampliação do 

estoque (46,5%).  



 

 
 

Os números foram apresentadas pelo diretor de Inovação e Competitividade da 

Fecomércio RN, Luciano Kleiber, ao prefeito Gustavo Soares, com a presença do 

presidente do Sindivarejo Assú, Francisco de Assis Barbosa, na terça-feira (18).  

Mossoró Cidade Junina  
Diferente do que foi apurado em Assú, a maior parte das pessoas que participaram 

da programação do São João de Mossoró mora no munícipio (50,8%). A maioria 

pertence ao sexo masculino (56,1%), possui ensino superior completo (55,8%), 

recebe de 2 a 5 salários mínimos por mês (53,2%); e decidiu participar por já 

conhecer a festa (33,8%) e para aproveitar as atividades gratuitas e atrações 

musicais (32,4%).  

O evento atraiu um total de quase 1,3 milhão de pessoas, das quais 49,8% eram 

visitantes de outros estados ou municípios. Os turistas saíram principalmente da 

cidade de Fortaleza (19,3%), que levou mais pessoas para o São João de Mossoró 

do que Natal (12,4%).  

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram uma média de R$ 

333,59 por dia – um aumento de 40,6% em relação ao valor registrado no evento 

de 2022, quando o gasto médio individual foi de R$ 237,29. Esse aumento também 

foi percebido no faturamento dos empresários locais, que venderam mais no São 

João deste ano (55%) e afirmaram que o movimento gerado pela festa atendeu ou 

superou as expectativas (94,9%).  

O prefeito Alysson Bezerra recebeu os números da pesquisa nesta quarta-feira 

(19), em reunião no Palácio da Resistência, com a presença do presidente do 

Sindilojas Mossoró, Michelson Frota. O levantamento também foi apresentado pelo 

diretor Luciano Kleiber.  

As pesquisas completas estão disponíveis 

em: https://fecomerciorn.com.br/pesquisas/  

  

https://fecomerciorn.com.br/pesquisas/


 

 
 

Mossoró Cidade Junina movimentou mais de R$ 290 milhões, aponta pesquisa 
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Mossoró Cidade Junina movimentou mais de R$ 290 milhões, aponta 
pesquisa 

 

O "Mossoró Cidade Junina" 2023 movimentou R$ 291,8 milhões. Os dados são da Federação 

do Comércio de Bens, Serviços e Turismo do Rio Grande do Norte (Fecomércio RN) e foram 

apresentados à Prefeitura de Mossoró na tarde desta quarta-feira (19). O volume financeiro 

constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um crescimento de 103,5% em relação à 

movimentação registrada em 2022 (R$ 143,4 milhões). 

Wilson Moreno (Secom/PMM)

 

Mossoró Cidade Junina teve sucesso de público 

http://www.tribunadonorte.com.br/noticia/mossora-cidade-junina-movimentou-mais-de-r-290-milha-es-aponta-pesquisa/568234
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Levando em consideração o valor aportado pela gestão municipal no evento, 

aproximadamente R$ 12 milhões, o total de recursos movimentado este ano aponta que, para 

cada R$ 1 direcionado ao "Mossoró Cidade Junina", retornaram R$ 24 para a economia do 

município, comprovando o sucesso e a importância do São João mais cultural do mundo. 

 

“São números muito mais impactantes na economia de Mossoró do que mesmo do ano 

passado, mostrando que a gente conseguiu evoluir, fazer o evento ainda melhor em 2023. A 

Fecomércio é uma instituição de extrema responsabilidade, credenciada, de prestígio no RN, e 

está atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma movimentação econômica 

muito superior a todos os eventos realizados no Estado. Isso mostra uma grandiosidade do 

'Mossoró Cidade Junina'”, afirmou o prefeito Allyson Bezerra. 

“São números extremamente alvissareiros, que deixam o Sistema Fecomércio e o presidente 

Marcelo Queiroz muito felizes. Os números mostram uma movimentação de mais de R$ 290 

milhões na economia de Mossoró, um incremento de mais de 100% em relação ao ano 

passado. Esse crescimento se deu muito em face do agigantamento que o evento teve do ano 

passado para cá, foram mais polos, mais dias, esse crescimento era esperado, mas esses dados 

ratificam o quão grande é o 'Mossoró Cidade Junina', que se consolida como o maior evento 

popular do RN e um dos maiores do Nordeste”, disse o diretor de Inovação e Competitividade 

da Fecomércio, Luciano Kleiber. 

Público 

Ainda conforme a pesquisa, o "Mossoró Cidade Junina" contabilizou um público total de 1,2 

milhão de pessoas, sendo uma parcela de 49,2% formada por visitantes e turistas, enquanto 

50,8% das pessoas eram mossoroenses. O crescimento em relação à edição de 2022, quando o 

público total chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o que se explica pela criação de novos 

polos no evento, como o Arraiá do Povo, Poeta Antônio Francisco, e a ampliação de polos já 

existentes. 

“Mais de 1,2 milhão de pessoas passaram pelo evento, e por que esse aumento substancial de 

público? Porque nós aumentamos os polos, aumentamos a quantidade de dias de outros 

polos, como o 'Chuva de Bala no País de Mossoró', criamos o Arraiá do Povo, o Polo Antônio 

Francisco, aumentamos a quantidade de dias de shows na Estação das Artes. Um dado que 

devemos destacar: 95,1% dos turistas falam que pretendem voltar para o evento”, pontuou o 

prefeito Allyson Bezerra. 

O gasto médio diário individual do público residente em Mossoró foi de R$ 134,91, um 

crescimento de 4,5% em relação ao ano passado (R$ 129,14). Já os turistas gastaram em 

média, por dia, R$ 333,59, o que representa um aumento percentual de 40,6% quando 

comparado com a edição anterior (R$ 237,29). 

Ainda sobre o público, observou-se que a maioria (72,5%) dos participantes foi do Rio Grande 

do Norte. No entanto, a pesquisa notou a presença de pessoas de 18 diferentes estados, como 

Ceará (19,3%), Paraíba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), São Paulo (0,9%), Rio de 

Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Paraná (0,3%), entre outros, além de estrangeiros. 

 



 

 
 

Quanto aos municípios de residência, foram entrevistados participantes de 83 cidades, sendo 

as principais: Mossoró (50,8%), Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%), Baraúna (1,4%), Areia Branca 

(0,9%), João Pessoa (0,9%), entre outras. 

“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura acertou em seu planejamento para 

2023. A gente fica também muito feliz com o público mossoroense, porque foi um São João 

feito para o povo, o povo acreditou e acredita no MCJ e na sua importância. Os números que 

nos trazem os turistas também são significativos, mostrando o quanto a gente acertou 

divulgando o evento já em fevereiro, com planejamento, possibilitando que eles pudessem 

estar aqui”, destacou o secretário municipal de Cultura, Igor Ferradaes. 

Empreendedores 

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percepção dos empresários sobre o 

"Mossoró Cidade Junina". Analisando a influência da festa nos negócios, de acordo com 74,7% 

dos empreendedores entrevistados, a opinião é de que o MCJ traz benefícios para os setores 

de comércio e serviços do município. A percepção é que a festa de 2023 foi melhor em relação 

a de 2022, quando 59% diziam que a festa tinha sido positiva. 

Na visão dos empresários locais, o movimento superou as expectativas. A parcela de opiniões 

positivas somou 94,9%, distribuídas em movimento dentro do esperado (60,1%) e acima do 

esperado (34,8%). Isso significa que o fluxo de clientes proporcionado pelo período das festas 

agradou aos empreendedores locais, o que contribuiu de forma positiva para o aumento das 

vendas nesse período. Somente 5,1% considerou movimento abaixo do esperado. 

“Nós recebemos com muita satisfação o resultado da pesquisa apresentada pela Fecomércio. É 

interessante a gente destacar que a pesquisa foi feita com duas análises, com as 

características, os cenários dos empresários, e também dos participantes, fazendo uma 

avaliação global do evento, e a gente teve resultados muito positivos, mostrando cada vez 

mais a importância desse evento para Mossoró”, afirmou o secretário municipal de 

Desenvolvimento Econômico, Inovação e Turismo, Frank Felisardo. 

Aprovação 

A maioria dos participantes avaliou o evento como ótimo ou bom em todos os aspectos, sendo 

que a divulgação do evento foi o item mais bem avaliado (94,8% de ótimo ou bom), seguido 

pelas atrações musicais (89,6% de ótimo ou bom) e pela organização do evento (84,4% de 

ótimo ou bom). No que diz respeito à percepção que as pessoas tiveram do evento deste ano, 

a Fecomércio perguntou sobre a nota, de 0 a 10, que elas dariam para os festejos. 82,1% dos 

participantes deram notas entre dez e nove ao evento. A nota média geral de avaliação foi de 

9,40, maior que a média de 2022 que foi de 9,34. 
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São João em Assú e Mossoró: mais de 95% 
dos participantes pretendem voltar em 
2024, aponta Fecomércio  

  

 A festa junina de Assú movimentou R$ 84 milhões e Mossoró, R$ 291,8 milhões  

 Mais de 95% das pessoas que participaram do São João 2023 nos municípios de Assú 

e Mossoró pretendem voltar para as edições do ano que vem. A informação é 

resultado de pesquisa realizada pelo Instituto Fecomércio (IFC), que mapeou o perfil 

dos participantes e a percepção dos empresários. De acordo com o estudo, 

apresentações musicais e atrações gratuitas foram alguns dos aspectos que 

receberam avaliações positivas do público. 

 O movimento gerado pelos eventos também agradou a maior parte dos empresários, 

que declararam ter faturado mais do que nas edições de 2022. Para 78% dos negócios 

de Assú, o volume de vendas foi melhor ou igual ao de 2022. Em Mossoró, 74,7% dos 

empresários afirmaram que o evento junino teve um impacto positivo nos negócios. 

 Em Assú, foram movimentados R$ 84 milhões, um aumento de 16,2% em relação a 

2022; já na capital do Oeste o montante chegou a R$ 291,8 milhões, 103,5% acima no 

valor do ano passado. 

 “Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de planejamento dos 

comerciantes, que se prepararam bastante para aproveitar o movimento gerado pelos 

eventos relacionados ao São João. Em Mossoró, por exemplo, os negócios investiram 

30% mais, principalmente em estoque, variedade de itens, funcionários e outras 

melhorias – em relação ao mesmo período do ano passado”, afirmou o presidente da 

Fecomércio RN, Marcelo Queiroz. 

https://www.versatilnews.com.br/2023/07/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio
https://www.versatilnews.com.br/2023/07/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio
https://www.versatilnews.com.br/2023/07/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio
https://www.versatilnews.com.br/2023/07/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio
https://www.versatilnews.com.br/2023/07/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/?utm_source=rss&utm_medium=rss&utm_campaign=sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio


 

 
 

 Em Assú, durante o mês de junho, o Instituto Fecomércio entrevistou um total de 200 

empreendedores e 550 participantes. No mesmo período, em Mossoró, 253 

empreendedores e 654 participantes foram ouvidos. O nível de confiança de ambas as 

pesquisas é de 95% com margem de erro de três pontos percentuais. 

 São João de Assú  

 O levantamento do Instituto Fecomércio (IFC) constatou que mais da metade (57,1%) 

das pessoas que aproveitaram da programação do São João de Assú não é residente 

do município. Os turistas que participaram do São João mais antigo do mundo 

viajaram de outras cidades do Rio Grande do Norte, principalmente Assú (42,9%) e 

Natal (12,9%). Também foi registrada a presença de visitantes de outros 16 estados. 

 Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil pessoas que 

participaram do São João de Assú se informaram sobre o evento através das redes 

sociais (66,5%) e decidiram participar por causa da programação de atrações gratuitas 

(44,5%) – como festas e shows musicais, por exemplo. 

 O movimento de moradores e turistas teve uma influência positiva para pelo menos 

68,5% dos empresários da região Oeste, principalmente de setores como hotelaria 

(100%) e vestuário (95,7%). Mais de 70% dos negócios locais não sentiram a 

necessidade de aumentar o quadro de funcionários, mas se prepararam para o evento 

investindo na variedade de itens oferecidos (49%) e na ampliação do estoque (46,5%). 

 Os números foram apresentadas pelo diretor de Inovação e Competitividade da 

Fecomércio RN, Luciano Kleiber, ao prefeito Gustavo Soares, com a presença do 

presidente do Sindivarejo Assú, Francisco de Assis Barbosa, na terça-feira (18). 

 Mossoró Cidade Junina  

 Diferente do que foi apurado em Assú, a maior parte das pessoas que participaram 

da programação do São João de Mossoró mora no munícipio (50,8%). A maioria 

pertence ao sexo masculino (56,1%), possui ensino superior completo (55,8%), recebe 

de 2 a 5 salários mínimos por mês (53,2%); e decidiu participar por já conhecer a festa 

(33,8%) e para aproveitar as atividades gratuitas e atrações musicais (32,4%). 

O evento atraiu um total de quase 1,3 milhão de pessoas, das quais 49,8% eram 

visitantes de outros estados ou municípios. Os turistas saíram principalmente da 

cidade de Fortaleza (19,3%), que levou mais pessoas para o São João de Mossoró do 

que Natal (12,4%). 

 De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram uma média de R$ 

333,59 por dia – um aumento de 40,6% em relação ao valor registrado no evento de 

2022, quando o gasto médio individual foi de R$ 237,29. Esse aumento também foi 

percebido no faturamento dos empresários locais, que venderam mais no São João 

deste ano (55%) e afirmaram que o movimento gerado pela festa atendeu ou superou 

as expectativas (94,9%). 

 O prefeito Alysson Bezerra recebeu os números da pesquisa nesta quarta-feira (19), 

em reunião no Palácio da Resistência, com a presença do presidente do Sindilojas 



 

 
 

Mossoró, Michelson Frota. O levantamento também foi apresentado pelo diretor 

Luciano Kleiber. 

 As pesquisas completas estão disponíveis 

em: https://fecomerciorn.com.br/pesquisas/ 

  

https://fecomerciorn.com.br/pesquisas/


 

 
 

Mais de 95% dos participantes do São João de Mossoró e Assú pretendem voltar em 2024 
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Mais de 95% dos participantes do São João de Mossoró e Assú pretendem 

voltar em 2024 

Crédito da foto: Jornal de Fato

Cantor Bell Marques no Pingo de Mei Dia em Mossoró 

Mais de 95% das pessoas que participaram do São João 2023 nos municípios de Assú e 
Mossoró pretendem voltar para as edições do ano que vem. A informação é resultado 
de pesquisa realizada pelo Instituto Fecomércio (IFC), que mapeou o perfil dos 
participantes e a percepção dos empresários. De acordo com o estudo, apresentações 
musicais e atrações gratuitas foram alguns dos aspectos que receberam avaliações 
positivas do público. 

O movimento gerado pelos eventos também agradou a maior parte dos empresários, 
que declararam ter faturado mais do que nas edições de 2022. Para 78% dos negócios 
de Assú, o volume de vendas foi melhor ou igual ao de 2022. Em Mossoró, 74,7% dos 
empresários afirmaram que o evento junino teve um impacto positivo nos negócios. 

https://defato.com/mossoro/109616/mais-de-95-dos-participantes-do-so-joo-de-mossor-e-ass-pretendem-voltar-em
https://defato.com/mossoro/109616/mais-de-95-dos-participantes-do-so-joo-de-mossor-e-ass-pretendem-voltar-em


 

 
 

Em Assú, foram movimentados R$ 84 milhões, um aumento de 16,2% em relação a 
2022; já na capital do Oeste o montante chegou a R$ 291,8 milhões, 103,5% acima no 
valor do ano passado. 

“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de planejamento dos 
comerciantes, que se prepararam bastante para aproveitar o movimento gerado pelos 
eventos relacionados ao São João. Em Mossoró, por exemplo, os negócios investiram 
30% mais, principalmente em estoque, variedade de itens, funcionários e outras 
melhorias – em relação ao mesmo período do ano passado”, afirmou o presidente da 
Fecomércio RN, Marcelo Queiroz. 

Em Assú, durante o mês de junho, o Instituto Fecomércio entrevistou um total de 200 
empreendedores e 550 participantes. No mesmo período, em Mossoró, 253 
empreendedores e 654 participantes foram ouvidos. O nível de confiança de ambas as 
pesquisas é de 95% com margem de erro de três pontos percentuais. 

  

São João de Assú 

O levantamento do Instituto Fecomércio (IFC) constatou que mais da metade (57,1%) 
das pessoas que aproveitaram da programação do São João de Assú não é residente do 
município. Os turistas que participaram do São João mais antigo do mundo viajaram de 
outras cidades do Rio Grande do Norte, principalmente Assú (42,9%) e Natal (12,9%). 
Também foi registrada a presença de visitantes de outros 16 estados. 

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil pessoas que 
participaram do São João de Assú se informaram sobre o evento através das redes 
sociais (66,5%) e decidiram participar por causa da programação de atrações 
gratuitas (44,5%) – como festas e shows musicais, por exemplo. 

O movimento de moradores e turistas teve uma influência positiva para pelo menos 
68,5% dos empresários da região Oeste, principalmente de setores como hotelaria 
(100%) e vestuário (95,7%). Mais de 70% dos negócios locais não sentiram a 
necessidade de aumentar o quadro de funcionários, mas se prepararam para o evento 
investindo na variedade de itens oferecidos (49%) e na ampliação do estoque (46,5%). 

Os números foram apresentadas pelo diretor de Inovação e Competitividade da 
Fecomércio RN, Luciano Kleiber, ao prefeito Gustavo Soares, com a presença do 
presidente do Sindivarejo Assú, Francisco de Assis Barbosa, na terça-feira (18). 

  

Mossoró Cidade Junina 

  



 

 
 

Diferente do que foi apurado em Assú, a maior parte das pessoas que participaram da 
programação do São João de Mossoró mora no munícipio (50,8%). A maioria pertence 
ao sexo masculino (56,1%), possui ensino superior completo (55,8%), recebe de 2 a 5 
salários mínimos por mês (53,2%); e decidiu participar por já conhecer a festa 
(33,8%) e para aproveitar as atividades gratuitas e atrações musicais (32,4%). 

O evento atraiu um total de quase 1,3 milhão de pessoas, das quais 49,8% eram 
visitantes de outros estados ou municípios. Os turistas saíram principalmente da 
cidade de Fortaleza (19,3%), que levou mais pessoas para o São João de Mossoró do 
que Natal (12,4%). 

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram uma média de R$ 
333,59 por dia – um aumento de 40,6% em relação ao valor registrado no evento de 
2022, quando o gasto médio individual foi de R$ 237,29. Esse aumento também foi 
percebido no faturamento dos empresários locais, que venderam mais no São João 
deste ano (55%) e afirmaram que o movimento gerado pela festa atendeu ou superou 
as expectativas (94,9%). 

O prefeito Alysson Bezerra recebeu os números da pesquisa nesta quarta-feira (19), 
em reunião no Palácio da Resistência, com a presença do presidente do Sindilojas 
Mossoró, Michelson Frota. O levantamento também foi apresentado pelo diretor 
Luciano Kleiber. 

  



 

 
 

Mossoró Cidade Junina 2023 movimentou mais de R$ 290 milhões 
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Mossoró Cidade Junina 2023 movimentou mais de R$ 290 milhões 

Crédito da foto: Célio Duarte/PMM

Pesquisa foi apresentada na tarde desta quarta-feira (19) 

O Mossoró Cidade Junina 2023 movimentou R$ 291,8 milhões. Os dados são da 
Federação do Comércio de Bens, Serviços e Turismo do Rio Grande do Norte 
(FECOMÉRCIO RN) e foram apresentados à Prefeitura de Mossoró na tarde desta 
quarta-feira (19). O volume financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN 
representa um crescimento de 103,5% em relação à movimentação registrada em 
2022 (R$ 143,4 milhões). 

Levando em consideração o valor aportado pela gestão municipal no evento, 
aproximadamente R$ 12 milhões, o total de recursos movimentado este ano aponta 
que, para cada R$ 1 direcionado ao Mossoró Cidade Junina, retornaram R$ 24 para a 
economia do município, comprovando o sucesso e a importância do São João mais 
cultural do mundo. 

“São números muito mais impactantes na economia de Mossoró do que mesmo do ano 
passado, mostrando que a gente conseguiu evoluir, fazer o evento ainda melhor em 
2023. A Fecomércio é uma instituição de extrema responsabilidade, credenciada, de 

https://defato.com/cultura/109610/mossor-cidade-junina-2023-movimentou-mais-de-r-290-milhes
https://defato.com/cultura/109610/mossor-cidade-junina-2023-movimentou-mais-de-r-290-milhes


 

 
 

prestígio no RN, e está atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma 
movimentação econômica muito superior a todos os eventos realizados no estado. Isso 
mostra uma grandiosidade do Mossoró Cidade Junina”, afirmou o prefeito Allyson 
Bezerra. 

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovação e Competividade da Fecomércio 
RN, Luciano Kleiber, que ressaltou a importância do estudo e o papel da Federação 
como indutora do desenvolvimento social e econômico, por meio da geração de 
ocupação e renda. 

“São números extremamente alvissareiros e que deixam o Sistema Fecomércio e o 
presidente Marcelo Queiroz muito felizes. Os números mostram uma movimentação 
de mais de R$ 290 milhões na economia de Mossoró, um incremento de mais de 100% 
em relação ao ano passado. Esse crescimento se deu muito em face do agigantamento 
que o evento teve do ano passado para cá, foram mais polos, mais dias, esse 
crescimento era esperado, mas esses dados ratificam o quão grande, gigantesco é o 
Mossoró Cidade Junina, que se consolida como o maior evento popular do RN e um dos 
maiores do Nordeste”, disse Luciano. 

“Queremos parabenizar a todos os que fazem a Prefeitura pelo Mossoró Cidade Junina. 
Os números comprovam que quando bem planejado, quando há parcerias, os 
resultados são extremamente positivos. A Fecomércio abriu as suas portas, no Sesc Rio 
Branco, para o lançamento do evento em Natal, algo inédito, e agora apresentamos 
esses números que comprovam a grandiosidade desta edição, o retorno que ela trouxe 
para o município”, comentou Michelson Frota, vice-presidente da Fecomércio RN e 
presidente do Sindicato do Comércio Varejista de Mossoró (SINDILOJAS). 

PÚBLICO 

Ainda conforme a pesquisa, o Mossoró Cidade Junina contabilizou um público total de 
1,2 milhão de pessoas, sendo uma parcela de 49,2% formada por visitantes e turistas, 
enquanto 50,8% das pessoas eram mossoroenses. O crescimento em relação à edição 
de 2022, quando o público total chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o que se 
explica pela criação de novos polos no evento, como o Arraiá do Povo, Poeta Antônio 
Francisco, e a ampliação de polos já existentes. 

“Mais de 1,2 milhão de pessoas passaram pelo evento, e por que esse aumento 
substancial de público? Porque nós aumentamos os polos, aumentamos a quantidade 
de dias de outros polos, como o Chuva de Bala no País de Mossoró, criamos o Arraiá do 
Povo, o Polo Antônio Francisco, aumentamos a quantidade de dias de shows na 
Estação das Artes. Um dado que devemos destacar: 95,1% dos turistas falam que 
pretendem voltar para o evento”, pontuou o prefeito Allyson Bezerra. 

O gasto médio diário individual do público residente em Mossoró foi de R$ 134,91, um 
crescimento de 4,5% em relação ao ano passado (R$ 129,14). Já os turistas gastaram 
em média, por dia, R$ 333,59, o que representa um aumento percentual de 40,6% 
quando comparado com a edição anterior (R$ 237,29). 



 

 
 

Ainda sobre o público, observou-se que a maioria (72,5%) dos participantes foi do Rio 
Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou a presença de pessoas de 18 diferentes 
estados, como Ceará (19,3%), Paraíba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), São 
Paulo (0,9%), Rio de Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Paraná (0,3%), entre 
outros, além de estrangeiros. 

Quanto aos municípios de residência, foram entrevistados participantes de 83 cidades 
diferentes, sendo as principais: Mossoró (50,8%), Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%), 
Baraúna (1,4%), Areia Branca (0,9%), João Pessoa (0,9%), entre outras. 

“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura acertou em seu planejamento 
para 2023. A gente fica também muito feliz com o público mossoroense, porque foi um 
São João feito para o povo, o povo acreditou e acredita no MCJ e na sua importância. Os 
números que nos trazem os turistas também são significativos, mostrando o quanto a 
gente acertou divulgando o evento já em fevereiro, com planejamento, possibilitando 
que eles pudessem estar aqui”, destacou o secretário municipal de Cultura, Igor 
Ferradaes. 

EMPREENDEDORES 

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percepção dos empresários 
sobre o Mossoró Cidade Junina. Analisando a influência da festa nos negócios, de 
acordo com 74,7% dos empreendedores entrevistados, a opinião é de que o MCJ traz 
benefícios para os setores de comércio e serviços do município. A percepção é que a 
festa de 2023 foi melhor em relação a de 2022, quando 59% diziam que a festa tinha 
sido positiva. 

Na visão dos empresários locais, o movimento superou as expectativas. A parcela de 
opiniões positivas somou 94,9%, distribuídas em movimento dentro do esperado 
(60,1%) e acima do esperado (34,8%). Isso significa que o fluxo de clientes 
proporcionado pelo período das festas agradou aos empreendedores locais, o que 
contribuiu de forma positiva para o aumento das vendas nesse período. Somente 5,1% 
considerou movimento abaixo do esperado. 

“Nós recebemos com muita satisfação o resultado da pesquisa apresentada pela 
Fecomércio. É interessante a gente destacar que a pesquisa foi feita com duas análises, 
com as características, os cenários dos empresários, e também dos participantes, 
fazendo uma avaliação global do evento, e a gente teve resultados muito positivos, 
mostrando cada vez mais a importância desse evento para Mossoró”, afirmou o 
secretário municipal de Desenvolvimento Econômico, Inovação e Turismo, Frank 
Felisardo. 

APROVAÇÃO 

A maioria dos participantes avaliou o evento como ótimo ou bom em todos os 
aspectos, sendo que a divulgação do evento foi o item mais bem avaliado (94,8% de 
ótimo ou bom), seguido pelas atrações musicais (89,6% de ótimo ou bom) e pela 
organização do evento (84,4% de ótimo ou bom). No que diz respeito à percepção que 
as pessoas tiveram do evento deste ano, a Fecomércio perguntou sobre a nota, de 0 a 



 

 
 

10, que elas dariam para os festejos. 82,1% dos participantes deram notas entre dez e 
nove ao evento. A nota média geral de avaliação foi de 9,40, maior que a média de 
2022 que foi de 9,34. 

Confira a pesquisa completa AQUI e AQUI. 

  

https://mossoro.rn.gov.br/userfiles/files/Relatorio-Percepcao-dos-Empresarios-sobre-o-MCJ-2023.pdf
https://mossoro.rn.gov.br/userfiles/files/Relatorio-Perfil-dos-Participantes-do-MCJ-2023%20(1).pdf


 

 
 

MCJ 2023 movimentou quase R$ 300 milhões e mais de 95% dos participantes pretendem 

voltar em 2024, aponta Fecomércio 
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MCJ 2023 movimentou quase R$ 300 milhões e mais de 95% 

dos participantes pretendem voltar em 2024, aponta 

Fecomércio 

 

Mais de 95% das pessoas que participaram do São João 2023 
nos municípios de Assú e Mossoró pretendem voltar para as 
edições do ano que vem. A informação é resultado de pesquisa 
realizada pelo Instituto Fecomércio (IFC), que mapeou o perfil 
dos participantes e a percepção dos empresários. De acordo com 
o estudo, apresentações musicais e atrações gratuitas foram 

https://portaldooeste.com/2023/07/20/mossoro-cidade-junina-2023-movimentou-quase-r-300-milhoes-aponta-pesquisa-fecomercio/
https://portaldooeste.com/2023/07/20/mossoro-cidade-junina-2023-movimentou-quase-r-300-milhoes-aponta-pesquisa-fecomercio/


 

 
 

alguns dos aspectos que receberam avaliações positivas do 
público.   

O movimento gerado pelos eventos também agradou a maior 
parte dos empresários, que declararam ter faturado mais do que 
nas edições de 2022. Para 78% dos negócios de Assú, o volume 
de vendas foi melhor ou igual ao de 2022. Em Mossoró, 74,7% 
dos empresários afirmaram que o evento junino teve um impacto 
positivo nos negócios.  

Em Assú, foram movimentados R$ 84 milhões, um aumento de 
16,2% em relação a 2022; já na capital do Oeste o montante 
chegou a R$ 291,8 milhões, 103,5% acima no valor do ano 
passado.   

“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de 
planejamento dos comerciantes, que se prepararam bastante 
para aproveitar o movimento gerado pelos eventos relacionados 
ao São João. Em Mossoró, por exemplo, os negócios investiram 
30% mais, principalmente em estoque, variedade de itens, 
funcionários e outras melhorias – em relação ao mesmo período 
do ano passado”, afirmou o presidente da Fecomércio RN, 
Marcelo Queiroz.  

Em Assú, durante o mês de junho, o Instituto Fecomércio 
entrevistou um total de 200 empreendedores e 550 participantes. 
No mesmo período, em Mossoró, 253 empreendedores e 654 
participantes foram ouvidos. O nível de confiança de ambas as 
pesquisas é de 95% com margem de erro de três pontos 
percentuais.  

Mossoró Cidade Junina  
Diferente do que foi apurado em Assú, a maior parte das pessoas 
que participaram da programação do São João de Mossoró mora 
no munícipio (50,8%). A maioria pertence ao sexo masculino 
(56,1%), possui ensino superior completo (55,8%), recebe de 2 a 5 
salários mínimos por mês (53,2%); e decidiu participar por já 
conhecer a festa (33,8%) e para aproveitar as atividades gratuitas 
e atrações musicais (32,4%).  



 

 
 

O evento atraiu um total de quase 1,3 milhão de pessoas, das 
quais 49,8% eram visitantes de outros estados ou municípios. Os 
turistas saíram principalmente da cidade de Fortaleza (19,3%), 
que levou mais pessoas para o São João de Mossoró do que 
Natal (12,4%).  

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram 
uma média de R$ 333,59 por dia – um aumento de 40,6% em 
relação ao valor registrado no evento de 2022, quando o gasto 
médio individual foi de R$ 237,29. Esse aumento também foi 
percebido no faturamento dos empresários locais, que venderam 
mais no São João deste ano (55%) e afirmaram que o movimento 
gerado pela festa atendeu ou superou as expectativas (94,9%).  

O prefeito Alysson Bezerra recebeu os números da pesquisa 
nesta quarta-feira (19), em reunião no Palácio da Resistência, 
com a presença do presidente do Sindilojas Mossoró, Michelson 
Frota. O levantamento também foi apresentado pelo diretor 
Luciano Kleiber.  

São João de Assú  
O levantamento do Instituto Fecomércio (IFC) constatou que mais 
da metade (57,1%) das pessoas que aproveitaram da 
programação do São João de Assú não é residente do município. 
Os turistas que participaram do São João mais antigo do mundo 
viajaram de outras cidades do Rio Grande do Norte, 
principalmente Assú (42,9%) e Natal (12,9%). Também foi 
registrada a presença de visitantes de outros 16 estados.  

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil 
pessoas que participaram do São João de Assú se informaram 
sobre o evento através das redes sociais (66,5%) e decidiram 
participar por causa da programação de atrações gratuitas 
(44,5%) – como festas e shows musicais, por exemplo.  

O movimento de moradores e turistas teve uma influência 
positiva para pelo menos 68,5% dos empresários da região Oeste, 
principalmente de setores como hotelaria (100%) e vestuário 
(95,7%). Mais de 70% dos negócios locais não sentiram a 



 

 
 

necessidade de aumentar o quadro de funcionários, mas se 
prepararam para o evento investindo na variedade de itens 
oferecidos (49%) e na ampliação do estoque (46,5%).  

Os números foram apresentadas pelo diretor de Inovação e 
Competitividade da Fecomércio RN, Luciano Kleiber, ao prefeito 
Gustavo Soares, com a presença do presidente do Sindivarejo 
Assú, Francisco de Assis Barbosa, na terça-feira (18).  
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"Mossoró Cidade Junina" 2023 movimentou mais de R$ 290 milhões, aponta Fecomercio 

 

 

 

 

O "Mossoró Cidade Junina" 2023 movimentou R$ 291,8 milhões. Os dados são da 

Federação do Comércio de Bens, Serviços e Turismo do Rio Grande do Norte 

(Fecomércio RN) e foram apresentados à Prefeitura de Mossoró na tarde desta quarta-

feira (19). O volume financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um 

crescimento de 103,5% em relação à movimentação registrada em 2022 (R$ 143,4 

milhões). 

Levando em consideração o valor aportado pela gestão municipal no evento, 

aproximadamente R$ 12 milhões, o total de recursos movimentado este ano aponta que, 

para cada R$ 1 direcionado ao "Mossoró Cidade Junina", retornaram R$ 24 para a 

https://gustavonegreiros.com.br/2023/07/20/mossoro-cidade-junina-2023-movimentou-mais-de-r-290-milhoes-aponta-fecomercio
https://gustavonegreiros.com.br/2023/07/20/mossoro-cidade-junina-2023-movimentou-mais-de-r-290-milhoes-aponta-fecomercio


 

 
 

economia do município, comprovando o sucesso e a importância do São João mais 

cultural do mundo. 

“São números muito mais impactantes na economia de Mossoró do que mesmo do ano 

passado, mostrando que a gente conseguiu evoluir, fazer o evento ainda melhor em 

2023. A Fecomércio é uma instituição de extrema responsabilidade, credenciada, de 

prestígio no RN, e está atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma 

movimentação econômica muito superior a todos os eventos realizados no Estado. Isso 

mostra uma grandiosidade do 'Mossoró Cidade Junina'”, afirmou o prefeito Allyson 

Bezerra. 

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovação e Competitividade da Fecomércio 

RN, Luciano Kleiber, que ressaltou a importância do estudo e o papel da Federação 

como indutora do desenvolvimento social e econômico, por meio da geração de 

ocupação e renda. 

“São números extremamente alvissareiros, que deixam o Sistema Fecomércio e o 

presidente Marcelo Queiroz muito felizes. Os números mostram uma movimentação de 

mais de R$ 290 milhões na economia de Mossoró, um incremento de mais de 100% em 

relação ao ano passado. Esse crescimento se deu muito em face do agigantamento que o 

evento teve do ano passado para cá, foram mais polos, mais dias, esse crescimento era 

esperado, mas esses dados ratificam o quão grande é o 'Mossoró Cidade Junina', que se 

consolida como o maior evento popular do RN e um dos maiores do Nordeste”, disse 

Luciano. 

“Queremos parabenizar a todos os que fazem a Prefeitura pelo 'Mossoró Cidade Junina'. 

Os números comprovam que um projeto bem-planejado, quando há parcerias, os 

resultados são extremamente positivos. A Fecomércio abriu as suas portas, no Sesc Rio 

Branco, para o lançamento do evento em Natal, algo inédito, e agora apresentamos esses 

números que comprovam a grandiosidade desta edição, o retorno que ela trouxe para o 

município”, comentou Michelson Frota, vice-presidente da Fecomércio RN e presidente 

do Sindicato do Comércio Varejista de Mossoró (SINDILOJAS). 

PÚBLICO 

Ainda conforme a pesquisa, o "Mossoró Cidade Junina" contabilizou um público total 

de 1,2 milhão de pessoas, sendo uma parcela de 49,2% formada por visitantes e turistas, 

enquanto 50,8% das pessoas eram mossoroenses. O crescimento em relação à edição de 

2022, quando o público total chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o que se explica 

pela criação de novos polos no evento, como o Arraiá do Povo, Poeta Antônio 

Francisco, e a ampliação de polos já existentes. 

“Mais de 1,2 milhão de pessoas passaram pelo evento, e por que esse aumento 

substancial de público? Porque nós aumentamos os polos, aumentamos a quantidade de 

dias de outros polos, como o 'Chuva de Bala no País de Mossoró', criamos o Arraiá do 

Povo, o Polo Antônio Francisco, aumentamos a quantidade de dias de shows na Estação 

das Artes. Um dado que devemos destacar: 95,1% dos turistas falam que pretendem 

voltar para o evento”, pontuou o prefeito Allyson Bezerra. 



 

 
 

O gasto médio diário individual do público residente em Mossoró foi de R$ 134,91, um 

crescimento de 4,5% em relação ao ano passado (R$ 129,14). Já os turistas gastaram em 

média, por dia, R$ 333,59, o que representa um aumento percentual de 40,6% quando 

comparado com a edição anterior (R$ 237,29). 

Ainda sobre o público, observou-se que a maioria (72,5%) dos participantes foi do Rio 

Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou a presença de pessoas de 18 diferentes 

estados, como Ceará (19,3%), Paraíba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), São 

Paulo (0,9%), Rio de Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Paraná (0,3%), entre 

outros, além de estrangeiros. 

Quanto aos municípios de residência, foram entrevistados participantes de 83 cidades, 

sendo as principais: Mossoró (50,8%), Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%), Baraúna 

(1,4%), Areia Branca (0,9%), João Pessoa (0,9%), entre outras. 

“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura acertou em seu planejamento 

para 2023. A gente fica também muito feliz com o público mossoroense, porque foi um 

São João feito para o povo, o povo acreditou e acredita no MCJ e na sua importância. 

Os números que nos trazem os turistas também são significativos, mostrando o quanto a 

gente acertou divulgando o evento já em fevereiro, com planejamento, possibilitando 

que eles pudessem estar aqui”, destacou o secretário municipal de Cultura, Igor 

Ferradaes. 

EMPREENDEDORES 

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percepção dos empresários 

sobre o "Mossoró Cidade Junina". Analisando a influência da festa nos negócios, de 

acordo com 74,7% dos empreendedores entrevistados, a opinião é de que o MCJ traz 

benefícios para os setores de comércio e serviços do município. A percepção é que a 

festa de 2023 foi melhor em relação a de 2022, quando 59% diziam que a festa tinha 

sido positiva. 

Na visão dos empresários locais, o movimento superou as expectativas. A parcela de 

opiniões positivas somou 94,9%, distribuídas em movimento dentro do esperado 

(60,1%) e acima do esperado (34,8%). Isso significa que o fluxo de clientes 

proporcionado pelo período das festas agradou aos empreendedores locais, o que 

contribuiu de forma positiva para o aumento das vendas nesse período. Somente 5,1% 

considerou movimento abaixo do esperado. 

“Nós recebemos com muita satisfação o resultado da pesquisa apresentada pela 

Fecomércio. É interessante a gente destacar que a pesquisa foi feita com duas análises, 

com as características, os cenários dos empresários, e também dos participantes, 

fazendo uma avaliação global do evento, e a gente teve resultados muito positivos, 

mostrando cada vez mais a importância desse evento para Mossoró”, afirmou o 

secretário municipal de Desenvolvimento Econômico, Inovação e Turismo, Frank 

Felisardo. 

APROVAÇÃO 



 

 
 

A maioria dos participantes avaliou o evento como ótimo ou bom em todos os aspectos, 

sendo que a divulgação do evento foi o item mais bem avaliado (94,8% de ótimo ou 

bom), seguido pelas atrações musicais (89,6% de ótimo ou bom) e pela organização do 

evento (84,4% de ótimo ou bom). No que diz respeito à percepção que as pessoas 

tiveram do evento deste ano, a Fecomércio perguntou sobre a nota, de 0 a 10, que elas 

dariam para os festejos. 82,1% dos participantes deram notas entre dez e nove ao 

evento. A nota média geral de avaliação foi de 9,40, maior que a média de 2022 que foi 

de 9,34. 

Fonte: Blog do Gustavo Negreiros 
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Mossoró Cidade Junina movimentou mais de R$ 290 milhões 
e crescimento acima de 100%, diz pesquisa 
 

 

Foto: Divulgação 

O Mossoró Cidade Junina 2023 movimentou R$ 291,8 milhões, segundo 
informações da Federação do Comércio de Bens, Serviços e Turismo do Rio 
Grande do Norte (FECOMÉRCIO RN). Os dados foram apresentados à 
Prefeitura de Mossoró na tarde da quarta-feira (19), onde o volume financeiro 
constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um crescimento de 
103,5% em relação à movimentação registrada em 2022 (R$ 143,4 milhões). 

Levando em consideração o valor aportado pela gestão municipal no evento, 
aproximadamente R$ 12 milhões, O total de recursos movimentado este ano 
aponta que, para cada R$ 1 direcionado ao Mossoró Cidade Junina, retornaram 
R$ 24 para a economia do município, comprovando o sucesso e a importância 

https://www.pontanegranews.com.br/2023/07/20/mossoro-cidade-junina-movimentou-mais-de-r-290-milhoes-e-crescimento-acima-de-100-diz-pesquisa/
https://www.pontanegranews.com.br/2023/07/20/mossoro-cidade-junina-movimentou-mais-de-r-290-milhoes-e-crescimento-acima-de-100-diz-pesquisa/
https://www.pontanegranews.com.br/2023/07/20/mossoro-cidade-junina-movimentou-mais-de-r-290-milhoes-e-crescimento-acima-de-100-diz-pesquisa/


 

 
 

do São João mais cultural do mundo. Os dados foram apresentados pelo 
diretor de Inovação e Competividade da Fecomércio RN, Luciano Kleiber. 

Ainda conforme a pesquisa, o Mossoró Cidade Junina contabilizou um público 
total de 1,2 milhão de pessoas, sendo uma parcela de 49,2% formada por 
visitantes e turistas, enquanto 50,8% das pessoas eram mossoroenses. O 
crescimento em relação à edição de 2022, quando o público total chegou a 788 
mil pessoas, foi expressivo, o que se explica pela criação de novos polos no 
evento, como o Arraiá do Povo, Poeta Antônio Francisco, e a ampliação de 
polos já existentes. 

O gasto médio diário individual do público residente em Mossoró foi de R$ 
134,91, um crescimento de 4,5% em relação ao ano passado (R$ 129,14). Já os 
turistas gastaram em média, por dia, R$ 333,59, o que representa um aumento 
percentual de 40,6% quando comparado com a edição anterior (R$ 237,29). 

Ainda sobre o público, observou-se que a maioria (72,5%) dos participantes foi 
do Rio Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou a presença de pessoas 
de 18 diferentes estados, como Ceará (19,3%), Paraíba (1,8%), Bahia (1,1%), 
Pernambuco (0,9%), São Paulo (0,9%), Rio de Janeiro (0,6%), Distrito Federal 
(0,3%), Paraná (0,3%), entre outros, além de estrangeiros. 

Quanto aos municípios de residência, foram entrevistados participantes de 83 
cidades diferentes, sendo as principais: Mossoró (50,8%), Fortaleza (16,7%), 
Natal (12,4%), Baraúna (1,4%), Areia Branca (0,9%), João Pessoa (0,9%), entre 
outras. 

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percepção dos 
empresários sobre o Mossoró Cidade Junina. Analisando a influência da festa 
nos negócios, de acordo com 74,7% dos empreendedores entrevistados, a 
opinião é de que o MCJ traz benefícios para os setores de comércio e serviços 
do município. A percepção é que a festa de 2023 foi melhor em relação a de 
2022, quando 59% diziam que a festa tinha sido positiva. 

Na visão dos empresários locais, o movimento superou as expectativas. A 
parcela de opiniões positivas somou 94,9%, distribuídas em movimento dentro 
do esperado (60,1%) e acima do esperado (34,8%). Isso significa que o fluxo de 
clientes proporcionado pelo período das festas agradou aos empreendedores 
locais, o que contribuiu de forma positiva para o aumento das vendas nesse 
período. Somente 5,1% considerou movimento abaixo do esperado. 

A maioria dos participantes avaliou o evento como ótimo ou bom em todos os 
aspectos, sendo que a divulgação do evento foi o item mais bem avaliado 
(94,8% de ótimo ou bom), seguido pelas atrações musicais (89,6% de ótimo ou 
bom) e pela organização do evento (84,4% de ótimo ou bom). No que diz 



 

 
 

respeito à percepção que as pessoas tiveram do evento deste ano, a 
Fecomércio perguntou sobre a nota, de 0 a 10, que elas dariam para os 
festejos. 82,1% dos participantes deram notas entre dez e nove ao evento. A 
nota média geral de avaliação foi de 9,40, maior que a média de 2022 que foi de 
9,34. 

Confira a pesquisa completa AQUI e AQUI. 
 

  

https://mossoro.rn.gov.br/userfiles/files/Relatorio-Percepcao-dos-Empresarios-sobre-o-MCJ-2023.pdf
https://mossoro.rn.gov.br/userfiles/files/Relatorio-Perfil-dos-Participantes-do-MCJ-2023%20(1).pdf
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O “Mossoró Cidade Junina” 2023 movimentou R$ 291,8 milhões. Os 

dados são da Federação do Comércio de Bens, Serviços e 

Turismo do Rio Grande do Norte (Fecomércio RN) e foram 

apresentados à Prefeitura de Mossoró na tarde desta quarta-feira 

(19). O volume financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN 

representa um crescimento de 103,5% em relação à movimentação 

registrada em 2022 (R$ 143,4 milhões). 

https://oslibertarios.com.br/2023/07/20/mossoro-cidade-junina-2023-movimentou-mais-de-r-290-milhoes-aponta-fecomercio/
https://oslibertarios.com.br/2023/07/20/mossoro-cidade-junina-2023-movimentou-mais-de-r-290-milhoes-aponta-fecomercio/


 

 
 

Levando em consideração o valor aportado pela gestão municipal 

no evento, aproximadamente R$ 12 milhões, o total de recursos 

movimentado este ano aponta que, para cada R$ 1 direcionado ao 

“Mossoró Cidade Junina”, retornaram R$ 24 para a economia do 

município, comprovando o sucesso e a importância do São João 

mais cultural do mundo. 

“São números muito mais impactantes na economia de Mossoró 

do que mesmo do ano passado, mostrando que a gente conseguiu 

evoluir, fazer o evento ainda melhor em 2023. A Fecomércio é uma 

instituição de extrema responsabilidade, credenciada, de prestígio 

no RN, e está atestando a qualidade do evento, apontando que 

houve uma movimentação econômica muito superior a todos os 

eventos realizados no Estado. Isso mostra uma grandiosidade do 

‘Mossoró Cidade Junina’”, afirmou o prefeito Allyson Bezerra. 

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovação e 

Competitividade da Fecomércio RN, Luciano Kleiber, que ressaltou 

a importância do estudo e o papel da Federação como indutora do 

desenvolvimento social e econômico, por meio da geração de 

ocupação e renda. 

Deu no Portal da 96 
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"Mossoró Cidade Junina" 
2023 movimentou mais de 
R$ 290 milhões, aponta 
Fecomercio 
O "Mossoró Cidade Junina" 2023 movimentou R$ 291,8 milhões. Os 

dados são da Federação do Comércio de Bens, Serviços e Turismo do 

Rio Grande do Norte (Fecomércio RN) e foram apresentados à 

Prefeitura de Mossoró na tarde desta quarta-feira (19). O volume 

financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um 

crescimento de 103,5% em relação à movimentação registrada em 

2022 (R$ 143,4 milhões). 

Levando em consideração o valor aportado pela gestão municipal no 

evento, aproximadamente R$ 12 milhões, o total de recursos 

movimentado este ano aponta que, para cada R$ 1 direcionado ao 

"Mossoró Cidade Junina", retornaram R$ 24 para a economia do 

município, comprovando o sucesso e a importância do São João mais 

cultural do mundo. 

https://www.96fm.com.br/noticia/mossoro-cidade-junina-2023-movimentou-mais-de-r-290-milhoes-aponta-fecomercio
https://www.96fm.com.br/noticia/mossoro-cidade-junina-2023-movimentou-mais-de-r-290-milhoes-aponta-fecomercio


 

 
 

 

“São números muito mais impactantes na economia de Mossoró do 

que mesmo do ano passado, mostrando que a gente conseguiu 

evoluir, fazer o evento ainda melhor em 2023. A Fecomércio é uma 

instituição de extrema responsabilidade, credenciada, de prestígio no 

RN, e está atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma 

movimentação econômica muito superior a todos os eventos 

realizados no Estado. Isso mostra uma grandiosidade do 'Mossoró 

Cidade Junina'”, afirmou o prefeito Allyson Bezerra. 

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovação e Competitividade 

da Fecomércio RN, Luciano Kleiber, que ressaltou a importância do 

estudo e o papel da Federação como indutora do desenvolvimento 

social e econômico, por meio da geração de ocupação e renda. 



 

 
 

 

Luciano Kleiber 

“São números extremamente alvissareiros, que deixam o Sistema 

Fecomércio e o presidente Marcelo Queiroz muito felizes. Os números 

mostram uma movimentação de mais de R$ 290 milhões na economia 

de Mossoró, um incremento de mais de 100% em relação ao ano 

passado. Esse crescimento se deu muito em face do agigantamento 

que o evento teve do ano passado para cá, foram mais polos, mais 

dias, esse crescimento era esperado, mas esses dados ratificam o 

quão grande é o 'Mossoró Cidade Junina', que se consolida como o 

maior evento popular do RN e um dos maiores do Nordeste”, disse 

Luciano. 

“Queremos parabenizar a todos os que fazem a Prefeitura pelo 

'Mossoró Cidade Junina'. Os números comprovam que um projeto 

bem-planejado, quando há parcerias, os resultados são extremamente 

positivos. A Fecomércio abriu as suas portas, no Sesc Rio Branco, para 

o lançamento do evento em Natal, algo inédito, e agora apresentamos 

esses números que comprovam a grandiosidade desta edição, o 



 

 
 

retorno que ela trouxe para o município”, comentou Michelson Frota, 

vice-presidente da Fecomércio RN e presidente do Sindicato do 

Comércio Varejista de Mossoró (SINDILOJAS). 

Michelson Frota 

PÚBLICO 

Ainda conforme a pesquisa, o "Mossoró Cidade Junina" contabilizou 

um público total de 1,2 milhão de pessoas, sendo uma parcela de 

49,2% formada por visitantes e turistas, enquanto 50,8% das pessoas 

eram mossoroenses. O crescimento em relação à edição de 2022, 

quando o público total chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o que 

se explica pela criação de novos polos no evento, como o Arraiá do 

Povo, Poeta Antônio Francisco, e a ampliação de polos já existentes. 

“Mais de 1,2 milhão de pessoas passaram pelo evento, e por que esse 

aumento substancial de público? Porque nós aumentamos os polos, 

aumentamos a quantidade de dias de outros polos, como o 'Chuva de 

Bala no País de Mossoró', criamos o Arraiá do Povo, o Polo Antônio 



 

 
 

Francisco, aumentamos a quantidade de dias de shows na Estação 

das Artes. Um dado que devemos destacar: 95,1% dos turistas falam 

que pretendem voltar para o evento”, pontuou o prefeito Allyson 

Bezerra. 

O gasto médio diário individual do público residente em Mossoró foi 

de R$ 134,91, um crescimento de 4,5% em relação ao ano passado (R$ 

129,14). Já os turistas gastaram em média, por dia, R$ 333,59, o que 

representa um aumento percentual de 40,6% quando comparado com 

a edição anterior (R$ 237,29). 

Foto: Arquivo | Wilson Moreno (Secom/PMM) 

Ainda sobre o público, observou-se que a maioria (72,5%) dos 

participantes foi do Rio Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou 

a presença de pessoas de 18 diferentes estados, como Ceará (19,3%), 

Paraíba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), São Paulo (0,9%), Rio 

de Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Paraná (0,3%), entre outros, 

além de estrangeiros. 



 

 
 

Quanto aos municípios de residência, foram entrevistados 

participantes de 83 cidades, sendo as principais: Mossoró (50,8%), 

Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%), Baraúna (1,4%), Areia Branca (0,9%), 

João Pessoa (0,9%), entre outras. 

“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura acertou em 

seu planejamento para 2023. A gente fica também muito feliz com o 

público mossoroense, porque foi um São João feito para o povo, o 

povo acreditou e acredita no MCJ e na sua importância. Os números 

que nos trazem os turistas também são significativos, mostrando o 

quanto a gente acertou divulgando o evento já em fevereiro, com 

planejamento, possibilitando que eles pudessem estar aqui”, destacou 

o secretário municipal de Cultura, Igor Ferradaes. 

EMPREENDEDORES 

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percepção 

dos empresários sobre o "Mossoró Cidade Junina". Analisando a 

influência da festa nos negócios, de acordo com 74,7% dos 

empreendedores entrevistados, a opinião é de que o MCJ traz 

benefícios para os setores de comércio e serviços do município. A 

percepção é que a festa de 2023 foi melhor em relação a de 2022, 

quando 59% diziam que a festa tinha sido positiva. 

Na visão dos empresários locais, o movimento superou as 

expectativas. A parcela de opiniões positivas somou 94,9%, 

distribuídas em movimento dentro do esperado (60,1%) e acima do 

esperado (34,8%). Isso significa que o fluxo de clientes proporcionado 

pelo período das festas agradou aos empreendedores locais, o que 

contribuiu de forma positiva para o aumento das vendas nesse 

período. Somente 5,1% considerou movimento abaixo do esperado. 

“Nós recebemos com muita satisfação o resultado da pesquisa 

apresentada pela Fecomércio. É interessante a gente destacar que a 



 

 
 

pesquisa foi feita com duas análises, com as características, os 

cenários dos empresários, e também dos participantes, fazendo uma 

avaliação global do evento, e a gente teve resultados muito positivos, 

mostrando cada vez mais a importância desse evento para Mossoró”, 

afirmou o secretário municipal de Desenvolvimento Econômico, 

Inovação e Turismo, Frank Felisardo. 

APROVAÇÃO 

A maioria dos participantes avaliou o evento como ótimo ou bom em 

todos os aspectos, sendo que a divulgação do evento foi o item mais 

bem avaliado (94,8% de ótimo ou bom), seguido pelas atrações 

musicais (89,6% de ótimo ou bom) e pela organização do evento 

(84,4% de ótimo ou bom). No que diz respeito à percepção que as 

pessoas tiveram do evento deste ano, a Fecomércio perguntou sobre a 

nota, de 0 a 10, que elas dariam para os festejos. 82,1% dos 

participantes deram notas entre dez e nove ao evento. A nota média 

geral de avaliação foi de 9,40, maior que a média de 2022 que foi de 

9,34. 

Confira a pesquisa completa AQUI e AQUI. 

 

https://mossoro.rn.gov.br/userfiles/files/Relatorio-Percepcao-dos-Empresarios-sobre-o-MCJ-2023.pdf
https://mossoro.rn.gov.br/userfiles/files/Relatorio-Perfil-dos-Participantes-do-MCJ-2023%20(1).pdf
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Mossoró Cidade Junina 
2023 movimentou R$ 
290 milhões, aponta 
Fecomércio 
 

O Mossoró Cidade Junina 2023 movimentou R$ 291,8 milhões. Os 
dados são da Federação do Comércio de Bens, Serviços e Turismo 
do Rio Grande do Norte (Fecomércio-RN) e foram apresentados à 
Prefeitura de Mossoró na tarde desta quarta-feira (19). O volume 
financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um 
crescimento de 103,5% em relação à movimentação registrada em 2022 
(R$ 143,4 milhões). 

Levando em consideração o valor aportado pela gestão municipal no 
evento, aproximadamente R$ 12 milhões, o total de recursos 
movimentado este ano aponta que, para cada R$ 1 direcionado ao 
Mossoró Cidade Junina, retornaram R$ 24 para a economia do 
município, comprovando o sucesso e a importância do São João mais 
cultural do mundo. 

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovação e Competividade da 
Fecomércio RN, Luciano Kleiber, que ressaltou a importância do estudo 

https://saulovale.com.br/mossoro-cidade-junina-2023-movimentou-r-290-milhoes-aponta-fecomercio/
https://saulovale.com.br/mossoro-cidade-junina-2023-movimentou-r-290-milhoes-aponta-fecomercio/


 

 
 

e o papel da Federação como indutora do desenvolvimento social e 
econômico, por meio da geração de ocupação e renda. 

Público 

Ainda conforme a pesquisa, o Mossoró Cidade Junina contabilizou um 
público total de 1,2 milhão de pessoas, sendo uma parcela de 49,2% 
formada por visitantes e turistas, enquanto 50,8% das pessoas eram 
mossoroenses. O crescimento em relação à edição de 2022, quando o 
público total chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o que se explica 
pela criação de novos polos no evento, como o Arraiá do Povo, Poeta 
Antônio Francisco, e a ampliação de polos já existentes. 

O gasto médio diário individual do público residente em Mossoró foi de 
R$ 134,91, um crescimento de 4,5% em relação ao ano passado (R$ 
129,14). Já os turistas gastaram em média, por dia, R$ 333,59, o que 
representa um aumento percentual de 40,6% quando comparado com a 
edição anterior (R$ 237,29). 

Ainda sobre o público, observou-se que a maioria (72,5%) dos 
participantes foi do Rio Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou a 
presença de pessoas de 18 diferentes estados, como Ceará (19,3%), 
Paraíba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), São Paulo (0,9%), 
Rio de Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Paraná (0,3%), entre 
outros, além de estrangeiros. 

Quanto aos municípios de residência, foram entrevistados participantes 
de 83 cidades diferentes, sendo as principais: Mossoró (50,8%), 
Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%), Baraúna (1,4%), Areia Branca (0,9%), 
João Pessoa (0,9%), entre outras. 

Empreendedores 

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percepção dos 
empresários sobre o Mossoró Cidade Junina. Analisando a influência da 
festa nos negócios, de acordo com 74,7% dos empreendedores 
entrevistados, a opinião é de que o MCJ traz benefícios para os setores 
de comércio e serviços do município. A percepção é que a festa de 2023 
foi melhor em relação a de 2022, quando 59% diziam que a festa tinha 
sido positiva. 

Na visão dos empresários locais, o movimento superou as expectativas. 
A parcela de opiniões positivas somou 94,9%, distribuídas em 
movimento dentro do esperado (60,1%) e acima do esperado (34,8%). 



 

 
 

Isso significa que o fluxo de clientes proporcionado pelo período das 
festas agradou aos empreendedores locais, o que contribuiu de forma 
positiva para o aumento das vendas nesse período. Somente 5,1% 
considerou movimento abaixo do esperado. 

Aprovação 

A maioria dos participantes avaliou o evento como ótimo ou bom em 
todos os aspectos, sendo que a divulgação do evento foi o item mais 
bem avaliado (94,8% de ótimo ou bom), seguido pelas atrações musicais 
(89,6% de ótimo ou bom) e pela organização do evento (84,4% de ótimo 
ou bom). 

No que diz respeito à percepção que as pessoas tiveram do evento 
deste ano, a Fecomércio perguntou sobre a nota, de 0 a 10, que elas 
dariam para os festejos. 82,1% dos participantes deram notas entre dez 
e nove ao evento. A nota média geral de avaliação foi de 9,40, maior que 
a média de 2022 que foi de 9,34. 

“São números muito mais impactantes na economia de Mossoró do que 
mesmo do ano passado, mostrando que a gente conseguiu evoluir, fazer 
o evento ainda melhor em 2023. A Fecomércio é uma instituição de 
extrema responsabilidade, credenciada, de prestígio no RN, e está 
atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma 
movimentação econômica muito superior a todos os eventos realizados 
no estado. Isso mostra uma grandiosidade do Mossoró Cidade Junina”, 
afirmou o prefeito Allyson Bezerra (União Brasil). 

Siga-nos no Instagram. 

contatosaulovale@gmail.com 

 

  

http://instagram.com/blogsaulovale
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PESQUISA DA FECOMÉRCIO ATESTA 
QUE MOSSORÓ CIDADE JUNINA 2023 
MOVIMENTOU MAIS DE R$ 290 
MILHÕES 
 

Foto: Arquivo (Secom/PMM) 

O Mossoró Cidade Junina 2023 movimentou R$ 291,8 
milhões. Os dados são da Federação do Comércio de 
Bens, Serviços e Turismo do Rio Grande do Norte 

https://blogtuliolemos.com.br/pesquisa-da-fecomercio-atesta-que-mossoro-cidade-junina-2023-movimentou-mais-de-r-290-milhoes/
https://blogtuliolemos.com.br/pesquisa-da-fecomercio-atesta-que-mossoro-cidade-junina-2023-movimentou-mais-de-r-290-milhoes/


 

 
 

(FECOMÉRCIO RN) e foram apresentados à Prefeitura de 
Mossoró na tarde desta quarta-feira (19). O volume 
financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN 
representa um crescimento de 103,5% em relação à 
movimentação registrada em 2022 (R$ 143,4 milhões). 

Levando em consideração o valor aportado pela gestão 
municipal no evento, aproximadamente R$ 12 milhões, o 
total de recursos movimentado este ano aponta que, para 
cada R$ 1 direcionado ao Mossoró Cidade Junina, 
retornaram R$ 24 para a economia do município, 
comprovando o sucesso e a importância do São João mais 
cultural do mundo. 

“São números muito mais impactantes na economia de 
Mossoró do que mesmo do ano passado, mostrando que a 
gente conseguiu evoluir, fazer o evento ainda melhor em 
2023. A Fecomércio é uma instituição de extrema 
responsabilidade, credenciada, de prestígio no RN, e está 
atestando a qualidade do evento, apontando que houve 
uma movimentação econômica muito superior a todos os 
eventos realizados no estado. Isso mostra uma 
grandiosidade do Mossoró Cidade Junina”, afirmou o 
prefeito Allyson Bezerra. 

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovação e 
Competividade da Fecomércio RN, Luciano Kleiber, que 
ressaltou a importância do estudo e o papel da Federação 
como indutora do desenvolvimento social e econômico, por 
meio da geração de ocupação e renda. 

“São números extremamente alvissareiros e que deixam o 
Sistema Fecomércio e o presidente Marcelo Queiroz muito 



 

 
 

felizes. Os números mostram uma movimentação de mais 
de R$ 290 milhões na economia de Mossoró, um 
incremento de mais de 100% em relação ao ano passado. 
Esse crescimento se deu muito em face do agigantamento 
que o evento teve do ano passado para cá, foram mais 
polos, mais dias, esse crescimento era esperado, mas esses 
dados ratificam o quão grande, gigantesco é o Mossoró 
Cidade Junina, que se consolida como o maior evento 
popular do RN e um dos maiores do Nordeste”, disse 
Luciano. 

“Queremos parabenizar a todos os que fazem a Prefeitura 
pelo Mossoró Cidade Junina. Os números comprovam que 
quando bem planejado, quando há parcerias, os resultados 
são extremamente positivos. A Fecomércio abriu as suas 
portas, no Sesc Rio Branco, para o lançamento do evento 
em Natal, algo inédito, e agora apresentamos esses 
números que comprovam a grandiosidade desta edição, o 
retorno que ela trouxe para o município”, comentou 
Michelson Frota, vice-presidente da Fecomércio RN e 
presidente do Sindicato do Comércio Varejista de Mossoró 
(SINDILOJAS). 

PÚBLICO 

Ainda conforme a pesquisa, o Mossoró Cidade Junina 
contabilizou um público total de 1,2 milhão de pessoas, 
sendo uma parcela de 49,2% formada por visitantes e 
turistas, enquanto 50,8% das pessoas eram mossoroenses. 
O crescimento em relação à edição de 2022, quando o 
público total chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o 
que se explica pela criação de novos polos no evento, como 



 

 
 

o Arraiá do Povo, Poeta Antônio Francisco, e a ampliação 
de polos já existentes. 

“Mais de 1,2 milhão de pessoas passaram pelo evento, e por 
que esse aumento substancial de público? Porque nós 
aumentamos os polos, aumentamos a quantidade de dias 
de outros polos, como o Chuva de Bala no País de Mossoró, 
criamos o Arraiá do Povo, o Polo Antônio Francisco, 
aumentamos a quantidade de dias de shows na Estação das 
Artes. Um dado que devemos destacar: 95,1% dos turistas 
falam que pretendem voltar para o evento”, pontuou o 
prefeito Allyson Bezerra. 

O gasto médio diário individual do público residente em 
Mossoró foi de R$ 134,91, um crescimento de 4,5% em 
relação ao ano passado (R$ 129,14). Já os turistas gastaram 
em média, por dia, R$ 333,59, o que representa um 
aumento percentual de 40,6% quando comparado com a 
edição anterior (R$ 237,29). 

Ainda sobre o público, observou-se que a maioria (72,5%) 
dos participantes foi do Rio Grande do Norte. No entanto, a 
pesquisa notou a presença de pessoas de 18 diferentes 
estados, como Ceará (19,3%), Paraíba (1,8%), Bahia (1,1%), 
Pernambuco (0,9%), São Paulo (0,9%), Rio de Janeiro (0,6%), 
Distrito Federal (0,3%), Paraná (0,3%), entre outros, além 
de estrangeiros. 

Quanto aos municípios de residência, foram entrevistados 
participantes de 83 cidades diferentes, sendo as principais: 
Mossoró (50,8%), Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%), Baraúna 
(1,4%), Areia Branca (0,9%), João Pessoa (0,9%), entre 
outras. 



 

 
 

“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura 
acertou em seu planejamento para 2023. A gente fica 
também muito feliz com o público mossoroense, porque foi 
um São João feito para o povo, o povo acreditou e acredita 
no MCJ e na sua importância. Os números que nos trazem 
os turistas também são significativos, mostrando o quanto 
a gente acertou divulgando o evento já em fevereiro, com 
planejamento, possibilitando que eles pudessem estar 
aqui”, destacou o secretário municipal de Cultura, Igor 
Ferradaes. 

EMPREENDEDORES 

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a 
percepção dos empresários sobre o Mossoró Cidade Junina. 
Analisando a influência da festa nos negócios, de acordo 
com 74,7% dos empreendedores entrevistados, a opinião é 
de que o MCJ traz benefícios para os setores de comércio e 
serviços do município. A percepção é que a festa de 2023 
foi melhor em relação a de 2022, quando 59% diziam que a 
festa tinha sido positiva. 

Na visão dos empresários locais, o movimento superou as 
expectativas. A parcela de opiniões positivas somou 94,9%, 
distribuídas em movimento dentro do esperado (60,1%) e 
acima do esperado (34,8%). Isso significa que o fluxo de 
clientes proporcionado pelo período das festas agradou aos 
empreendedores locais, o que contribuiu de forma positiva 
para o aumento das vendas nesse período. Somente 5,1% 
considerou movimento abaixo do esperado. 

“Nós recebemos com muita satisfação o resultado da 
pesquisa apresentada pela Fecomércio. É interessante a 



 

 
 

gente destacar que a pesquisa foi feita com duas análises, 
com as características, os cenários dos empresários, e 
também dos participantes, fazendo uma avaliação global 
do evento, e a gente teve resultados muito positivos, 
mostrando cada vez mais a importância desse evento para 
Mossoró”, afirmou o secretário municipal de 
Desenvolvimento Econômico, Inovação e Turismo, Frank 
Felisardo. 

APROVAÇÃO 

A maioria dos participantes avaliou o evento como ótimo 
ou bom em todos os aspectos, sendo que a divulgação do 
evento foi o item mais bem avaliado (94,8% de ótimo ou 
bom), seguido pelas atrações musicais (89,6% de ótimo ou 
bom) e pela organização do evento (84,4% de ótimo ou 
bom). No que diz respeito à percepção que as pessoas 
tiveram do evento deste ano, a Fecomércio perguntou 
sobre a nota, de 0 a 10, que elas dariam para os festejos. 
82,1% dos participantes deram notas entre dez e nove ao 
evento. A nota média geral de avaliação foi de 9,40, maior 
que a média de 2022 que foi de 9,34. 
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Pesquisa da Fecomércio atesta que Mossoró Cidade 
Junina 2023 movimentou mais de R$ 290 milhões 

 

Foto: Arquivo (Secom/PMM) 

O Mossoró Cidade Junina 2023 movimentou R$ 291,8 milhões. Os 

dados são da Federação do Comércio de Bens, Serviços e Turismo 

do Rio Grande do Norte (FECOMÉRCIO RN) e foram apresentados à 

Prefeitura de Mossoró na tarde desta quarta-feira (19). O volume 

financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN representa um 

crescimento de 103,5% em relação à movimentação registrada em 

2022 (R$ 143,4 milhões). 

https://blogdodjbigode.blogspot.com/2023/07/pesquisa-da-fecomercio-atesta-que.html
https://blogdodjbigode.blogspot.com/2023/07/pesquisa-da-fecomercio-atesta-que.html


 

 
 

Levando em consideração o valor aportado pela gestão municipal no 

evento, aproximadamente R$ 12 milhões, o total de recursos 

movimentado este ano aponta que, para cada R$ 1 direcionado ao 

Mossoró Cidade Junina, retornaram R$ 24 para a economia do 

município, comprovando o sucesso e a importância do São João mais 

cultural do mundo. 

“São números muito mais impactantes na economia de Mossoró do 

que mesmo do ano passado, mostrando que a gente conseguiu evoluir, 

fazer o evento ainda melhor em 2023. A Fecomércio é uma instituição 

de extrema responsabilidade, credenciada, de prestígio no RN, e está 

atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma 

movimentação econômica muito superior a todos os eventos 

realizados no estado. Isso mostra uma grandiosidade do Mossoró 

Cidade Junina”, afirmou o prefeito Allyson Bezerra. 

A pesquisa foi apresentada pelo diretor de Inovação e Competividade 

da Fecomércio RN, Luciano Kleiber, que ressaltou a importância do 

estudo e o papel da Federação como indutora do desenvolvimento 

social e econômico, por meio da geração de ocupação e renda. 

“São números extremamente alvissareiros e que deixam o Sistema 

Fecomércio e o presidente Marcelo Queiroz muito felizes. Os números 

mostram uma movimentação de mais de R$ 290 milhões na economia 

de Mossoró, um incremento de mais de 100% em relação ao ano 

passado. Esse crescimento se deu muito em face do agigantamento 

que o evento teve do ano passado para cá, foram mais polos, mais dias, 

esse crescimento era esperado, mas esses dados ratificam o quão 

grande, gigantesco é o Mossoró Cidade Junina, que se consolida como o 

maior evento popular do RN e um dos maiores do Nordeste”, disse 

Luciano. 

“Queremos parabenizar a todos os que fazem a Prefeitura pelo 

Mossoró Cidade Junina. Os números comprovam que quando bem 

planejado, quando há parcerias, os resultados são extremamente 

positivos. A Fecomércio abriu as suas portas, no Sesc Rio Branco, para o 

lançamento do evento em Natal, algo inédito, e agora apresentamos 



 

 
 

esses números que comprovam a grandiosidade desta edição, o 

retorno que ela trouxe para o município”, comentou Michelson Frota, 

vice-presidente da Fecomércio RN e presidente do Sindicato do 

Comércio Varejista de Mossoró (SINDILOJAS). 

PÚBLICO 

Ainda conforme a pesquisa, o Mossoró Cidade Junina contabilizou um 

público total de 1,2 milhão de pessoas, sendo uma parcela de 49,2% 

formada por visitantes e turistas, enquanto 50,8% das pessoas eram 

mossoroenses. O crescimento em relação à edição de 2022, quando o 

público total chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o que se explica 

pela criação de novos polos no evento, como o Arraiá do Povo, Poeta 

Antônio Francisco, e a ampliação de polos já existentes. 

“Mais de 1,2 milhão de pessoas passaram pelo evento, e por que esse 

aumento substancial de público? Porque nós aumentamos os polos, 

aumentamos a quantidade de dias de outros polos, como o Chuva de 

Bala no País de Mossoró, criamos o Arraiá do Povo, o Polo Antônio 

Francisco, aumentamos a quantidade de dias de shows na Estação das 

Artes. Um dado que devemos destacar: 95,1% dos turistas falam que 

pretendem voltar para o evento”, pontuou o prefeito Allyson Bezerra. 

O gasto médio diário individual do público residente em Mossoró foi de 

R$ 134,91, um crescimento de 4,5% em relação ao ano passado (R$ 

129,14). Já os turistas gastaram em média, por dia, R$ 333,59, o que 

representa um aumento percentual de 40,6% quando comparado com 

a edição anterior (R$ 237,29). 

Ainda sobre o público, observou-se que a maioria (72,5%) dos 

participantes foi do Rio Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou 

a presença de pessoas de 18 diferentes estados, como Ceará (19,3%), 

Paraíba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), São Paulo (0,9%), Rio 

de Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Paraná (0,3%), entre outros, 

além de estrangeiros. 



 

 
 

Quanto aos municípios de residência, foram entrevistados participantes 

de 83 cidades diferentes, sendo as principais: Mossoró (50,8%), 

Fortaleza (16,7%), Natal (12,4%), Baraúna (1,4%), Areia Branca (0,9%), 

João Pessoa (0,9%), entre outras. 

“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura acertou em 

seu planejamento para 2023. A gente fica também muito feliz com o 

público mossoroense, porque foi um São João feito para o povo, o povo 

acreditou e acredita no MCJ e na sua importância. Os números que nos 

trazem os turistas também são significativos, mostrando o quanto a 

gente acertou divulgando o evento já em fevereiro, com planejamento, 

possibilitando que eles pudessem estar aqui”, destacou o secretário 

municipal de Cultura, Igor Ferradaes. 

EMPREENDEDORES 

A pesquisa do Instituto Fecomércio RN também avaliou a percepção 

dos empresários sobre o Mossoró Cidade Junina. Analisando a 

influência da festa nos negócios, de acordo com 74,7% dos 

empreendedores entrevistados, a opinião é de que o MCJ traz 

benefícios para os setores de comércio e serviços do município. A 

percepção é que a festa de 2023 foi melhor em relação a de 2022, 

quando 59% diziam que a festa tinha sido positiva. 

Na visão dos empresários locais, o movimento superou as expectativas. 

A parcela de opiniões positivas somou 94,9%, distribuídas em 

movimento dentro do esperado (60,1%) e acima do esperado (34,8%). 

Isso significa que o fluxo de clientes proporcionado pelo período das 

festas agradou aos empreendedores locais, o que contribuiu de forma 

positiva para o aumento das vendas nesse período. Somente 5,1% 

considerou movimento abaixo do esperado. 

“Nós recebemos com muita satisfação o resultado da pesquisa 

apresentada pela Fecomércio. É interessante a gente destacar que a 

pesquisa foi feita com duas análises, com as características, os cenários 

dos empresários, e também dos participantes, fazendo uma avaliação 

global do evento, e a gente teve resultados muito positivos, mostrando 



 

 
 

cada vez mais a importância desse evento para Mossoró”, afirmou o 

secretário municipal de Desenvolvimento Econômico, Inovação e 

Turismo, Frank Felisardo. 

APROVAÇÃO 

A maioria dos participantes avaliou o evento como ótimo ou bom em 

todos os aspectos, sendo que a divulgação do evento foi o item mais 

bem avaliado (94,8% de ótimo ou bom), seguido pelas atrações 

musicais (89,6% de ótimo ou bom) e pela organização do evento (84,4% 

de ótimo ou bom). No que diz respeito à percepção que as pessoas 

tiveram do evento deste ano, a Fecomércio perguntou sobre a nota, de 

0 a 10, que elas dariam para os festejos. 82,1% dos participantes deram 

notas entre dez e nove ao evento. A nota média geral de avaliação foi 

de 9,40, maior que a média de 2022 que foi de 9,34. 
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São João em Assú e Mossoró: mais de 95% dos 
participantes pretendem voltar em 2024, aponta 
Fecomércio. 

 

Mossoró Cidade Junina movimentou, R$ 291,8 milhões.  
A festa junina de Assú movimentou R$ 84 milhões e Mossoró, R$ 291,8 milhões  

 Mais de 95% das pessoas que participaram do São João 2023 nos municípios de Assú e Mossoró 
pretendem voltar para as edições do ano que vem. A informação é resultado de pesquisa realizada 
pelo Instituto Fecomércio (IFC), que mapeou o perfil dos participantes e a percepção dos 
empresários. De acordo com o estudo, apresentações musicais e atrações gratuitas foram alguns dos 
aspectos que receberam avaliações positivas do público. 

O movimento gerado pelos eventos também agradou a maior parte dos empresários, que declararam 
ter faturado mais do que nas edições de 2022. Para 78% dos negócios de Assú, o volume de vendas 
foi melhor ou igual ao de 2022. Em Mossoró, 74,7% dos empresários afirmaram que o evento junino 
teve um impacto positivo nos negócios. 

https://eliasjornalista.com/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/
https://eliasjornalista.com/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/
https://eliasjornalista.com/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/
https://eliasjornalista.com/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/
https://eliasjornalista.com/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/


 

 
 

Em Assú, foram movimentados R$ 84 milhões, um aumento de 16,2% em relação a 2022; já na capital 
do Oeste o montante chegou a R$ 291,8 milhões, 103,5% acima no valor do ano passado. 

“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de planejamento dos comerciantes, que se 
prepararam bastante para aproveitar o movimento gerado pelos eventos relacionados ao São João. 
Em Mossoró, por exemplo, os negócios investiram 30% mais, principalmente em estoque, variedade 
de itens, funcionários e outras melhorias – em relação ao mesmo período do ano passado”, afirmou 
o presidente da Fecomércio RN, Marcelo Queiroz. 

Em Assú, durante o mês de junho, o Instituto Fecomércio entrevistou um total de 200 empreendedores 
e 550 participantes. No mesmo período, em Mossoró, 253 empreendedores e 654 participantes foram 
ouvidos. O nível de confiança de ambas as pesquisas é de 95% com margem de erro de três pontos 
percentuais. 

 

A festa junina de Assú movimentou R$ 84 milhões. 
São João de Assú  

O levantamento do Instituto Fecomércio (IFC) constatou que mais da metade (57,1%) das pessoas 
que aproveitaram da programação do São João de Assú não é residente do município. Os turistas 
que participaram do São João mais antigo do mundo viajaram de outras cidades do Rio Grande do 
Norte, principalmente Assú (42,9%) e Natal (12,9%). Também foi registrada a presença de visitantes 
de outros 16 estados. 

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil pessoas que participaram do São 
João de Assú se informaram sobre o evento através das redes sociais (66,5%) e decidiram participar 
por causa da programação de atrações gratuitas (44,5%) – como festas e shows musicais, por 
exemplo. 

O movimento de moradores e turistas teve uma influência positiva para pelo menos 68,5% dos 
empresários da região Oeste, principalmente de setores como hotelaria (100%) e vestuário (95,7%). 
Mais de 70% dos negócios locais não sentiram a necessidade de aumentar o quadro de funcionários, 



 

 
 

mas se prepararam para o evento investindo na variedade de itens oferecidos (49%) e na ampliação 
do estoque (46,5%). 

Os números foram apresentadas pelo diretor de Inovação e Competitividade da Fecomércio RN, 
Luciano Kleiber, ao prefeito Gustavo Soares, com a presença do presidente do Sindivarejo Assú, 
Francisco de Assis Barbosa, na terça-feira (18). 

 Mossoró Cidade Junina  

 Diferente do que foi apurado em Assú, a maior parte das pessoas que participaram da programação 
do São João de Mossoró mora no munícipio (50,8%). A maioria pertence ao sexo masculino (56,1%), 
possui ensino superior completo (55,8%), recebe de 2 a 5 salários mínimos por mês (53,2%); e decidiu 
participar por já conhecer a festa (33,8%) e para aproveitar as atividades gratuitas e atrações 
musicais (32,4%). 

O evento atraiu um total de quase 1,3 milhão de pessoas, das quais 49,8% eram visitantes de outros 
estados ou municípios. Os turistas saíram principalmente da cidade de Fortaleza (19,3%), que levou 
mais pessoas para o São João de Mossoró do que Natal (12,4%). 

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram uma média de R$ 333,59 por dia – 
um aumento de 40,6% em relação ao valor registrado no evento de 2022, quando o gasto médio 
individual foi de R$ 237,29. Esse aumento também foi percebido no faturamento dos empresários 
locais, que venderam mais no São João deste ano (55%) e afirmaram que o movimento gerado pela 
festa atendeu ou superou as expectativas (94,9%). 

O prefeito Alysson Bezerra recebeu os números da pesquisa nesta quarta-feira (19), em reunião no 
Palácio da Resistência, com a presença do presidente do Sindilojas Mossoró, Michelson Frota. O 
levantamento também foi apresentado pelo diretor Luciano Kleiber. 

As pesquisas completas estão disponíveis em: https://fecomerciorn.com.br/pesquisas/ 

  

https://fecomerciorn.com.br/pesquisas/
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São João em Assú e Mossoró: mais de 95% 
dos participantes pretendem voltar em 

2024, aponta Fecomércio 

FOTO: DIVULGAÇÃO 

Mais de 95% das pessoas que participaram do São João 2023 nos 
municípios de Assú e Mossoró pretendem voltar para as edições do ano 
que vem. A informação é resultado de pesquisa realizada pelo Instituto 
Fecomércio (IFC), que mapeou o perfil dos participantes e a percepção dos 
empresários. De acordo com o estudo, apresentações musicais e atrações 
gratuitas foram alguns dos aspectos que receberam avaliações positivas do 
público.  

https://blogdofm.com.br/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/
https://blogdofm.com.br/sao-joao-em-assu-e-mossoro-mais-de-95-dos-participantes-pretendem-voltar-em-2024-aponta-fecomercio/


 

 
 

O movimento gerado pelos eventos também agradou a maior parte dos 
empresários, que declararam ter faturado mais do que nas edições de 2022. 
Para 78% dos negócios de Assú, o volume de vendas foi melhor ou igual ao 
de 2022. Em Mossoró, 74,7% dos empresários afirmaram que o evento 
junino teve um impacto positivo nos negócios. 

Em Assú, foram movimentados R$ 84 milhões, um aumento de 16,2% em 
relação a 2022; já na capital do Oeste o montante chegou a R$ 291,8 milhões, 
103,5% acima no valor do ano passado.  

“Esse saldo positivo também se deve muito ao trabalho de planejamento 
dos comerciantes, que se prepararam bastante para aproveitar o 
movimento gerado pelos eventos relacionados ao São João. Em Mossoró, 
por exemplo, os negócios investiram 30% mais, principalmente em estoque, 
variedade de itens, funcionários e outras melhorias – em relação ao 
mesmo período do ano passado”, afirmou o presidente da Fecomércio RN, 
Marcelo Queiroz. 

Em Assú, durante o mês de junho, o Instituto Fecomércio entrevistou um 
total de 200 empreendedores e 550 participantes. No mesmo período, em 
Mossoró, 253 empreendedores e 654 participantes foram ouvidos. O nível 
de confiança de ambas as pesquisas é de 95% com margem de erro de três 
pontos percentuais. 

São João de Assú 

O levantamento do Instituto Fecomércio (IFC) constatou que mais da 
metade (57,1%) das pessoas que aproveitaram da programação do São João 
de Assú não é residente do município. Os turistas que participaram do São 
João mais antigo do mundo viajaram de outras cidades do Rio Grande do 
Norte, principalmente Assú (42,9%) e Natal (12,9%). Também foi registrada a 
presença de visitantes de outros 16 estados. 

Além disso, de acordo com a pesquisa, a maior parte das 407 mil pessoas 
que participaram do São João de Assú se informaram sobre o evento 
através das redes sociais (66,5%) e decidiram participar por causa da 
programação de atrações gratuitas (44,5%) – como festas e shows musicais, 
por exemplo. 



 

 
 

O movimento de moradores e turistas teve uma influência positiva para 
pelo menos 68,5% dos empresários da região Oeste, principalmente de 
setores como hotelaria (100%) e vestuário (95,7%). Mais de 70% dos negócios 
locais não sentiram a necessidade de aumentar o quadro de funcionários, 
mas se prepararam para o evento investindo na variedade de itens 
oferecidos (49%) e na ampliação do estoque (46,5%). 

Os números foram apresentadas pelo diretor de Inovação e 
Competitividade da Fecomércio RN, Luciano Kleiber, ao prefeito Gustavo 
Soares, com a presença do presidente do Sindivarejo Assú, Francisco de 
Assis Barbosa, na terça-feira (18). 

Mossoró Cidade Junina 

Diferente do que foi apurado em Assú, a maior parte das pessoas que 
participaram da programação do São João de Mossoró mora no munícipio 
(50,8%). A maioria pertence ao sexo masculino (56,1%), possui ensino 
superior completo (55,8%), recebe de 2 a 5 salários mínimos por mês (53,2%); 
e decidiu participar por já conhecer a festa (33,8%) e para aproveitar as 
atividades gratuitas e atrações musicais (32,4%). 

O evento atraiu um total de quase 1,3 milhão de pessoas, das quais 49,8% 
eram visitantes de outros estados ou municípios. Os turistas saíram 
principalmente da cidade de Fortaleza (19,3%), que levou mais pessoas para 
o São João de Mossoró do que Natal (12,4%). 

De acordo com os dados do levantamento, os turistas gastaram uma média 
de R$ 333,59 por dia – um aumento de 40,6% em relação ao valor registrado 
no evento de 2022, quando o gasto médio individual foi de R$ 237,29. Esse 
aumento também foi percebido no faturamento dos empresários locais, que 
venderam mais no São João deste ano (55%) e afirmaram que o movimento 
gerado pela festa atendeu ou superou as expectativas (94,9%). 

O prefeito Alysson Bezerra recebeu os números da pesquisa nesta quarta-
feira (19), em reunião no Palácio da Resistência, com a presença do 
presidente do Sindilojas Mossoró, Michelson Frota. O levantamento 
também foi apresentado pelo diretor Luciano Kleiber. 
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Mossoró Cidade Junina atraiu 
mais de 1,2 milhão de pessoas e 
movimentou quase R$ 300 
milhões 

COMPARTILHE    

 

Pesquisa aponta que, a cada R$ 1 investido na festa, retornaram R$ 24 em movimentação de recursos e 

realização de negócios - Foto: Wilson Moreno / Secom / PMM 

O “Mossoró Cidade Junina” 2023 movimentou R$ 291,8 milhões. Os 

dados são da Federação do Comércio de Bens, Serviços e Turismo 

do Rio Grande do Norte (Fecomércio RN) e foram apresentados à 

Prefeitura de Mossoró na tarde desta quarta-feira (19). 

O volume financeiro constatado pelo Instituto Fecomércio RN 

representa um crescimento de 103,5% em relação à movimentação 

registrada em 2022 (R$ 143,4 milhões). 

https://98fmnatal.com.br/ultimas/mossoro-cidade-junina-atraiu-mais-de-12-milhao-de-pessoas-e-movimentou-quase-r-300-milhoes/
https://98fmnatal.com.br/ultimas/mossoro-cidade-junina-atraiu-mais-de-12-milhao-de-pessoas-e-movimentou-quase-r-300-milhoes/
https://twitter.com/intent/tweet?url=https://98fmnatal.com.br/ultimas/mossoro-cidade-junina-atraiu-mais-de-12-milhao-de-pessoas-e-movimentou-quase-r-300-milhoes/&text=Mossor%C3%B3%20Cidade%20Junina%20atraiu%20mais%20de%201,2%20milh%C3%A3o%20de%20pessoas%20e%20movimentou%20quase%20R$%20300%20milh%C3%B5es&via=98fmnatal
http://www.facebook.com/sharer.php?u=https://98fmnatal.com.br/ultimas/mossoro-cidade-junina-atraiu-mais-de-12-milhao-de-pessoas-e-movimentou-quase-r-300-milhoes/


 

 
 

Levando em consideração o valor aportado pela gestão municipal no 

evento, aproximadamente R$ 12 milhões, o total de recursos 

movimentado este ano aponta que, para cada R$ 1 direcionado ao 

“Mossoró Cidade Junina”, retornaram R$ 24 para a economia do 

município, comprovando o sucesso e a importância do São João mais 

cultural do mundo. 

“São números muito mais impactantes na economia de Mossoró do que 

mesmo do ano passado, mostrando que a gente conseguiu evoluir, 

fazer o evento ainda melhor em 2023. A Fecomércio é uma instituição 

de extrema responsabilidade, credenciada, de prestígio no RN, e está 

atestando a qualidade do evento, apontando que houve uma 

movimentação econômica muito superior a todos os eventos realizados 

no Estado. Isso mostra uma grandiosidade do ‘Mossoró Cidade 

Junina’”, afirmou o prefeito Allyson Bezerra (Solidariedade). 

Público 

Ainda conforme a pesquisa, o “Mossoró Cidade Junina” contabilizou 

um público total de 1,2 milhão de pessoas, sendo uma parcela de 

49,2% formada por visitantes e turistas, enquanto 50,8% das pessoas 

eram mossoroenses. 

O crescimento em relação à edição de 2022, quando o público total 

chegou a 788 mil pessoas, foi expressivo, o que se explica pela criação 

de novos polos no evento, como o Arraiá do Povo, Poeta Antônio 

Francisco, e a ampliação de polos já existentes. 



 

 
 

“Mais de 1,2 milhão de pessoas passaram pelo evento, e por que esse 

aumento substancial de público? Porque nós aumentamos os polos, 

aumentamos a quantidade de dias de outros polos, como o ‘Chuva de 

Bala no País de Mossoró’, criamos o Arraiá do Povo, o Polo Antônio 

Francisco, aumentamos a quantidade de dias de shows na Estação das 

Artes. Um dado que devemos destacar: 95,1% dos turistas falam que 

pretendem voltar para o evento”, pontuou o prefeito Allyson Bezerra.  

Números foram apresentados pela Fecomércio nesta quarta-feira (19) – 

Foto: Célio Duarte / Secom / PMM 

Gasto médio 

O gasto médio diário individual do público residente em Mossoró foi 

de R$ 134,91, um crescimento de 4,5% em relação ao ano passado (R$ 

129,14). Já os turistas gastaram em média, por dia, R$ 333,59, o que 

representa um aumento percentual de 40,6% quando comparado com a 

edição anterior (R$ 237,29). 

Ainda sobre o público, observou-se que a maioria (72,5%) dos 

participantes foi do Rio Grande do Norte. No entanto, a pesquisa notou 

a presença de pessoas de 18 diferentes estados, como Ceará (19,3%), 

Paraíba (1,8%), Bahia (1,1%), Pernambuco (0,9%), São Paulo (0,9%), 

Rio de Janeiro (0,6%), Distrito Federal (0,3%), Paraná (0,3%), entre 

outros, além de estrangeiros. 

Quanto aos municípios de residência, foram entrevistados participantes 

de 83 cidades, sendo as principais: Mossoró (50,8%), Fortaleza 



 

 
 

(16,7%), Natal (12,4%), Baraúna (1,4%), Areia Branca (0,9%), João 

Pessoa (0,9%), entre outras. 

“Os dados da Fecomércio mostram o quanto a Prefeitura acertou em 

seu planejamento para 2023. A gente fica também muito feliz com o 

público mossoroense, porque foi um São João feito para o povo, o 

povo acreditou e acredita no MCJ e na sua importância. Os números 

que nos trazem os turistas também são significativos, mostrando o 

quanto a gente acertou divulgando o evento já em fevereiro, com 

planejamento, possibilitando que eles pudessem estar aqui”, destacou o 

secretário municipal de Cultura, Igor Ferradaes. 

Aprovação 

A maioria dos participantes avaliou o evento como ótimo ou bom em 

todos os aspectos, sendo que a divulgação do evento foi o item mais 

bem avaliado (94,8% de ótimo ou bom), seguido pelas atrações 

musicais (89,6% de ótimo ou bom) e pela organização do evento 

(84,4% de ótimo ou bom). No que diz respeito à percepção que as 

pessoas tiveram do evento deste ano, a Fecomércio perguntou sobre a 

nota, de 0 a 10, que elas dariam para os festejos. 82,1% dos 

participantes deram notas entre dez e nove ao evento. A nota média 

geral de avaliação foi de 9,40, maior que a média de 2022 que foi de 

9,34. 
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“Gostoso Sunset Festival” que começou 
neste mês de julho segue até setembro 

São Miguel do Gostoso, no litoral Norte do Rio Grande do Norte, é um município 

privilegiado pelos seus mais de 19 km de praias e uma geografia singular que, em 

alguns períodos do ano, propicia assistir ao pôr do sol de frente para a praia. 

Aproveitando que essa temporada gostosense está chegando, empresários de vários 

segmentos se uniram para criar o “Gostoso Sunset Festival”. Entre os meses de julho 

e setembro, uma série de atividades irá movimentar a cidade oferecendo cultura, arte, 

lazer, esportes e gastronomia, tudo emoldurado pelo entardecer festivo já famoso 

naquela península.  

A programação é idealizada pela AE Gostoso e conta com a adesão de mais de 100 

empreendedores de São Miguel do Gostoso. O objetivo é atrair turistas do RN e de 

outros destinos para aproveitar não só as belezas naturais, mas também a alta 

gastronomia e o calendário de eventos já consolidado, como os festejos dos 30 anos 

de Emancipação Política do município e o Fest Bossa & Jazz e o Campeonato Brasileiro 

de Wing Foil.  

Durante os fins de semana (quinta a domingo), as atividades estarão distribuídas em 

três pólos, onde serão montados decks nas praias da Xêpa, Santo Cristo e Vila do 

Cavalo Marinho para apreciação do espetáculo do pôr do sol no mar, além de happy 

hours temáticos nos bares e restaurantes. A promoção conta com o apoio da 

Emprotur e Senac-RN. 

“Gostoso é uma praia acolhedora, com diversas opções gastronômicas e esportes de 

areia e vela. A ideia do Gostoso Sunset Festival é oferecer mais atrativos para que os 

visitantes permaneçam mais tempo na praia e curtam esse diferencial do pôr do sol 

no mar”, comentou o empresário Suzano Motta, diretor da AEGostoso.  

SOL, QUALIDADE DE VIDA E NEGÓCIOS 

A mesma geografia que nos presenteia com o espetáculo do pôr do sol de frente para 

o mar, também favorece a prática dos esportes náuticos. É nesta época que a 

cidade recebe os turistas em busca dos ventos fortes para prática de kitesurf e vela. O 

https://www.premierern.com.br/2023/07/20/gostoso-sunset-festival-que-comecou-em-julho-segue-ate-setembro/
https://www.premierern.com.br/2023/07/20/gostoso-sunset-festival-que-comecou-em-julho-segue-ate-setembro/


 

 
 

cenário privilegiado tem permitido um fluxo turístico ao longo de quase todo o ano, e 

também um fenômeno de busca por novos lugares para viver.  

“Notamos que os investimentos imobiliários tem atraindo pessoas em busca de 

qualidade de vida ou que decidem prolongar as suas estadias na cidade. E isso tem 

tornado São Miguel um destino também para se fazer investimentos imobiliários”, 

comenta Suzano.  

VISITANTES 

De acordo com pesquisa do portal Sírio, que reúne dados coletados pela Emprotur e 

Sistema Fecomércio, a maioria dos turistas que visitou a  cidade em abril deste ano 

vem de Natal (36%), seguidos de Recife (8,5%), João Pessoa (7,5) e São Paulo (5%). Os 

maiores motivadores da visita, de acordo com a pesquisa, são as belezas naturais 

(66,44%), a distância e localização (14%) e a variedade de atrativos como a 

gastronomia (5%). O que torna Gostoso ainda mais especial, de acordo com o estudo, 

é que 23,5% dos turistas entrevistados já visitaram o lugar mais de cinco vezes. Quem 

vai, sempre volta.  

  



 

 
 

Cursos gratuitos do Sesc estão com últimas vagas disponíveis 

Link http://www.blogdajuliska.com.br/cursos-gratuitos-do-sesc-estao-com-
ultimas-vagas-disponiveis  

Data da 
publicação 

20/07/2023 

Veículo BLOG DA JULISKA 

Classificação POSITIVO 

 

Cursos gratuitos do Sesc estão com últimas vagas disponíveis 
[0] Comentários | Deixe seu comentário.  

Na sexta-feira, 21, encerra o período de inscrição para os interessados no Curso 
de Valorização Social do Sesc, que está com as últimas vagas gratuitas em Natal 
e Mossoró. As turmas são abertas ao público em geral, com limite de 20 alunos 
cada e aulas iniciando em agosto deste ano.  

O Curso de Valorização Social é uma novidade no Sesc RN e é mantido pelo 
Programa de Comprometimento e Gratuidade, que oferece 100 vagas neste 
primeiro momento. O projeto é voltado, preferencialmente, para os trabalhadores 
do comércio de bens, serviços e turismo, seus dependentes e aos estudantes da 
educação básica da rede pública ou qualquer pessoa cuja a renda familiar 
mensal não ultrapasse o valor de três salários mínimos.  

Em Natal, estão abertas duas turmas, no Sesc Cidade Alta: Bordado Livre para 
Iniciantes e Confecção de Embalagens Decorativas. No Sesc Mossoró, além da 
Confecção de Embalagens Decorativas, as vagas são para as oficinas de Doces 
Caseiros e Bolos Tradicionais.  

As oficinas possuem 20 horas de carga-horária e consistem em ações 
destinadas ao desenvolvimento de habilidades e competências de nível básico, 
que contribuam para a socialização e geração ou complementação da renda 
individual ou familiar e a entrada no mundo do trabalho.  

O edital com documentação necessária e demais informações está disponível 
no site sescrn.com.br. O documento ainda conta com detalhes sobre as 
próximas turmas até o fim de 2023, em outras unidades do Sesc do estado. 

FONTE: blogdajuliska.com.br 

  

http://www.blogdajuliska.com.br/cursos-gratuitos-do-sesc-estao-com-ultimas-vagas-disponiveis
http://www.blogdajuliska.com.br/cursos-gratuitos-do-sesc-estao-com-ultimas-vagas-disponiveis
http://sescrn.com.br/


 

 
 

Cursos gratuitos do Sesc estão com últimas vagas disponíveis, inscrições terminam nesta 

nesta (21) 

Link https://www.premierern.com.br/2023/07/20/cursos-gratuitos-do-sesc-
estao-com-ultimas-vagas-disponiveis-inscricoes-terminam-nesta-nesta-21/  

Data da 
publicação 

20/07/2023 

Veículo BLOG PREMIERE RN 

Classificação POSITIVO 

 

Cursos gratuitos do Sesc estão com 
últimas vagas disponíveis, inscrições 
terminam nesta nesta (21) 

Na sexta-feira, 21, encerra o período de inscrição para os interessados no Curso de 

Valorização Social do Sesc, que está com as últimas vagas gratuitas em Natal e 

Mossoró. As turmas são abertas ao público em geral, com limite de 20 alunos cada e 

aulas iniciando em agosto deste ano.  

O Curso de Valorização Social é uma novidade no Sesc RN e é mantido pelo Programa 

de Comprometimento e Gratuidade, que oferece 100 vagas neste primeiro momento. 

O projeto é voltado, preferencialmente, para os trabalhadores do comércio de bens, 

serviços e turismo, seus dependentes e aos estudantes da educação básica da rede 

pública ou qualquer pessoa cuja a renda familiar mensal não ultrapasse o valor de três 

salários mínimos.  

Em Natal, estão abertas duas turmas, no Sesc Cidade Alta: Bordado Livre para 

Iniciantes e Confecção de Embalagens Decorativas. No Sesc Mossoró, além da 

Confecção de Embalagens Decorativas, as vagas são para as oficinas de Doces 

Caseiros e Bolos Tradicionais.  

As oficinas possuem 20 horas de carga-horária e consistem em ações destinadas ao 

desenvolvimento de habilidades e competências de nível básico, que contribuam para 

a socialização e geração ou complementação da renda individual ou familiar e a 

entrada no mundo do trabalho.  

O edital com documentação necessária e demais informações está disponível no 

site sescrn.com.br. O documento ainda conta com detalhes sobre as próximas turmas 

até o fim de 2023, em outras unidades do Sesc do estado. 

  

https://www.premierern.com.br/2023/07/20/cursos-gratuitos-do-sesc-estao-com-ultimas-vagas-disponiveis-inscricoes-terminam-nesta-nesta-21/
https://www.premierern.com.br/2023/07/20/cursos-gratuitos-do-sesc-estao-com-ultimas-vagas-disponiveis-inscricoes-terminam-nesta-nesta-21/
http://sescrn.com.br/


 

 
 

Cursos gratuitos do Sesc estão com últimas vagas disponíveis 

Link https://fatorrrh.com.br/2023/07/20/cursos-gratuitos-do-sesc-estao-com-
ultimas-vagas-disponiveis/  

Data da 
publicação 

20/07/2023 

Veículo BLOG FATOR RH 

Classificação POSITIVO 

 

Cursos gratuitos do Sesc estão com 

últimas vagas disponíveis 
As primeiras turmas acontecerão em Natal e Mossoró, totalizando 100 vagas para o 

público 

 

Na sexta-feira, 21, encerra o período de inscrição para os interessados no Curso de 

Valorização Social do Sesc, que está com as últimas vagas gratuitas em Natal e 

Mossoró. 

As turmas são abertas ao público em geral, com limite de 20 alunos cada e aulas 

iniciando em agosto deste ano. 

O Curso de Valorização Social é uma novidade no Sesc RN e é mantido pelo Programa 

de Comprometimento e Gratuidade, que oferece 100 vagas neste primeiro momento. 

https://fatorrrh.com.br/2023/07/20/cursos-gratuitos-do-sesc-estao-com-ultimas-vagas-disponiveis/
https://fatorrrh.com.br/2023/07/20/cursos-gratuitos-do-sesc-estao-com-ultimas-vagas-disponiveis/


 

 
 

O projeto é voltado, preferencialmente, para os trabalhadores do comércio de bens, 

serviços e turismo, seus dependentes e aos estudantes da educação básica da rede 

pública ou qualquer pessoa cuja a renda familiar mensal não ultrapasse o valor de três 

salários mínimos. 

Em Natal, estão abertas duas turmas, no Sesc Cidade Alta: Bordado Livre para 

Iniciantes e Confecção de Embalagens Decorativas. 

No Sesc Mossoró, além da Confecção de Embalagens Decorativas, as vagas são para as 

oficinas de Doces Caseiros e Bolos Tradicionais. 

As oficinas possuem 20 horas de carga-horária e consistem em ações destinadas ao 

desenvolvimento de habilidades e competências de nível básico, que contribuam para 

a socialização e geração ou complementação da renda individual ou familiar e a 

entrada no mundo do trabalho. 

O edital com documentação necessária e demais informações está disponível no 

site sescrn.com.br. 

O documento ainda conta com detalhes sobre as próximas turmas até o fim de 2023, 

em outras unidades do Sesc do estado. 

Fonte e foto: Assessoria 

  

http://sescrn.com.br/


 

 
 

Festa de Sant’Ana de Caicó será aberta oficialmente nesta quinta-feira (20) 

Link http://sidneysilva.com.br/2023/07/20/festa-de-santana-de-caico-sera-
aberta-oficialmente-nesta-quinta-feira-20/  

Data da 
publicação 

20/07/2023 

Veículo BLOG SIDNEY SILVA 

Classificação NEUTRO 

 

Festa de Sant’Ana de Caicó será aberta oficialmente nesta 

quinta-feira (20) 

Festa de Sant’Ana 2023 

A Festa de Sant’Ana de Caicó será aberta oficialmente nesta quinta-feira (20). 
Logo cedo teve a Alvorada festiva pelas ruas de Caicó (Acorda Caicó). 

A abertura oficial da festa ocorrerá a partir das 18h, com solene passeata, 
seguida de hasteamento da bandeira e missa. O itinerário será: Av. Seridó, 
Rua Renato Dantas, Av. Celso Dantas, Cel. Martiniano e Av. Seridó. 

Também haverá o recebimento da Lei sancionada pelo Governo do Estado, 
reconhecendo a Catedral de Sant’Ana de Caicó, como Patrimônio, Cultural e 
Religioso do Rio Grande do Norte. 

O celebrante será o caicoense, Dom Francisco Agamenilton Dasmaceno, Bispo 
Diocesano de Rubiataba e Morzalândia (GO). 

http://sidneysilva.com.br/2023/07/20/festa-de-santana-de-caico-sera-aberta-oficialmente-nesta-quinta-feira-20/
http://sidneysilva.com.br/2023/07/20/festa-de-santana-de-caico-sera-aberta-oficialmente-nesta-quinta-feira-20/
https://i0.wp.com/sidneysilva.com.br/wp-content/uploads/2023/07/Festa-de-SantAna-de-Caico.jpg?ssl=1


 

 
 

Na parte social, a partir das 20 horas, haverá o tradicional jantar de Sant’Ana, 
com Show Musical com Solange Silva, Aninha Teresa, Chirs Fernandes e 
Fátima Morais. 

A programação é uma realização da paróquia de Sant’Ana de Caicó, com apoio 
da ACAF, projeto Letra e Música do SESC RN, Município de Caicó, Emprotur e 
Fundação José Augusto. Além disso, conta com o Patrocínio do Café Santa 
Clara, Casa do Sertanejo, Del Raysa, Eletrocenter, MC Telecom, Ligzarb, 
Geração XXI, Slup Sorvetes, SeridoPlast, João Paulo Auto Pecas, Júnior 
Paulino e Vitakero. 

  



 

 
 

Jantar de Sant’Ana acontece hoje reunindo divas em show especial: Solange Silva, Aninha 

Teresa , Cris Fernandes e Fátima Morais 

Link https://wllanadantas.com.br/jantar-de-santana-acontece-hoje-reunindo-
divas-em-show-especial-solange-silva-aninha-teresa-cris-fernandes-e-
fatima-morais/  

Data da 
publicação 

20/07/2023 

Veículo BLOG WLLANA DANTAS 

Classificação NEUTRO 

Jantar de Sant’Ana acontece hoje 

reunindo divas em show especial: 

Solange Silva, Aninha Teresa , Cris 

Fernandes e Fátima Morais 

 

https://wllanadantas.com.br/jantar-de-santana-acontece-hoje-reunindo-divas-em-show-especial-solange-silva-aninha-teresa-cris-fernandes-e-fatima-morais/
https://wllanadantas.com.br/jantar-de-santana-acontece-hoje-reunindo-divas-em-show-especial-solange-silva-aninha-teresa-cris-fernandes-e-fatima-morais/
https://wllanadantas.com.br/jantar-de-santana-acontece-hoje-reunindo-divas-em-show-especial-solange-silva-aninha-teresa-cris-fernandes-e-fatima-morais/


 

 
 

Todos os anos, o dia de abertura da Festa de Sant’Ana de Caicó é marcado 
pelo tradicional jantar, e claro, esse ano não poderia ser diferente! Hoje (20), 
logo após a passeata de abertura, hasteamento da bandeira e missa, será 
realizado o 38° Jantar de Sant’Ana. 

No Pavilhão de Sant’Ana, um show especial: o grande encontro das cantoras 
Solange Silva, Aninha Teresa, Chirs Fernandes e Fátima Morais. A previsão de 
início do show é 21 horas. 

A programação cultural é uma realização da Paróquia de Sant’Ana de Caicó, 
com apoio da ACAF, projeto Letra e Música do SESC RN, Município de Caicó, 
Emprotur e Fundação José Augusto. Além disso, conta com o Patrocínio do 
Café Santa Clara, Casa do Sertanejo,Del Raysa, Eletrocenter, MC Telecom TIM, 
Ligzarb Supermercado, Geração XXI, Slup Sorvetes, Seridó Plast, João Paulo 
Auto Pecas, Armazém Paulino e Massas Vitakero. 

  



 

 
 

Jantar de Sant’Ana acontece com música ao vivo de Solange Silva, Aninha Teresa , Cris 

Fernandes e Fátima Morais 

Link http://sidneysilva.com.br/2023/07/20/jantar-de-santana-acontece-com-
musica-ao-vivo-de-solange-silva-aninha-teresa-cris-fernandes-e-fatima-
morais/  

Data da 
publicação 

20/07/2023 

Veículo BLOG SIDNEY SILVA 

Classificação NEUTRO 

 

Jantar de Sant’Ana acontece com música ao vivo de 

Solange Silva, Aninha Teresa , Cris Fernandes e Fátima 

Morais 

Jantar de Sant’Ana terá show com cantoras caicoenses 

Todos os anos, o dia de abertura da Festa de Sant’Ana de Caicó, é marcado 
pelo tradicional jantar. Nesta quinta-feira (20), logo após a passeata de 
abertura, hasteamento da bandeira e missa, será realizado o Jantar de 
Sant’Ana, em sua 38ª edição. 

No Pavilhão de Sant’Ana, acontece show especial com as cantoras Solange 
Silva, Aninha Teresa, Chirs Fernandes e Fátima Morais. Elas começam por 
volta das 21 horas. 

A programação cultural é uma realização da Paróquia de Sant’Ana de Caicó, 
com apoio da ACAF, projeto Letra e Música do SESC RN, Município de Caicó, 

http://sidneysilva.com.br/2023/07/20/jantar-de-santana-acontece-com-musica-ao-vivo-de-solange-silva-aninha-teresa-cris-fernandes-e-fatima-morais/
http://sidneysilva.com.br/2023/07/20/jantar-de-santana-acontece-com-musica-ao-vivo-de-solange-silva-aninha-teresa-cris-fernandes-e-fatima-morais/
http://sidneysilva.com.br/2023/07/20/jantar-de-santana-acontece-com-musica-ao-vivo-de-solange-silva-aninha-teresa-cris-fernandes-e-fatima-morais/
https://i0.wp.com/sidneysilva.com.br/wp-content/uploads/2023/07/Design-sem-nome-2.jpg?ssl=1


 

 
 

Emprotur e Fundação José Augusto. Além disso, conta com o Patrocínio do 
Café Santa Clara, Casa do Sertanejo,Del Raysa, Eletrocenter, MC Telecom 
TIM, Ligzarb Supermercado, Geração XXI, Slup Sorvetes, Seridó Plast, João 
Paulo Auto Pecas, Armazém Paulino e Massas Vitakero. 

  



 

 
 

Pix já é mais usado que dinheiro no Brasil, revela pesquisa 

Link https://www.blogdobg.com.br/pix-ja-e-mais-usado-que-dinheiro-no-brasil-
revela-pesquisa/  

Data da 
publicação 

19/07/2023 

Veículo BLOG DO BG 

Classificação NOTÍCIA DE INTERESSE 

 

Pix já é mais usado que dinheiro no Brasil, revela 

pesquisa 

Foto: Adriano Ishibashi/FramePhoto 

Lançado em novembro de 2020 pelo Banco Central, o sistema de 

pagamento instantâneo Pix hoje já é usado pela maior parte dos 

consumidores brasileiros e tem substituído as transferências 

bancárias e já ultrapassou a utilização do dinheiro em pagamentos 

no país. O dado faz parte de uma pesquisa da consultoria 

McKinsey. 

O levantamento da empresa mostra que o Pix já é mais utilizado 

que o dinheiro na distribuição de gastos entre meios de 

https://www.blogdobg.com.br/pix-ja-e-mais-usado-que-dinheiro-no-brasil-revela-pesquisa/
https://www.blogdobg.com.br/pix-ja-e-mais-usado-que-dinheiro-no-brasil-revela-pesquisa/


 

 
 

pagamento. Enquanto o Pix, ao lado de outras modalidades de 

transferência bancária (TED e DOC), é usado por 14% dos 

entrevistados, o dinheiro é empregado por 10%. 

Apesar disso, os cartões de débito e de crédito ainda lideram as 

operações de pagamento, sendo eleitas por 38% e 22% dos 

consumidores, respectivamente. As transferências (Pix, TED e DOC) 

aparecem em terceiro lugar como meio de pagamento mais 

usados, e o dinheiro figura em quarto, na pesquisa. 

Conveniência e flexibilidade 

De acordo com a pesquisa da McKinsey, 66% dos entrevistados 

substituíram os pagamentos em dinheiro por pagamentos Pix. O 

Pix é visto pelos consumidores como um meio de pagamento de 

alta conveniência e flexibilidade. O meio de pagamento 

instantâneo está substituindo o cartão de débito e dinheiro devido 

à facilidade de uso e instabilidade da transação. 

Ao todo, 98% dos entrevistados disseram que possuem chave Pix e 

usaram o meio de pagamento. 59% das pessoas usam Pix pela 

conveniência da velocidade da transação e capacidade de fazer a 

qualquer momento. 

A consultoria entrevistou mais de 5 mil consumidores e também 

cerca de 30 bancos e instituições financeiras para chegar aos 

dados, que dizem respeito ao mercado em 2022. 

Recorde de transações 

O número diário de transações Pix bateu recorde por dois dias 

seguidos em julho, segundo informações divulgadas pelo Banco 

Central. Na quinta-feira (dia 6), foram feitas 129,4 milhões de 

operações; na sexta-feira (dia 7), novo recorde: 134,8 milhões de 

transações. Pix é a principal forma de pagamentos no Brasil. 

Segundo dados do Banco Central, em junho, foram feitas 2,86 

bilhões de transações por Pix – maior número da série histórica, 



 

 
 

que começa em novembro de 2020. Atualmente, mais de 405 

milhões de contas estão cadastradas. 

Extra, por Pollyanna Brêtas 

  

https://extra.globo.com/economia/noticia/2023/07/pix-ja-e-mais-usado-que-dinheiro-no-brasil-revela-pesquisa-veja-perguntas-e-respostas.ghtml


 

 
 

Pix já é mais usado que dinheiro no Brasil, revela pesquisa. Veja perguntas e respostas 

Link https://oglobo.globo.com/economia/noticia/2023/07/19/pix-ja-e-mais-
usado-que-dinheiro-no-brasil-revela-pesquisa-veja-perguntas-e-
respostas.ghtml  

Data da 
publicação 

19/07/2023 

Veículo O GLOBO 

Classificação NOTÍCIA DE INTERESSE 

 

Pix já é mais usado que dinheiro no Brasil, revela 

pesquisa. Veja perguntas e respostas 

O Pix já se tornou um dos meios de pagamentos mais usados pelos 

brasileiros 

Por Pollyanna Brêtas — Rio de Janeiro 

Lançado em novembro de 2020 pelo Banco Central do Brasil, o 

sistema de pagamento instantâneo Pix hoje já é usado pela maior 

parte dos consumidores brasileiros e tem substituído as 

transferências bancárias e já ultrapassou a utilização do dinheiro 

em pagamentos no país. O dado faz parte de uma pesquisa da 

consultoria McKinsey. 

O levantamento da empresa mostra que o Pix já é mais utilizado 

que o dinheiro na distribuição de gastos entre meios de 

pagamento. Enquanto o Pix, ao lado de outras modalidades de 

transferência bancária (TED e DOC), é usado por 14% dos 

entrevistados, o dinheiro é empregado por 10%.Apesar disso, os 

cartões de débito e de crédito ainda lideram as operações de 

pagamento, sendo eleitas por 38% e 22% dos consumidores, 

respectivamente. As transferências (Pix, TED e DOC) aparecem em 

https://oglobo.globo.com/economia/noticia/2023/07/19/pix-ja-e-mais-usado-que-dinheiro-no-brasil-revela-pesquisa-veja-perguntas-e-respostas.ghtml
https://oglobo.globo.com/economia/noticia/2023/07/19/pix-ja-e-mais-usado-que-dinheiro-no-brasil-revela-pesquisa-veja-perguntas-e-respostas.ghtml
https://oglobo.globo.com/economia/noticia/2023/07/19/pix-ja-e-mais-usado-que-dinheiro-no-brasil-revela-pesquisa-veja-perguntas-e-respostas.ghtml
https://oglobo.globo.com/tudo-sobre/instituicao-governamental/banco-central-do-brasil


 

 
 

terceiro lugar como meio de pagamento mais usados, e o dinheiro 

figura em quarto, na pesquisa. 
Veja os destinos escolhidos por multimilionários para passar as 
férias 

 



 

 
 

 

8 fotos 

 

Cidade do Cabo, Paris e Miami estão na lista de destinos 



 

 
 

Conveniência e flexibilidade 

De acordo com a pesquisa da McKinsey, 66% dos entrevistados 

substituíram os pagamentos em dinheiro por pagamentos Pix. O 

Pix é visto pelos consumidores como um meio de pagamento de 

alta conveniência e flexibilidade. O meio de pagamento 

instantâneo está substituindo o cartão de débito e dinheiro devido 

à facilidade de uso e instabilidade da transação. 

• Biometria no ônibus? Presidente do INSS diz que 

pretende usar ferramenta como prova de vida dos 

beneficiários 

Ao todo, 98% dos entrevistados disseram que possuem chave Pix 

e usaram o meio de pagamento. 59% das pessoas usam Pix pela 

conveniência da velocidade da transação e capacidade de fazer a 

qualquer momento. 

A consultoria entrevistou mais de 5 mil consumidores e também 

cerca de 30 bancos e instituições financeiras para chegar aos 

dados, que dizem respeito ao mercado em 2022. 

Recorde de transações 

O número diário de transações Pix bateu recorde por dois dias 

seguidos em julho, segundo informações divulgadas pelo Banco 

Central. Na quinta-feira (dia 6), foram feitas 129,4 milhões de 

operações; na sexta-feira (dia 7), novo recorde: 134,8 milhões de 

transações. Pix é a principal forma de pagamentos no Brasil. 

Segundo dados do Banco Central, em junho, foram feitas 2,86 

bilhões de transações por Pix – maior número da série histórica, 

que começa em novembro de 2020. Atualmente, mais de 405 

milhões de contas estão cadastradas. 

https://oglobo.globo.com/economia/noticia/2023/07/19/presidente-do-inss-diz-que-pretende-usar-biometria-em-onibus-como-prova-de-vida-dos-beneficiarios.ghtml
https://oglobo.globo.com/economia/noticia/2023/07/19/presidente-do-inss-diz-que-pretende-usar-biometria-em-onibus-como-prova-de-vida-dos-beneficiarios.ghtml
https://oglobo.globo.com/economia/noticia/2023/07/19/presidente-do-inss-diz-que-pretende-usar-biometria-em-onibus-como-prova-de-vida-dos-beneficiarios.ghtml


 

 
 

Veja perguntas e respostas: 

O que é Pix e como funciona? 

É um meio de pagamentos criado pelo Banco Central que permite 

transferências e pagamentos instantâneos 24 horas por dia e sete 

dias por semana. 

O Pix vai ser cobrado? 

O Pix será gratuito para pessoas físicas, incluindo para os MEIs, 

(microempreendedores individuais), mas em alguns casos os 

clientes terão que pagar tarifas. Os bancos poderão cobrar taxas 

para pessoas físicas e empresários individuais quando a transação 

for de recebimento de recursos resultantes de alguma venda 

realizada. 

Quais os bancos que vão cobrar pelo Pix? 

Com isso, para . Os principais bancos do país — Bradesco, 

Santander, Itaú e Banco do Brasil — aplicam cobrança em 

transações envolvendo pessoas jurídicas. A Caixa é o único dos 

cinco maiores bancos do Brasil a não cobrar taxa de Pix para 

pessoas jurídicas. 

É preciso ter conta no banco para ter Pix? 

Para realizar uma transferência Pix, basta ter uma conta bancária. 

Em seguida, é necessário informar a chave Pix do destinatário, que 

pode ser CPF, e-mail ou telefone, e a quantia a ser transferida. 

Qual é o limite de Pix por dia? 

O valor máximo passou de R$ 500 para R$ 3.000 durante o dia e 

de R$ 100 para R$ 1.000 no período noturno. Porém, existem 

regras para os clientes solicitarem mudanças nos limites. Os 

pedidos para diminuição dos valores de operações via Pix devem 



 

 
 

ser aceitas pelas instituições financeiras de forma imediata, mas a 

adaptação ao novo limite pode levar algumas horas. 
  



 

 
 

Fed lança sistema de pagamento similar ao Pix 
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Fed lança sistema de pagamento similar ao Pix 

O “FedNow” permitirá que os usuários realizem 
transferências instantâneas a qualquer momento; limite 
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O Fed (Federal Reserve, o Banco Central dos Estados Unidos) lançou nesta 5ª feira (20.jul.2023) o “FedNow” –sistema de 

transferência instantânea similar ao Pix do Brasil. Com a ferramenta, os usuários poderão realizar pagamentos a qualquer momento 

do dia, 7 dias por semana. O limite de transação é de US$ 500 mil. Eis a íntegra da declaração (116 KB, em inglês). 

Em comunicado, a instituição monetária afirmou que, inicialmente, o serviço estará disponível em 35 bancos e cooperativas de 

créditos participantes. O objetivo é que mais instituições façam parte do sistema até o fim do ano. Eis a lista de todos os bancos 

participantes (126 KB, em inglês). 
receba alertas grátis do Poder360 

“À medida que mais bancos optarem por usar essa nova ferramenta, os benefícios para indivíduos e empresas incluirão a permissão para 

que uma pessoa receba imediatamente um cheque de pagamento ou uma empresa acesse fundos instantaneamente quando uma fatura 

for paga”, afirmou o BC norte-americano. 

O sistema atual permitia que os cidadãos norte-americanos fizessem transferências só de 2ª à 6ª feira, além de não disponibilizar o 

dinheiro na mesma hora. 

O “FedNow” foi anunciado em 2019 e estava em fase de avaliação. Segundo o BC norte-americano, a ferramenta também beneficiará 

pequenas empresas que poderão gerenciar o fluxo de caixa sem atrasos e com mais eficiência. 

O Fed possui uma ferramenta semelhante –chamada de FedWire. No entanto, o serviço é exclusivo para pagamentos corporativos em 

larga em escala e só funciona durante o horário comercial. 
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Festas de São João em Assú e Mossoró movimentaram R$ 375,8 milhões 
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Senac Idiomas 
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